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«Nueva Lente’, ny

8.220. GOMEZ PULIDO
«NuevaLentes, o,»

1.211. GERALD MINKOFF
«NuevaLente», a.»

80, ¡978, pp. 19-26.
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8.229. NUEVA
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Pp. 9-16.

8.286, BEÑJOWSKI, Klaus - - -

Los periodistas contra la bomba neutró-
nico. Un instrumentode chantajeen manos
del imperialismo de EE. UU. «El Periodista
Demócrata’, «a.» 9, 1978, pp. 17-19.

1.287.VESA, Unto
Un arma irracional y carente de sentido
desde el punta de vista estratégico. (De
»Nouvelles Perspectives,o.’ 3, 1978.) «El
PeriodistaDemócrata’,ny 9, 1978, p¡s. 19-20.

1.288. REPRESION
en Túnez. «El Periodista Demócrata’,

ny 9, 1979, Pp. 21-22.

1.289. ANIVERSARIO
XV de la fundación del Fondo Inter-
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dc 30 de marzo de 1978.) «Publiteenia»,
o.» 46, 2.’ trimestre 8978, ¡sp- 98-800.

8.338. PUBLICIDAD
del tabaco y bebidas alcohólicas en

los medios de difusión del Estado. (Real
Decreto 8100/1978, dc 12 de mayo, por el
que se regula «a publicidad dcl tabaco y
bebidas alcohólicas en los medios de difu’
sión del Estado,«B. O.E,» dc 29 dc mayo
de 1978.) «Publiteenia»,«a.» 46, 2.’ trimestre
8978, pp. 801-102.
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8.339. PRIMERO
consum«dore.sque profesionalesde lo

publicidad. Manifiesto de la Asociación de
Tilt,lados tic l»ublicidad (A. T. Pl - »Pttbli-
icenia», r... 46. 2» trimestre 1978, pági-
flaN 805-806.

1.340. COMUN tl)AD
EconómicaEurope-a(C. E. E.): mfarme-

resatoen sobre tos temas,actividades y pro-
puestas reja reníes al marketing y a la pu-

tslicidad. » Poblttecnia», o -« 46, 2: trimes-
re 8978, np. 807-889.

1348. MtILTINACIONALES
,»viélicas. » Publiteenia--, o. 46, 2. lri-

meslre 8978, np. 823-824.

8.342. INVESTIGACION
ibre técnicas de selección y plaoifi-

»-aci»i»»lc. medios publicitarios. Metodolo-
gias para la selección óptima de soportes
publicitarios. — Publiteenia» - o .. 46. 2.-- tri-
inc-tIre 1978, pp. 825-126.

1.343. REVISTAS
La.s~ del tino «siteoto consu«niáaristaen
Eurcspa. »Publiteenia»,o.” 46. 2.» trimestre
8978. np. ¡27-828.

8344. PREMIOS

lonales »le Publicidad. Convocato-

ria dc 8978. (En eí —B. O. E ¡4 de abril
dt- 8978 aparece pciblicada la Orden del
Ministerio de Cullura de 86 de- marzo de
8978 por la que se convocan los Premios
Nacionales de Publicidad correspondientes
al año ¡978.> »Publitecnia», ,í. 46, 2. 8 ri-
nícstrc 8978, np. 829-838.

8.345. ATLAS
El -- Publicitario de España», obra im-
portante del Instilulo. «Publileenia»,o 46,
2 trin:eslrc 8978, pp 832-836.

8346. ESTUDIOS
e tovestigacionesdel Instituto Nacional

de Publicidad «Publitecota’, o.» 46, 2.’ iri-
mestre1978, pp. 837-138.

8.347. PUBLICACIONES
y »dicioues del lostiluto Nacional de

Publicidad. »Pubtilecnia’, o. 46, 2.» trimes-
re 8978, np. 839-840.

8.348. REVISTAS
relacionadas con Ciencias Sociales,

--Markett«íg--, comunicación publicitaria
níaterias afines. q,ee se reciben en el los-
eití«to Nacional de Publicidad, «Publilcenia».
u.’ 46, 2.» trimestre 8978. pp. 148-844.

8.349. INDICE

de trabajos publicados en la Revista
»lel Instituto Nacional de Publicidad. «Pu-
bliteenia», o.» 46. 2.» trimestre 8978. pá-
cinas 845-152.

8.350. ARCEO VACAS, JoséLuis
tnforrnación y cte«oocracia: influencia mu-
tua. «Publiternia»,o. 47 ‘ trimestre 897$.
Pp. 9-87.

8.358. GOROSTIAGA, Eduardo
i.o mo’ero»»mo protagonista ti e la iolor-
nacido. » t»ubt teenia’, o . 47 trimestre

8978, np. ¡8-23.

1.352. MEDINA MINO?., Miguel Angel
FI públíctí con»» sujetode opinión. «Pubíl-
teenia»,o’ 47 trimeslre 8978, Pp. 24-30.

.353. VILA COSTAS. Montse
La opinión público, bases impresciodilste
en tus mecanismospubticitario.e. » Poblilce-
ola”, o.» 473»» trimestre 8978. np. 38-35.

1.354. MOLES, Abraham A.
La imagen 7 el texto. »Publilecnia«, n. 47,
3» Iritaestre 1978, np. 36-44.

8355. CHEBAT. Jean-Charles,o GAUTIER, Ber-
nard
La retórica al servicio de la poblicida»t.
- Publitecnia», o... 47, 3 Iriosestre 8978.
np. 45-52.

8.356. WUNDERMANN, Lester
De la idea a sus resultadas, »Publitecota»,
o.» 47, 3.” trimestre, 8978, pp

53-52.

1.357. ALBOU, Paul
Esbaro de un psicología de la publicidatí,
«Publite-cnia», o.» 47.3» trimestre, 1978,
np. 59-64.

8.358. PENINOU, Geotges
Psicología y Semiología.«Publiteenia».nú.
mero 47, 3»’ trimestre 8978, Pp. 65-68.

8359. VICTOROFE, David
A propóstíc»da un «Esbozo de una psicolo-
gia de la publicidad». ‘Publilecnia», n. 47,
3»» trimestre 8978, Pp. 69-70.

8360. BLANCH, Antonio
Erolisnio y pornografía. »Publiteenia», nt)-
mero 47, 3.»» trimesíre 8978. pp. 78-76.

8.368. HUBERMAN, Marcos
Publicidad, sexo y violencia. <Conferencia
pronunciadaen el Congresode Publicidad
celebradoen Chile, noviembre¡977.> «Publi-
lecola», o.» 47, 3.’ Itimestre 897$, PP. 77-88.

1.362. SARO, José M.: QIIIROS, Bernaldo de
Vitsos de Espalto cotí denominaciónde ori-
gen. Una doble protección: a la calidad y al
consumidor. --Publitecnia», o.» 47. 3.»’ tri-
mestre 8978, ¡sp. 82-82. <Publicado en «In-
formacionesEconómicas»,20-6-78.)

8.363.CASTRO FARJÑAS, José Angel
Motivaciones sociológicasdel viaje turístico.
«Publiíecnia—, o.: 47,3.’ trimestre 1978,
np. 80-90.
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1.364. DESANTES, José M.’
¿Qué hacer con el Esiacuta de la Publici-
dad? »Publiteenia», ta.’ 47, 3.»’ trimestre
1978, np, 98-97.

8.365. SANTAELLA, Manuel
Valoración critico anta una posible retor--
ma del Estatuto de Publicidad. «Publitcc-
oms, o. 47, 3’- trimestre 8978, ¡sp. 98-103.

8366. ISERN 8 CASTRO, Albert
tItílitación engañosa del grafismo en los
e,ívasasy embalajes. El envase engañosoy
su «contenido»visual, Antecedeníes,diseño
y manipulación. «Poblitecnia», o.» 47, ter-
cer trimestre 8978, PP. 104-107.

8367. SANZ DE LA TAJADA, Luis Angel
¿Qué esla segmentaciónde mercados?«Pu-
blitecoia». o.’- 47,3” trimestre 1978. pá-
ginas 811-825,

8.368. COMUNIDAD
La Económica Europea: un horizonte
próximo. »Publitecnia«,o.» 47,3.’ trimestre
1978. np. 129-834.

8.369. REVISTAS
profesionalesde morkeiiog y publici-

dad en españoly portugués, «Publitecola»,
o.» 47, 3.»’ trimestre 8978. pp. 835-136.

1.370. PRIMERO
¡El que se hace en Espolio! Estudio
sobre la praxis de la Publicidad industrial.
Metodología para so desarrollo. «Publitee-
fha», o.’ 47,3” trimeslre 8978, Pp. 837-839.

1.371. ESTUDIOS
e »nvasíigacionesdel Instituto de Pu-

blicidad. »Pub¡itecnia»,o.» 47, 3.»’ trimestre
8978, Pp. 140-841,

8372. PUBLICACIONES
y ediciones del Instituto Nacional de

Publicidad, «Publitecois».ta.» 47. 3.»’ trimes-
tre 8978, ¡sp. 842-143.

1373. INDICE
de trabajos publicados en la Revisto

del Instituto Nacional de Publicidad, «Pu-
blitecoin». o. 47.3.” trimestre 8978. pá-
ginas 144-152.

1.374. INFORME
de la Comisión Federal de Comercio

de Estados oídas sobre la publicidad diri-
gide a los niñas en televisión. «Publitec-
nia’. ny 47, 3»’ trimestre 1978, ¡sp. 155-168.

1.375. ESTATUTOS
de la Organización Iberoamericana de

Radiodifusión sonora 0. 1. R. «Publitecnia»,
o.» 47, 3.”» trimestre 1978. pp. 869-175.

8.376. FERNANDEZ-NOVOA, Carlos
La Publicidad comparativa, »Publiteeaia«,
o.» 48, 4.» trimestre 1978. pp. 9-25.

8377. WILKIE, William L.: FARRIS, Paul R.
Publicidadcomparativa: problemasy posibi-
lidades. »Psablitecnia«.ta.» 48, 4.» trimestre
197$, pp. 26-34.

1.378. BODDEWYN. J. J.: MORTON, Katherin
Estudio mundial de la Publicidad campo-
ralive. «Publitecais». o.» 48, 4.» trimestre
1978, np. 35-43.

8.379. OTERO LASTRES, JoséManuel
La protección de los consumidorescontra
la publicidad ilícita, «Publitecois», o.’ 48.
4.» trimestre 1978, pp. 44-58.

1.380.LEMA DEVESA, Carlos
La regulación de la Pnblicidad «engañosa»

desleal c»n el marca de la C. E. E. «Pu-
blitecois», o.» 4$, 4.’ trimestre 8978, pá-
ginas 52-55.

1.388. BIRKIST, RIsos
Identificacidn corporativa: simpatía y con-
fianza para «conglomerados»,«Publitecnia«,
o» 48, 4> trimestre 1978. pp. 56-58.

8382. SMART, Leslie
La empresa y su símbolo. «Pobliteenia».
o.’ 48 4» trimestre 1978 ¡sp 59.66

1.383. FEIJOOY FEIJOO, Enrique
La Publicidad y el juguete. Ponenciades-
arrollada en las VII Jornadasdel juguete.
«Publitccnia», u.» 48, 4.’ trimestre 8978,
Pp. 67-75.

1384. WOLF, Lawrence
Diez mitas publicitarios que pueden costar
millones. « Publitecois», o.» 48. 4.» trimestre
8978,Pp. 76-80.

1385. SICRE, Luis
La relación precia/envase-precio/contenido.
«Publitecoin’, u.» 48, 4.» trimestre 1978,
np. 82-85.

¡.386. MARTIN GOMEZ, José
Envasesengañosos:consejosal fabriconte y
al consumidor.«Publitecois’, ta.» 48, 4.’ tri-
mestre 1978,Pp. 86-87.

8.387. VILLORIA. Enrique
Las Asociacionesde consumidores, »Publi-
tecnia«,«a.» 48, 4,’ trimestre 1978.Pp. 88-94,

8.388. MARTIN POYO, Ignacio
Publicidad creeeit-a e investigación crea-
tito. «Publilecola’, o.» 48. 4.» trimestre
197$, pp. 97.805,

8.389, SORENSON,Ralpb E.: WIECHMANN, UI-
rieh E.
Estrategia de markeling de las empresas
mnltinacionoles. «Publitecuis»,ny 48, cuar-
to trimestre 1978, ¡sp. 106-882.

1.390. CHECKLIST
Lista de comprobaciones para merca-
doteenia.«Publitecois»,«a.» 48. 4.’ trimestre
1978, ¡sp. 113-127,
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8.398. CHECKLIST
Lista de comprobaciones para desarro-
lío de un envase. «Publiteenia.», o,» 48,
4.» trimestre 8978, p. 828.

8.392. CHECKLIST
Lista de ct»mprobaciones del pían mar-
cadoidenico Eláriáge. «Publitecota». o. 48,
4. trimestre 8978. np. 829-833.

8.393. PUBLICIDAD
Estudio sobre exterior. » Publitecois»-
o.» 48, 4.» trinieslre 197$, ¡sp. 134-835.

.394. ESTUDIO
fcnumcoológicu»le lo Publicidad tu-

rislica, «Publiteenia»- o.. 48. 4. trimestre
8978, pp. 836-837.

8.39.5. LEMA DEVESA. Carlos
En torto a la Publicidad engañosa.«Pubíl-
teenia», n. 48. 4.» trimestre 897$. pági-
nas 848.852.

8.396. CODIGO
Hacia un de álica de la Publicidad
española, Documentos elaborados por el
E N. ti. y aprobadospor la Junta Central
de Publicidad. «Publiteenia»,o.» 48, 4> tri-
mestre 1978, pp. 855-168,

.397. SANCHEZ SUAREZ, Fernando
Principias generales de las relaciones entre
fabricantesy distribuidores. Resumende la
ponencia presentadapor FernandoSíaclaez
Suárez al II Congreso Españlo de Distri-
bución Comercial. «Publitecola»,o.. 48, 4.»
trimestre- 8978, pp. 169-78.

8.398. PROPUESTA.
de Directivos del Consejo de las Co-

me«nidadesEuropeas (C. E. E.). relativas a
la armonización de las disposicioneslegis-
lativas. reglamentariosy administrativasde
los estados miembros en materia de pu-
blicidad «engañosa»y desleal. «Publitec-
nia», o.» 48, 4.’ trimestre 1978, pp. 872-174,

1.399, ASOCIACION DE TITULADOS EN PUBLI-
CIDAD
Comunicación de la Asociación de Titula-
das en Publicidad (A. T. P.) sobre el Esta-
luía de la Publicidad. «Puhlisecnia»,o.» 48,
4.» trimestre 8978, pp. 875-179,

8.400. ELECCIONES
77. La publicidad decide, «En Punta»,

o.» 25-26. 8977, Pp. 87-3!.

1.401. CLEMENTE, José M.»
Publicidad y elecciones. «En Punta», nú-
mero 25-26, 8977,pp. 22-23.

8.402. MARíN. Cristóbal
Elecciones 77. Guerrero Burgos: sembrador
de diálogos. «En Punta’, o.» 25-26, 8977,
pp. 32-33.

8.403. ROMERO--BELLINFANT
Elecciones77. Primavera política. «En Pun-
ta», o.» 25-26, 8977. p. 33.

8.404, PEREZ RUIZ. Miguel A.
Elecciones 77. La libertad del profesional.
«En Punta», o.» 25-26, 8977, pp. 34-41.

8,405, AMBAR. Equipo
Elecciones77, El Hoy de la publicidad. «En
Punta»,o,» 25-26, 8977. pp. 43-45.

8.406. TABOADA, Carlos: ZAMARRU. José Maria
Sir Camara: «Nuestro humor es como el
español: morena, bajito y can nielo teche.
«En Punta», o. 27, 1977, p. 28.

8.407. ELECCIONES
77. Publicidad exterior. »Eo Punía»,

o.» 27, 977, np. 23-25.

8.408. ELECCIONES
77. Vasco, caialdn, gallego... Nuevas

lenguas para la publicidad (hablan las
agencias). «En Punta’, o.» 27. 1977, pá-
ginas 27-29.

8.409. CABEZON, Carlos: CORA, José de: GAL-
VAN, Guillermo: RODRíGUEZ DEL ALI-
SAL. Ernesto
¿a prensa de Madrid ante las elecciones..
Dominan las derechas. Estudio sobre- las
tendenciasde los ocho diarios madrileños
frente a las veintiséis candidaturasque se
presentana tas eleccioaes,para la forma-
c’ón del Congresoy del Senado,así como
de los espacios publicitarios que dichas
candidaturas han contratado en los seis
primerosdías de la campaña. «En Punta»,
o.» 27, 8977, Pp. 30-36.

8.410. MARíN, Cristóbal
El arte de la publicidad política. »En
Punta», o,» 27, 1977, Pp. 37-39.

1.488. BERENJENO,Fernando
De la Quadra Salcedo: beber en las viejas
fuentes. «En Puntas, ny 27, 8977, ¡sp. 48-43.

1.482. GARCíA-OSUNA, Carlos
Humoristaspara el futuro. «En Punta»,nO-
mero 27. 8977,pp. 46-47.

8.483, BERENJENO,F.
La fotografía como documentosocial. «En
Punta», o.» 27, 8977, Pp. 48-49.

8.414. GARCI, JoséLuis
Solos en la madrugada. Res, de Norberto
Alcover en «Reseña», o.» lIS. mayo 197$,
Pp. 23-24.

8.485. GUTIERREZALEA, Tomás
La última cena. Res, de Angel A. Pérez
Gómez en ‘Reseña’, o.» 885, mayo 8978.
pp. 25-26,

8.416. GARCíA SANCHEZ. José Luis
Las truchas. Res, de Luis Urbez en «Re-
seña»,o> 885, mayo 1978. pp. 26-27.

8.487, BROOKS. Richard
Buscandoal Sr. Goodbar. Reseñade Pedro
Miguel Laaict en «Reseña»,a.» 885, mayo
8978. Pp. 27-28.
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¡.488. RUSSELL, Keo
Los demonios. Re-señadc .1. L. Pérez de
Arteaga en «Re-seda», o.» ¡85, mayo 1978,
np. 28-29.

8.459. ALCOVER, Norberto
Lo estéticade la pornografía. «Reseda»,oil-
««ero 885, mayo 8978, p. 30.

8 .4211. 850<SRMAN - .8oh»,
lEí hereje. Resedade J. L, Martínez Man--
ti] bOu en» Reseda»,o.» 885, mayo 897$.

o. 31.

.428. VARDA, Agnes
l,oocaotc», tu otra, «o. Resedacte Manuel
Alcalá en «Reseda’, o.» 815, mayo 1978,
np. 87-19.

8.422. BERTOLUCCI, Bernardo
Novecento,Resedade Norberto Alcover en
--Reseda», o.» 886, septiembre-octubre1978,
pp. 87-89.

8.423. BERLANGA, Luis G.
j.c escopeta acional. Resedade Luis Urbez
en «Reseda», o.» 886, septiembre-oci.t«bre
1973, pp. 89-20.

8424. I3RFSSON, Robert
tEl diablo probablemente.Resedade Manuel
Alcalá en «Reseda»,o.» 186, septiembre-
octubre8978. np. 20-28.

8.425. BERGMAN, logmar
El huevo de la serpiente. Resedade J. L,
Pérez de Arteaga en «Reseda», o.» 116.
Stútíóiúbt&0&iÚtte1978, np. 22-23.

8.426. SAURA, Carlos
Las ojos vendados. Reseda de Norberto
Aleuver en «Re-seña», o.» 116, septiembre-
octubre1978, np. 24-26.

5427. PASOLINi, Pier Pauto
Las 1001 noches. Res, de E. T. Gil de Muro
en «Reseda», o.» 886, septiembre-octubre
8978, np. 26-27.

8,42$. MAZURSKI. Pail
(«no mujer descasada.Res.de FranciscoMo-
-eno en «Reseda»,o.» 816, septiembre-octu-
bre 8978. pp. 28-29.

8429. GORETTA, Claude
La dentelliére. Res, en «Reseda»,u.» 116,
septiembre-octubre8778, pp. 29-30.

8.430. MORENO, Francisco
Gijón 78, Mazinger «Z« contra el festival.
«Reseda»o.» 116, septiembre-octubre897$,
ti. 31.

8.438. PEREZ GOMEZ, Angel
Festival de cine de San Sebastián,«Rese-
da», o.» 116, septiembre-octubre1978, pp. 32-
33.

1.432.TARRONI. E, y otros
Comunicaciónde masas: perspectivasy mé-
loaos. Barcelona,GustavoGui. 1978. 155 Pp.

(Res, en «Reseda»,o.’ 116, septiembre-oc-
ubre 1978, p. 52.)

8.433. PIGNATARI. Décio
Información» lenguaje, comunicación. Bar-
ce-luna, Gustavo Giti, 8977. 98 pp. (Res. en
«Reseda»,o,’ 886, septiembre-octubre1978,
ti. 52.)

8.434. HOLZER. Horst
Sacialagia de la comunicación. Madrid,
Akal Editor, Colección Manifiesto. Serie Co-
municación,197$, 238 Pp. (Res, en «Reseda’,
o. 816, septiembre-octubre1978, ti. 52.)

1435. ENCUESTA
sobre lecturas, «Reseña«,«a.» 817, no-

viembre--diciembre8978. Pp. 24-26.

8.436. ALCOVER. Norberto
XX SemanaInternacional de Cine de Bar-
cetona, Una oscilante transición. «Reseda»,
o.» 817, noviembre-diciembre897$, pp. 35-36.

.437. ALCALA, Manuel
El Cairo, III Festival Internacional da Cine.
En busca de su identidad. «Reseda»,o.» 117,
novtembre-dieiembre1978, p. 37.

5.438. WENDERS, Wim
El amiga americana. Res, de Angel A. Pé-
re, Gómez en «Reseda’,o.’ 817, noviembre--
diciembre 8978, pp. 38-39.

8.439. MALLE, Louis
f.c pequeña.Res, de J. Luis Blanco Vega

sR~»’ña« ny 887, noviemhrn.diciemhre
8978, Pp. 40-41.

8.440. PECKINPAH, Sam
Convoy. Res, de FranciscoMoreno en «Re-
seña», o,» 817, noviembre-diciembre 8978,
Pp. 41-42.

8.441. LAMET, Pedro Miguel
Lo producto con polvo de estrellas, El fe-
nómeno »Trauolta«, «Reseda» o.» 817, no-
viembre-diciembre 1978, Pp. 42-43.

1,442, ARMIÑAN, Jaimede
Al servicio da la mujer española.Res. de
T, Gil de Muro en «Reseda’,o.» 187, no-
viembre-diciembre1978, pp. 44-45.

8.443. GUTIERREZ. Manuel
Sonámbulos,Res. de T. Gil de Muro en
«Reseda»,n,« 887, noviembre-diciembre197$,
Pp. 54-46.

8.444. INDICES
de «Reseñe»,Tomo XV-1978. «Resedas,

es»-

1445. ALCALA, Manuel
El cine de Marte Meszaros. «Reseña»,
o.’ 81$, enero-febrero 1979, Pp. 2-7.

8.446. ALCOVER, Norberto
Los mejores films del año. «Reseda»,n,« 118,
enero-febrero8979, Pp. 29-38.
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8447. OHSIMA, I»Jagisha
El imperio de la pasión. «Reseña»,«a. 11$,

enero-febrero 8979, (Res. dc Manuel Alca-
lá en np. 32-33.)

8.448. SERREAU. Colme-
¿Por qué no? «Re-se-ña».o.» 888, enero-febre-
tu 1979. (Res. de Luis t)rt,er e-O pp. 3-34.)

884Q ALLEN, Woodv
Interiores. Res, de NorbertoAlcover en «Re-
seña»,o.» 888, enero-febrero1979, np. 34-35.

1.450. EDWARDS. Blake
Lo vengonzo dc lo pantera rosa. Res, en
--Reseña»,ns 18$, enero-febrero1978, np. 35-
36.

1458. PASSBINDER, Rainer ‘N.
Desesperación. Res. de J. Luis Blanco Vega
cn «Reseña--,o.» 11$, enero-febrero 8979,
np- 3~-37.

8.452. I4USTON. John
Reflejos de un ojo dorado, Res. de JoséLuis
Pérez de Arteaga en «Reseñas,o.» 11$, ene--
ro--febí-ero 1979, np. 38-39.

8453. FELLINI. Federico
El Casanova de Felliní. «Re-seña»,o.’ 888.
enero-febrero8979. (Res. de Luis Urbez en
np. 39-40.>

8454. UNGRIA. Alfonso
Soldados. Res. de Norberto Aleover ea «Re--
seña»,o. 888, enero-febrero1979. pp. 40-41.

8455. 8»ASSBINDER,Rainer W.
El mercader de las cuatro estaciones. «Re--
seña», o.» 818, enero-febrero1979. (Res, de
E. T. Gil de Muro en ti. 42.)

1456. CRICIITON, Michael
Como. Res, de FranciscoMoreao en «Rete-
ña--, o.» 888, enero-febrero 1979, ti. 43.

8.457. GIL DE MURO, E. T.
XXIII Semana Internacional de Cine de
Valladolid, Un festival y los otros festiva-
les. «Reseña’, o.’ 818, enero-febrero 1979,
ti- 44.

8458. ALCALA, Manuel
IV Semana de Cine Iberoamericano de
Huelva, berenidad, vareidad, calidad. «Re--
seña»,o.» 118. enero-febrero1979. Pp. «-45.

8459. MORENO, Francisco
X Semana Internacional de Cine de Aulor
de Benalmódena. En defensa de su identi-
dad. sReseña«,o.» 88$. enero-febrero1979,
ti- 45.

8.460. SARRIAS, Cristóbal
Las lecl,«ras le nuestros lectores. «Reseña»,

889, marzo-abril 8979, Pp. 4-80.

1.468. TtIDOR, Aoórew
Cine y Comunicación social. Barcelona,Gus-
tato Gili. 8975. 288 pp. (Re-a. de Norberto

Alcover en «Re-seña»,o.’ 889, marro-abril
8979, p. 23.)

8462. ZIMMER, Christian
Cine y Política. Salamanca, Ediciones Si-
gueme, 8976. 326 pp. <Res, de Norberto Al-
caber en «Resefla--, o. 889, marzo-abril
1979, ti. 23.)

1.463. URRUTIA, Jorge.y otros
Contribuciones al anólisis semiológica del
film. Valencia, Fernando Torres, editar,
8976, 395 np. (Res. de Norberto Atcover en
«Reseña»,o.» 119, marzo-abril 1979, p. 395.)

8464. DIJDLEF ANDREW, 1.
Los principales teorías
Barcelona, GustavoGlíl,
de Norberto Aleover en
marzo-abril 8979, is. 24.)

csnematogrd ficas.
8978, 274 pp, (Res.
«Resefla»,o.» 819,

5.465. ASTRE, G. A.: HOARAU, A. P.
El universa del veestern. Madrid, Ed. Fun-
damentos,Serie «Cine», 8976. 429 pp. (Re-
seña de Norberto Alcover en «Re-seña»-
o.» 889. marzo-abril 1979. ti. 24.)

8466. IJENNEBELLE, Guy
Los cinemas nacionales contra el imperia-
lismo de Hollywood. Valencia, remando
Torres, editor, 1977. 559 Pp.,en 2 vals. (Re--
seña de Norberot Alcover en «Reseña»,
o.» 119. marza-abril 8979. Pp. 24-25.)

1.467. FONT, Dome-nec.
Del azul al verde. El cine español durante
el franquismo. Barcelona,Ed. Avance, 8976.
361 np. (Res. de Norberto Alcover en «Re--
seña»,o.- -119,marzo-abril 1979, ti, 25.)

1.468. FANTUCCI, Virgilio
Pier Poalo Pasolini. Bilbao. Mensajero,8978.
226 pp. <Res, de Norberto Aleover en «Re--
seña’, n.» 119, marzo-abril 8979, p. 25.)

1.469, RENOIR, Jean
Mi vida, mis films. Valencia, Feraa«adoTo-
rres, editor, 8975. 287 Pp. (Re. de Norberto
Alcover en «Reseña»,n.» 119. marzo-abril
1979, PP. 25--26.>

1.470. RESEÑA, Equipo
Cine paro leer. Historia critico de un año
de cine. Bilbao, Ed. Mensajero.Colee. Cine-
matográfica«Re-se-ña».(Res. de NorbertoAl-
coberen «Re-seña’,a.» 819, marzo-abril 1979,
ti. 26.)

8.471. ALCALA, Manuel
Informe sobre Revistas de Crítica cinema-
togrófíca. «Re-seña», o.’ 119, marzo-abril
8979. Pp. 26-29.

1.472. CAZENEUVE, Jean
El hombre taíespeeeedor <Horno telespeeta-
mr,) Barcelona. Gustavo Gili, 1977. 151 Pp.
(Res, en «Re-seña»,o,» 119. marzo-abril 1979,
ti. 30.)
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8473. BETTETINI. Gianfranco
La regia televisiva. Brescia.La Seuola Edi-
trice, 104 np. (‘Re-se-ña’,o.» 889, marzo-abril
8979, p. 30.)

‘474. CEBRIAN HERREROS, Mariano
t«ilroetucción al lenguaje de la televisión.
Una perspectiva semiótica. Madrid. Pirámi-
dc, 8978 308 pp. «Reseña»,o.» 889, marzo-
abril 8979, <Res, en ti. 30.)

8.475. GOROSTIAGA, Eduardo
La adíatclevisión en España. Aspectos juri-
cucos y derecho positiva. Pamplona Edi-
ciunesUniversidad de Navarra, 1976. 527 Pp.
(Res. en “Reseña’, n. 889, marzo-abril 8979,
p. 3(1.

8476. IlItiMAS Ruth
Radiotelevísión y democracia en Francia.
Pamplona,E. Universidadde Navarra, 1978,
.302 pp, <Res. en «,Reseña», a.» 119, marzo-
abril 8979, p. 30.>

8.477. IGLESIA, Eloy de- la
El diputado, Res, de Norberto Alcover en
--Rete-ña»,o. 119, marzo-abril 1979, pp. 3$-
39.

1,47$. BEATTY, Warre-n
El cielo pueda esperar. Res, de Pedro Mi-
gori Lamet en «Re-se-ña»,o.» 119, marzo-abril
8979, Pp. 39-40.

8479. BLIER, Bertrand
¿Quiere ser el amante de mi mujer? Re--
seña de Luis Urbez en «Reseña»,o.» 119,
toarzo-abril 8979. Pp. 04-4!.

8480. MAGNI, Luigi
En nombre del Papa Rey. Res. de- Norberto
Alcover en «Re-seña»,o.» 189. marzo-abril
8979, pp. 48-42.

148!. URBEZ, Luis
En memoria de lean Renoir. «Reseña»,
ny 120 mayo-junio 1979.pp. 28-22.

8482. RESUMEN
filmográfico de Jean Renoir. «Reseda»,

o.» 120, mayo-junio 1979, p. 122.

8.483. BERGMAN, logmar
S,»natn de otoño. Res. de- MaauelAlcalá en
«Re-seña»,o.» 820, mayo-junio 1979, pp. 123.
124.

1484. BARDEM, Juan Antonio
Siete días de enero, Re-a. de Norberto Al-
coveren «Reseda’,o.’ 120. mayo-junio 1979,
Pp. 825-126.

8485. DONNER, Richard
Supe-rosón. Res. dc Pedro Miguel Lamesen
«Rete-ña»,o.» 1 2,Omayo-junio 8979, Pp. 127-
829.

1486. MIZRAHI, Moshe
Modame Rosa, Res, de Luis Urbez en «Re-
seña», o.» 120, mayo-iunio 1979. PP. 129-830,

8.487. ASI-IBY, Hal; CIMINO, Michael
El regreso. El cazador. Res. de E, T. GIS
de Muro en «Re-seña»,o.» 820, mayo-junio
8979, Pp. 138-833.

1488. PARKER, Alan
El expreso de medianoche, Res, de Fran-
risco Moreno en «Re-seña»,o,» 820, mayo-
.íunio 8979, pp. 833-834.

8.489. RIPSTEIN, Arturo
El lugar sin lits,iíes. Res, de E. T. Gil de-
Muño en «Re-seña»,o.- -820.mayo-junio 1979,
Pp. 134-135,

8.490. ALCALA, Manuel
La 29 Berlinale, Entre las Crisis y los es-
peranzas. «Rcseña», o.» 820, mayo-junio
8979, pp. 136-137,

8.498. ALCOVER, Norberto
Y además se estrenaron. «Re-se-ña».

n. 820. mayo-junio 1979, pp. 839-141.

1.492. VERSTRYNGE,Jorge; VIDAURRETA. Maria
Bibliografía sistemática sobre sociología de
la guerra. Re-visía Españolade Investiga-
ciones Sociológicas», o.» 8. enero-marzo
8978, pp. 328-346.

1.493.MARTIN SERRANO. Manuel
Un método lógico para analizar los signifi-
codos. Aplicación al estudio del lenguaje dc
lo TV. «Re-vista Española de Investigacio-
oes Sociológicas», o.» 2, abril-junio 1978.
Pp. 21-Sl.

8.494. ALMARCHA, Amparo
Bibliografía sobre Sociología de la educa-
ción en España. «Revista Españolade In-
vestigacionesSociológicas’,o.» 2, abril-junio
[978, Pp. 115-147.

8.495. BENEYTO, Juan
Sobre la coordinación entre los medios de
comunicación social. ‘Re-vista Española de-
Investigaciones Sociológicas», n.» 2. abril-
junio 1978, Pp. 151-158.

1.496. GONZALEZ HERNANDEZ. JuanCarlos
Las eleccioneslegislativas francesasda mor-
20 de 1978 (estudio documental). «Revista
Españolade Investigaciones Sociológicas’,
o.» 2, abril-junio 1978, Pp. 868-285,

1.497. ENCUESTA
sobre problemótica regional. ‘Revista

Española de InvestigacionesSociológicas’»
o.» 2, abril-junio 8978, Pp. 259-480.

1.498. MARTIN SERRANO, Manuel
Introducción: perspectivas que ofrecen los
nuevos modelos de investigación para las
Ciencias Sociales. «Revista Españolade In-
vestigacionesSociológicas»,o,» 3, julio-sep-
siembre 8978, Pp. 7-15.

1.499. SANCHEZ CARRION, Javier
Andlisis estructural del telefilm. «Revista
Española de- InvestigacionesSociológicas’,
o.» 3, julio-septiembre897$. pp. 95-880,
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1.509. MONTES, Santiago:MUÑOZ CARRION. An-
taniaP.
Un model«s comunicacional para el análisis
antropológico. «RevistaEspañolade Investi-
gaciunesSociológicas»,o.» 3. julio-septiem-
bre 1978, Pp. 881-820.

1508. GRACIA SANZ. Jesús: BURILLO LOPEZ.
Pedro
Posibles suevas vías de investigación en teo-
rio de la comunicación a través de- mude-los
otettmótic-o.s.c» nálisis topológico. «Revista
Española de InvestigacionesSociológicas»,
o» 3, julio-sepliembre 8978, pp. 828-134.

8.502. PEREZ GARCíA. Ricardo José: VILLAFA-
ÑE. Justo
Audlisís de- la comunicación plástica: «Los
fusilamientos de la Moncloa» y «Guernica’.
«RevistaEspañolade InvestigacionesSocio-
lógicas», o. 3. julio-septiembre897$, np. 865-
885,

8.503. PEÑA-MARíN, Cristina: LOZANO, Jorge:
ABRIL, Gonzalo
Bibliografia sobre análisis semiótica de las
comuntcac,ones de masas. «Revista Españo-
la de InvestigacionesSociológicas», o.» 3»
julio-septiembre1978, Pp. 209-226,

8.504. COORDINADORSE
Estudio entrevistadores, Enero de 1978.
«Revista Española de InvestigacionesSo-
ciológicas», o.» 3, julio-septiembre 8978,
np. 229-263.

8.505. INFORME
sobre el sondeorealizado con motivo

del discurso del Presidente Suárez a las Cor-
res, Abril de 1978. «Revista Española de-
InvestigacionesSociológicas», o,’ 3, julio-
septiembr e1978, pp. 265-295.

1.506. NOELLE-NEUMANN, Elisabeth
El doble clima de opinión. La influencia
de la televisión en una campaña electoral.
«Revista Española de Investigaciones So-
ciológicas», o.» 4, octubre-diciembre- 897$,
pp. 67-801.

8.507, CARMONA GUILLEN, JoséAntonio
La importancia politica de la selección de
fuentes de información. «Revista Española
de InvestigacionesSociológicas’,«a.» 4. acto-
bre-dicimebre 1978, pp. 185-896.

1.508. INFORME
sobre la encuestode victimízación fju-

ha de- 1978). «Revista Españolade Investi-
gacinnesSociológicas»,o.» 4, octubre-diciem-
bre 1978, np. 223-278.

8.509. MARTí, Claude
El marketing electoral así au markeiing «ce
que la musique militaire est a la musique.
«Pobll 10’, «a.’ 91, 15 diciembre 8977,Pp. 3-7.
(Res. en «Sintex»,o.» 129, marzo 1978, p. 5,
con el título: El Marketiag electoral es al
marke-ting. lo que la música militar es a la
música.>

1.510. PORTUGALS
4PAP may signal new era for agencies.

«AdvertisiagAge Europe’, febrero 27, 197$.
<Res, en «Sintex»,o.» 129, marzo 8978, ti, 6,
con el titulo: La creaciónde APAP en Por-
ttsgal puede significar una nueva era para
las agencias.)

1.588 BAVER WUPPERTAL, C. O.
Informatiansveralwortung- tin Wichtiger
Bestandteil der Produktoeranwortung. »WTZ.
IND. FERTIG, o.» 65, 1975, pp. 899-203. (Re--
señaen »Siotex», o.» 129, marzo 897$, con
el titulo: Responsabilidadde la informa-
ción, una importante parte esencial dr la
responsabilidad.)

582. FEDERAL
Irade commision luoking mio veays lo

control TV ads far chilóren. «Media ínter-
national», febrero 897$, p. 3. (Res. en «Sin-
te’», o.»» 829» marzo 8978, ti. 8, con el ti-
toin: La ETC considera los medios para
controlar la publicidad dirigida a los niños
en TV.)

8.583. END
The of Che boom for Austria. «Cam-
tung Europe». febrero 6, p. 56. <Res. en
»Sintex«, o.» 129, marzo 1978, ti. 9, con el
titulo: El fin del «boom»en Austria.)

8.514. TOUGH
measures expectedin Portugal. «Cato-

pargneurope», febrero 6, ti. 56. (Res. en
»Sintex«, o,» 829, marzo 1978, p. 9, con el
título: A Portugal le aguardanmedidas res-
trictivas,)

1.585. PREMIERES
expériencesrealisdes en communication

politíque. «Pobíl 80», o.» 98, 15 diciembre
1977, p. 7. (Res. en »Siotex«, o... 829, marzo
1978,p. 10, con el título: Primerasexperien-
cias realizadasen comunicación polltica.l

8.586. CONSUMERISME
Le yo par les associatians de consom-
mate-urs, «LEcho de la Presseel de la Pu-
blicité», o,» 1.074, 13 febrero 197$. pp. 47-48.
(Res, en «Sinlez», o.» 129. marzo 197$, ti. It.
on el titulo: El consomidorismovisto por
las asociacionesde consumidores.)

8.517. CANADA
Le 6&me. inveslisseur publicitaire.
«LEcho de la Preaseet de la Publicité»,
o,» 1,072, 30 febrero 1974, p. 50. (Res, en
«Sintez’, o.» 829, marzo 1978, p. 12, con el
titulo: Canadá,6.» inversorpublicitario.)

8.588. SONDAGES
B.. haya apunan on josí about anything.
«Advertisiog Age. Europe», febrero 27-28.
(Res. en «Sintez», «a.» 129, marzo 8978,
pp. 12-13, con e-l titulo: Encuestaspara
todo.)
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8.589. MARCHE
Le publicitaire fran9ais 1976-1978. •Pu-
bu 10», n,» 98, 15 diciembre 8977, p. 25.
(Res. en »Sintex«, n.» 129, marzo 1978,
pp. 83-14, con el titulo: E! mercadopubíl-
JI-ario Francés8976-1978.)

l..52(I. WOLFF, Gtinthe-r
Ausbildung fur deutsche-o Werbenachv.-uchs,
--Marketing Jaurnal», o,» 4, agosto-septiem-
bre 8977, ti. 400. (Res, en «Siotez», a.- -829,
marzo 8978, p. 84. con cl titula: Formación
para los jóvenes publicitarios.>

8528. MUL[.ER-SCI-IWARZ, Joachito: REIBOLD.
Dicler K.
ktesse-n Sic hre Seminarleistung mit dem
»Seim«nungsbarorneíer». »Marketing Jour-
nal», o,» 5, octubre-noviembre897$, np. 15-
85, con el titulo: Mida Vd. el reodimien-
lo de so seminario con el «barómetroani-
mico-.)

8.522. SCHWEIGER,Génther
Universitatslehrgong fitr Werbung 4- Ver-
lcauf in Wien. »Marketing Juornal’, n.’4,
agosto-septiembre-1977. np, 406-408. (Res. en
--Siolex»,o.» 129, mnzo 8978, pp. 86-17, con
ci titulo: Cursos universitarios para publi-
cidad ‘ ventas en Viena.)

8523. LEIMBACH, Will
Werbung im Verkehr. »Marketing Jonroal»,
o.» 5, 8977, pp. 564-573, (Res, en «Sintez»,
is.» 129, marza 8978. p. 17, con el titulo:
Publicidad en la circulación,)

‘.524. PLAKAT
Das Fines Reíseveranstalters in Test
Eme Falístudie. «Marketiog Jouroal»,o.» 6.
diciembre 1977, np. 127-832. (Res, en ‘Sin-
tez», o.» 129, marzo 8978, np. 18-89, con el
título: El cartel de una organización de
viajes sometidoa te-sí. Un caso de estudio.)

1.525. REPORT
urges contruls un premio offers. «Cam-

paigneurope», febrero 6, p. 57. <Res. en
«Sinícx«, «a.» 129, marzo 1978, con el titulo:
Se urge el control de- las ofertas con pre-
mio.)

1.526, SORENSON,Ralph: WIECHMANN, Ulrich
E,

Marlceling-strategien multinationalen Firmen.
«Manager Magazin». Harvard Bosineas Re-
view 1976. pp. 83-90. <Res. en «Sintex«,
«a.» 129, marzo 197$, pp. 21-22, con el titulo:
La estrategiade marketing de las empresas
muítinacionale-s.)

8.527. EEC
harmonisation. Faars ovar new laws.

»Campaigneuropc»,febrero 13, p. 5. (Res.en
»Sintex», o,’ 129, marzo 1978, ti. 23, con el
titulo: Armonización en la CEE. Temorante-
la nueva legislación.)

8528. SWEDISH
ehemicals: Ombdusmansteps. « Cam-

paigneurope»,febrero 13, p. 6. (Res. en «Sin-

tez’, o.» 129, marzo 8978, Pp. 23-24, con el
tftlua: El Ombudsmas,sueco interviene en
los productos químicos.)

8.529. BONN
- Werbeslrafrechtsalí versehllrfíwerden.

«ZAW-Scrvie«, a.» 61-62, enero-febrero 1978,
ti. 10. (Res. en «Sintex»,o.» 829, marzo 1978.
ti. 24, con el titulo: Bonn: el derecho penal
publicilario se endurecerá.)

.530. ES
» gibí Kein besseres Bier». ist irrfiihren-
de Werbung. »«ZAW-Servie»,e.’ 61-62, enero-
Febrero 197$, ti. 18. (Res. e-o «Sintez»,
o. 129, marzo 8978, ti. 25, con e-l titulo:
«No existe una cervezmejor» es publicidad
engañosa,)

.538. VERBOTENES
.4nlacken: Kostenloses Friihstiick.

»ZAW-Set-vice»,a.» 61-62, enero-febrero1978,
p. 17. (Res. en «Siatez’, o.» 129, marzo 1978,
p. 25, con cl titula: Reclamo prohibida:
desayunogratuito.)

8532. McCANN
la premiare des Allemandes. «LEcho

de- la Preaseel de 8«a Publicité’, o.» 1.076,
febrero 197$, ti. 46. (Res. en «Sintexa,
o,» 830, abril 1978. ti. 5, con e-I título:
McCANN, la primera de las agencias ale-
manas.>

8.533. KEEPING
the EEC Watchdogs at bay. «Cam-

paign«, abril 31, p. 30. <Res. en «Sintez»,
o,» 130, abril 8978, Pp. 5-6, con e-l título:
Mantenimiento a los vigilantes de la CEE
contra las cuerdas.> -

8534. DISCIPLINE
La ci lautodiscipline de la publicité
aux Etais-Unis el au Canada. «Les Cahiers
de la Pressefrangaise«,n,» 124, enero 1978,
pp. 21-22. (Res, en «Sintez’, o.’ 130, abril
1978, pp. 6-7, con e-l titulo: La disciplina y
la autodisciplina de la publicidad en Esta-
dos.Unidox..yCanadá.)

8.535. OSTERREICES
veerbeaufwandlo den Massenmedien.

»ZV + ZV», «a.» 9, 3 marzo 1978, p. 318.
(Res,en «Sintez»,e.» 130, abril 197$,pp. 7-8,
con le título: La inversión publicitaria sus-
triaca en los medios de masas.)

1.536.MARCHE
Le publicitaire franqais 1976-1978. «L
Echo de- la Pressecf de la Publicité»,
o,’ 1.069, 9 enero 1978, Pp. 88-19. <Res. en
«Sintez», o.» 130, abril 897$, Pp. 8-9, con el
titulo: El mercadopublicitario francés 8976-
197$.>

8.537. BORGER
in Norádeolsehíanátiberwiegend flir

Werbefund.«ZAW-Service’, o.» 61-62, enero-
febrero 8978, .p 26. (Res. en «Sintez»,
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u> 830, abril 8978, con e-1 titulo: Los ciuda-
ilanus del norte de- Alemania sepronuncian
por la publicidad en radio.)

8538. CONSUMERIST
magazines. «Campaiga Europe», abril

3, p. 28. (Res. e-o «Siotcx», u.» 130, abril
¡978. pp. 80-82, con e-8 titulo: Las revistas
riel eonsumidorismo.)

8539, PUBLiCIIF»
La industrie-líe. «LEcho de- la Prease
et de la Publicité’, a.» 1.078. 23 enero 1978,
np. 37-42. (Res, en «Siotex», o. 130. abril
1978, pp. 82-83. con el título: La publicidad
industrial,>

1540. PUBBLICITA
industríalel Salo seminandasi racco-

gua. »M & P», mayo 1977, ti. 302. <Res. en
»Sintex», o.» 130, abril 897$. ti. 13. con el
liluk»: Publicidad industrial] Sólo sem-
brando se re-coge.>

8541. IAA
- Publie Likes comparativa ada. «Ad-

vertising Age-», marzo 27. p. 98. (Res. en
--Sintex»- abril 1978, p, 84, con el título:
Según IAA, al público le- gusta la publici-
dad comparativa.>

1542. INAUGURACION
ó París du mus¿eda laffictse. «LEciso

de- la Preste e-t de- la Publicité’, o.» 8.976,
27 Febrero 1978, ti. 35. <Res. en «Sintax»,
o. 830. abril 197$,p. 15. con e-8 titulo: Inau-
goración en París del Museo del cartel.)

1.543.OUTCRY
un ad limit. «Campaign-Europe’,abril

80, ti- 11. (Res, en »Sintex», o.» 830, abril
1978, np. 15-16, con el titulo: Protesta ante
una limitación en la publicidad.)

8544. EVITER
le gaspillage en publicité grace a une

bonna connaissanca das media. «LTeho de
la Preaseel de la Publicité«,a.» 1.075, 20 fe-
brero >978, ti. 32. (Res. en «Sintex«, o.» 130,
abril 1978, Pp. 16-87, con el titulo: Evitar el
despilfarro en publicidad graciasa un buen
conocimientode los medios.>

1.545. WEELER, David
Advertising research: oíl change ar no chan-
ge? «Advertising Duarte-ny», primavera 77,
ti. 16. (Res. en «Sintex«,n.« 130, abril 1978,
pp. 87-18, con el titolo: ¿No hay cambio
alguno en la investigación publicitaria, o
cambia todo?)

1.546. MARKETING
Le - la discipline de la liberté. Harmo-
niser les objectifs mais diversifier íes mé-
thodes. «LEcho de la Presseet de la Pu-
blicité», o,» 8.076, 27 febrero 8978, p. 33.
(Res. en «Sintex«, Ii.» 130, abril 1978, p. 19,
con e-l titulo: El marketing, la disciplina
de la libertad: armonizar los objetivos, pero
diversificando los métodos.)

1.547. KAUFKRAFT
Jugendlicherge-stiggen,»ZAW-Service»,

o.» 61-62, enero-febrero1978, ti. 25. <Res. e-o
»Sintcx«, o,» 130, abril 1978, ti. 20. con el
titulo: La potencia de comprade los jóve-
oes se ha elevado.)

854$, MOCK, Amo
Marktforschung fiir Investitionsgiiter. «Mark.
forscher», a.» 8, marzo 897$, PP. 4-5. (Re--
señaen «Sintex’, «a.» 130, abril 1978, pp. 20-
21, con el título: Investigación de mercado
para los bienes de equipo.)

8.549. COMUNICAZIONE
La nella promozione. «M & P«, mayo
1977, p. 303. (Res. en «Sintex», o.» 10, abril
8978, Pp. 21-22. con e-l titulo: Comunicación
en la promoción.)

8.550. VOGEL, Jakob 5.
Computar- simulationsmodelí zur Entsvick-
lung amar Werbestrategie. «ZV+ZV«, o.’ 9,
4 marzo 1977,Pp. 358-368. <Res. en «Sintez’,
o. 130, abril 1978, ti. 22, con e-l titulo:
Computadora-model de simulación para el
desarrollode una estrategiapublicitaria.>

8.558. CONSUMPTION
- drops afier massive campaign. «Cam-

paign-Europe«,abril 10, ti. 11. <Res, en «Sin-
ttex», a.» 130, abril 1978, p. 23, con el títu-
lo: Desciende el eonsupmo de cigarrillos
tras una campañamasivaanti-tabaeo.)

1.552. MICHALONSKA, Anika
Les relations publiques en devenir. «LEcho
de la Presseet de- la Publicité», o.» 1.073,
6 febrero 1978,pp. 17-29. (Res. en «Sintex»,
«a.» 130, abril 8978, ti. 24, con e-l titulo:
Devenir de las relaciones públicas.>

1.553. TOWARD
a delmuían of publie ralatians. «Pu-

bbc Relation Journal»,diciembre1977,p. 26,
<Res. en «Si«atex»,a.» 130, abril 1978, p. 25,
con el titulo: Hacia una definición de las
relacionespúblicas.>

1.554. BUNDESJUSTIZMINISTER
Valle zum UWGvar. eZV+ZV», 20 enero
897$, p. 112. (Res,en «Sintex«,«a.» 130, abril
8978, p. 26, con e-l titulo: El ministro fede-
ral de Justicia preparaleyes complementa-
rias a la ley contra competenciadesleal.)

8.555. SUPPORT
Un paut-il ref usar un ordre de publíci-
té, «LEcho de- la Presseet de la Publi-
eitoá«, «a.’ 1.070, 16 enero 1978, p. 49. (Re-
seña ea «Sintex»,«a.» ¡30, abril 197$, con el
titulo: ¿Puedeun soporterechazaruna or-
den de publicidad.)

1.556. AMENGUAL, Ataliva
El comunicador póblico y el estudio de la
comunicación (Chile). «Comunicación»,n.» .8
1977, p. 25. (Res. en .‘Sintex«, «a.’ 138, mayo
1978, p. 5.)
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1.557. PUBLICIDAD
La en la República Federal Mamona.
--LEcho de la Preaseel de la Publicité»,
o.» 8.087, 15 marzo 1978, p. 68. (Res, en
»Sintex», o.» 131, mayo 8978. ti. 5.1

1558. BOURDON, De-tlef
Epiíog zur fraga a Werbung emotional oder
ioformativ se-sn musse, «ZV+ ZV«, «a.» 8$,
5 mayo 897$, np. 632-633. (Res. en »Siotex»-

o.» 838. mayo 1978, p. 6, con el titulo: Epí-
logo sobre la pregunta de si la publicidad
¡lene que- ser informativa o emocional.)

8.559. COMISION
Lo forma usual de remuneración de-
las Agencias en Europa. «LEcho de la Pres-
se el de la Publicités, o.’ 1.077, 6 marzo
897$, p. 32. (Res, en «Siotexa,o.» 13!, mayo
8978, p. 7.)

8.560. DIRECTIVA
Pro jet de de la Cammission de la CEE
sur la publicité mensongére: lannonceur
seul responsable. «LEcho de la Presseet
de la Publicité,--,«a.» 1.078, 13 marzo 8978,
ti. 8, con el título: Proyecto de norma de
la Comisión de la CEE sobre la publicidad
engañosa:el anuncianteúnico responsable.)

8.561. PUBLICITE
La mensg¿re devant las communau-
res eurapéennes: une proposition cantraver-
sée, «LEcho de- la Presseel de la Publicité.,
o.» 1.082, 10 abril 1978, PP. 37-38. (Res. en
<Sintex«, o.» 131, mayo 1978, pp. 8-9, can el
titulo: La publicidad engañosaante las co-
munidadeseuropeas:una proposición con-
trovertida,)

8.562. INVESTISSEMENTS
- - - - publicitaires: 6% de hausse en 1978
fAlemania). «LEcho de la Preste et de la
Publicité’, n.« 8,07$. 13 marzo 1978, p. 59.
(Res. en «Sintez’, a.» 131, mayo 197$, ti. 10,
con el título: Inversiones publicitarias: 6%
de nixa en 1978 - Alemania.)

8.563, WERBUNG
Eronkreich Im Plus. «ZAW-Service«,
o,» 63-64, marzo-abril 1978, p. 26. (Res, en
«Si«atex», o.» 831, mayo 8978, ti, 80, con el
título: Francia. La publicidad en aumento.)

8.564. JAPAN
- Werbeausgabengesunken.«ZAW-Servi-

ce», «a.» 63-64. marzo-abril 1978, p. 26. (Re-
seña en »Sintex«,a.» 838, mayo 8978. ti. II,
con el título: «Japón: las inversionespsi-
blicitarias disminuyen..>

1.565. INVESTISSEMENTS
publicitaire auz USA A 1976 el 1978.

«LEcho de la Preste el de la Publicit&,
a.» 1.075, febrero 1978, p. 42. <Res, en «Sin-
tex«, «a.» ¡38, mayo 1978, Pp. 11-12, con el
título: Inversión publicitaria en Estados
Unidas en 8976 y 8978.)

8.566. GOUVERNEMENT
Le - un grand annonceur en Pan 2000
<USA>. «LEcho de la Preste es de- la Pu-
blicité’, o.» 1.087, 15 mayo 897$, p. 68. (Re--
señaen «Sintexs, n,« 131, mayo 1978,p. 12,
con el titulo: El gobierno, un gran anun-
ciante en el año 2090.)

8.567. MEDIA
Les - grand annonceur a la television
USA). «LEcho de- la Preaseet de la Publi-
cité», o.» 8.087, 15 mayo 8978, p. 6$. <Re-se-
ña en «Si«atex»,o.’ 831, mayo 8978, p, 83,
con el titulo: Loa medios, gran anunciante
en la televisión.>

8.568, VERBRAUCIZIERINSTITUT
kammt nach Berlin, «ZAV-Service»,

o.» 63-64, marzo-abril 8978, p. 14. <Res. en
«Sinte-x«, n.’ 138, mayo 1978, con el título:
El Instituto del consumidorva a Berlín.)

1,569. UBER
das Altmodischa unó das Moderna in

dar Werbung. Oder aufder verlovenenWiek-
lichkeit in der Werbefotografie, «Formats,
o.’ 72, marzo 1978, pp. 6-11. (Res, en «Sin-
tex«, o.» 131, mayo 1978. ti. 15, con el título:
Sobre lo anticuadoy lo modernoen la pu-
blicidad a la buscade la realidad perdida
en la fotografía publicitaria.)

1.570, COMMUNICATION
La touristique: une activité en muía-
tion. «LEcho de la Presseet de- la Pu-
blicité’, a.» 1.076, 27 febrero 8978, p. 34.
(Res. en «Sintex«,o.» 131, mayo 1978, p. 16,
con el titulo: La comunicación turística:
una actividad de mutación.)

1.578. PREMIERS
Les pos au Canseil National de la Pu-
blicité. «LEcho de la Preaseet de la Pubíl-
cité», rs.» 1.077, 6 marzo 197$,pp. 25-26. <Re-
seña en «Siniex«, o.’ 131, mayo 8978, p. 17,
con el titulo: Primeros pasosdel Consejo
Nacional de Publicidad.)

1.572. HACHMANN. I-Inrst
Gesealtetes Ferweh. «Fraplsik-., o.» 5, 1978,
pp. 20-32. (Res. en «Sintexa, n.’ 831, mayo
1978, p. 18, con el titulo: Nostalgia dise-
lada.)

1.573. PUBLICITE
La comparativa:experiences~trang¿res,
perspectives franqaises: un ouvrage de 1’
JREP. «LEcho de la Presse-et de la Publi-
cité», n.» 1.076, 27 febrero 1978, p. 39. (Re-
señaen «Sintexí, n.» 138, mayo 197$, p. 19,
con el titulo: La publicidad comparativa,
experienciasextranjeras,perspectivasfran-
cesas.)

1.574. HABITUDES
de lactare dashommesdel/airas curo-

pees. eYinancsalTimes., siempre en caben.
«LEcho de la Preaseet de la Publicité»,
n, 8.087, 13 marzo 1978. ít 86. (Res. en
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«Sintex«, n.» 831, mayo 1978, p. 20, con el
titulo: Hábitos de lecturadel hombre-dene-
gocios europeo. «Financial Times’ siempre
en cabe-za.)

1.575. SATZE
Auf die resten lcommi es an! «Direkt.
Marketing», o.’ 4, abril 8978, p. 127. (Re-
señaen «Si«aeex»,nA 131, mayo >978, ti. 21.
con el título: Lo fundamentalson las pri-
me-ras frases.,

1.576. PUBLICITE
La ñ la 1. E. sintaresse oux sauras,
«LEcho de- la Prease el de la Publicité»,
o.» 1.087, 85 mayo 8978, p. 6$. (Res, en «Sin-
tes», o.» 838. mayo 1978, ti. 21, con el titulo:
La publicidad en TV. manifiesta so interés
pí»r los sordos.)

1.577, SCHREIBER, Rudolf
Olca-Marlceting. Dic Menagemenl-Yalch hun-
dert-Aufgabe. «ZV4-ZV«, o.» 18. 5mayo 1978.
np. 626-638. (Res. en «Sintex»,«a.» 131. mayo
1978. np. 22-23, con e-l titulo: Eco-Marketing,
Tarea del siglo del manageme-ol.)

8.578,OPPOSITION
14/as dic am UKG iinodern will. »ZAW-
Service», «a.» 63-64, marzo-abril 897$, np. 9-10.
(Res. en «Sintex», «a.» ¡38, mayo 897$, ti. 24,
con el título: Lo que la oposición quierey-a
riar en la Le-y contra la competenciades-
leal.>

1.579. ZAW
ve-orne: Bonn stsstanddic Grezes-s in

Werberecht. «ZAW-Service«,o.’ 63-64, mano-
abril 8978, pp. 1-9. <Res,en .Sintex»,n.» 131.
mayo 197$, pp. 24-25, con el titulo: El Co-
mité Centralde- la publicidad advierte: Bonn
choca con los limites del derechopublici-
tario.)

8.580.BENDA
- Presse freiheit garanlierí Werbung,

«ZAW-Service-», «a.’ 63-64, marzo-abril 1978.
p. 1. (Res. en «Sintesa«,«a.’ 831, mayo 897$.
p. 25, con e-l titulo: Benda: la libertad de
Prensagarantizala publicidad.)

1.581, WERBESLOGANS
Fflr nur beschrHntcter Rechtschotz,
»ZAW-Service», o.» 65, mayo 197$, ís. 10.
(Res, en «Sintex«,n.» 831, mayo 1978, p. 26,
con el titulo: Para los sloganspublicitarios
sólo hay una protección jurídica limitada.)

1.582, ALTENBACH, Maite
Heisst Frankesteins 7ochter Werbung? «Ab-
satzwirtschatt»,n.’ 6, junio 1978, pp. 8-15,
<Res, en «Sintex»,o.» 132, jonio 1978, ti. 5.
con e-l titulo: ¿Se llama publicidad la bija
de Fraokenstein?>

1.583. BILAN
1977 el sirategie 1987-79 des ogencesde

peebilcité. .L’Echo de la Presseel ele la
Publicité», n.» 8088, 22 mayo 1978, Pp. 41-
42, (Res, en «Sintex», a,’ 132, junio 1978,

ti. 5, con el titulo: Balance 1977 y estrate-
gis 1978-79 de- las Agencias de Publicidad.)

8.584. OLSON. ierry C.; DOVER, Philips A.
cognitive ef/e-cts of decapIte-e advartising.
»Jouroal of Marketing-», febrero 1978, p. 29.
(Res, en «Sintex», n.» 132. junio 197$, ti, 6,
con el titulo: Efectos cognitivos de la pu-
blicidad saogañosa».)

8,585. POCHON, Bernard
La publicité mensangére. «Revue franqaise
do marketiog», o.: 71, noviembre-diciembre
8977. np. 87.90. (Res. en »Sintex’, u.» 132,

8unio 8978, p. 7. con e-l titulo: La publici-
dad engañosa.)

1.586. EREIWILLIGE
Wettbewrbschaft zu beriickxincheigan

sin, »ZAW-Serviee«, o.» 66-67, jonio 897$,
p. 13. (Res. en «Sintex»,o.» 132, junio 1978,
pp. 8-9, con el título: Reglas sobre compe-
senda que debe respetar voluntariamente
la industria publicitaria.)

8.587. C. N. P.
- un programma daciions e-e une prtse-

de- pasitian sur la publicíté comparativa.
«LEcho de- la Presseel de la Publicité»,
s. a., s. o.» (Res, en «Sintex», o.» 132, junio
8978, p. lO, con el titulo: C. P. N., un pro-
gratos de acción y una fama de- posicido
sobre la publicidad comparativa.>

1.588. OSTERREICH
Era/tiger

5A/erbezuwachs.«ZAW-Se-rvi-
ce», o.» 66-67, junio 8978, p. II - con el títu-
lo: Austria: fuerte crecimiento publicitario.>

1.589. ASPECTOS
cauductistasde la publicidad: predicar

al converso. ‘AM», invierno 77, ti. 85. <Re-e
ña en «Si«atex», o.» 132, junio 1978, it 12.1

1.590. KONSUMENTIN
fíe 1978. Eme Bosismotivuntersuchung
m dar schveeiz. «Marketing Journal»,o.’ 3,
iunio-Julio 1978, Pp. 228-222. (Res. en «Sin-
tez», si.» 132, junio 1978,p. 12. con el titulo:
Los consumidores 197$. Una investigación
de motivación es base en Suiza.)

1.598. WENN
eme linie ihre achtet. «ZV-t-ZV», n,» 2,

junio 1978, ti. 36. <Res. en «Sintexa,a.» 132,
junio 1978, p. 83, con e-l titulo: Cuandouna
línea cuida de su línea.)

1.592. DYER, Robert F.: KUEHL, Phillip. G.
A longitudinal study of correctiva advertis-
ing. «Jouroal of marketing-., febrero 1978,
ti. 39. <Res. en «Sintex«,«a.’ 132, junio 8978,
p. 84-15, con e! título: Un estudio longitudi-
nal de la publicidad conectiva.)

1.593, PUBLICITE
La dans lansaignemene. «LEcho de la
Presseel de la Publicité», n. 1,091, 12 ju-
nie >978, ti. 26. (Res, en «Sinfex«, o.’ >12,
Junio 1978, Pp. 15-16, con el título: La pttbli-
cidad en la enseñanza.)
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1.594. CAMPAGNES
Les dix du siécle reunías dans un liv-
re. «LEcho de la Prestee-t de la Publicité»,
o.» 808$, 22 mayo 1978, ti. 45. (Res. en «Sin-
íes», o.» 132. junio 1978. ti. (6, con e-l titulo:
Las diez campañasdel siglo reunidase-o un
libro.)

1.595. VOCES
un s4’est Cermany. «Media Internatio-

nal-,, mayo 1978, ti. 31. (Res, e-o »Sintex«,
o.» 832, junio 897$, ti. 17. con e-l titulo:
Panoramade- Alemania Occidental.)

8.596. CONSOMMATION
Lo . . des media daus la région osédite-
ronce-nne-. »LEcbo de la Prease-el de la
Poblicisd» o’ 1.098, 12 marzo 197$, p. 21.
(Res, en »Sinsex, n.» 832. junio 1978, ti, 18,
con el tittílo: El crínsumo de los medios en
la región mediterránea.)

1.597. NFWSWEEKLIES
f Fnrí»pe. «Media International»,mayo

(978, p. 20. (Res. e-o »Sinte-x--,n.» 132. junio
8978, Pp. 89-20, con el titulo: Los semana-
rius de noticias europeas.>

1.598. PRESSE
La femenina el familiesle, «LEebo da
la Pre-asee-t de- la Publicité», o.» 1.088, 22
mayo 897$, pp. 15-39. (Res, en «Sintes»-

-» 832, junio 1978, p. 21, con e-l titulo: ‘La
Prensafe-menina y familiar.)

8.599. MEDIA
The ov’ner.s-Banaventuro. «Media ínter-
naiionai», mayo 8978, ti. 28. (Res. en ‘Sin-
tcx«, o.» 132, junio 8978, ti. 22, con el ti-
solo: Los dueños de los medios-Bonaveo-
tora.>

1.600. SOCIAL
Researchon Broadcasting. «Jour«aai oi

Communication»,primavera 1978,p. 89. (Re--
se-ñaen «Sintex«,o.» 132, junio 1978, p. 23,
con el título: La investigación social en la
Radiodifusión.)

8.60!. TV
Meter: Un nuovo servizio per planifi-

core tI mello televisivo. »Publicit8 Donianis,
85 marzo, p. 10. (Res, en «Sinsex,,, o.» 832,
junio 1978, pp. 2 -24, con el titulo: TV
Meter: no nuevo servicio para planificar
e-] medio TV.)

1.602. PUBLICITE
et télévision aux Etats-Unis. «LEcho

de- la Pee-ssee-t de la Publicité», n.» 1,09!,
12 junio 1978. p. 27. (Res, en «Si«ate-x»,
n.» 132, junio 197$, pp. 24-25, con e-i titulo:
Publicidady televisión en EstadosUnidos.)

1.603. EXPERIMENTS
in interactive ceble TV. «Journal of

Commun¡casions«,primavera 1978, ti. 142.
(Res,en «Sintexí,ny 132, jansio1978, Pp. 25-
25, con el título: Experimentosen la tele-
visión por cable interactiva.)

8.604. PUTTNlLR, Gerhard
Grosse ‘A/erbung-Kleiuer Markt, «ZV+ZV«,
o.» 22, junio 1978, pp. 852-855. <Res. en«Sin-
tcx», o.’ 832, junio 8978, Pp. 26-27, con el
titulo: Gran publicidad-pequeñomercado.)

8.605. MESSEN
haban geste Chancan, .Marketing Jour-

nal», o.» 3, junio-julio, pp. 232-238. (Res. en
«Sintes»,o.’ 132, junio 1978, p. 28, con el
titulo: Las ferias tienen buenas oportuni-
dades.)

8.606. BIRK1GT, Klaus
Corporate llene it y. Sympathie und Ver-
lrauen (tir Kanglomerate, «ZV+ZV», o.» 18,
5 mayo 1978, Pp. 636-638. (Res. en «Si«ate-x«,
o.’ 132, junio 1978, Pp. 28-29, con el título:
CorporateI«adeotity. Simpatía y confianza
para conglomerados.)

8.607. ANNONCE
1978: fin bonne paur lesnouveauxpro-
duits en Grande Bretagne. »LEcho de la
Preaseet de la Publicit¿«,n.» 1.088,22 mayo
1978, p. 48, <Res. en «Sintex«,«a.» 132. junio
8978, it 29, con e-i titulo: 1978: un año
bueno para los nuevos productos en Gran
Bretaña.)

1.608. PISTOLEN
fiir die ¡laus/rau. «Absatzwirtschatt«,

o.» 6, junio 8978, Pp. 45-47. (Res. en «Sin-
les», o,’ 132, junio 197$,p. 30, con el titulo:
Pistolas para el ama de casa.)

1.609. RICHTER, Be-rnd
Verkaufsfórderung. Karum gibe es sic el-
gen tlich. «Marketiog lauros!’, o,» 3, junio-
julio 8978, pp. 248-252. <Res. en «Siotez»,
o.» 132, junio 897$, p. 31, con el titulo: Pro-
moción de ventas, Al fin y al cabo, ¿por
qué existe?)

8.610. DOCUMENTS
Trois importanís adopUs por le CEPR.
«LEcho de la Preste et de la Publicité»,
o.» 1.089, 29mayo 1978, p. 46. (Res. en «Sin-
te-xs, n,« 132, junio 1978, p. 32, con el titu-
lo: Tres importantesdocumentosadoptados
por el C. E. R. P.).

1.688. PROPIL
Un du projessionel en relations publi-
ques: une enquete du C. E. R. P. «LEcho
de la Preaseel de la Poblicité», «a.» 1.089,
29 mayo 1978, ti. 6. (Res. en ‘Sintex»,
«a.’ 132, junio 1978, con el título: Perfil del
profesional en relacionespúblicas: una en-
cuestadel centroeuropeode relacionespú-
blicas.)

8.612. WERBUNG
Ausdruck freiheitlicher Wierischtsord-

nong. «7V ZV«, a.» 23, 9junio 1978,p, 896.
(Res, en «Sinte-xs.,np 132, junio 1978, p. 33,
con el titulo: La publicidad, expresión de
un ordenamientoeconómico libre.)
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8.683. PR
Zusomme-ooberlmii Polen. »ZVs-ZV»,

nA 23. 9 junio 8978, <Res. en «Sintcx»,
o.’ 132, jonio (97$, ís. 34, con el titulo: Re-
acionesPúblicas-colaboracióncon Polonia.)

8.684. PHARMACEUTICALS
face legislative onsleugththroughoul1V.

Europe, «Adve-rtisiog Age. Europe’, mayo
85, ti. 83. (Res. en «Sintez», o,’ 132, junio
8978, Pp. 34-35, con e-l título: Los farma-
eéuticos se enfrentan a una avalanebade-
leyes en Eur,pa occidental.>

8615. GROUP
favors local ad regulotors. «Aóvertisiog

Age. Europe», 85 mayo 897$, p. 34. <Res. en
«Sintes»,«a.» 832, junio 1978, pp. 34-35, con
el titulo: Los grupos favorecen la regula-
ción local de- los anuncios,)

8.686. SWIISS
may ben ads no alcohol cigarees. «Ad-

vertising Ase. Europe», mayo 85, ti. 8. <Re--
seña en «Sintes»,o.» 832, junio 197$, pp. 36-
37, con el titulo: Suiza puede prohibir la
publicidad de-l alcobol y de los cigarrillos.>

8617. IIWG
Re-gierungsenewurfbringe Verbesserun-

gen. »ZAW-Service», jonio b.» 66, 197$,p. 87.
<Res. en «Sintes»,o,» 132, jonio 897$,pp. 37-
38. con e-8 titulo: El proyecto del gobierno
sobre- la ley contra la competencia desleal
aporta me-joras.)

8688. YANG
uní of cauri, «CampaigoEurope», ju-

ola 5, p. 7. (Res, en «Siotex«,o.» 132, junio
8978, con el titulo: Un tribunal juzga el
caso Taog,)

8.619. GIESKES, Hannc
Forolcraten. «ZAW-Serviee», a.» 66-67, 1978,
p. 21. (Res,en »Sintex«,a.’ 133, julio-agosto
1978, p. 5, con e-l título: Eorócratas.)

1620. STIGIJLINSZKY. Rolsod
»Disziplin», Brauchen ‘ate neue leit lina fiir
unser tun? «Marketing Journat«,a.» 3, ju-
nio-julio ¡978, pp. 224-226. (Res. en «Sin-
res», o.» 133. julio-agosto 1978, pp. 6-7, con
el titulo: Disciplina, ¿necesitamosnuevas
lineas directrices para nuestraactuación.>

1,628. CHEVASSU, Franqois
La publícité. «La revuedo Cinema»,a.» 330,
julio 1978, Pp. 81-93. (Res. en «Sintex«,
o.» 833, julio-agosto 8978, pp. 7-8, con el ti-
bm: La publicidad.)

8.622. ERENCE
advertising: Agenciesin trauble. «Cam-

paigo Europe-», enero 85, p. 14. (Res. en
«Siotes»,«a.» 833, julio-agosto 1978, Pp. 8-9,
con el titulo: La publicidad en Francia: las
agenciaspasanapuros.)

1.623. REFLEXIONS
Neuf sur la publicité A létranger.
«LEebo de la Pres«eel de la Publicité».

o.» 8083, 87 abril 1978, ti. 43. (Res. en «Sin-
lex», o.» 133, julio-agosto 8978, Pp. 9-80.
con el titulo: Nueve reflexiones sobre- la
publicidad e-o e-l extranjero.)

1.624. IHR-WERBE-REGELN
/iir den einzellíandel,«7V»7V», o.» 18,

5 mayo 8978, ti. 650. (Res. en «Sinles»,
o.» 133, julio-agosto 1978, ti. lO, con el tito-
lo: Normas publicitarias de la Cámara de
Industria y Cámara de- Comercio para el
Comercio al por menor.)

8.625. ENFANTS
les tela publicité. »B. V. P». Bulletin,
o.» 133, julio-agosto 197$. <Res, en «Sintes»,
o.» 133, julio-agosto 1978, con el titulo: Los
Niños y la publicidad.>

8.626. ANALYSIS
- Germenadvertising. «CampaigoEuro-

pe», 22 mayo, ti. 29. <Res. en »Siotex»,
o.» 833. julio-agosto 197$, ti. 14, con el ti-
tulo: Análisis: la publicidad alemana.)

1.627. MEDIA
Les dinformation e-e lo comunicatian
politique. «Revue Franqaisedo Marlreting».
o,» 1, 1978, pp. 43-49, <Res, en »Sintex«.
o.’ 133, julio-agosto J978, p. ¡9, con el ti-
bm: Los medios de información y la co-
municaciónpolitica.)

8.628. HOMME-CLE
Un - le conseil marketíng politique-, «Re-
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comunicación de masasy cultura. Madrid,
Instituto Nacional de- Publicidad, 1978 (Col.
lección Tesis Doctorales). 20$ pp. 6.» ed.

8.747. ESCRIVA, Tice-nt
El Virgo de Visante-la (versión cinemato-
gráfico). Valencia, EdicionesPrometeo,1978.
200 Pp.

8.748. FAGES, Jean-Baptiste
Diccionario de las mediosde comunicación.
Valencia, FernandoTorres Editor (Col. Arte
y Comunicación,8978. 288 Pp.

1.749. FANG, Irving E.
Noticias por televisión. Buenos Aires, Mary-
mar, 8977. 487 Pp.

1.750, FELDMAN, Simón
El director de cine, 8. 1., Granica, 1979.
892 pp.

1.751. FELDMAN, Simón
Realizacionescine¡neztogrdficas. 5. 8.. Grani-
ca, 8979. 192 Pp.

8,752, FERNANDEZ BALBUENA. Silvio
El fantástico mundo del cine. «Los magos
áe-l lápiz’ (fasclculos),Madrid, Antonio San
Román Yribas, 1978. 32 Pp.

8.753, FERNANDEZ BALBUENA. Silvio
El fantástico mundo del cine. «Los magos
del lápiz» <obracompleta).Madrid, Antonio
San Román Tribas, 197$. 320 Pp.

1.754. FERNANDEZ DE LA TORRIENTE, Gastón
La comunicación escrita. 2.’ ed. Madrid,
Editorial Plnyor, 897$. 192 pp. (Col. Domine
su lenguaje.)

1.755. FERNANUEZ DE LA TORRIENTE, Gastón
La comunicación oral, 2.» ed. Madrid, Edi-
tonal Playor (Col. Domine so lenguaje),
8978, 212 Pp.

1.756. FERRER GAITAN, Juan
Mensaje de- vida. Argande del Rey (Ma-
drid>, JuanFerrer Gaxlass,1978. 64 Pp.

8.757. PETEN. D. X.
Fotografía para iniciados. Tra. Diorki. Bar-
celona, 8)aimon (Col. Simplifica), 8978.
96 PP.

1.758. FILMS
que nunca veremos.Madrid, Sagi, 8978.

319 Pp.

1.759. FINEMAN, Mark
.111 laboratorio en cosa, Trad. de Ernesto
Masearó Porear. 2.» ed, Barcelona, Daimon
(Col, Simplifica). 1978. 96 PP.

1.760, FOTOCOMPOSICION
con materialesKodak. Madrid, Kodak,

8978, 36 Pp.

8.761. FOTOGRAFíA
La nocturna. Tra. de José Montserrat
Jordá.2.’ e-d.Barcelona,Dainion (Col. Sim-
plifica), 8978. 96 Pp.

1.762.FOTOGRAFíA
profesional (tomo 1). Barcelona, Afha

lnte-rnacional <Col. Fotografía Profe-sional),
897$. 266 Pp.

1.763. FOTOGRAPIA
La en 35 asan. Trad. de Diorki Barce-
loan, Daimon (Col. Sinaplifica), 1978. 96 PP.

1.764. FUNDACION PARA EL DESARROLLO DE
LA FUNCION DE LAS COMUNICACIONES
Perspectivasocial de la telemática. Madrid,
Fundaciónpara el Desarrollo de la Función
Social de las Comunicaciones,8978. 287 Pp.

8.765. GADES
Revista del colegio Universitario de

Filosofía y Letras. Jerez de la Frontera
(Cádiz), Ed. Sexta, 1978. 220 PP.

8.766. GARCíA ESCUDERO,J
056 Maria

La primera apertura. Barcelona,
<Col, Panorama),8978. 280 Pp.

Planeta
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8.767, GARCíA ESPINOSA. Julio
Una imagen recorre el mundo. Valencia,
Fernando Torres Editor <Col. Cine). 197$.
126 Pp.

8.768. GAUNT. Leooard
Los objetivos. Trad, de- Gabriel Parido
Larrea, Barcelona,Omega,197$.264 PP.

8.769. GNADE, Micbae-l
Fotografío de gente. Barcelona, Instituto
Parramón,1978. 200 Pp.

8.770. GOETJE, Hana
Retoquefotográfico. Barcelona,Instituto Pa-
cramón, 197$. 800 PP.

8.771. GOETRE, Hans
Todo soóre el positivo. Trad. del Instituto
Parramón. Barcelona, Instituto Parramón
(Col. Foto-Como>,1978. 96 Pp.

8772. GOMEZ MESA, Luis
La literatura española en el cine nacional.
Madrid, Ministerio de Cultura, Servicio de
Publicaciones,8978, 308 Pp.

8773. GONZALEZ VIDAL, JoséMariano
I/o periodista y tres periódicos satíricos
murcianos. Madrid, C. 5.1. C., 897$. 264 PP.

1774. GOWLAND, Peter
El flash electrónico, Trad. de- ErnestoMas-
caró Porcar, 2.» ed. Barcelona, Dainson,
1978. 96 Pp.

1.775. GUARNER, JoséLuis
Viscontí y su obra. Barcelona, Dope-sa.
8978. s, ti,

1.776. GÚELL FONT, Antonio
Producció editorial a les drees linguistiques
restringidas: el cas. Barcelona, Jaime Bo-
ful, 8978. 176 Pp.

1.777. GUTIERREZ SOMOHANO, Francisco Javier
Tecnología de- la electrónica. 5. 8., Luis
Vives, 197$, 304 PP.

1.778. HALMI, Robert
La fotografía de mujeres. Trad. de José
Maria Eclusa Pagés. 2.’ ed. Barcelona,
Daimon (Col. Siasplifica), 1978,96 PP.

1.779. HAMILTON, David
Lo mejor de Hamilton. Trad. de Noche
Casiol, Madrid, Centropresa,197$. 144 PP.

1.780. HAWKEN, William R.
Conoce tu cámara Re/les. Trad. de Ernesto
Mascaró Porcar, Barcelona, Daimon <Colec-
ciño Biblioteca Práctica de Fotografía),
8978.208 Pp.

1.788. HAWKEN, William R.
Objetivos intercambiables para tu adatan,.
Barcelona, Dainion, 1978. 892 Pp.

8.782. HEDGECOE, John
El arte de la fotagrafla en color. Trad. de
Alfredo Cruz. Madrid, Blome Hermann.
8978. 304 Pp.

l.7$3. HEDGECOE, John
Manual de la técnica fatográfico. 2.» ed.
Madrid, Blume Hersssann,197$. 352 Pp.

8.784, HELBO, André
Semiologia de lo represaniación. Trad. de
Josep Elias. Barcelona, Gustavo Gui (Co-
lección ComunicaciónVisual). 8978. 200 Pp.

8.785. HERBERT. Xis
Fotografía. Trad, de Ernesto Mascaró. 5>
edición. Barcelona, Daimon (Col. Pequeña
Biblioteca Daimon), 1978. 860 PP.

1786. HERNANDEZ, Juan
El cine de autor en España.Madrid, Miguel
CastelloteEditor (Col, 3 x 28>. 897$. 350 Pp.

8.787. HERNANDEZ MARCOS: José Luis: RUIZ
BUTRON, EduardoAngel
Historia de los Cine-Clubs en España, Ma-
drid, Ministerio de Cultura, 8978. 882 Pp.

1.788. HERNANDEZ PONCELA, Isaac
La última orgia de la Gestapo. Madrid,
ProduccionesM. P., 1978. 32 Pp.

1.789. HERRERO, Fernando
Cine japonésactual. t. 8., FernandoHerrero,
1978, 895 Pp.

1.790. HERRERO, Fernando
Visión de Satyajit Ray y nuevo cine hindú.

8., FernandoHerrero, 8978. 40 PP.

8.798. HISTORIA
de la fotografia. Barcelona, Salvat,

8979. 282 Pp.

8792. HOLTZER, Horts
Sociología de la comunicación. Trad, de-
José Luis Pascual Arraoz. Madrid, Akal
<Col. Manifiesto), 1978.240 PP.

1.793. HOMBRES
salvajes, bestias salvajes. Madrid, Co-

dipres, 8978. 48 Pp.

1.794,HOYOS MARTíNEZ, EduardoEnrique
El diccionario, Madrid, Editora Dos mil
<Col. Letras), 1978.12$ PP.

1.795. HUERTA DE HINTZ, Nelly
Catálogo colectivo de publicacionesperiódi-
cas de referencia. Montevideo, Biblioteca
Nacional de Medicina, 8978. 291 Pp.

1.796. HURTADO GARCíA, Julián
Teenicine, (Técnicas de filmación en Su-
par-E) (fascículos). Madrid, Nueva Lente.
8979, 30 vals. 20 Pp.

1.797. HURTADO GARCíA, Julián
Teanicine. (Técnicas de tilmación en Su-
pe-r-8) (obra completa).Madrid, Nueva Len-
te, 1979. 3 yola, 860 PP.
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1,79$. IMAGEN
Seis de mayo. La de un poema. Bar-
celona, Ed. Daimon, 897$. 132 Pp.

8.799. 1. N. P.
I,sr-estigación sobre la imagen del pro-
fesionol de- la publicidad y actitud hacía
le- profesión publicitaria en España. Madrid,
8. N. P., 8978. 829 Pp.

8.818). lONAS, Paul
Le composiciónfotográfica. Trad.de Diorki.
2.’ e-ó. Barcelona, Daimon <Cal. Simplif lea),
1928. 150 Pp.

8.8(18 - IORNAIiES

de cine-ma cataté, Memorándum i rIo-
r-uo,ent final. Barcelona, Organización de
la XX SemanaInternacional de Cinema de
n,rcelona, 8979. 31 Pp.

L802. KARCER, Delmar W.
La Publicidad. Madrid, índex, 1979, 120 pá-
ginas. 2.’ cd.

8803. KODAK
Enciclopedia práctica de fotografía

(fateiculos). Barcelona, Salvat, 1979. 24 Pp.

1804. KODAK
Enciclopedia práctica de fotografía

(obra completa). Barcelona, Salvat, 1979.
80 vals. 3.080 Pp.

8.805. KRISTEVA, Julia
Semiótica (obra cumple-fa). Trad. de José
Aranzibia, Madrid, Editorial Fundamentos,
8978. 2 vals. 512 pp.

8806.KRISTEVA, Julia
Semiótica (Toma 1). Trad, de JoséAranza-
bis. Madrid, Fundamentos.1978. 272 Pp.

1.807. KRISTEVA, Julia
Semiótica(Toma It. Trad. de- José Aranzí-
bis, Madrid, Fundamentos,1978.240 Pp.

1.808, LAFRANCE, André
Ocho-super 8-16. Trad, de Ernesto Mascaró
Parear. Barcelona, Daimon. 1978. 232 Pp.
4.»ed.

8.809. LEACH, Edmuod R.
Cultura y comunicación. La lógica de la
conexión de los símbolos. Trad. de Juan
Olivar Sánche-z.Madrid, Siglo XXI de -Es-
paña (Col. Antropología), 8978. 852 Pp.

1.88.0. LEBAS, Pierre
Gestión de seocks y organización de al-
macanas. Trad. de Jesós Landa. 3.» cd.
Bilbao, Deutso, 1979. 230 Pp.

1.811, LEEUWEN, C. van
Trucos can diapositivas. Barcelona, Insti-
luto Parramón,897$, 800 Pp.

8.812. LESLY, Philip
Manual de RelacionesPúblicas 1 y 11. Tra-
ducción de Juan Francisco López Castro.
Barcelona, Ediciones Martínez Roca, 1978
<Col. ManualesM. R.). 2 yola. 958 Pp.

8,883, LIBRO
Av/rag. Madrid, Instituto Hispano ára-

be, 1978. 400 Pp.

8.884. LIBRO
y Bibliotecas. Competenciasy obje-

tinos. Madrid, Dirección General del Libro
y Bibliotecas. Ministerio de- Cultura, 1978.
loo Pp.

8.815. LINDNER. Ge-rl
Fotografío para todos, Trad, de Diorki.
2.» cd. León, Editorial Everest, 1978. 244
páginas.

8.816. LITTMANN, Hans Eduard
El tratamienlo automático de la injorma-
ción. Trad, de- RosarioSole-. Bilbao, De-oslo,
8978, 116 Pp.

8.887. LIC. Alan
Comunicacióne integración racional en la
China comunista. Trad. de EstherLabarta,
Barcelona, Gustavo Gili (Col. Punto y
Linea). 897$. 276 PP.

8.818. LOPEZ ESCOBAR, Esteban
Análisi,s del «NuevoOrden» inlernacional de
la información. Barañain<Pamplona),FIAN-
SA, 8978. 484 pp. (Col. Ciencias de la In-
formación.>

1.889. LOPEZ ISLA, Javier
Procesadode planchas para o//set, Barce-
boa, Ediciones Don Boaco (Col. Nuevas
Fronteras Gráficas)- 8978. 192 Pp.

8.820. LOPEZ YEPES,José
Te-oria de la documentación. Pamplona,
EUNSA, 1978. 368 pp. (Col. Ciencias de la
Información.)

1821. LOPEZ YEPES. José
Nuevosestudiosde documentación.Madrid,
1. N, P., 1978.212 Pp.

8.$22. LORENZO DELGADO, Manuel
El potencial educativode la televisión.Gra-
nada, Manuel Lozano Delgado, 1978. 164
páginas.

1.823. LOUGOVOC, C.
RelacionesPúblicas. Trad. de -Horacio Ro-
dríguez Suárez. Barcelona, Ed. Hispano
Europea <Col. Esada),1978. 584 pp. 3.» cd.

1.824, LOZANO DOMíNGUEZ, Fernando
Manual práctico de Relaciones Públicas.
Madrid, FernandoLozano Domínguez, 1978.
264 Pp.

1.825. LYNCH, David
Fotografía de color. Trad. de -Antonio Juá-
rez. Barcelona, Omega,8978. 278 Pp.

1.826. LLANO, Francisco Luis
La aventura del periodismo. Buenos Aires,
A. Peña Lillo, Editores. 8978, 200 PP.
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1.827. MALLAS CASAS, Santiago
Medios audiovisuales y pedagogia activa.
Barcelona, CEAC (Col, Educación), 897$.
500 Pp.

8.828. MANDINO, Og.
El vendedor más grandedel mundo,Barce-
laos, Grijalbo, 1979. 82$ PP.

8.829. EFE, Agencia
Manual dc estilo. Madrid. Agencia Efe, 1978.
844 Pp.

8.830. MARCORELLES, Louis
Elementospara un nuevo cine. Salamanca,
Sigue-me, 8979. 144 Pp.

8838. MARíN, Laula
Estudias semiológicos. Trad, de Joaquín
Fernández,Madrid, Alberto Corazón, Editor
(Col. Comunicación),8978. 472 Pp.

8.832, MARKETING
y dirección comercial. San Sebastián.

Centro de Cultura por correspondencia,
1978. 82,’ e-d. 30 yola. 1.558 Pp.

1833. MARQUEZ REVIRIEGO, Víctor
Donde acaba Andalucía. Granada, Victor
Márquez Revine-go, 1978. 12$ PP.

8.834. MARTIN AGUADO. JoséAntonio
Fundamentosde tecnología de la mfarma-
ción, Madrid, Pirámide (Col. Información
y Comunicación>,8978. 296 Pp.

8835, MARTIN SERRANO, Manuel
Cultura en periodismo. Madrid, Fundación
Juan March, 1979. 114 Pp.

8.836. MARTIN VIVALDI, Gonzalo
Génerosperiodísticos,2.’ e-d. Madrid, Para-
ninfo, 8978. 396 Pp.

1837. MARTíNEZ ALBERTOS, JoséLuis
Las noticias y los comunicadorespúblicos.
Madrid, Pirámide <Col. Medios), 1978. 148
páginas.

8.838. MARTíNEZ DE SOUSA,José
Diccionario internacional de siglas. Madrid,
Pirámide, 8978. 472 PP.

1839. MASSON, R. H.
El retrato en caso. Trad, Instituto Parra-
món, Barcelona, Instituto Parramón (Colec-
ción Atircoder-Haciendo), 1978. 162 Pp.

1840. MATTELART, Míchele; MATTELART, Ar-
mand
Comunicacióne ideologías de la seguridad.
Barcelona, Anagrama.1978. 832 Pp.

1.841. MATZKIN MIRON, A.
Cine en Super-8. Trad. de Diorki, Barce-
boa. Daimon (Col. Simplifica), 8978. 96 Pp.

1.842. MEJORES
fotos con cdmaras automáticas y sen-

cillas. Madrid, Kodak, 1978. 96 Pp.

215

1.843. METODOLOGíA
del proyecto de investigación. Madrid,

Asociación de Directivos de- Entidades no
lucrativas, 1978. 253 Pp.

8844. MILLAN NAVíO. Fernando
Mitogramas. Madrid, Turnar, 8979, 64 Pp.

1.845. MINISTERIO DE CULTURA
Radiotelevisión. Competenciasy objetivos.
Madrid, Ministerio de- Cultura, Servicio de
Publicaciones,8978, ¡00 Pp.

8846. MITRY, Jean
Estética y psicología del cine, Trad, da
René Palacios More, Madrid, Siglo XXI,
1978. 2 vals. 1.120Pp.

8847. MOLINA FAJARDO, Eduardo
El periodismo granadino en el siglo XIX.
Granada,Diputación Provincial da Granada,
1979. 250 Pp.

1.848. NAVIA, JoséManuel
Hacer fotos: un lenguaje.Madrid, 1. C. C. E.
897$. 120 pp. (Col. Educación96.)

8.849. NORDHEIMER, Stuart
La fotografía para principiantes. Trad. de
Diorki. Barcelona,Daimon (Col. Simplifica),
8978, 325 Pp.

1.850. OFICIO
El de librero. Madrid, Editora Nacio-
nal, 1978, 380 Pp.

1.851. ORTIZ-ECHAGOE, José
Jose Orliz-Echagfle y sus fotografías. Ma-
drid, Ed. beato. 1978. 124 Pp.

1.852. PALLEROLA MUNNE, Domenee
.Anecdotariinédil de 50 anys de periodisme
catalel. Lérida, Dome-nec Palle-roía Mone-e,
1978. 468 PP.

1.853. PERROT-DESNOIX,Philippe
Ventas, Markeling y Publicidad. Trad. de
Higinio Guillamón. Bilbao, Deusto, 1978.
284 Pp. 3.» cd.

1.854. PETZOLD, Paul
Fotografía con poco luz. Trad. de Víctor
Estadellas.Barcelona, Omega.1978. 240 Pp.

1.855. PHOTOGRAPHIER
Savoir Photogrophier (Tomo 1). Trad. de
Afha. 9.’ cd. Barcelona,Alba Jote-roacional,
(Col. Savoir Photographier), 1978. 232 Pp.

1.856. PHOTOGRAPHIER
Savoir (Tomo 2). 8.» ed. Trad. de
Afba. Barcelona, Alba Internacional, 197$.
220 pp. (Col. Savoir Photographier.)

8.857. PI-IOTOGRAPHIER
Savoir (Tomo 6>. 6.» cd. Trad, de
Afha. Barcelona, Añas Internacional, 1978.
232 Pp. (Col. Savoir Photographier.)
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8.858. PIRENNE, R. H.
Optica, perspectiva y visión. Trad. de Luis
Arena. Buenos Aires, Ed. Victor Le-ru, 8974.
227 PP.

1.859. PLAYBOY
Esto es s.l., Forum, 1979. 134 Pp.

1.860. PRENSA
De lo por la prensa, para la prensa
(s algo más>. Tbe- Washington Post. Col.
»Politica y Comunicación». Méjico, Edicio-
oes Gernika, 1978. 251 PP.

1.868. PRODUCCION
y planificación de programas con dio-

posilicas. Trad. de- Kodak, Madrid, Kodak,
8978. 72 pp.

8.862. PUBLICACIONES
en microfilm. Madrid, Centro Nacional

de- Microfilm, 1978. 44 Pp.

1.863. REHM, Karl M.
Curso básico de fotografía en blanco y
negro, Trad, de M. Miravé. Barcelona,
Daimon (Col. Biblioteca práctica de foto-
graf la). 8978. 300 PP.

8.864. REUNIONES
de Tenerife 1977. Madrid, RTVE De-

partamentode- Publicaciones,1978. 28$ PP.

8.865. REVELADO
El copia y ampliación. Barcelona,
Daimno, 8979. 96 Pp. 2.» cd.

8.866. RIVERO, Manta: FERNANDEZ, Narcia
En el cuarta oscuro. Trad. del Instituto
Parramón. Barcelona, Instituto Parramón
(Col. Fotografía), 8978. 32 Pp.

1.867. RIVERO, Manta: FERNANDEZ, Narcis
¿Hacemosfotos? (Tomo 1>. Barcelona, ma.
(ilota Parramón (Col, Fotografía), 1978.
32 Pp.

1.868, RIVERO, Manta; FERNANDEZ. Narcis
Mis primeras fotos. Trad. del Instituto
Parramón. Barce-lona, Instituto Parramón
(Col, Fotografía). 1978. 32 Pp.

8,869, RIVERO LAGUNA, Jesús
Quince cuestiones generales sobre los sa-
télites de- cele-comunicación.Madrid, E. T. S.
Insg. Te-lecoasunieac(ón,8978. 105 Pp.

1.870. ROA SANTANA. Manuel de Jesús
Indice de publicacionesperiódicas de Uni-
versidades dominicanas. Santo Domingo,
Instituto Tecnológico de Santo Domingo,
897$. 850 pp. <Cole. Se-rieBibliográfica, nu-
mero 1.1

1.871. ROiG FRANSITORRA. Montserrat
Pe-rsonatges. Barcelona, Portic. 1978. 320
páginas. 2.» cd.

8.872. ROMANO. David
Elementos y técnica del trabajo científico.
3.» e-d. Barcelona, Teide. 1978. 160 PP.

8.873. SAEZ DE IBARRA, Teodoro
Allá va. Toledo, Teodoro Sáez de Ibarra,
¡978. 280 Pp.

1.874. SALILLAS, José M.
Cincuenta años en las Gudas. Historia de
Radio Tarrasa, Tarrasa (Barcelona), Che,
1978. 244 Pp.

1,875, SANCHEZ-BRAVO CENJOR, Antonio
Objetividad en el discurso informativo.
Madrid, Pirámide (Col. información y Co-
municación), 1978. 136 Pp.

1.876. SEMANA
Quinta Internacional de Estudios Su-
penares de Televisión. Trad. del instituto
Oficial de- Radiodifusión y Televisión. Ma-
drid, Instituto Oficial de Radiodifusión y
Televisión, 1978. 844 Pp.

8.877.SOLA SACES. Llois
Historia del dianis en catalá. Barcelona,
Edbasa, 1978. 207 Pp.

8.878. SOLA SACI-(S, Lluis
LHumor catald. 2. La prensa humorística, 1.
Barcelona, Bruguera, 197$. 494 PP.

8.879. SORIANO BAUTISTA, Francisco
Cincuenta y ocho pasossegurospara hacer
buenas fotografías. Madrid, Promoción y
Ediciones,1978. 85 Pp.

8.880. SOTO ARANDIGA, Ramón
Prolegómenos al análisis de la imagen.
2.» e-d. Valencia, Difusora de- Cultura, 897$.
36 pp. (Col. Cuadernosde Ensayo.>

1.881. SPENCER,D. A.
Diccionario focal de tecnología fotográfica.
Trad. de Luis M. de- Cisneros, Madrid,
Omega,1978. 940 Pp.

1.882. SPITZING, Otioter
El flash. Una gula para aficionados. Tra-
ducción de A. López Gundial. Barcelona,
Ed. Omega,1978. 234 Pp.

8.883. SPITZING. Gúnter
Trucos y efectos.Una gula para aficionados.
Trad, de- Ramón Alvarez, Barcelona, Ome-
ga, 1978. 278 Pp.

1.884. STAGG, Mildred
Fotografía de- animales. Trad, de- Diorki.
Barcelona, Daimon (Col. Simplifica), 1978.
96 Pp.

1.885. STUKE, Franz R.
Comunicación práctica. Trad, de Vicente
Rombo o García. Madrid, Pablo del Rio,
Editor, 8978. 136 pp. <Col. Cuadernosde la
Comunicación.>

1.886. SZASZ, Suzanne
La fotografía de niños. Barcelona, Daimon,
8979. 96 Pp. 2.» ed.

1.887. TABUES
- Madrid, Ed. Permanencias<Col, Peo.),

1978. 64 pp.
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8.888. TALLON GARCíA, José
Dialéctica informativa de- la Publicidad.
Madrid, Dossat, 1978. 240 pp,

1.889. TALLON GARCíA, José
Papel y empresa periodistica. Pamplona,
EUNSA. 897$, 812 Pp.

1.890. TARNOWSKI, Jean-Franqois
Frenesi/Psicosis. Ele-mentas básicos paro
una teoría de la práctica filmica. Valencia.
FernandoTorres, 8978. 128 PP.

8.898. TARRAGO CII), Salvador
Bis elef».-.,sa »te Barretono - Raree8 ‘«na - Aedos
(Col. LSKRA), 8978. 860 PP.

8.892. TAUSK, Peri
Historio de la /otogra(la en el siglo XX.
Barcelona, GustavoGUi, 8978. 296 PP.

8.893, TECNICAS
para el tramado en orles gráficas.

Trad. de- Kodak. Madrid, Kodak. 8978.
54 pp-

¡.894. TESTA ALVAREZ, Juno
Documentacióne información en la emigra-
ción. Madrid, Instituto Español deEmigra-
elón, 8978. 400 Pp.

8.895. THOMAS, Ruth
Radiare-le-visión y democracia en Francia.
Trad. de Diorki. Barañain (Pamplona>,
EUNSA, 1978 (Col. Ciencias de la Informa-
dúo), 8978. 296 Pp.

1.896. TORDERA, Antonio
Hacia una semiótica pragmática. Valencia,
Fernando Torres, Editor <Col. Arte y Co-
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— e. y literatura, 1,053,
— e. negro,57$, 579.
— e. polaco, 37$,
— e. y psicoanálisis,380.
— e. sonoro,346, 609. 1,146.
— e, de terror, 633.

e,Unión Soviética, 8,044,
cortometraje, 351, 557, 847, 848, 862, 873,

— crisis, 645.
— crítica, 568, 562, 571. 576, 934, 942.
— Derecho,Legislación,etc., 862, 873, 8,336.
— didáctica, 886.
— directores, figuras representativas<semblan-

zas, informes, reseñas, referencias, filmogra-
tías, bibliografías, obra, entrevistas, etc,).
309, 382, 387-19, 324, 328, 347-8, 352, 369, 382,
383. 386, 398, 416, 545-49, 552-4, 558, 559, 567,
568, 570, 573, 574, 575, 577, 588, 586, 587. 593-8.
611, 623, 634, 8.445, 8.468, 1,469. ¡488, 1,482,
8.705, 1904.

— Documentación(Bibliografía), 560, 578, 802. 813.
828, 839, 849, 865, 874, 882. 890, 1.046, 8.840,
¡.878, 1,444, 1,478, 8.678, 1,679, 8.686, 8.704,
8.710-23.

— estadísticas,1.725.

« Estos números y los de los Indices sistemá-
ticas de materias y alfabético de autores corres-
panden a la numeración de las fichas bibliográ-
ficas y remiten por consiguiente y en todo
momento al Indice general.
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Festivales, Semanas,Reuniones, Encuentros,
Simposios, Congresos.Clubs..., 307, 310, 388,
385. 328, 327, 342-3. 344, 366-7, 370, 378, 379,
384-5, 397. 550. 555. 557. 563-5, 569, 572, 599,
607, 610, 621, 622, 633, 636, 637, 644, 647, 728-9,
730, 86!, 866, 971. 1.086, 1.150. 8.16!. 1.430,
8.438, 1.436-7, 1.457-9, 8.490, 1.801.
Flísnote-esNacional, 409.582.
guión cinematográfico,938.
historia, 313, 314, 386, 320, 325, 578, 908, 970.
988, 8030, 1.107. 8.846. 8.467, 1.470. 8.688, 8.787.

— industria cinematográfica,350.
— lenguaje,345.
— montaje, 8.684.
— s,arratcs-acinematográfica,349, 938, 1.107, 1.681,

1+97. 8.705, 1.747, 8.772. 8.775.
— Premios,Uscars,etc., 1.180 8.881.
— p,,.sdrcción- 897.
— propaganda,406.
— e. publicitario, 53, 854, 864-67. 885, 250. 258,

259, 270, 410.
produecion socialista.430.
,cjliiácion 1751.
re-senas cinematográficas, criticas, alusiones,
comcnlarios..., 332-41, 353-65, 371-77, 388-96,
,$3 5 635 1414-18. 1.420-29, 1.438-40, 1.442-3,

1 446 1 447 56, 8.460. 1.477-80, 1483-89, 1.098,
.,cnsíologia 703.
te-canas 308, 314. 323, 329, 331, 387. 8.167,
17967 8848, 1.900.

— teoría, ideología, 313, 326, 345, 349, 380, 942,
987, 988. 993, 998, ¡.063, ¡.085, 8,114, 1.144,
8.419, 1.441, 1.461, 1.462, 1.464, 1.465, ¡.466, 1.470,
8.472, 1.473. 1.685, 1.724, 8.750, 8.752-3, 1.786,
1.789, 1.790, 1.830, 8.846, 1.890.

COMíCS-HISTORIETAS

— actualidad,673.
— historia, 1.115.

COMUNICACION

— aprendizaje,690.
— audiovisual, 888.
— e. internacional, 1.260, 1.261, 1.262, ¡.299. 1.309.
— e. politica, 8.515.
— e. política <Internacional),1.627.
— Congresos,Reuniones,Encuentros...486, 8,035,

8858.
— ere-atividad gráfica, 809.
— crítica, 8.067, 1.158.
— Documentación (Bibliografía>, 1.748,

entrevistas,400, 455, 1.179. ¡.504, 1.505.
— investigación. 953, 1.122, 1.501. 1.502. 1.503.

investigación (Internacional),1.717.
— medios de, 420, 424, 1.267. 1.268, 1.280, 1.304,

1.305, ¡.308, 1.323. ¡.495, l.6$2.
— no verbal, 782.
— organizacióninternacional de las tele-comunica-

clones,693.
y propaganda,43.
sociología,530, 1.434.

— punlc ‘a lenguaje, 399.
— selecomunicación,1.048, 8.869.
— teoría, 411, 412. 484, 418, 420. 501. 924, 937. 940,

949. 982. 994, 995, 999, 1.003, 1.006, 1.049, 1.050,
I.06¡, ¡.093, 8.095, 1.105, 8.110, 1.121, 1.124, ¡.835,
8154. 8.253. ¡.258, 8.263, 8.307, 1.432, 8.433, 1.556,

1.693, 1.729, 1.745, 1.746, 8.754,
1.817. 8.840, 1.885, 1.902.

— vídeo-comunieaeión,499.

1.755. 8.792. 1.809,

CONSUMISMO-CONSUMIDOR

— Asociaciones,1.387.
Asociaciones(Internacional), 8.516, 8.568. 1.571.
1.695.

— protección, 1.326, 8.379.
— publicacionessobre, 8.343, 1.538.
— teoría, 713, 763.
— le-oria (Internacional), 1.668.

DOCUMENTACION

d. Ciencias de- la Información, 588, 1.094, 8.914.
— d. cinematográfica,560, 57$, 669, 703. 802, 813,

828, 839, 849, 865, 874, 882, 890, 934, 951, 986,
8.045, 8.046, 1.094. 1.098, 1.140. 8.173, 1.878, 1.444,
1.471, 1.679, I.68¡, 1.686, 1,704, 1.780, 1.781-23,
8.760, 8.787, 1.796, 8.797, 1.981, 1.984.

— d. e-o Fotografía.711. 802, 813, 828, $39, 849, 865,
874, 882, 890. 951, 986, 1.045. 8.094. 1.097, 1.098,
1.173, 1,680, 1.732-7. 1.757. 1.762-3, 1.783. 1.785,
8.791, 1.803-4, 8.815. 1.825, 1.839, 1.855-7, 8.863,
1.879, 1.881, 1.892. 1.988, 1.912, 1.914.

— d. internacional,589, 1.984.
— d. en Mercadotecnia/Marketing,657, 664, 676,

751, 786, 788, 792. 799, 951, 986, 1.045. 1.094,
1.098, 8.173, 1.369, 1.911, 1.982, 1.914.

— d. periodística, 680, 931. 943, 958, 986, 1.045,
1.094, 1.098, 8.099.1.153, 1.173, 8.683,1.698. 1.702,
1.706, 1.748, 1.765, 8.773, 1.829, 1.836, 1.838, 8.847,
1.852, 1.870. 1.877, 1.878, 1.909, 1.911, 1.984.

— d. publicitaria, 180, 275, 293, 433. 444, 497, 507,
521, 527, 528. 537, 538, 671, 674, 684, 704, 708,
925, 951, 986, 8.045, 8.094, 8.098, 1.173, 1.345,
1.369, 1.594, 8.734, 1.799, 1.802, 1.911, 1.912, 1.914.

— d. en Radio, 669, 709, 951, 986, 1.045, 1.094,
1.098, 1.173, 8.874, 1.918, 1.914.

— d. en RelacionesPúblicas, 695, 951, 986, 1.045,
1.094, 8.098, 1.173, 8.812. 1.823-4, 1.901, l.9¡8.
1.912, ¡.984,

— d, en semiótica,1.805-7, 1.914.
— d. en TV, 505, 652, 669, 709, 951, 986, 1.045,

1.068, 8.094, 1.098, 1.173, 1,87$, 1.911, 1.984.
— eleccioneslegislativasfrancesasmarzo 1978 <es-

tudio Doc.), 1.496.
— índices revistascine, 560. 578.
— lenguaje, 1.318.
— metodologia, 544-bis, 698, 714, 931, 8.094, 1.173,

8.370, 1.493, 1.498, 1.499, 1.500, 1.501. 8.502, 1.503,
8.507, 1.814, ¡.820, 1.821, 1.843, 1.862, 1.872. 1.907,
1.909, 1.910, 1.911.

— prensa, 505, 518, 526, 535.
— técnicas de codificación en periodismo. 698,

983.
— teoría, 714, 931, 1.094, 1.173, 1.507, 1.884, 1.820,

1.828, 1.862, 8.872. 1.907, 8.909, 1.980.

FOTOCOMPOSICION

— técnicas,1.760.

FOTOGRAFíA

— crítica, ¡.891. 1.193, 1.694, 1.696.
— didáctica, 852. 885, 1.733-7, 1.757, 1.762-3, 1.769,

1.785, 8.8034, 1.815, ¡.825, 1.839, 1.848. 1.849.
1.855-7, 1.863, 1.897.
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— Documentación(Bibliografía>, 711, 802, 813, 821,
839, 849. 865, 874, $82. 890, 1.097, 1.680. ¡.732,
8.733, ¡.737, 1.757, 1.762-3, 1.785, 1.798, 1803-4,
1.879, 1.888.
Exposiciones, Concursos, Bases, Informacio-
oes. etc., 8.228, ¡.229, 1.231, 1.238, 1.239, 1.241,
1.242, 1.244, 8,247.

— Festivales, Congresos,Premios, etc., 858, 860,
8.888, 1.899, 1.207, 8.230, 8.246.

— 1. americana, 1,223, 1.232.
— f. creativa,590, 1.190, 8.735, 1.736.
— f. publicitaria, 150.
— historia, 1.097, 1.215, 1.223, 1.232, l.$92.
— latinoamericana,643,
— lenguaje, 1.211, 1.483,
— profesionales, 1.185-6, 1.187, 1.189, 1.192, 1.194,

8.196, 1.897. 1.198, 8.200, 1.201, 1.202, 8.204, 8.205,
1.206, 1.208, 1.212-14, 1.286-22, ¡.224-27, 1.233-35,
8.237, 1.240. 1.243, 8.851,

— psscologia,$01.
— técnicas, 1.195, 1.203, 1.209, 1.210, 1,236, 1.245,

1.738, 1.739, 8.740-42, 1.744, 1.757, 1.761, 1.770,
1.771, 1.778, 1.780, 1.781. 8.782, 1.783, 1.800, 1,80$,
8.811, 1.825. 1.839, 1.842, 1.848, 1.854, 1.863, 1.865,
1.866, 1.867, 1.868, 1.879, 1.888, ¡.883, 1.884. 1.886,
¡89$, 1.905, 8.906.

INFORMACION

— actualización,696, 989. 1.695.
— Ciencias de la Infonnacido (Facultades),413.
— creatívidad,907.
— cultura, 428.
— Derecho, Legislación, etc., 689, 853, $54, 923,

927, 973, 985, 1.041, 8.043, 1.147, 1.148, l.¡70,
1.178, 8.277, 1.875, 1.908, 1.913.

— DocumentaciónCiencias de la Información, 588,
666,

— Documentacióninternacional,589.
— estructura, 945, 946. 948. 1.000, 1.007. 8.057,

1.834, 8.175, 1.182, l.¡83, 1.699.
— i, bibliográfica, 666.
— lenguaje,705.
— libertad de. 442, 810, 853. ¡.083, 1.251, 8.322.
— mujer, 823, 1.351.
— serviciosde, 828.
— socialización, 696, 989, 1.695.
— teoría, 1.248, 1.249, 1.254, 1.316, 1.387, 1.350,

1.433, 1.691, 1.745, l.$16, 1.8¡8, 1.834.

INFORMACION AUDIOVISUAL

— comunicación,888
— í, en Inglaterra, 848.
— eu)tsra audiovisual, 837.
— generalidades,835, 870, 872, 879, 881, 887, 889,

8,054, ¡.745, 8.827, 8.861.
— lenguaje,968.
— novedadesaudiovisuales,816, 817, 835.
— Premios, Congresos,etc., $30, 832, 859, 871.
— técnicas <aparatos, ioslromentos...), 804. 807,

808, 809. 819, 822, 833. 838, 840, 843, 845, 850,
863, 864, 877. 889. 895, 967, 992, 997, 1.080,
1.027, 1.038, 1.076, 1.808, 1.128, ¡.195, 1.209, 8.210,
1.320, 1.678, 8.684. 1.690, 8.731, 1.743, 1.759, 8.768,
1.774, 8.858, 1.880, 8.882, 1.906.

— te-oria, 8.074.

INFORMATICA

‘a Pu
- blicidad, 708.

publicidad por ordenador, 180,

LENGUAJE

— cartel, 681.

8. ‘a en

MERCADOTECNIA-MARKETING

— Congresos,Jornadas,749, 756. 764, 770,
— creatividad,694.
— crisis, 778,
— dirección, 220, 675, 683, 1.832.
— distribución, 750. 762, 774, 796,
— empresas,663, 752, 753, 777, 778,
— Documentación<Bibliografía), 657, 664, 676, 747,

751. 786, 788, 792, 797, 798, 799, 1.369.
— estrategia,539. 753, 755, 762. 1.389. 1.526.
— estrategia<Ioternacional>,1.550.
— estructurascomerciales,658.
— expansióncomercialen el interior, 769.
— exportación,758, 759.
— Federaciones,Asociaciones, Organismos, 787,

791.
— financiación,767, 775.
— formación, 784.
— función, 782.
— historia, 780.
— incentivos,221.

inversión, 754, 766, 772.
— investigación comercial, 653, 655. 668, 662, 678,

679, 710, 747, 748, 790.
— investigación comercial <Internacional), 1.548,

1.629, 1.658, 1.663,
— logística comercial, 692.
— marketing directo, 524, 532.
— m, político <Internacional),1.628.
— m. político, 789, 791.
— sss. y Etica, 791.
— m. práctico, 677, 685.
— m. y psicología, 785.
— m, turlstico, 707, 1.687.
— mercadocompetitivo, 675.
— mercadoy empresa,217, 654.
— mercadosexteriores, 8.629, 1.658,1.663.
— metodología,544-bis, 653, 678, 679.
— prensa,738.
— presupuesto,77 , 776.
— producción, 660, 750.
— promoción de ventas. 222. 223, 224, 300, 668,

795, 1.385, 1.728.
— promoción de ventas (Internacional>,1609.
— rentabilidad, 218,
— segmenaciónde mercado<Internacional),1.664.
— servacios,783.
— teoría, 219, 503. 653, 655, 661, 662, 664, 685, 686,

700, 781, 794, 1.467, 8.390, 8.391, 1.393. 1.509,
8.689, 8.701, 8.703. 1.810, 1.828, 1.832, 1.853.

PERIODISMO-PERIODJSTAS

— ayudaestatal,741
— campañaspublicitarias, 75.
— Congresos,Seminarios,MesasRedondas...,407,

1.298. 1.303, ¡.323, 1.672, ¡.674, 1.676.
— corresponsal,1.321.
— crítica, ¡.015. 1.111, 1.155, 1.284, 1.286.
— y cultura, 422, 423, 425, 426, 429, 1.835.
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Deontologíaperiodistica, 929.
— didáctica, 1.859, 1.290,
— difusión media, 742.
— Documentación(Bibliografía), 680, 8.099, 1.683,

1.698, 1.702, 8.706, 1.765, 1.773. 1.836. 1.838, 8.847,
8.8S2. 1.870, 8,877, 8,87$.
empresa periodística, 740, 941, ¡¡06, 1.826,
1863, 8.866, 1.730, 1.889.

— experiencias,739.
— generalidades,1.184, 1.255, 1.826.

historia, 8.047, 8.097, ¡.804, 1.139, 1.153, 8.273,
8.698.
investigación, 744, 745, 939, 998, 8.111, 1.130.
lenguaje, ¡.142, 1,149.
Manifiestos, 408, 1.266. 1.313.
mensajeperiodístico,960.
0. 8. P., 8.289, 1.292, 1.296, 8.310, 1381, 1312,
1.319.
Organizaciones (UNESCO, etc.), 1.274, 1.300,
8.673, 1.675, 1,677.
p. internacional<Semanariosde noticias), 1.597.

— p. regional, 743. 926.
— política (elecciones),1.174, 8.409.
— presfesionales,8.259, 1.282.
— técnicasde- codificación e-o p., 698, 983.

PRENSA

— actualidad,403,
— agenciasde prensa,1.257.
— Congresos.etc., 470, 721.
— crisis, 421, 490, 8.015.
— difusión diarios, lO, 175, 176.
— inversión publicitaria, 178, 879.
— Documentación(Bibliografía), 505, 518. 526, 535.
— marketing,738.
— p. en Alemania Federal,415.

p. británica, 1.129.
— p. cinematográfica,325.
— prensachilena, 8,29$.
— p. fensenina,473.
— p. france-sa, 1.026, 1.643.

p. latinoamericana,1.275.
— p, mundial, 421.
— p. regional, 272. 273, 295.
— p. soviética, 1.145.
— p. técnica,470, 728, 722, 746.

rentabilidad, 177, 274.
— semanarios, 405.

PROPAGANDA

— medios de comunicación, 1.297.
— política, 406.
— p. y comunicación, 43.

PUBLICIDAD

— actitudes, 671.
— agencias de publicidad, 39, 136, 138, 191, 192,

893, 199, 238, 251, 263, 276, 404, 491, 504, 517,
525, 534, 543, 731, 734, 1.002, 1.330, 1.510, 1.532.
8.727.

— análisis, 269. 282, 301, 508.
— Asociaciones, Organismos, 12, 13, 172, 188, 197,

215, 227, 438, 449, 466, 761, 1.333, 1.337, 1.340,
1.346, 8.399.

— autocontrol, 228. 304.
— Bancos, 58, 59, 60, 68, 161. 208. 282. 283.
— Bancos (Internacional), ¡.639 -
— Cajas de- Ahorros, 94, 282. 283.

— campañas publicitarias. 8, 9, 18, 19, 44, 54, 55,
56, 57-831, 134, 135, 148, 149, 161, 162, 173, 174,
201, 202, 286, 225. 226, 235, 256, 257, 268, 266,
267, 296, 297, 305. 306, 435, 446, 467, 482, 487, 494.

— campañas publicitarias <Internacional), 1.594.
— cine publicitario, 153, 154, 164. 165. 166. 167,

185, 250, 258, 270, 410, 436, 1.374.
— control, 139.
— Convenios, Congresos. Jornadas, Simposios,

Concursos, Festivales, 14. 87. 42. 140, 141, 142,
346, 151. 164. 165, 166, 167, 168, 169, 448, 471,
477, 478, 488, 717, 718.

— creatividad, 3. 32, 45, 46-53, 871, 231, 25¡, 268.
444, 478, 509, 510, 515, 694, 704. 958. 1.127. 1,38$.

— crisis, 464, 465, 483.
— crítica, 860, 205, 206, 439, 440, 451, 496, 500, 506,

513, 519, 536, 687. 966, 1.353.
— Derecho, Legislación, Jurisprudencia, Disposi-

ciones Oficiales, 172. 187, 248, 262. 514, 1,333,
8,337, ¡.338, 1.344.

— Derecho, etc, (Internacional), 1.654,
— didáctica, 1.335, 1.520, 1.522.
— didáctica <Internacional), 1,460.
— dirección publicitaria, 667.
— diseño, 4, 38, 155, 156, 232, 234, 253, 254. 291.

1.366.
— diseño <Internacional>, 8.638, 1.696.
— Documentación <Bibliografía), 275. 293, 433, 444,

497, 507, 528, 528, 537, 538, 671, 674, 684, 704,
925, 1.345, 1.369, 1.370, 8.734, 1.799, ¡.802, 1.829.

— eficacia, 147, 531, 719.
— elecciones, 1.400, 1.408. 1.402. 1.403-5, 8.408.

1.410.
— entrevistas con... sobre..., 45, 143, 844, 871,

191, 197, 211, 236, 237.
— estrategia publicitaria, 522.
— Etica, 1.396.
— figuras representativas. 45, 143, 144, 858, 178.

191, 192, 193, 211, 232, 236, 237, 239, 240-47, 250,
432, 443, 452, 457. 469, 475, 479, 488, 484, 523,
533, 733.

— fotografía publicitaria, ¡50.
— generalidades, 1.322.
— safloencia ciencias sociales, 720, 735, 736.
— soversiones, 170, 181, 184, 454, 1.587, 1.535, 1,667.
— anversiones (Internacional). 1,564, 8.565, 1.649,

1.650, 1.651, 1.660, 1.666, 1.668.
— snvestigación, 278, 292, 298, 1.342. 1,346, 8.388,

1.799.
— investigación (Internacional>, 1.545, 1.562.
— lenguaje (Internacional), 1.644.
— medios, 279, 1.342.
— mensaje publicitario, 282, 213.
— mujer y publicidad, 212, 213, 214.
— Organizaciones empresarilaes, 11.
— P. L. V., 189, 897, 223, 234.

— pintadas, 582.
— premios, 6, 41, 133, 150, 157, 258, 259, 476, 541,

8.344.
— presupuesto publicitario, 716, 727.
— profesión. 137, 138, 840-45, 239-247, 250, 265.
— promoción, 268, 280, 303, 668.
— psicología publicitaria. 670, 8.357, 1.359.
— p. aérea. 186, 887. 198, 260.
— p. audiovisual, 277, 302.
— p. directa, 195, 459.
— p. directa (Internacional>,8.634,
— p. audiovisual. 277, 302.
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— p. exterior, 7, 851, 885, 434, 442, 445, 542, 1.334,
1.393, 1.407.

— p. por correo, 474.
— p. comparativa, 672, 1.328, 1.376, 1.377, 1.378.

1.381.
— p. comparativa <Internacional), 1548, 1.573.

1.587.
— p. y comunicación, 723.
— p. alemana, 8.557, 1.626.
— p. financiera,283.
— p. industrial, 50$. 520. 8.370.
— p. infantil, 1.512.
— p. infantil (lnte-rnacional>, 1.625.
— p. ilícita, 1.379, 8.380.

-— p. francesa, 8.519, 1.536. 1.635.
— p. de masas, 68$.
— p. médica, 262.

p. política, 5, 284-90, 299, 456, 489, 528, 538.
p. regional, 20-37, 163, 182, 278, 294,

— p. tabaco y alcohol, 785, 737,
— p, turística, 1.394. 8.687.
— p, en TV, 480,495,529, 760.
— p. del Vestido, 453,
— p, de vinos, 1.362.
— serigrafía. 281.
— semiologíapublicitaria, 417.
— servicios, 281.
— slogans, 249. 701, 984.
— subpublieidad, 3.
— tarifas, 132, 196,
— técnica publicitaria, 502.
— teoría. 147, 852, 159, 189, 203-207, 433. 687, 691,

¡.8V. 8.355, 8.361, 8.397, 8.837, 1.853, 1.888.

RADIO

— audiencias, 183, 725, 1.092.
— autonomía, 805.
— BBC, ¡.865.

Congresos, Simposios, Semanas, etc., 815, 896.
9¡5. 919, 1.089.

— Consejo Rector, 1.024.
— control, 1.143.
— crítica, 972, 974. 976, 918, 8.138, 1.141, 1.169,

8.270.
— Derecho, Legislación, 252, 891, 894, 1.056, 1.162,

8.375. 1.475.
— Documentación(Bibliografía), 701, 1.874.
— frecuencias,194, 498, 1.022.
— futuro, 851,
— generalidades,884, 912, 920, 935. 957. 978. 1.004,

1.056, 1.123, 1.125, 8.157. 8.845.
— historia, 1.008, 1.058.
— infantil, 855.
— infonnación,826.
— inversión publicitaria, 184.
— libertad información, 810, 991,
— organizacióninternacional de la Radiodifusión,

693.
— personal. 977.
— profesionales,84. 915. 917. 988, 954.
— programación,977.
— radiodifusión, 230, 921, 1.256.
— r. Brasil. 8.075.
— r. educativa,1.089, 8.101. 1.186.
— r. francesa,1.151, 1.476. 1.895.
— r. privada, 252, 1.009
— r, regional, 688. 1120
— r. yugoslava,8.021, 1064.
— reestructuración,229

— técnicas, 601, 602, 905, 1.096.
— teleeducación,875.

RELACIONES PUBLICAS

— actualización(Internacional), 1.552, 1.647, 8.659.
— Colegio profesional, 200.
— Documentación <Bibliografía), 695, 8.812, ¡.823,

8.824, 1.908.
— política <Internacional), 8.632.
— profesional<Internacional),8.611.
— teoría, 948, 8.008, 1.553, 1.908.

REPROGRAFIA

— técnicas, 963.

SEMIOLOGíA

— análisis semiótico comun. masas <Biglíogr.).
1.503.

— generalidades. 8.005, 8.052, 1.152, 8.784.
— psicología, 8.358.
— publicaciones <docunsentac.-bibliogr.), 8.805-7,

8.831.
— a. cinematográfica,702, 8.463.
— s, publicitaria. 487.

SEMIOTICA

— lenguaje de TV., 697
— teoría, 8.896.

SERIGRAFíA

— técnicas,1.708.

SONIDO

— Festivales,Concursos, etc., 604, 606.
— novedades,651,
— Organismos,Empresas,etc., 605.
— técnicas (aparatos, instrumentos, amplificado-

res...), 600, 602. 603, 614. 615.17, 619, 625-32.
638.42, 648-50. 803, 804, 806. 807, 808, 809, 812,
814, 816. 817. 819, 822, 833, 840. 845. 850, 863,
864, 895, 930. 932, 8.678.

TECNOLOGíA

— Electrónica,1.777,
— Enciclopedia visual, 652.
— Festivales, Congresos, etc., 1.033.
— Manual ayudas audiovisuales,669.
— técnicas, etc., 817.
— t, educativa,857.
— teoría, 800.
— TV. 1.828.

TELEVISION

— audiencia,836, 1.017.
— audiencia(Internacional>.1.644.
— autonomía, 805.
— cobertura,964.
— Consejo Rector, 8 024
— control, 981, 1.143.
— creatividad,899.
— crítica, 402. 913, 974, 976, 980, 1.069, 8.070, 1.079,

8.138, 1.169, 1.177, 1.270.
— Derecho, Legislación,etc., 891, 894, 1.056, 1.475.
— Documentación (Bibliografla...). 505, 652, 669,

709, 958, 986, 1.045. 1.068, 1.178.
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— Festivales, Congresos, Convenciones, Semanas,
Seminarios. - . - 6¡3, 815. 856, 876, 883, 892, 896,
902, 903, 904, 9¡6, 922, 8.025, 8.034. 1.077, 1.864,
1.876.
futuro, $51, 1.051.

— generalidades, 956. 957. 978, 8.020. 1.028, ¡.056,
1.059. 8.084,

— géneros, 96¡.
— inversión publicitaria. 888.
— lenguaje, 697, 8.012, 8.040; 1.474. 1.493.
— montaje, 1.684.
— mujer, 1,01$.
— política, 903, 901, 950, 979, 8.506.

privatización, 401.
— profesionales, $44, 914, 954.
— programación, 869, 898, 962, 965.
— publicidad, 480, 495, 529, 760, 980.
— publicidad (Internacional). 1.576.
— publicidad regional, ¡82.

— t. Brasil, 1.075.
— t. cata¡ans, 402.
— 1. color, 1.011, 1.023, 1.042.
— t. educativa, 1.019, 1.088, 1.101, 1.119, 8.822.
— t. escolar, 8.036.
—1. france-aa, 811. 1.025, 1.158. 1.476, 1.895.
— t. infantil, 834, 910, 969, 1.087, 1.131.
— 1. polaca, 624.
— 5. privada, 974, 979, 1.160.
— t. regional, 1.039.
— teoría, 255, 957, 976, 1.032, 8.051, 1.071, 1.072,

1.091, 1.103, 1.113, 1.117, 1.188, 1.177, 1.684,
8,749, l.$45.

— violencia en, 646, 911, 990, ¡.082, 1.802.

TIPOGRAFíA

— generalidades(Internacional>,1.652.
— técnicas <Internacional), 1.653. 1.670, 1.707.

1.819.
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INDICE ALFABETICO DE AUTORES

A

MAn., 76V.
AA. VV., 1679.
AG.M,, 978.
ABAD, Alberto, 775.
ABEILAN, 429.
ABORISADE, Bisi, 1.258.
ABRIL, Gonzalo, 1.503.
ABRUZEESE, Alberto, 987.
ARREA, 885.
AFHA, 8.680.
AGOSTI, SiIvano, 1.688.
ALAS/MADRID, 208.
ALAS/PAMPLONA, 106.
ALBERICH CID. J. A., 963. 1.023.
ALBOL, Paul, 1.357.
ALCOR, C. M., 8.682.
ALCALA. Manuel, 1.437, 1.445, 1.458, ¡.478, 1.490.
ALCOVER, Norberto. 1.419. 8.436, 1.446, 1.491.
ALMARCHA,Amparo, 1.494.
ALMUIÑA FERNANDEZ, Celso, 8.139.
ALOGUIN, María Antonia, 1.046,
ALONSOERASOUIN, M., 980,
ALSINA THEVENET, Homero, 346, 594.
ALTENBACH, MaIte, 1.582.
ALLEN, Woody, 360, 1.449.
AMBAR, Equipo, 1.405.
AMENGUAL,Ataliva, 8.556,
AMO, Antonio del, 1.684.
AMOBARRIOS, Carlos del, 952.
ANDREW.J, Dudley, 1.685.
ANTOLIN, Matías, 307. 309, 310. 389, 324, 343,

369, 370, 397.
APARICIO, Ismael, 7.
ARACIL, Javier Juan, 905.
ARAGAYPRADES. J

050 Jorge, 1.687.
ARANGO,Gonzalo, 643.
ARBEX, Agustín, 36,

ARBOLEA, Roberto, 1.286.
ARES, Marisa, J.199,
ARCEO VACAS. JoséLuis, 8.350.
ARGAY, JuanJorge,707.
ARMIÑAN. Jaime de, 339, 1.442.
ARTEAGA, Manuel, 1.25!.
ASESORESDE PUBLICIDAD, 882, 173.
ASHBY, Uní, 392, 8.487.
ASOCIACION ESPAÑOLA DE ANUNCIANTES,

760.
ASTRE, G. A., 8.465,
ATP. Equipo, 159, 227, 498, 8.399.
AURMAN.75.
AYALA, Víctor, 487, 492, 512.
AZSB, 63.
AZTARAIN, Carlos Hugo, 344, 347.

8

BAGET 1 HERMS, Josep M.«. 598, 613, 624, 646,
961, 1.077.

BALAGUE, CarIas, 545, 547. 562, 577.
BALAZS. Bela, 988, 8.688.
BALLESTER, Bernardo, 903, 8.087.
BANACH, Manan, 1.321.
BANCA MAS SARDA, Opto. de
BARABINO. Mario, 250.
BARBARO, Umberto, 8.144.
BARDEM, JuanAntonio, 1.484.
BARONLARRARTE, Luis, 1.689.

Publicidad, 168.

Estos números y los de los Indices sistemá-
tico y alfabético de materias corresponden a la
numeración de- las fichas bibliográficas y remiten
por consiguiente y en todo momento al Indice
generol.
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BARRIl LES, 8690.
BARTEES, Roinad, 1.100, 1.698, 1.692.
BASSAT, Luis, 730.
I3ASSAT & ASOCIADOS, 225.
BASSETS, Lluis, 419.
IJATTS, Toroy (Comp.>, 8.80¡,
I3ATZER, E., 657.
BAIJI)RILLARD, Jean, 8.693.
BAUERWIJPPERTAL, C. 0., 8.518.
BAUFLE, Jean Marie, 1.694.
I3EATTY, Warren, 389, 1.478.
BECCASINO, Angel. 265,
BELSON, William A., 1.802,
BELLMUNT, France-sc, 332,
BELLOCCHIO, Marco, 355,
BENDELAC, Stanley, 165.
BENEDETCBCORZO. Ignacio, 314, 329. 387,
BENEYTO, Juan,927, 8.495,
BENJOWSKI, Klaus, 1.286.
BENITO. Carlos, 968.
BENITO ALAS, Cecilio, 748,
BENITO IAEN, Angel. 696. 989, 1.043, 1.695.
BENITO GONZALEZ, 342.
BLNNETT, Edna, 1.696.
BERENJENOFernando, 1.411, 8.413,
BEREZHNOI, A., 1165.
BF,RGMAN, togmar, 396, 1.425, 1.483. 8.697.
BERLANGA, Luis G., 1.423.
BERRIGAN, Frances i., 924.
BERIIOLUCCI, Bernardo, 8.422,
BESENVAL Patrick, 1.103.
BETtIENCOURT MACHADO,Tomás, 1.011. 8.042.
BETTETINI, Gianfraneo, 8.473.
BEVILLE, Gilberí, 92$.
BILLARD, Pierre, 1.013.
BIRKIST, Klaus, 1.388. 8.606.
BLANCO, José M.«, 395.
BLANCOVILA, Luis, 1.104, 1.698.
B[.ANCH, Antonio, 1.360,
BLANCHARD,Gérard, 958.
BLAS OBIOLS, Carlos, 781.
BLIER, Bertrand, 374, 8.479.
BODDEWYN,Jean, 672, 1.328, 1.378,
BOELCKE, Willi A., 920.
HOLADERAS, Rafael, 52.
BOLELE, M., 918, 8.034.
BOLL, Heinrich, 371.
BOORMAN,John, 1.420,
BOOTH, Grayce- M., 1.699.
BORECKI, Rudolf A.. ¡.267.
BORGBERGERMAIER,René, 1.658.
BORNER, Serge, 1.186.
BOTEY, Ouim, 1.222.
BOURDON,Detlef, 8,55$.
BOYCE, George (Ed.>, 8.047.
BRAJNOVIC, Luka, 929, 8.176.
BRASCEI, Wilfredo, 43,
BRESSON,Robert, ¡.424.
BRIE, Senja, 1.293.
BRIONES, José Luis, 889, 223,
BROOKS, Richard, 8.417.
BROWN. J., ¡.048.
BRIINNER, Guido, 1.629.
BUFALA, Eduardo, 819,
BIJRGOON, Michael, 8.105.
BURI)EN, J. W.. 1.700,
BURILLO LOPEZ, Pedro, 1.901.
BUXADERAS,Marcel, 540,
BUZZELL. Robert 0., 8.701.

o

C.H.A.A., 827.
CABALLERO, Pablo, 845.
CADENASVICENT, Vicente, 1.702,
CAJA DE AHORROS PROVINCIAL DE GUI-

PUZCOA. 8.703.
CAL PAROt), Francisco,659.
CALLEJA SIERO, Anselmo, 772.
CAMPOSHERRERO, Dolores, 39L
CANALS, Carlos Mx, 8.165.
CANNON, Tom, 706.
CANOVAS.Carlos, 1.202.
CAÑIZARES, Santiago, 8.076.
CAPARROSLERA, José M.«, 8.704.
CAPELLAS, Sergi, ¡.205,
CARBAJO, Manuel G., 717.
CARBONELL, José, 1.214.
CARMONAGUILLEN, José Antonio, ¡.507.
CARRANZAGESA, Jorge, 1.705.
CARRALLOMENDEZ, Angel, 692.
CARRASCO,Isabel, 8.026, 1.082.
CARVIS, 814.
CASADEMONT,José M.«, 590.
CASADOVELARDE, Manuel, 8.142, 8,144, 1.706.
CASALS CALVET, Ricardo, 1.707.
CASANOVA. Antonio, 308, 323.
CASCALES, Antonio, 22.
CASSIRER. Heori R.. 872.
CASTAÑEDAORDOÑEZ, Pedro, 766,
CASTEJON. Mariano, 53.
CASTILLO. José M.’, 1.081,
CASTRO, Antonio, 548, 557, 563, 569.
CASTRO, Francisca, 1.200.
CASTROFARIÑAS, José Angel, 1.363.
CASTROGARCíA, José, 218, 268.
CAVETIÑA, Colectivo, 960, 969.
CAZA, Miehel, 1.708.
CAZENEUVE, Jean, 982, 1.472.
CEBRIAN HERREROS, Mariano, 697. 881, 966,

1.012, 1.040, 8.088, 1.474. ¡.911.
CENTRO DE ESTUDIOS Y PROMOCION DE LA

PUBLICIDAD EXTERIOR, ¡98.
CEPEX, 192, 193.
CERMEÑOMARTíNEZ, Cecilio, 8.709.
CID, 98, 100.
CIMINO, Michael, 8.487.
CIRCULODE COMUNICACION,804, 109.
CIRIZA, Marisa, 8.035.
CISNEROSASENSIO, Luis, 8.727.
CLARíN, 69, 70, 85.
CLARKE, Peter, 8.071,
CLEMENTE, José M.«, 8.401,
CLIFFORD, M., 930.
CLUZEL, lean, 990.
COLMENAR,Francisco, 1.193.
COLOMER,Alberto G., 769, 1.728.
COLOMER,Antoni, 595,
COLL-VINENT, Roberto, 931, 8.909,
COLLAR, Jorge, 1.150. 8.161.
COMA, Javier, 673.
CONDAMINES,R., 932.
CONESA, Fernando, 1.106, 1.730.
CONSEJEROSDE PUBLICIDAD, 65. 88. 138. 297.
CONTE, 423,
CONTEL, Raúl, 348. 382.
CONTRAPUNTO,57, 72, 97, 102, 149.
COOTE, .lack, 1.731,
CORA. José de-, 1.409.
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CORBEAU.Jean-Pierre. 933.
CORONA,Helvio, 8.295,
CORRAL BACIERO, Manuel (Trad.). 8.069.
CORT, Ignacio. 313.
CORTE INGLES. EL <Dpto. de Publicidad), 78.
CORTESBELTRáN, Carlos, 658.
COSTA, Joan, 486. 508, 510.
COSTA GAVRAS, Constantin. 348, 584.
COYA. Manuel, ¡.327.
CRAVAYEN, Miguel, 923.
CRICHTON. Michael. 336, 8.456.
CROWCHER,Geoffrey, 667.
CRUZSAMPER C¿sar,303.
CURRAN, Charles. 982. 977.
CURRAS. Emilia, 8.907.
CYR, Don, 8.73.5, 8 .73~.

Cli

CHAFFEE. SIe-van E., 1.822.
CHARMES.Jean Paul, 1.632.
CHATMAN. Seymour, 1.807.
CHAUVIERRE, Marc, 992.
CHEBAT. Jean Charles, 1.355.
CHETAILLE, Bruno, 1.108.
CHEVASSU, Franqois, 1.621.
CHEVRY, Bernard, 844.
CHITI-BATELLI, Andrea, 1.050.

DUBLEY ANDREW, 5., 993. 8.464.
DUCKWORTH,Paul, 1.744.
DUMAZEDIER. Joffre. 959,
DYER Robert F., 8.59?.

ECHEVERRíA, Miguel Angel, 47.
EI)WARDS,Blake-, 357, 8.450.
EFE, Agencia, 8.099, 8.829.
EGM& A, 76.
ELBAILF., Agustín, 4$.
ENGWALL, Lars, 8.888.
ENTREMONT,Alvan d, 1154.
ERBOLATO, Mario L., 69$, 983, 8.075.
ESCARI’IT, Denise, ¡.812.
ESCARPIT, Robert, 1.745.
ESCOBARDE LA SERNA. Luis, 994, 8.746.
ESCRiVA, Viceol, 8.747.
ESCIJOERO, Isabel, 315.
iSPINO SANCHEZ, Joan, 298.
ESSER. 286.
ESTEBAN. G., 900.
ESTRADALOPEZ, José, 302.
EYSENCK, H. J., 670.
E7OUF.RRA, Carlos, 597. 682.

DADER, José Luis, 1.182.
DADIC, Branislav, 8.021,
I3ANIS-BENTON & BOWLES,

266, 305.
DARDO, 87, 835,
DAUCHER, Hana, 1.109.
DAVARA, Alicia, 749.
DAVIA MORTENSEN,C., 1.180.
DAVIS, Douglas, 1.052.
DAVIS, Flora, 712,
DE FORNARI, Ore-ate, 551.
DE GALICO, Helena, 866.
DE LA HERMOSA, Fernando,791.
DE SANTOS, Enrique. 1.210.
DELVICO, 68. 92, 116. 256.
DENBY, David (Ed.), 934,
DESCALZO, Alberto, 477.
DESANTES GUANTER, José

8.847, 1.364. 1.908.
DESILETS. Antoine, 1.737, ¡.742.
DESVOIS, Jean Michel, ¡.853.
DIAZ ARIAS, Rafael, 973.
DIEGO, Enrique de, ¡.160.
DIMITROV, Dimitr,, 8.284.
DIMON, Nicos, 1.665.
DOMíNGUEZ, Juan, 8.137.
DONDIS, Ibais A.. 1.743.
DONNER, Richard, 394. 1.485.
DÓPPNER,Heloz W., 668.
DORFLES, Gula, 530.
DOSPUNTOS. ¡24.
DOVER, Philips A.. ¡.584.
DRAMON.Jéróme, 8.314.

59, 64, 86, 819, 174.

M.’, 689, 923, 98¡,

F. PANERO, Manuel Ramón, 2$.
FACULTADDE CIENCIAS DE LA INFORMACION

DE LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSEDE
MADRID, Dpto. de Documentación,58$.

FAGES, Jean Baptista, 1.748.
FANG, Irviog E., 935, 8.749,
FANTUCCI, Virgilio, 8.468.
FARRIS, Paul R., 1.377.
FASSBINDER, R. W., 335, 337, 1.451, 8.455.
FAUOUIER. Vicente, 777.
FEIJOO Y FEIJOO, Enrique. 980, 1.383.
FELDMAN, Simón, 1.750, 1.753.
FELDSTEIN, Staoley (Ed.), 949.
FELIU, Jordi, 353.
FELLINI, Federico, 1.453,
FERNANDEZ, Nareis, 1.866. 8.867, 8.868.
FERNANDEZBALBUENA, Silvio, 1.752, 8.753.
FERNANDEZDE CASTRO, Mauro, 744.
FERNANDEZNOVOA, Carlos, 8.376.
FERNANDEZ-SHAW,Félix, 693. 928,
FERNANDEZ DE LA TORRIENTE, Gastón,1754,

8.755.
FERRE TRENZANO. José M.’, 771.
FERRER, Eulalio, 1.331.
FERRER GAITAN, Juan, 1.756.
FETEN, D. X., 1.757.
FIGUEROLA. Manuel, 1.32).
FINEMAN, Mark, 1.759.
FIRSOV, E. M., 1.304.
FISKE, John, 1.113.
FONT, Domenec, 402, 406, 407. 413, ¡.467.
FONTAINE, 425.
FONTANA, Franco, 1.224.

229



Alfonso LópezYepes

FONTCUBERTA, Joan, 8.887, 1.198, 1.198, 1.288,
1.215, 1.223.

FOOTE. CONE& BELDINO, 267.
FORTET, Ramón,606, 620.
FRAGUA, Librería, 666.
FRANCO, Jess, 358.
FREDIN, Erie, 1.078.
FRIEDMAN, Yana, 936.
FROWLES,Jib, 688.
FRUTOSLUCAS, Eva, 325,
FUENTESORELLANA, José, 757.
FUNDACION PARA EL DESARROLLODE LA

FUNCION SOCIAL DE LAS COMUNICACIO-
NFSt 8.764

G

GABALDON,Rafael, It.
GALVAN, Gillermo, 1.409.
GALLARDO, M~ del Carmen, 207.
GANNT. Le-onard, 8,76$.

GARCíA, Agustín, 321.
GARCíA, Manuel, 50.
GARCíA ABASCAL, Mayka, 809.
GARCíA BRUSCO, Carlos, 552, 579, 580.
GARCíA ESCUDERO,José M.~, 1.766.
GARCíA ESPINOSA, Julio, ¡.767.
GARCíA FERRER. J. M., 368, 384.
GARCíA HERNANDEZ, Francisco, 767,
GARCíA PAREDES. Eduardo, 970. 8.030. 1.085.
GARCíA MATILLA, Agustín, 1.080.
GARCíA NEBREDA, Begoña, 984, 975.
GARCIA-NOBLEJAS, Juan José. 1.167.
GARCíA-OSUNA, Carlos, ¡.482.
GARCíA PELAYO, Olivia, $17.
GARCíA SANdEZ, JoséLuis, 1.416.
GARCíA TOUS. Maria Rosario,676.
GARCíA-VALENZUELAGUIMON, Gabriel, 2. 35.
GARNICA, Gonzalo, 914, 927, 8.078.
GARGUREVICH, Juan,1.290.
GARRIGA, Jordi, 183, ¡99. 438, 461, 472.
GATO, Miguel, 3¡2.
GATTORNA,John L., 762.
GAUOUELIN. Fran9oise, 690.
GAUTIER, Bernard, 8.355.
GIACCOMO, Vittorio, 979.
GIESKES, Hanne, 8.619,
GIL, Ignacio, l.¡77.
GIL, Vicente, 385.
GIL DEL MURO, E. T., 8.457.
GILLIGAN, Colín, 667.
GINER. Juan Antonio, 858, 285,

8,174, 1.184.
GIRONELLA, Julia, 209.
GLAZIER, E. V. D.. ¡.048.
GLUSBERE, Jorge,499,
GNADE, Michael, 1.769,
GOETRE,Haos, 1.770. 8.771.
GOLIAKOV. 5., 1.271.
GOMEZMESA, Luis, 8.053, 1.772.
GOMEZPULIDO, 1., 1.220.
GONZALEZ. Francisco Javier, 1.
GONZALEZ, J. J. F.. 379.
GONZALEZ, Miguel Angel, 366.
GONZALEZ HERNANDEZ, JuanCarlos, 8.496.
GONZALEZMANET, Enrique, ¡.302.

298, 1.159. ¡.163.

GONZALEZ RíOS, Gabriel,21.
GONZALEZ VIDAL, JoséMariano, 1.773.
GORETTA. Claude, 1.429.
GOROSTIAGA, Eduardo, 252, 350, 805, 810, 815,

823, 844, 878, 891, 894, 954, 8.083, 1.138, 1.141,
8.143, 1.857, 1.162, 8.164, 1.169, 1.325, 8.351. 1.475.

GOUDRAND,Franvois, 1.054.
GOWLAND, Peter, 1.774.
GRACIA SANZ. Jesús, 1.501.
GRANDE, Alberto, 707.
GRANFIELD, G. A.. 1.055.
GRANGE-CABANE, Amin, 978.
GRAU, Jorge, 909.
GREIPL, E., 657.
GROOT, Gerald de-, 720, 735.
GROSBARD, Ulu, 38$.
GRUPO. 95, ¡48.
GUARNER,José Luis, 8.775.
GUASCH, Toni, 437,
GUBERN. Román, 937, 1.146.
GUELL FONT. Antonio, 8.776.
GUEROLA, Maria José, 1.026, 1.082.
GUILLERMIN, John, 390.
GUITART, Francisco, 222

.

GUTIERREZ, Manuel, 8.443.
GUTIERREZALEA, Tomás, 1.415.
GUTIERREZESPADA, Luis, 938.
GUTIERREZSOMOHANO. FranciscoJavier, 1.777.
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HACHMANN,Horat, 8.572.
HALMI, Robert, 1.778.
HALL, Edward T.. 995.
HALL, Stuart, 1.129.
HALLORAN. James,957.
HAMELINK, Caes, 1.316.
HAMILTON. David, 1.779.
HARTLEY, John, 1.113.
HASKOVEC,5., 8.262.
HAWKEN, William R., 1.780, 8.781.
BAYNES. Richard B.. 8.016.
HEAD, William H., 1.093.
HEDGECOE,John, 1.782, 1.783.
BELBO, André, 1.052, 1.784.
HELM, Pe-ter, 1.219.
HENNEBELLE, Ouy, 8.466.
HENRY. Bock, 389.
HENSCHE, Detlef, 1.253.
HERBERT. Zim, 1.785.
HERDE, George, 8.281.
HEREDERO, Carlos E., 328.
HERMIDA, Jesús, 1.090.
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