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Resumen. Ante la ausencia de estudios realizados en nuestro pais sobre la utilizacion del patrimonio publicitario como recurso creativo
en un contexto de crisis sanitaria, este trabajo pretende: (1) identificar y analizar las piezas publicitarias que conforman la campaia
“Reciclar da vida” de Ecovidrio; (2) reflexionar acerca de los recursos documentales sobre patrimonio publicitario que permiten
realizar esta investigacion. A través de la metodologia del estudio de caso ha sido posible identificar las 32 piezas publicitarias que
dan vida a la propuesta de Ecovidrio. Pese a que la mayor parte de la informacion ha sido localizada gracias a la revista Anuncios, el
caracter restringido del acceso a su ficha técnica en algunos casos, y la imposibilidad de disponer algunas de las fichas objeto de interés,
justifican el interés, ya avalado por otros autores, de prestar atencion a la necesidad de conservar el patrimonio publicitario y facilitar
su acceso con fines informativos e investigadores a las generaciones actuales y venideras.
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[en] Advertising heritage as a creative resource in the coronavirus pandemic in Spain: Ecovidrio’s
“Reciclar da vida” campaign

Abstract. In the absence of studies carried out in our country on the use of advertising heritage as a creative resource in a context
of health crisis, this work aims to: (1) identify and analyze the advertising pieces that make up the Ecovidrio’s “Reciclar da vida”
campaign; (2) reflect on the documentary resources on advertising heritage that allow this research to be carried out. Through the
methodology of the case study, it has been possible to identify the 32 advertising pieces that give life to Ecovidrio’s proposal. Despite
the fact that most of the information has been located thanks to the Anuncios magazine, the restricted nature of access to its technical
information in some cases, and the impossibility of having some of the information needed, justify the interest, already endorsed by
other authors, to pay attention to the need to conserve advertising heritage and facilitate its access for informational and research
purposes to current and future generations.
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1. De la pandemia del coronavirus al objeto de
estudio

El 30 de enero de 2020 el Director General de la OMS
declara que el nuevo brote de coronavirus constituye
una Emergencia de Salud Publica de Importancia Inter-
nacional. Tras los alarmantes niveles de propagacion y
gravedad, la OMS eleva, el 11 de marzo de 2020, la si-
tuacion de emergencia de salud ptblica ocasionada por
el COVID-19 a pandemia internacional.

' Universidad de Alicante (Espafia)

En nuestro pais, con el fin de proteger la salud y la
seguridad de la ciudadania, frenar la progresion de la
enfermedad y reforzar el sistema de salud publica, se
publica el Real Decreto 463/2020, de 14 de marzo, por
el que se declara el estado de alarma para la gestion de
la situacion de crisis sanitaria ocasionada por el CO-
VID-19 (BOE numero 67, de 14 de marzo de 2020).

Sin embargo, el creciente nimero de ingresos en las
Unidades de Cuidados Intensivos motiva la adopcion de
nuevas medidas con la publicacion del Real Decreto-ley
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10/2020, de 29 de marzo, por el que se regula un permi-
so retribuido recuperable para las personas trabajadoras
por cuenta ajena que no presten servicios esenciales, con
el fin de reducir la movilidad de la poblacién en el con-
texto de la lucha contra el COVID-19 (BOE ntimero 87,
de 29 de marzo de 2020).

Como resultado de las restricciones impuestas a la
movilidad de la poblacion y la paralizacion de las ac-
tividades economicas no esenciales, en el segundo tri-
mestre de 2020, el PIB espafiol registra una variacion
del -18,5% respecto al trimestre anterior (entre enero y
marzo se produjo una caida del PIB del -5,2%). En tér-
minos interanuales, en el segundo trimestre la variacion
del PIB es del —22,1%, frente al descenso del -4,1% del
primer trimestre (INE, 2020).

En este contexto, la industria publicitaria se ha visto
afectada por la crisis econdmica ocasionada por el CO-
VID-19. Asi, durante el mes de abril de 2020, segundo
mes de confinamiento por la crisis sanitaria, la inver-
sion publicitaria de 243,1 millones de euros supone un
descenso de un 50,1% respecto al mismo periodo del
afio precedente. En un escenario en el que se registra un
descenso en la inversion publicitaria en todos los me-
dios, Digital ocupa la primera posicion en volumen de
inversion, aunque también acusa una caida del 27,9%
respecto al mes de abril de 2019 (Infoadex, 2020).

Por su parte, la cancelacion de rodajes y produccio-
nes al servicio de las marcas constituye otro indicador
que determina la caida de la actividad publicitaria. Se-
gun la Asociacion de Productoras de Cine Publicitario
(APCP), solo en el mes de marzo de 2020 se cancelan
50 rodajes y 60 services (apoyo local a producciones in-
ternacionales) y se posponen 24 rodajes y 33 servicios
internacionales. En la primera semana del mes de abril,
las pérdidas se valoran en torno a los 77 millones de
euros. Del mismo modo, el sector de los eventos se ha
visto duramente afectado por la crisis del COVID-19. A
mediados del mes de abril se estiman 340 millones de
euros perdidos o aplazados (El Publicista, 2020).

Junto a las repercusiones negativas de la pandemia
del coronavirus sobre la industria publicitaria, es preciso
tener en cuenta que una de las notas caracteristicas de la
evolucion del consumidor en este contexto de reflexion
es la concienciacion por la sostenibilidad del planeta, la
gestion de los residuos, la importancia del consumo de
productos organicos, la polucion, el reciclaje o el cuida-
do del medioambiente (Gonzalez, Lecumberri y Gaspar,
2020).

En esta linea, la economia de la sostenibilidad es una
de las 10 tendencias identificadas en el informe “Restart:
10 Post Covid-19” que marcaran el futuro de la econo-
mia, los negocios y la sociedad. Asi, en un contexto de
recesion economica, se vaticina que la sostenibilidad,
a nivel econémico, humano y medioambiental, sera el
pilar sobre el que se asienten los valores corporativos y
personales (El Publicista, 2020).

En estas circunstancias y ante la suspension de los
rodajes publicitarios, la campaila “Reciclar da vida”
de Ecovidrio se caracteriza por recurrir al reciclaje de
campaias publicitarias de otras marcas para articular su
campaia de sensibilizacion en torno a la necesidad del
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reciclado de los residuos de vidrio para evitar ser aboca-
dos a un futuro irreparable. Nos encontramos, por tanto,
ante la utilizacion del patrimonio publicitario como re-
curso creativo en un contexto de pandemia internacio-
nal.

2. Antecedentes y objetivos del estudio

La revision de la literatura previa constata que, en nues-
tro pais, los trabajos sobre el patrimonio publicitario son
dirigidos, en su mayor parte, por el profesor Marcos Re-
cio de la Universidad Complutense de Madrid. En este
sentido, entre otras muchas aportaciones, destacan las
siguientes: Marcos Recio (2012), Marcos Recio, San-
chez Vigil y Olivera Zalduaa (2013, 2015) y Marcos Re-
cio, De la Cuadra y Fernandez (2018).

En un texto pionero, Marcos Recio (2012) llama la
atencion sobre la necesidad de conservar el patrimonio
publicitario, pues “la publicidad no s6lo crea, define y
mantiene viva la marca de una empresa; también cons-
tituye su memoria y legado, creando y re-creando cada
vez que se vuelve a ver su logotipo o nombre comercial”.
Para ello plantea tres propuestas: (1) la constitucion de
un patrimonio publicitario por parte de anunciantes y
agencias; (2) la fundacion de un Centro de Documenta-
cion Nacional Publicitario; (3) la creacion de un museo
de la publicidad. En todas ellas, se precisa el apoyo de
una institucion de cardcter publico, pues “el patrimonio
publico es de todos y para todos”.

En un trabajo posterior, una vez justificada la res-
ponsabilidad que anunciantes, agencias y Estado deben
tener en la conservacion del patrimonio publicitario,
Marcos Recio, Sanchez Vigil y Olivera Zaldta (2013)
realizan una revision de museos y colecciones univer-
sitarias, asi como museos y colecciones privadas en el
ambito anglosajon dedicadas a la publicidad. Del mismo
modo, en el contexto latinoamericano también se loca-
lizan algunos museos de publicidad. En nuestro pais, se
recogen colecciones publicas como Publidocnet, em-
presas que comercializan fondos documentales de las
agencias (como es el caso de Infoadex) y colecciones
particulares como “La Historia de la Publicidad” del pu-
blicitario Sergio Rodriguez.

En Marcos Recio, Sanchez Vigil y Olivera Zaldua
(2015) se describe el proceso de gestacion y el funciona-
miento de Publidocnet, Centro Documental para la Con-
servacion del Patrimonio Publicitario espafiol, dirigido
por el profesor Marcos Recio en la Facultad de Cien-
cias de la Informacién de la Universidad Complutense
de Madrid. Este Centro Documental fue creado ante la
necesidad de contar con recursos docentes para impartir
la asignatura “Documentacion Publicitaria”. Publidoc-
net también es considerado un museo de la publicidad,
ya que a través de un acuerdo tacito con las principales
agencias de publicidad de nuestro pais, trata de conser-
var el patrimonio a través de las campafias creadas en
Espana.

Otros trabajos centran su atencion sobre la importan-
cia del patrimonio publicitario para el estudio de nues-
tras sociedades y las dificultades para su conservacion.
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Asi, Marcos Recio, De la Cuadra y Fernandez (2018)
abordan los principales problemas que se han de afron-
tar para la preservacion del patrimonio documental de la
radio, el cine, la television y la publicidad. En particular,
se observa que el patrimonio publicitario es el mas ex-
puesto al deterioro y al olvido.

En esta linea, Zabala-Vazquez y Sanchez Galan
(2014) focalizan su interés sobre las dificultades para
la identificacion, disponibilidad y uso que presentan los
documentos publicitarios que se conservan en las fil-
motecas nacionales y, plantean como principales retos:
(1) el desarrollo de una metodologia propia que permita
describir de forma adecuada la singularidad de los mate-
riales publicitarios y (2) la carencia de recursos y perso-
nal cualificado que lleve a cabo esta ingente tarea.

En una aportacion ulterior, Sanchez Galan (2019)
alerta sobre la fragilidad material del cine publicitario
historico y la ausencia de proyectos dedicados a su re-
cuperacion. En concreto, aborda el proceso de recupe-
racion, catalogacion y andlisis documental de una co-
leccion procedente de la agencia Publicidad Gisbert y
presente entre los fondos de la Filmoteca Espafiola. En
esta investigacion se subraya también la dificultad de ac-
ceso para los investigadores a este tipo de fondos, para
lo que se precisan fuentes de financiacion que permitan
la digitalizacion para su consulta y preservacion.

Finalmente, otros trabajos centran su atencion sobre
la utilizacion de imagenes de archivo en la publicidad
audiovisual. En este sentido, es preciso mencionar el
trabajo de De la Cuadra, Lopez-De-Solis y Nuiio-Moral
(2014). Entre los casos analizados, destaca, por su ma-
yor aproximacion con el objeto de estudio, la utilizacion
de archivos de anuncios propios con motivo de la efe-
méride de una determinada marca, lo que constituye una
muestra de su pervivencia en la sociedad.

Ante la ausencia de estudios realizados en nuestro
pais sobre la utilizacién del patrimonio publicitario
COmo recurso creativo en un contexto de crisis sanitaria,
el proposito de este articulo es doble:

— En primer lugar, se pretende contribuir al acervo de
trabajos sobre el patrimonio publicitario con la iden-
tificacion y el andlisis documental de las diversas
piezas publicitarias que conforman la campaiia “Re-
ciclar da vida” de Ecovidrio.

— En segundo lugar, otro de los objetivos de este traba-
jo es reflexionar acerca de los recursos documentales
sobre patrimonio publicitario que permiten realizar
una investigacion de estas caracteristicas, y, en con-
secuencia, determinar si se precisa reforzar la nece-
sidad de conservar el patrimonio publicitario para
fines investigadores.

3. Metodologia

Para cumplir los objetivos propuestos, esta investigacion
se basa en la metodologia del estudio de caso. Segun
Stake (1998-citado en Angel Pérez 2011), esta metodo-
logia es idonea para el estudio de casos singulares que
merezcan una atencion especial. En este sentido, la ex-
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cepcionalidad provocada por la Covid-19 y la imposibi-
lidad de realizar rodajes publicitarios han convertido el
patrimonio publicitario en el protagonista de la campaiia
“Reciclar da vida” de Ecovidrio. Asi, como sefiala Mar-
tiarena, director de marketing de Ecovidrio, se trata de
la primera campafia de la historia del reciclaje creada a
partir de otras campanas emblematicas (Adlatina, 2020).

Por el contexto de este trabajo, es preciso destacar
la pertinencia de la metodologia seleccionada ya que la
documentacion es uno de los ejes fundamentales para la
elaboracion del estudio de caso (Pefia, 2009). Para ello,
en este estudio se revisaran distintas revistas profesiona-
les, asi como bibliografia y sitios web especializados en
publicidad para identificar las distintas piezas publicita-
rias que forman el spot “Reciclar da vida” de Ecovidrio.

Al mismo tiempo, dado que el spot es un elemento
documental que contiene la informacion sobre el traba-
jo de quienes han creado, plasmado y realizado la idea
(Marcos Recio, 2010) en esta investigacion se indagara
sobre la ficha técnica de cada una de las piezas que ar-
ticulan la campaia objeto de estudio. Por tanto, de las
finalidades propuestas por Yin (2009) para los estudios
de caso, este trabajo tiene un caracter descriptivo ya que
pretende identificar las campafias utilizadas, asi como
realizar un andlisis documental de las mismas.

Dadas las limitaciones de espacio de esta investiga-
cion, para la informacion correspondiente a la ficha téc-
nica, de los campos propuestos en Marcos Recio (2010)
para la descripcion de la ficha base de los anuncios en te-
levision, se seleccionaran los siguientes: titulo del spot,
agencia, anunciante, y marca o producto en el caso en el
que se trate de un anunciante multimarca. No obstante,
en los casos en que sea posible, se facilitara, a través de
una URL o referencia, la informacion para la localiza-
cion de la ficha técnica completa en la que se podra con-
sultar el equipo responsable de la pieza. Ademas, junto
a estos elementos, se afadira el afio y la URL del spot
objeto de estudio.

En latabla 1 se recoge la ficha técnica completa de la
campaifia “Reciclar da vida” de Ecovidrio*.

Tabla 1. Ficha técnica completa de la campaiia “Reciclar

da vida”
Titulo Reciclar da vida
Anunciante Ecovidrio
Producto Institucional
Agencia Sherpa

Equipo creativo Yoryo Hortola, Alvaro Ortiz y

Lucas Melo
Equipo de cuentas | David Lage
Producer Pepe Rosas
Montaje Carles Hortola

Fuente: https://bit.ly/3gVynEH

2 La campaia “Reciclar da vida” de Ecovidrio esta disponible en el

siguiente enlace: https://www.youtube.com/watch?v=as31TpotYow
&feature=youtu.be.
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Como se puede observar en la tabla 1, Sherpa es la
agencia responsable de la campaia. Con sede en Barce-
lona y la Corufa, fundada en 2013 por Yoryo Hortola,
Alvaro Ortiz y David Lage, se define como una agencia
de aventuras publicitarias que acompana creativamente
a las marcas para llegar donde suefian estar. En el equi-
po, Yoryo Hortola, Alvaro Ortiz y Lucas Melo son los
“exploradores creativos de la agencia”, David Lage el
“guia estratégico”, Paz Giusti la “rastreadora de pro-
duccion” y Eva Ortiz la “alpinista financiera”. Han
trabajado para clientes como Obra Social “La Caixa”,
Kinder Bueno, BBVA, Camper, Fundacio6 Arrels, Ajun-
tament de Barcelona, Mahou, Estrella Damm, MAC-
BA, Catalana Occidente, Bocatta, Save the children,
entre otros.

El trabajo de Sherpa para Ecovidrio, entidad sin ani-
mo de lucro encargada del reciclaje de los envases de
vidrio en Espafia, es una muestra mas del cariz social
de una agencia que se autodefine como pequeiia por fi-
losofia pero grande por experiencia. Asi, en la edicion
de 2019 del Festival Internacional de Publicidad Social
(Publifestival), Sherpa obtuvo el premio especial a la
agencia con mejor ejecucion en iniciativa social y la
Fundacio Arrels, cliente de Sherpa, el premio al anun-
ciante con mejor iniciativa social. Ademas, Sherpa reci-
bio otros cuatro premios:

— Mejor ejecucion en proyecto o acciéon social para
el cliente “Arrels Fundacio” junto a la productora
Sunomono Films con la campafia #ReescribeLaHis-
toria. El case study esta disponible en el siguiente
enlace: https://youtu.be/Q7cVx4butiE

— Mejor ejecucion en accion viral online para el clien-
te “Fundacié Guné” junto a la productora Blua con
la campana “Empodera a una mujer y moveras un
mundo”. El case study puede consultarse en https://
vimeo.com/325190792

— Mejor ejecucion en spot web para el cliente “Arrels
Fundacio” junto a la productora El Cangrejo para
la campana “Retornar el amor”. El case study
de la campafia esta disponible en: https://vimeo.
com/344778648

— Mejor ejecucion en cuiia de radio para el cliente
“Arrels Fundaci6” junto a la productora Visiondpeli-
cula, el estudio de sonido Olesti Music & Sound, con
la difusion digital de Bep Moll para la campaiia “La
Cufia sin techo”. El case study puede consultarse en
https://vimeo.com/344792623

4. Analisis

En primer lugar, se ha procedido a la identificacion de
los spots que forman parte de la campaia de Ecovidrio.
En concreto, son 32 las piezas publicitarias que consti-
tuyen la campafia “Reciclar da vida”. Dado que los spots
seleccionados representan algunas de las campafias mas
emblematicas de la historia de la television en nuestro
pais, la mayoria de las piezas son facilmente reconoci-
bles. Sin embargo, para la localizacion de algunas de
ellas se ha contado con la colaboracion de Yoryo Hortola
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(director creativo y socio fundador de la agencia Sher-
pa). En la tabla 2 se recogen las 32 piezas publicitarias,
por orden de aparicion, asi como el primer segundo en el
que entran en escena.

Tabla 2. Spots “reciclados” para la campaia “Reciclar da
vida” de Ecovidrio

Spot Seg. Spot Seg.
1. Iberia 0:00 | 17.ColaCao Shake 0:30
2. BMW 0:04 | 18. Desigual 0:31
3. Vodafone 0:06 |19. Atin Claro 0:33
4. Movistar 0:07 {20. Volkswagen-Audi | 0:33
5. Smint 0:10 | 21. Euskaltel 0:35
6. Kalise 0:11 |22. Audi 0:36
7. Ferrero Rocher 0:13 |23. Renault Clio 0:38
8. Panrico 0:14 |24. Volkswagen-Audi | 0:39
9. Catalana Occidente 0:16 | 25. Seat Altea 0:40
10. Sorteo de Navidad | 0:17 |26. Housfy 0:42
11. Bocatta 0:20 |27. Volkswagen-Audi | 0:43
12. Aquarius 0:21 |28. Zumosol 0:45
13. Sorteo Extraordinario | 0:25 |29.Ikea 0:46
de Navidad
14. Campoftio 0:26 | 30. Airtel 0:47
15. Loteria Primitiva 0:28 | 31. ONCE 0:48
16. Chicfy 0:29 {32. Cruz Roja de 0:51

Catalufia

Fuente: elaboracion propia

En segundo lugar, se ha podido comprobar que las
revistas profesionales constituyen un instrumento indis-
pensable para la conservacion del patrimonio publicita-
rio. En la mayoria de las piezas se ha podido acceder a
su ficha técnica gracias a la revista Anuncios. No obstan-
te, como se vera, en algunas de ellas el acceso a la ficha
técnica completa es de caracter restringido (reservado
a los suscriptores de la revista)®. En un menor namero
de casos, el acceso a la ficha técnica ha tenido lugar a
través de la revista El Publicista. Otras fuentes como el
libro de Rodriguez (2009), webs de directores creativos,
agencias y recopilatorios de anuncios también han per-
mitido completar la informacion. En algunos casos no
se ha podido disponer de la ficha técnica completa y/o
algun elemento como el nombre del spot o la agencia
responsable.

A continuacion, se expondran las 32 piezas publi-
citarias, por orden de aparicion, junto a los elementos
basicos de su ficha técnica.

3 Se precisa aclarar que la autora de este estudio si ha podido acceder

a los recursos de acceso restringido gracias a la suscripcion de la
revista “Anuncios” de los servicios bibliotecarios de su Universidad.


https://www.facebook.com/hashtag/reescribelahistoria?__eep__=6&source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDmlmczNSIOmPbCJpOSNMwYeTZxo75OQQ8jHtPJfYN3wij_M20I1ZcNuwQUaWZ5bvJcsKPkA6Xlm2Rqwj1Y-6xdkg7QuitSSIvDhHS1SljanM62ePr5u6fR7A9s0km6PbPU2YZuEjQux0nB-wKSSwePx63MixrfAzAdX73sbsEdlL3g6H2e8Vyj6AjUDYoOjEtc6ovKwVHCbZ2l6MzDpVzrxOy5icFbMKPC0cJjwpigQwzJW3LdIeA16ziJ3hpDXAE4rjvogRz_M7uCRFgYuhQcQVJ8qHHTDgRJMSzHIsog1nw7rlUWLJPWVxV3myu_4mO0q3PCI9Fr7OvB4q_0I4iCig&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/reescribelahistoria?__eep__=6&source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDmlmczNSIOmPbCJpOSNMwYeTZxo75OQQ8jHtPJfYN3wij_M20I1ZcNuwQUaWZ5bvJcsKPkA6Xlm2Rqwj1Y-6xdkg7QuitSSIvDhHS1SljanM62ePr5u6fR7A9s0km6PbPU2YZuEjQux0nB-wKSSwePx63MixrfAzAdX73sbsEdlL3g6H2e8Vyj6AjUDYoOjEtc6ovKwVHCbZ2l6MzDpVzrxOy5icFbMKPC0cJjwpigQwzJW3LdIeA16ziJ3hpDXAE4rjvogRz_M7uCRFgYuhQcQVJ8qHHTDgRJMSzHIsog1nw7rlUWLJPWVxV3myu_4mO0q3PCI9Fr7OvB4q_0I4iCig&__tn__=%2ANK-R
https://youtu.be/Q7cVx4butiE
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fvimeo.com%2F325190792&h=AT3UqwU5cRXOqu0NUFjywBKJoPoFsViswCBgAXT_x6863s72WXgx7RkJA917Jox2CC1TNxGSNBs4f4opnsfYie3vn9LZXP1f8GJz-Ujv4nQ2oS4lWkKGOkHDED7m0AotvG2mqrxzw4V2kyBAH_ixAgVynDT8sPHFQv5hrWBMTM-0WRSGzV1_e14IJgcsn2tao8Y4cjQQCLVXod5f1SQq-ja7gjhRnm_uRwAuzBkvpVLLISVLWyrksEF_wNBzYbt_VZnOrYGrNl4t8POLt4vBjkbDMXESjt0xNFDrI9NERQhhjBN1JoQQBGsUhtOAFxbdej_kP1gHUgXgWOR11_BmcB_sPVlBWdI3yhy32pPnDY7mnlre8DzTfyahf466CnHSmhtP17kSpVg3MW0sUSWnu9LW6SRe1P0CRFi37dHRbnmxBhgUrBrarAH44sjttIKVd0Z94dLMwrQR5sxR6zIwkkXxSkzvG-zwrbttiPyupSKl71bdfUFJdD-Sjls2gwoEXmzyvx_0OZXG2LL4UQK7IVk05RBtksSe7-iNtHEvqd0kUgWKWk8KIBUFO612nXsNOHLt_JRJwa9sFwXE5QwbVC2PHq6lYhRU2aegztga0CeqsC3LtEXFHXEV-x7NBs5FM4CdKQyMB_vbbOvigYn2jw
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fvimeo.com%2F325190792&h=AT3UqwU5cRXOqu0NUFjywBKJoPoFsViswCBgAXT_x6863s72WXgx7RkJA917Jox2CC1TNxGSNBs4f4opnsfYie3vn9LZXP1f8GJz-Ujv4nQ2oS4lWkKGOkHDED7m0AotvG2mqrxzw4V2kyBAH_ixAgVynDT8sPHFQv5hrWBMTM-0WRSGzV1_e14IJgcsn2tao8Y4cjQQCLVXod5f1SQq-ja7gjhRnm_uRwAuzBkvpVLLISVLWyrksEF_wNBzYbt_VZnOrYGrNl4t8POLt4vBjkbDMXESjt0xNFDrI9NERQhhjBN1JoQQBGsUhtOAFxbdej_kP1gHUgXgWOR11_BmcB_sPVlBWdI3yhy32pPnDY7mnlre8DzTfyahf466CnHSmhtP17kSpVg3MW0sUSWnu9LW6SRe1P0CRFi37dHRbnmxBhgUrBrarAH44sjttIKVd0Z94dLMwrQR5sxR6zIwkkXxSkzvG-zwrbttiPyupSKl71bdfUFJdD-Sjls2gwoEXmzyvx_0OZXG2LL4UQK7IVk05RBtksSe7-iNtHEvqd0kUgWKWk8KIBUFO612nXsNOHLt_JRJwa9sFwXE5QwbVC2PHq6lYhRU2aegztga0CeqsC3LtEXFHXEV-x7NBs5FM4CdKQyMB_vbbOvigYn2jw
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fvimeo.com%2F344778648&h=AT0TiCACGKZoWpQPmcW4hz4aCjgw-m_ekbM6zuJsr2DmAt09f8sB2AuXJwkLyicS6oMZqMtII2q6iGCnsqf4uFLDpte7jzeJHHxmMBekxEPwIA-O5Q6My1N4D7HoPL5yQDDPubHt6hrIELGIxQkxdVrlOU42DLgrDtOtuyLWb8UPMw_6cIhgc5nJgJYd6qrZPVKOJOZA8hbhIOAt4AAZnpX3KYDFcE6xycoCG04EKspZyIYWB2rUw3jJGFJJPFCIt0ZxibYrcLRByAJ4vRZ9_Thk9f5VdI2qkFiTEvfWaz6XC2LqEw1iXdmKginfxluVU573hKY3-28qeWPxiCsyQ1TXwg-2UDMfbKCJBEBrsVDp-OWTXloPxBQsUPe7rin8RFoCr42GpE2crk6yt6IXaW--ZknTL7FIU3QyicabOnA55PE4DQzyg2O2Jc7lWvYHUXBebh2Q-ivHmukeGFXWbmF3282trTOt9CfpaKaEm-CpKl8zfYuRsba9-7uAS35EwFpu5yF_dpTUnr68gibkdwdUuLBZ-C5rdx0h1OZBhcPkIhf1h-Rl7b19m7YOEbTi3eoU9TH0qpw95Sjwl_pWuQd8219bQxnKUduN3egfanCvty3fke7cAzsi8HbfhHOO7tfj7zZjUD0l-HdaNZ1My8f55Ksv
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fvimeo.com%2F344778648&h=AT0TiCACGKZoWpQPmcW4hz4aCjgw-m_ekbM6zuJsr2DmAt09f8sB2AuXJwkLyicS6oMZqMtII2q6iGCnsqf4uFLDpte7jzeJHHxmMBekxEPwIA-O5Q6My1N4D7HoPL5yQDDPubHt6hrIELGIxQkxdVrlOU42DLgrDtOtuyLWb8UPMw_6cIhgc5nJgJYd6qrZPVKOJOZA8hbhIOAt4AAZnpX3KYDFcE6xycoCG04EKspZyIYWB2rUw3jJGFJJPFCIt0ZxibYrcLRByAJ4vRZ9_Thk9f5VdI2qkFiTEvfWaz6XC2LqEw1iXdmKginfxluVU573hKY3-28qeWPxiCsyQ1TXwg-2UDMfbKCJBEBrsVDp-OWTXloPxBQsUPe7rin8RFoCr42GpE2crk6yt6IXaW--ZknTL7FIU3QyicabOnA55PE4DQzyg2O2Jc7lWvYHUXBebh2Q-ivHmukeGFXWbmF3282trTOt9CfpaKaEm-CpKl8zfYuRsba9-7uAS35EwFpu5yF_dpTUnr68gibkdwdUuLBZ-C5rdx0h1OZBhcPkIhf1h-Rl7b19m7YOEbTi3eoU9TH0qpw95Sjwl_pWuQd8219bQxnKUduN3egfanCvty3fke7cAzsi8HbfhHOO7tfj7zZjUD0l-HdaNZ1My8f55Ksv
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fvimeo.com%2F344792623&h=AT0WXlBMm7QnyzVIaPQKbLfXLIoJ0kPKuCzCTU76Qnct8-2ygUH_lH13L1GMmBLT9Wv_Oh0rSnl9Hd6tLBykTZDAzu_s_BDB0WofSLbjttb-iquhoUPhFkg6oEobXlt7HfU4_mhGb_MuCwqQeJSxQHqIvdq-0D5u2ZFEsKMrUoWocncSxchgf5C5d_EgB6UQaY0-fxKVCeIYYKE-vzhb3EdY9BKpiOYd9x75yHOILl8D1zxDoOBMIXt0v6qn9-NIuLw_FUBXU7TmFPx_KPieZKgzjEOhRkdyMQxlvNZyRfHjWwLKdEHKQ_cSqjj3x8Mjf1M2fcMBagQzFAYNMYCnmBjHQpdEuC3cl8vd-E81TZUrSO66IPKuty35kx2sF9DP7pLDHpdkRxDTGM_SCoECfE5mnxxAtt6OnJ9En2fQPrFbf8ytgzkZWqLWQYrnMDVXdEuMpzr4KzX2Yv1IXN8eprqVuWCG1KzzSQ2sGwjWjgcaXTPqr1Dh7eM-VMaGUYOZ0-PecI48PVR_fD4uxIDQeCno3SYGWXK82p0_pF1JZh2ckxXeRbNHp0rOmATi2f1mDJG9krC1VyOx2K4L8ycdbCWaMzb7XURq0HX4iJAa4Vx0dh7M5IWLJPq2llFz-6qq6MVB2tiW2RGtAtfZPdwRxw
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Spot 1. Iberia “Nueva Era”
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Titulo Nueva Era

Agencia FCB-Tapsa

Anunciante SEPI (Sociedad Estatal de Participaciones
Industriales)- (Producto: Iberia)

Afo 1999

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=73u4cQ8SXkE

Ficha técnica

El Publicista n°14. 16-30 noviembre 1999

Titulo Mano

Agencia SCPF

Anunciante BMW

Ano 2000%4*

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=bmY YpHI6clY

Ficha técnica

https://www.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1000254012501/bmw.1.html

Titulo Alpinistas

Agencia Sra. Rushmore

Anunciante Vodafone

Afo 2013

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=YJINmzqucQjA
Ficha técnica - https://www.anuncios.com/television/nuevos-
suscriptores anuncios/1078549012501/vodafone.1.html

Titulo Movistar

Agencia Publicis Casadevall Pedrefio & PRG- Grupo K
Anunciante Telefonica Méviles (Marca: Movistar)

Ano 2005

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=tb15W-2MTpc

Ficha técnica

Anuncios n° 1101. 2-8 mayo 2005

El anuncio de Movistar esta disponible a partir del minuto 0:47.

Spot 5. Smint “Sin smint no hay beso”

Titulo Sin smint no hay beso

Agencia La Fabrica de Sombreros

Anunciante Chupa Chups - Grupo Perfetti Van Melle (Marca:
Smint)

Ano 2015

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=ya8VZfyjEDs

Ficha técnica- https://www.anuncios.com/television/nuevos-

suscriptores anuncios/1090625012501/smint.1.html

4

En Rodriguez (2009) se data este anuncio en 2001, aunque en la ficha técnica de la revista Anuncios se situa en 2000.


https://www.youtube.com/watch?v=73u4cQ8SXkE
https://www.youtube.com/watch?v=bmYYpHI6clY
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1000254012501/bmw.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1000254012501/bmw.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1078549012501/vodafone.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1078549012501/vodafone.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=tb15W-2MTpc
https://www.youtube.com/watch?v=ya8VZfyjEDs

204

Spot 6. Kalise “Kalise para todos”
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p 7 | Titulo

Kalise para todos

| Agencia

Smill

‘ Anunciante

Grupo Kalise Menorquina

Ano

2011

URL spot

https://www.youtube.com/watch?v=LAHneUtncvI

Ficha técnica

No disponible. Informacion basica en:
https://www.elpublicista.es/profesion/desglose-nuevo-
negocio-creatividad-medios-2011/print

Spot 7. Ferrero Rocher “La mujer del embajador”

Titulo

La mujer del embajador

Agencia

No disponible

Anunciante

Ferrero Rocher

Ano

1994

URL spot

https://www.youtube.com/watch?v=4UVmGMgJ1m§

Ficha técnica

No disponible. Informacion basica extraida de
Rodriguez (2009)

Titulo

iAnda, la Cartera!

Agencia

House agency- Anco

Anunciante

Panrico (Producto: Donuts)

Afio

1973

URL spot

https://www.youtube.com/watch?v=GChYc42Shlg

Ficha técnica

No disponible. Informacion basica extraida de
Anuncios n°1419. 21-27 mayo 2012

Titulo No disponible

Agencia Altraforma

Anunciante Catalana Occidente

Ano 1995

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=-DzXpbnBcqw

Ficha técnica No disponible. Informacién basica extraida de
Rodriguez (2009)

Titulo

Bar

Agencia

Leo Burnett Iberia

Anunciante

SELAE (Producto: Sorteo de Navidad)

Afo

2014

URL spot

https://www.youtube.com/watch?v=FXQ61J6q4UA

Ficha técnica

https://www.elpublicista.es/videos1/bar-antonio-leo-
burnett-para-selaec-campana-loteria-navidad-2014



https://www.youtube.com/watch?v=LAHneUtncvI
https://www.youtube.com/watch?v=GChYc42Sh1g
https://www.youtube.com/watch?v=-DzXpbnBcqw
https://www.youtube.com/watch?v=FXQ61J6q4UA
https://www.elpublicista.es/videos1/bar-antonio-leo-burnett-para-selae-campana-loteria-navidad-2014
https://www.elpublicista.es/videos1/bar-antonio-leo-burnett-para-selae-campana-loteria-navidad-2014
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Spot 11. Bocatta “Bailonas”
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Titulo Bailonas

Agencia Sra. Rushmore

Anunciante Bocatta

Afo 2006

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=vIRW9mdv5-E

Ficha técnica-

https://www.anuncios.com/television/nuevos-

suscriptores anuncios/1008038012501/bocatta.1.html

Titulo Radio La Colifata

Agencia Sra. Rushmore

Anunciante Aquarius

Ano 2008

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=yTvfVCgBPUs

Ficha técnica

https://www.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1024092012501/aquarius. 1.html

Spot 13. Sorteo Extraordinario de Navidad “Justino. Fabrica de maniquies El Pilar”

Titulo Justino. Fabrica de maniquies El Pilar

Agencia Leo Burnett Iberia

Anunciante Loterias y Apuestas del Estado (Producto: Sorteo
Extraordinario de Navidad)

Ano 2015

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=kEJNNsON3Ew

Ficha técnica

El Publicista n® 335. 1-15 diciembre 2015

Titulo Bomberia

Agencia McCann Madrid

Anunciante Campoftio

Ano 2014

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=zgY YAfGt1p0

Ficha técnica-

https://www.anuncios.com/television/nuevos-

suscriptores anuncios/1087410012501/campofrio.1.html
Spot 15. Loteria Primitiva “Pancho”
Titulo Pancho
Agencia Tactics Europe
Anunciante Loteria y Apuestas del Estado (Producto: Loteria
Primitiva)
Afo 2006
URL spot https://www.youtube.com/watch?v=WboWvx86xVU

Ficha técnica

https://www.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1007503012501/loteria-primitiva.1.html



https://www.youtube.com/watch?v=v1RW9mdv5-E
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1008038012501/bocatta.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1008038012501/bocatta.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=yTvfVCgBPUs
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1024092012501/aquarius.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1024092012501/aquarius.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=kEJNNs9N3Ew
https://www.youtube.com/watch?v=zgYYAfGt1p0
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1087410012501/campofrio.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1087410012501/campofrio.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=WboWvx86xVU
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1007503012501/loteria-primitiva.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1007503012501/loteria-primitiva.1.html
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Spot 16. Chicfy “Chic para mi”
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Titulo Chic para mi

Agencia Randm

Anunciante Chicfy

Afo 2016

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=6tDX_ V1TbOM

Ficha técnica

https://www.elpublicista.es/videos1/chic-para-randm-
para-chicfy

Spot 17. ColaCao Shake “Agita tu mundo”

Titulo Agita tu mundo

Agencia DDB

Anunciante Calidad Pascual e Idilia Foods (Producto: ColaCao
Shake)

Ano 2017

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=CuxtRhuwCRk

Ficha técnica

https://m.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1104532012501/colacao-shake.1.html

Spot 18.Desigual “Hazlo por la mafiana”

Titulo Hazlo por la mafiana
Agencia Oriol Villar
Anunciante Desigual
Afo 2013
URL spot https://www.youtube.com/watch?v=zaxPVqOtnwI

Ficha técnica

No disponible. Informacion basica obtenida de
http://www.oriolvillar.com/

Titulo Sacatun

Agencia Publicis

Anunciante Calvo (Producto: Atin Claro)

Ano 2007

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=uJKITkG1vgk

Ficha técnica

https://www.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1020507012501/atun-claro.1.html

Titulo Amnesia

Agencia Tandem Campmany Guasch DDB

Anunciante Volkswagen-Audi

Afo 2006

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=k-zG5nFD9OY

Ficha técnica-
suscriptores

https://www.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1011059012501/vw-amnesia.1.html



https://www.youtube.com/watch?v=6tDX_V1Tb9M
https://www.elpublicista.es/videos1/chic-para-randm-para-chicfy
https://www.elpublicista.es/videos1/chic-para-randm-para-chicfy
https://www.youtube.com/watch?v=CuxtRhuwCRk
https://m.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1104532012501/colacao-shake.1.html
https://m.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1104532012501/colacao-shake.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=zaxPVqOtnwI
http://www.oriolvillar.com/
https://www.youtube.com/watch?v=uJKITkG1vgk
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1020507012501/atun-claro.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1020507012501/atun-claro.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=k-zG5nFD9OY
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1011059012501/vw-amnesia.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1011059012501/vw-amnesia.1.html
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Spot 21. Euskaltel “Patxi”
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Titulo Patxi
Agencia Dimension MD
Anunciante Euskaltel (Producto: llamadas metropolitanas)
Afo 2001
URL spot https://www.youtube.com/watch?v=o0LbSv7Ztr9A
Ficha técnica- https://www.anuncios.com/television/nuevos-
suscriptores anuncios/1012306012501/euskaltel.1.html

Spot 22. Audi “La estrella nunca vista”
Titulo La estrella nunca vista
Agencia DDB
Anunciante Audi
Ao 2017
URL spot https://www.youtube.com/watch?v=-LmHwcjK-8Q
Ficha técnica- https://www.anuncios.com/nacional/nuevos-
suscriptores anuncios/1109018011901/audi.1.html

Spot 23. Renault “Mono”
Titulo Mono
Agencia Tiempo BBDO
Anunciante Renault (Marca: Renault Clio)
Afo 2006
URL spot https://www.youtube.com/watch?v=SoqP6ldt2eM
Ficha técnica- https://www.anuncios.com/television/nuevos-
suscriptores anuncios/1004122012501/renault-clio.1.html

Spot 24. Volkswagen-Audi “Camello y Guepardo”

Titulo Camello y Guepardo

Agencia Tandem Campmany Guasch DDB

Anunciante Volkswagen-Audi

Afio 1998

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=gzdz3n8rCCO

Ficha técnica- https://www.anuncios.com/grafica/nuevos-

suscriptores anuncios/1001415012301/98-rev-audi.l.html

Spot 25. Seat Altea “Juguetes”

Titulo Juguetes

Agencia Atlético Internacional

Anunciante Seat (Marca: Seat Altea)

Afo 2007

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=11hFMHIAjr4

Ficha técnica https://www.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1016718012501/seat-altea.1.html



https://www.youtube.com/watch?v=oLbSv7Ztr9A
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1012306012501/euskaltel.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1012306012501/euskaltel.1.html
https://www.anuncios.com/nacional/nuevos-anuncios/1109018011901/audi.1.html
https://www.anuncios.com/nacional/nuevos-anuncios/1109018011901/audi.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=SoqP6ldt2eM
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1004122012501/renault-clio.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1004122012501/renault-clio.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=gzdz3n8rCC0
https://www.anuncios.com/grafica/nuevos-anuncios/1001415012301/98-rev-audi.1.html
https://www.anuncios.com/grafica/nuevos-anuncios/1001415012301/98-rev-audi.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=l1hFMHIAjr4
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1016718012501/seat-altea.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1016718012501/seat-altea.1.html
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Spot 26. Housfy “Viva la comisién”
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Titulo Viva la comision

Agencia Aftershare. TV

Anunciante Housfy

Afio 2018

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=UUagqmnLTrPk

Ficha técnica

No disponible. Informacion basica obtenida de: https://

aftershare.tv/es/portfolio/la-nueva-era-inmobiliaria/

Spot 27. Volkswagen-Audi “Espermatozoides”

Titulo Espermatozoides

Agencia Tandem DDB Needham Campany Guash
Anunciante Volkswagen-Audi

Afo 1991

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=W72r8CvUg w

Ficha técnica

No disponible. Informacion basica obtenida de:
https://recursos.anuncios.com/files/357/79.pdf

Spot 28. Zumosol

Titulo No disponible

Agencia Creactual

Anunciante Grupo Leche Pascual (Producto: Zumosol)

Ano 1993

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=eSnvSIFDEdc

Ficha técnica

No disponible. Informacion basica extraida de
Rodriguez (2009)

Spot 29. Ikea “Bienvenido a la Republica Independiente de tu casa”

Titulo Bienvenido a la Republica Independiente de tu casa
Agencia SCPF

Anunciante Ikea

Afo 2006

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=lb6lmX-qNEM

Ficha técnica

https://www.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1013508012501/ikea.1.html

Spot 30. Airtel “Feliz Navidad-Edu”

Titulo Feliz Navidad-Edu

Agencia Casadevall Pedrefio & PRG

Anunciante Airtel

Afo 1997

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=0VIStKrCBHQ

Ficha técnica-
suscriptores

https://www.anuncios.com/television/nuevos-
anuncios/1000790012501/97-tv-airtel.1.html



https://www.youtube.com/watch?v=UUaqmnLTrPk
https://www.youtube.com/watch?v=W72r8CvUg_w
https://www.youtube.com/watch?v=eSnvSlFDEdc
https://www.youtube.com/watch?v=lb6lmX-qNEM
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1013508012501/ikea.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1013508012501/ikea.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=0VIStKrCBHQ
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1000790012501/97-tv-airtel.1.html
https://www.anuncios.com/television/nuevos-anuncios/1000790012501/97-tv-airtel.1.html
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Spot 31.ONCE “La cancion del verano”
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Titulo La cancién del verano

Agencia Tandem DDB

Anunciante ONCE (Producto: Sorteo Extraordinario de verano)

Afo 2003

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=dUQtpxPbbEA

Ficha técnica- https://www.anuncios.com/radio/nuevos-

suscriptores anuncios/1005897012401/once.1.html

Spot 32. Cruz Roja de Cataluiia “Chupete”

Titulo Chupete

Agencia Publicis Casadevall Pedrefio & PRG

Anunciante Cruz Roja de Catalufia

Ano 1993

URL spot https://www.youtube.com/watch?v=diXGSNRS 3Q

Ficha técnica No disponible. Informacion basica extraida de:
Campafia 438-16/30 noviembre 1993

5. Conclusiones

En un contexto de excepcionalidad provocado por la
pandemia internacional de la COVID-19, y ante la im-
posibilidad de realizar rodajes publicitarios, este trabajo
pretendia analizar la utilizacion del patrimonio publici-
tario como recurso creativo en la campana “Reciclar da
vida” de Ecovidrio.

Con relacion al primer objetivo planteado, ha sido
posible identificar la totalidad de las piezas publicitarias
que conforman el spot de Ecovidrio. En concreto, son
32 las campaifias publicitarias que forman parte de la his-
toria de la publicidad en television y que dan vida a la
propuesta de Ecovidrio.

Respecto al analisis documental, en 23 de las 32 pie-
zas se ha podido acceder a los elementos basicos de la
ficha, asi como a la ficha técnica completa. Sin embargo,
en 9 piezas no se dispone de la ficha técnica completa
pues requiere pago previo para acceder a su contenido.
En 2 de estas 9 piezas no ha podido determinarse el nom-
bre exacto del spot’, y en una de ellas tampoco se dispone
de informacion acerca de la agencia responsable. Ade-
mas, en 11 spots el acceso a la ficha técnica completa esta
reservado a los suscriptores de la revista Anuncios, entre
los que se encuentra la Universidad de la autora.

En este sentido, y en cumplimiento del segundo ob-
jetivo, se observa que, en 21 piezas, Anuncios, revista
profesional del sector publicitario, es la principal herra-

5

mienta documental que ha permitido realizar una inves-
tigacion de estas caracteristicas. No obstante, como ya
se ha indicado, en algunos de estos spots el acceso a su
ficha técnica es de caracter restringido. En menor me-
dida, la revista El Publicista también resulta de interés
para lograr los objetivos propuestos.

Las dificultades para la preservacion del patrimonio
publicitario, expuestas por otros autores en la revision
de la literatura previa, se plasman, de forma practica,
con la realizacion de esta investigacion. En consonan-
cia con Marcos Recio (2012), el patrimonio publicitario
debe estar al alcance de todos. Sin embargo, a la esca-
sez de recursos documentales para la preservacion del
patrimonio publicitario, se une su caracter restringido.
Por tanto, sirva esta investigacion para reforzar la sen-
sibilidad del sector publicitario en torno a la necesidad
de garantizar, con fines informativos e investigadores, el
acceso abierto a su patrimonio a las generaciones actua-
les y venideras.

A modo de cierre, resulta loable la iniciativa de la
agencia Sherpa que ha contado con la colaboracion de
diversas marcas para articular su propuesta creativa en
torno a la idea del reciclaje. En un escenario sobreve-
nido de crisis sanitaria, econdmica, social y politica,
Sherpa apuesta por el reciclaje de campaiias publicita-
rias como formula para sobrevivir a la paralizacion de
la produccién publicitaria: “Todo puede cambiar si se
recicla. Incluso la publicidad”.

Aunque el titulo comtinmente otorgado a la pieza publicitaria n® 9 es “Todo, todo y todo”, y se identifica la pieza publicitaria n° 28 como “El Primo

de Zumosol”, se advierte al lector/a que no ha sido posible contrastar esta informacion con la ficha técnica completa.


https://www.youtube.com/watch?v=dUQtpxPbbEA
https://www.anuncios.com/radio/nuevos-anuncios/1005897012401/once.1.html
https://www.anuncios.com/radio/nuevos-anuncios/1005897012401/once.1.html
https://www.youtube.com/watch?v=diXGSNRS_3Q
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