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Resumen. Las empresas privadas de television se han hecho con el dominio del mundo deportivo y, en especial, del deporte rey:
el futbol. Desde hace unas temporadas, el canal GOL TV es el tnico que emite en abierto partidos de primera division, aunque en
¢éstos no participan equipos clasificados en competiciones europeas. La masa social de los clubes, el rendimiento de los equipos y las
variables referentes al calendario se presentan como principales factores que determinan la audiencia de los encuentros. Mediante estas
referencias, el estudio se ha llevado a cabo con la finalidad de dar respuesta a las principales causas que confeccionan el recuento de
cifras de telespectadores de los partidos emitidos durante la temporada 2017/2018.
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[en] Free-to-air football: The role of GOL TV. Analysis of the audience data and the main causes.
Season 2017/18

Abstract. Private television companies have taken control of the sports world, specially the main one: football. Since some seasons
ago, GOL TV is the only free-to-air channel that broadcasts first division matches, even though any team that takes part in European
competitions can’t participate in these games. The social mass of the clubs, the performance of the teams and the calendar variables
show up as the main factors that determinate the audience of the matches. Through this references, the study was carried out to identify
the main causes that make the viewers’ figures of the games broadcasted during the season 2017/2018.

Keywords: audience, football calendar, first division, football, free-to-air football, GOL TV, football matches, viewers.

Sumario: 1. Introduccion. 2. Metodologia. 3. Analisis de la muestra. 4. Datos generales de audiencias. 5. Cronologia; 5.1. Dias de
emision; 5.2. Evolucion mensual. 6. Conclusiones. 7. Referencias bibliograficas.

Coémo citar: Berciano Jiménez, D. (2020): El fatbol en abierto: el papel de GOL TV. Analisis de los datos de audiencia y las principales
causas. Temporada 2017/18, en Documentacion de Ciencias de la Informacion 43, 121-130.

1. Introduccion

El nacimiento de las emisiones deportivas tiene lugar
en la Alemania nazi. En 1936 se celebraron los Juegos
Olimpicos en la capital, Berlin, y fue el primer acon-
tecimiento deportivo que se mostré a los ciudadanos
mediante la television. Dos afos después, en 1938, In-
glaterra se convierte en el primer pais que empieza a
retransmitir partidos de futbol. El balompié se convierte
en el deporte rey, llegando a alcanzar cifras de audien-
cias inimaginables con las proyecciones televisivas de

la Copa del Mundo de selecciones nacionales (Villena
Flengo, 2006: 44).

Las retransmisiones deportivas llegan a Espana de la
mano de TVE, operador de television publica nacional que
tuvo los derechos televisivos del balompi¢ hasta el afio
1986. Ese afio concluye el monopolio del canal publico
nacional con la adquisicion de ciertos derechos por parte
del primer canal de pago en el Estado espafiol, Canal+.
Aqui da comienzo una guerra entre las televisiones por te-
ner bajo su control este monstruo, que era el fatbol, que te-
nia la capacidad de mover masas de audiencias de un canal
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a otro segliin donde se emitiera su contenido (Fernandez-
Cavia, Lopez-Gonzalez, Marti-Guart, 2017: 1029-1030).

En la campafia 2017/18, Movistar y Mediapro crea-
ron un nuevo monopolio al que el consumidor s6lo podia
acceder mediante una cuota especifica. De esta forma,
tenian el derecho de retransmision de 9 de los 10 partidos
totales que tenia cada jornada. Ademas, estas dos empre-
sas tenian derechos sobre todos aquellos partidos donde
un equipo disputara competicion europea (UEFA Cham-
pions League o Europa League). Dentro de la ecuacion,
los derechos del partido que resta de cada una de las
38 jornadas fueron a parar al canal GOL TV (Pérez, V.,
2017). La tematica de este canal se basa exclusivamente
en contenido deportivo. No solo el partido de cada jor-
nada, sino que también disponen de un amplio abanico
de emision en el que se incluyen partidos de segunda di-
vision, futbol femenino y telenoticias deportivos, entre
otros productos audiovisuales (TVguia, 2019).

El objetivo de este articulo es recopilar los datos de
audiencias del canal GOL TV durante los partidos emi-
tidos el afio futbolistico 2017/2018 y llevar a cabo un
analisis valorativo de las cifras para conocer los facto-
res participes de dichos resultados. Se tendran en cuenta
aspectos relacionados principalmente con los equipos
participantes y el calendario que determin6 La Liga. De
esta forma, podremos hallar las principales causas y ex-
traer las conclusiones oportunas al respecto.

Hemos escogido esta temporada deportiva porque se
trata de una muestra reciente. Al no estar obsoleta, y te-
niendo en cuenta las limitaciones para obtener las cifras
de la temporada 2018/19, creemos que los datos de esta
campafia nos permitiran valorar y establecer de la mis-
ma forma las relaciones con los equipos y los datos de
audiencia que pretendemos extraer.

Las entidades deportivas que componen nuestra
muestra son las siguientes: CD Leganés, Deportivo Ala-
vés, Getafe CF, Girona CF, Levante UD, Malaga CF,
RC Celta de Vigo, RC Deportivo de la Coruiia, RCD
Espafiol, Real Betis Balompié, SD Eibar, Valencia CF
y UD Las Palmas. Junto a estos equipos, encontramos,
pese a no disponer de todos los datos de audiencia, otras
entidades futbolisticas que disputaron competiciones
europeas y que, una vez eliminados, pudieron emitirse
sus partidos en abierto. Estamos hablando de los casos
de Athletic Club de Bilbao, Real Sociedad de Futbol,
Sevilla CF y Villarreal CF.

Por ultimo, las retransmisiones de los partidos de es-
tos equipos, como tonica general, ocupan su lugar en la
programacion en dos dias: los lunes y los viernes. Vere-
mos como La Liga también determiné otros dias de la
semana para la emision de los partidos en el canal GOL
TV, siendo estos casos claras excepciones respecto a la
mayoria de la muestra que presentamos. Gran parte de
los partidos, como veremos a continuacion, se sitian en
la franja nocturna cercana a las 21h aproximadamente.
Estas variables no siempre seran exactas, pues los parti-
dos vienen definidos segun el calendario y los intereses
de los canales con derechos y la propia liga. Las jor-
nadas intersemanales y las jornadas unificadas también
seran otras de las causas que haran variar el horario y la
fecha de emision.
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2. Metodologia

El presente articulo trata de responder a las cuestiones
que planteamos en la introduccion. El trabajo dio co-
mienzo con la busqueda de audiencias de los partidos li-
gueros de la temporada preestablecida. Una vez hallada
la muestra, proseguimos con el analisis valorativo de los
datos que concernian al elenco de equipos, claves para
empezar a entender la cantidad de espectadores registra-
dos en cada encuentro.

Concluida la revision de la muestra, procedimos a
comentar de lleno los datos de audiencia de los enfren-
tamientos pertinentes a cada jornada, teniendo en cuenta
aquellos aspectos mas significativos y explicando qué
factores habian sido claves en las cifras de telespecta-
dores. Seguidamente, hemos propuesto una vision mas
general de los datos mediante la cronologia. De esta for-
ma, pretendemos ver la evolucion a lo largo de los diez
meses de competicion y qué papel juega el calendario en
el mundo de las audiencias.

En ultimo lugar, hemos sido capaces de extraer unas
conclusiones que responden a nuestras cuestiones. Prin-
cipalmente, hemos dado respuesta al porqué de los datos
y las causas que propiciaron dichos resultados. Desde la
importancia de la masa social y los resultados deporti-
vos de cada club hasta el papel que juega el calendario.

3. Analisis de la muestra

El primer paso que debemos dar antes de indagar en los
datos de audiencia es repasar la muestra que vamos a
tratar a continuacion. Conocer a los clubes en cuestion
es el primer factor fundamental para entender las cifras
de audiencia que hemos recopilado, pues se trata de una
variable fundamental del resultado de espectadores que
se registra en cada partido. De hecho, podemos deter-
minar la importancia de los equipos a partir de dos da-
tos fundamentales: el rendimiento deportivo y la masa
social calculada mediante el niimero de socios de cada
entidad.

El primer dato no se trata de una ciencia cierta. Los
especialistas deportivos pueden vaticinar cudl va a ser
el rendimiento de los jugadores, por ejemplo, a partir de
los nimeros de temporadas anteriores, pero estas pre-
dicciones pueden no parecerse a los sucesos una vez co-
mienza la competicion. Por lo tanto, hablamos de datos
que las propias televisiones van a tener en cuenta a me-
dida que avanza el calendario, consiguiendo a su favor,
en el caso de Mediapro y Movistar, los derechos de los
partidos mas atractivos para el espectador y que susciten
un mayor interés por los objetivos de cada squadra.

En cuanto a la masa social, hemos podido obtener
las cifras del afio 2017/18 para ver la cantidad de gente
abonada de cada equipo y su evolucion respecto a dos
campafias anteriores. Con estos datos podemos deno-
tar que no se trata de una mera casualidad estadistica
o de un auge inesperado de alguna entidad, sino que la
evolucion de los equipos sigue una estabilidad sobre la
que nosotros podremos trabajar mas adelante los datos
de audiencias. Por tltimo, hemos recontado los parti-
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dos disputados por cada equipo durante la temporada
2017/18. Estos tres datos han sido representados en la
Tabla 1, que nos permitird tener una nocion detallada
del impacto de los clubes y relacionarlo con los datos
de audiencia.

A simple vista, vemos cémo hay un equipo notable-
mente destacado en cuanto a partidos emitidos en GOL
TV. El Real Betis Balompié fue participe en un total de
15 encuentros a lo largo de la temporada. No sélo es
simbolico el dato en si, sino la diferencia patente con el
segundo equipo con mas partidos jugados en abierto: el
RC Celta de Vigo, con 9 encuentros en su haber. La lista
de equipos con mas retransmisiones la cierra el Mala-
ga CF, con 7 partidos. ;Estos datos tienen relacion con
la cantidad de aficionados que tienen los equipos? En
el caso de los tres equipos, vemos como existe relacion
entre la cantidad de partidos emitidos y sus seguidores.
No so6lo eso, sino que fueron equipos que tuvieron la
capacidad de atraer a los aficionados al futbol gracias al
entretenimiento que ofrecian por sus objetivos.

En primer lugar, el Real Betis Balompi¢ tenia unas
expectativas que correspondieron a su puesto en la cla-
sificacion (Transfermarkt, 2018). Dejando a un lado los
resultados a nivel futbolistico, podemos apreciar la in-
fluencia de la masa social en la audiencia y el interés
que tuvo GOL TV para conseguir los derechos de buena
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parte de sus partidos. La audiencia media de los 15 par-
tidos en abierto del conjunto verdiblanco fue de 921.500
espectadores, tratandose de la cifra mas elevada de toda
la muestra y a la altura de su masa social y los resultados
deportivos. En cuanto a Malaga y Celta de Vigo, con 7'y
9 partidos respectivamente, se trata de dos equipos cuya
masa social también era de las mas altas de la compe-
ticion dentro de los equipos con derechos disponibles
para emitir sus partidos. Contaron con 24.000 y 20.000
abonados respectivamente. La cifra media de audiencia
de ambos equipos fue similar, igual que su masa social.
El Malaga CF superd escasamente los 800.000 tele-
spectadores de media, mientras que el Celta ronda los
760.000 espectadores por partido.

El caso del Girona CF es un tanto atipico. Los nime-
ros de audiencia del décimo clasificado de La Liga no
corresponden a la masa social, pero los datos futbolisti-
cos avalan el interés de los aficionados por un equipo pe-
quefio que estuvo a punto de entrar en la segunda com-
peticion a nivel continental (Transfermarkt, 2018). La
cifra de abonados del equipo dirigido, por aquel enton-
ces, por Pablo Machin, fue de 8.000 socios y los datos de
audiencia de sus 6 partidos en GOL TV alcanzaron los
653.000 espectadores de media.

La cifra negativa, al margen de los datos de los equi-
pos que participaron en Champions League y Europa

TABLA 1

Pl do eyt Abonados Abonados Partidos emitidos

2015/16° 2017/18* 2017/18
CD Leganés 9.700 9.700 1 partido
Deportivo Alavés 17.000 17.000 5 partidos
Getafe CF 12.000 12.000 4 partidos
Girona FC 8.500 8.000 6 partidos
Levante UD 20.000 21.000 4 partidos
Malaga CF 24.000 24.000 7 partidos
RC Celta de Vigo 20.000 21.000 9 partidos
RC Deportivo de la Corufia 26.029 26.000 4 partidos
RCD Espaiiol 25.000 26.000 5 partidos
Real Betis Balompié 49.000 50.000 15 partidos
SD Eibar 5.731 6.000 4 partidos
Valencia CF 36.000 33.000 0 partidos
UD Las Palmas 18.023 17.000 5 partidos
Athletic Club de Bilbao 44.560 44.500 3 partidos
Real Sociedad de Futbol 22.830 23.000 1 partido
Sevilla CF 39.218 39.000 2 partidos
Villarreal CF 17.500 17.000 1 partido

Elaboracion propia.

Menchén, M. (2017), Los clubes de Primera y Segunda rozan los 800.000 abonados en 2017-2018, Palco23. Disponible en: https://www.palco23.
com/clubes/los-clubes-de-primera-y-segunda-rozan-1os-800000-abonados-en-2017-2018.html [Fecha de consulta: 14-11-19]

+ Lechuga, J.1. (2017), La clasificacion de La Liga Santander segun el niimero de abonados, El Desmarque. Disponible en: https://eldesmarque.com/
actualidad/futbol/primera-laliga-santander/195713-la-clasificacion-de-laliga-segun-el-numero-de-abonados [Fecha de consulta: 14-11-19]
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League, la recoge el equipo de Butarque, el CD Leganés,
con unicamente 1 partido en abierto. El conjunto ma-
drilefio tuvo un total de 9.700 abonados y peled por no
descender a lo largo del afio. Finalmente, culminé su ob-
jetivo a falta de varios partidos por concluir la liga. El re-
ducido numero de aficionados es el reflejo del interés de
la cadena por conseguir otros partidos para su emision.

Dentro de los datos negativos, en términos de au-
diencia, podemos incluir el caso del Valencia CF. El
equipo taronja desaparecié por completo de las emisio-
nes en abierto y, pese a no participar en competiciones
europeas, ha sido incluido en la muestra porque se trata
de un equipo cuyo rendimiento marco el interés de las
plataformas de pago por adquirir los derechos de sus en-
cuentros. El arranque liguero fue fundamental, hasta el
punto de ser incluido en las apuestas para competir el
campeonato a Real Madrid CF, FC Barcelona y Atlético
de Madrid.

Junto a estos datos, encontramos hasta siete equipos
que oscilan entre los 4 y los 5 partidos emitidos: Depor-
tivo Alavés, Getafe CF, Levante UD, RC Deportivo de
la Coruiia, RCD Espaiiol, SD Eibar y UD Las Palmas.
Dentro de este grupo de entidades, el caso del RC De-
portivo de la Corufia es un tanto peculiar, pues se trata
de un equipo con una cifra de abonados superior a la de
Malaga CF y RC Celta de Vigo, con 3 y 5 partidos menos
de emision en comparacion a los dos equipos menciona-
dos, pero los resultados futbolisticos dejaron mucho que
desear. A falta de mas de 4 jornadas para finalizar la cam-
pafia, el equipo gallego ya era, matematicamente, equipo
de la division de plata. Otro caso paradodjico dentro de
este grupo de equipos es el de la SD Eibar, que es cuanto
menos similar al del Girona CF. El equipo con menos
masa social de la liga consiguié aparecer en 4 partidos
de GOL TV, un dato sorprendente. El equipo dirigido por
José Luis Mendilibar peleo, igual que el Girona CF, por
entrar en Europa hasta los ultimos partidos, igualando la
cifra de puntos del equipo catalan y superandolos en la
tabla por el golaveraje particular (Transfermarkt, 2018).
Su masa social deberia ser comparable a la del CD Le-
ganés, pero su rendimiento deportivo y el interés por los
aficionados al fatbol situaron al equipo vasco a la altura
de equipos con un cierto nombre en La Liga.

En ultimo instancia, encontramos los equipos parti-
cipantes en competiciones europeas. En estos casos es
complicado establecer relaciones a lo largo de nuestro
estudio. En primer lugar, porque no disponemos de to-
dos los datos de audiencia de sus encuentros y, en segun-
do lugar, porque no podemos establecer relaciones con
su masa social con tan s6lo un par de partidos disputados
en abierto. Pese a eso, podemos atribuirles la importan-
cia que merecen al ver que, en cuanto el canal pudo,
intentd incluir sus partidos en la programacion.

Cabe afadir que GOL TV tenia una capacidad de
eleccion reducida, pues podia darse la casuistica de que,
en una misma jornada, hasta en 7 partidos hubiera un
equipo europeo, condicionante notable para poder esco-
ger un encuentro con derechos de emision. Pese a esta
cierta limitacion, el canal consiguid derechos de grandes
equipos y partidos de cierta relevancia, incluido un derbi
gallego en la jornada 17.
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4. Datos generales de audiencias

Ahora que ya conocemos la muestra de nuestra in-
vestigacion, el pilar fundamental para poder llevar a
cabo este estudio es recoger todos los datos de audien-
cias de los 38 partidos de liga que fueron emitidos por
GOL TV en cada una de las jornadas de La Liga. Cuan-
do planteamos la posibilidad de llevar a cabo este ana-
lisis, conociamos la dificultad que podia entrafiar hallar
los datos de todas y cada una de las jornadas. Pese a
que no ha sido posible recopilar todas las cifras de los
38 encuentros, hemos sido capaces de juntar una mues-
tra completa para analizar los contenidos que queremos
detallar a lo largo de nuestra investigacion. En nuestro
caso, contamos con un total de 30 partidos con la cifra
de espectadores y el correspondiente porcentaje de share
que se registro durante la emision. Una vez encontrados
todos los datos, los hemos agrupado en la Tabla 2. Esta
muestra los datos recopilados y el partido en cuestion
junto a la fecha en que tuvo lugar el partido y la franja
horaria que La Liga determino.

Como ya hemos comentado, la Tabla 2 refleja la
muestra obtenida de gran parte de los partidos de la
temporada 2017-2018. Dicha tabla consta de 5 variables
que hemos diferenciado en 5 parcelas distintas. Estas
muestran los equipos involucrados, el dia de emision,
la fecha, la franja horaria en que se disput6 el partido y
los datos de audiencia de espectadores junto a la cuota
de pantalla.

Tras una primera ojeada, destaca el partido lider de
audiencia de toda la temporada 2017-2018. Se trata del
enfrentamiento de la jornada 23 entre RC Deportivo de
la Corula y Real Betis Balompié. Los datos de audien-
cia superaron el millon de espectadores (1.147.000) y
alcanzaron los 6 puntos de share en aquella franja de
emision. Por una parte parece curioso, pues ningtn otro
equipo, incluidos los que participaron en competiciones
europeas, fue capaz de superarlos, pero no es casualidad.
En el encuentro participd uno de los equipos con mayor
masa social de La Liga y eso conlleva dicho efecto en el
indice de audiencias de todos sus partidos, en especial,
como podemos ver, en éste.

El podio de los partidos con mayores datos de au-
diencia lo completan los encuentros de las jornadas 21
y 25. El primero, encuentro que enfrent6 al RC Celta de
Vigo y al Real Betis Balompié, acogio a 1.061.000 es-
pectadores delante del televisor, mientras que el segun-
do, el Levante UD - Real Betis Balompié, registro 7.000
personas menos. Ambos comparten un share similar, 5°5
y 5,3 respectivamente. Junto a estos tres partidos, en-
contramos un cuarto encuentro que super6 el millon de
telespectadores. El Real Betis Balompié - CD Leganés
obtuvo 1.049.000 telespectadores y 5,5 puntos de sha-
re. Estos cuatro partidos, aparte de superar el millon de
espectadores, tienen un denominador comun: en todos
ellos el Real Betis Balompié fue uno de los dos equipos
que participd en el choque.

Por el contrario, el dato negativo fue recogido en la
jornada mimero 5. El choque lo disputaron el RC Depor-
tivo de la Corufia y el Deportivo Alavés, pero su partici-
pacion en el encuentro y la masa social de cada equipo no
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son el principal motivo del bajo indice de audiencia. El
partido se disput6 en jornada intersemanal (miércoles), la
cual cosa no permite a la poblacion hacer un seguimiento
del contenido televisivo a causa de la propia rutina. Este
partido no es el tnico que se disput6 entre semana. Junto
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a ¢él, encontramos el Girona CF - RC Celta de Vigo y el
Real Betis Balompié - UD Las Palmas. El enfrentamien-
to disputado en Montilivi registro 574.000 espectadores
y una cuota de 2,9 puntos. Por su parte, y con una cifra
superior a la de los dos primeros partidos intersemanales,

TABLA 25
Jornada Equipos participes Di? ge Fec?a}’de Horario Lo UICELT T
emision emision (share)

J1 Mélaga - Eibar Lunes 21/08/2017 22:00 h. 684.000 (5,3%)
12 Betis - Celta Viernes 25/08/2017 22:00 h. 772.000 (6,7%)
J3 Malaga - Las Palmas Lunes 11/09/2017 21:00 h. 716.000 (4,6%)
J4 Espaiiol - Celta Lunes 18/09/2017 21:00 h. 815.000 (5,1%)
J5 Deportivo - Alavés Miércoles 20/09/2017 21:00 h. 360.000 (2,3%)
J6 Betis - Levante Lunes 25/09/2017 21:00 h. 977.000 (5,8%)
J7 Celta - Girona Viernes 29/09/2017 21:00 h.

J8 Las Palmas - Celta Lunes 16/10/2017 21:30 h. 678.000 (3,9%)
J9 Deportivo - Girona Lunes 23/10/2017 21:00 h.

J10 Espaiiol - Betis Lunes 30/10/2017 21:00 h. 847.000 (4,6%)
J11 Betis - Getafe Viernes 03/11/2017 21:00 h. 751.000 (4,7%)
J12 Eibar - Betis Lunes 20/11/2017 21:00 h. 797.000 (4,3%)
J13 Espaiiol - Getafe Lunes 27/11/2017 21:00 h. 593.000 (3,3%)
J14 Girona - Alavés Lunes 04/12/2017 21:00 h. 583.000 (3,2%)
J15 Espaiiol - Girona Lunes 11/12/2017 21:00 h. 648.000 (3,5%)
J16 Mélaga - Betis Lunes 18/12/2017 21:00 h. 964.000 (5,2%)
J17 Deportivo - Celta Sabado 23/12/2017 18:30 h.

J18 Malaga - Espafiol Lunes 08/01/2018 21:00 h. 750.000 (4,1%)
J19 Betis - Leganés Lunes 15/01/2018 21:00 h. 1.049.000 (5,5%)
120 Eibar - Mélaga Lunes 22/01/2018 21:00 h. 766.000 (4,0%)
J21 Celta - Betis Lunes 29/01/2018 21:00 h. 1.061.000 (5,5%)
122 Las Palmas - Malaga Lunes 05/02/2018 21:00 h.

123 Deportivo - Betis Lunes 12/02//2018 21:00 h. 1.147.000 (6,0%)
124 Getafe - Celta Lunes 19/02/2018 21:00 h. 658.000 (3,4%)
J25 Levante - Betis Lunes 26/02/2018 21:00 h. 1.054.000 (5,3%)
J26 Girona - Celta Martes 27/02/2018 21:30 h. 574.000 (2,9%)
127 Celta - Las Palmas Lunes 05/03/2018 21:00 h.

128 Alavés - Betis Lunes 12/03/2018 21:00 h. 903.000 (4,7%)
129 Levante - Eibar Viernes 16/03/2018 21:00 h.

J30 Getafe - Betis Lunes 02/04/2018 21:00 h. 933.000 (5,3%)
J31 Villarreal - Athletic Lunes 09/04/2018 21:00 h. 749.000 (4,1%)
J32 Girona - Betis Viernes 13/04/2018 21:00 h. 810.000 (5,2%)
J33 Betis - Las Palmas Jueves 19/04/2018 21:30 h. 835.000 (4,7%)
J34 Athletic-Levante Lunes 23/04/2018 21:00 h. 784.000 (4,6%)
I35 Betis-Malaga Lunes 30/04/2018 21:00 h. 923.000 (4,6%)
J36 Sevilla - Real Sociedad Viernes 04/05/2018 21:00 h. 855.000 (5,7%)
137 Alavés-Atheltic Sabado 12/05/2018 18:30 h.

J38 Sevilla-Alavés Sabado 19/05/2018 18:30 h.

Elaboracion propia.

5 Referencias en la bibliografia.



126

el Betis - Las Palmas de la jornada 33 atrajo a 835.000
espectadores frete al televisor, alcanzando un 4,7% de
share. Los datos de este tercer partido no disputado en fin
de semana son equiparables a los resultados de los demas
partidos de liga cuya fecha y hora no se vio alterada por la
necesidad de condensar el calendario.

Dejando a un lado los partidos entre semana, los peo-
res datos de audiencia extraidos han sido de las jornadas
13 (Espaiiol - Getafe), 14 (Girona - Alavés) y 15 (Espa-
fiol - Girona). El primero de estos tres partidos atrajo a
593.000 espectadores y registré un share de 3,3 puntos.
El encuentro correspondiente a la decimocuarta jornada
redujo la cifra anterior hasta los 583.000 espectadores
y 3,2 puntos de share, registrando los peores datos de
audiencia de toda la temporada. En ultimo lugar, el Es-
pafiol - Girona alcanz6 los 648.000 espectadores y un
porcentaje de 3,5 puntos de share.

5. Cronologia

Mediante el analisis cronoldgico buscamos ver la evo-
lucion de los datos analizados en el apartado anterior y
como el periodo del calendario ha afectado a los datos
de audiencia. Diferenciaremos segtn los dias de emision
y los meses de competicion. Este marco nos dara el ulti-
mo impulso para entender el porqué de las cifras obteni-
das en el Analisis General y apreciaremos la influencia
del segundo factor que hemos tratado: el papel que juega
el calendario.

5.1. Dias de emision

La siguiente imagen, el Grafico 1, nos muestra el repar-
to de retransmisiones de los 38 partidos de liga bajo el
derecho del canal GOL TV segun el dia de emision de
éstos. Cualquier conocedor del mundo futbolistico sabe
que las jornadas ligueras se disputan, mayoritariamen-
te, en fin de semana y, desde hace unos afios, también
durante los viernes y los lunes. A continuacioén, vamos
a ver cuantos partidos acogio cada dia de la semana, su
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audiencia media y los motivos de las asignaciones sema-
nales del partido otorgado a nuestro canal.

A simple vista, el grafico nos muestra cuando se
concentraron la mayoria de partidos de liga: alrededor
del fin de semana (viernes, sabado, domingo y lunes).
Pero, ;Cual es el motivo de que los lunes y, en menor
proporcion, los viernes tengan mayor audiencia que los
sabados y los domingos? Estos ultimos, con ninglin par-
tido retransmitido. La respuesta es un tanto sencilla: a
causa de las competiciones europeas, el calendario no
permite reglamentariamente a los equipos participantes
en Champions League y Europa League jugar los vier-
nes o los lunes por cuestiones de descanso entre un en-
cuentro y otro.

De esta forma, el lunes se ha convertido en el dia con
mas emisiones de partidos ligueros de toda la tempora-
da. Ha acogido 26 partidos, incluyendo los partidos con
mejores datos de audiencia: Real Betis Balompi¢ - Le-
vante UD, J6; Malaga - Real Betis Balompié, J16; Real
Betis Balompié - CD Leganés, J19; RC Celta de Vigo
- Real Betis Balompié¢, J2 y Levante UD - Real Betis
Balompié, J25. A su vez, también emiti6 los tres par-
tidos con menos telespectadores de toda la temporada,
sin tener en cuenta los partidos intersemanales. Se trata
del RCD Espafiol - Deportivo Alavés, el Girona CF -
Deportivo Alavés y el RCD Espaiiol - Girona CF. En el
computo global, la audiencia media de estos 26 encuen-
tros fue de casi 829.000 espectadores, con una cuota de
pantalla del 4,6%.

El viernes se encuentra en la segunda posicion con
20 partidos de diferencia respecto al lunes. Pese a ser
una cifra reducida, si establecemos la comparacion con
el primer partido de la semana, la cifra de los viernes
suma los mismos partidos que los demdas dias juntos.
Durante el dia previo al fin de semana se pudieron ver
los siguientes encuentros: Real Betis Balompié¢ - RC
Celta de Vigo, J2; RC Celta de Vigo - Girona CF, J7;
Real Betis Balompié - Getafe CF, J11; Levante UD -
SD Eibar, J29; Girona CF - Real Betis Balompié, J32;
Sevilla CF - Real Sociedad de Futbol. Este total de 6
encuentros consigui6 la cuota de audiencia media mas
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alta, con casi 5,6 puntos de share. En cuanto a la au-
diencia media, ésta se encuentra algo por debajo de la
cifra recogida durante todos los lunes con 797.000 es-
pectadores de media.

Por ultimo, encontramos los 6 partidos restantes. Los
séabados han acogido un total de 3 partidos, los corres-
pondientes a las jornadas 17, 37 y 38, estas dos tltimas
en horario unificado. Los 3 encuentros a los que hacemos
referencia no han sido incluidos en el estudio, pues sus
datos no han sido publicados en ningtin medio o fuente
de informacién. Por su parte, todos los demas dias han
acogido un partido a lo largo de todo el afio a causa de
las jornadas entre semana. En primer lugar, encontramos
el partido referente al martes 27 de febrero, que enfren-
to al Girona CF con el RC Celta de Vigo en Montili-
vi. El encuentro se disput6 a las 21:30 horas y acogio6 a
574.000 telespectadores con una cuota de 2,9 de share.
En segundo lugar, el enfrentamiento entre el RC Depor-
tivo de la Corufia y el Deportivo Alavés, disputado en el
estadio de Riazor el miércoles 20 de setiembre a las 21
horas, alcanzé escasamente los 360.000 espectadores y
obtuvo 2,3 puntos de share. De esta forma, este partido
se convirtio en el peor registro de audiencia de toda la
temporada. En tercer lugar, el choque del jueves, 19 de
abril, entre el Real Betis Balompié y la UD Las Palmas,
que tuvo lugar en el Estadio Benito Villarmarin a las
21:30, consigui6 atraer a 835.000 espectadores, con una
share del 4,7%.

5.2. Evolucion mensual

El Grafico 2 nos muestra la tendencia y la evolucion de
las audiencias durante los diez meses que duro6 la com-
peticion liguera. Las dos variables utilizadas son los me-
ses correspondientes ordenados de forma cronologica,
situados horizontalmente en la parte inferior de la ima-
gen, y la cifra de espectadores, situada de forma vertical
en el margen izquierdo del grafico. Los datos de audien-
cia mensuales han sido extraidos a partir de la media de
todos los encuentros disputados en cada mes.
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En primer lugar encontramos los meses del primer
tramo de la temporada disputado durante el afio 2017.
La cifra mas elevada registrada en estos primeros cinco
meses fue recogida durante el mes de octubre. El décimo
mes del afio supero6 los 762.000 espectadores, mientras
que noviembre, el peor registro de toda la temporada,
tan solo consiguido 714.000 espectadores de media.
3.000 espectadores mas se registraron durante el mes de
septiembre, por detras de agosto, con 728.000 especta-
dores de media, y diciembre, que ocupa la segunda po-
sicion de la primera mitad de la temporada con 731.000
espectadores.

En cuanto a los meses correspondientes al segundo
tramo de la temporada, destacan los meses de enero y
marzo como los meses de mas audiencia media, con
906.000 y 903.000 espectadores respectivamente. En
tercer lugar, se sittan las cifras de los meses de febre-
ro y mayo. El segundo mes del afio acogié una media
de 858.250 espectadores, mientras que el Gltimo mes de
competicion acogid 855.000. En ultimo lugar se encuen-
tra el mes de abril, cuya cifra, pese a ser la peor de la se-
gunda parte de la campana con 837.000 espectadores de
media, se encuentra notablemente por encima del mejor
dato registrado en la primera mitad, los 762.500 espec-
tadores del mes de octubre.

No es casualidad que el grafico muestre dos bloques
bien diferenciados, pues el primer tramo de la tempo-
rada no tiene la misma importancia que el segundo. La
parte importante del calendario futbolistico da comien-
zo en enero, cuando empiezan las fases finales de las
competiciones europeas y los equipos de primera inician
su andadura en las eliminatorias de la Copa del Rey. Al
mismo tiempo que esto sucede, los equipos que Unica-
mente disputan partidos ligueros empiezan a vislumbrar
qué objetivos planteados al inicio de la campafia van a
poder cumplir y cuales seran sus metas hasta el desen-
lace de ésta. El reducido margen de error y la cuenta
atras provoca un aumento en el interés de los aficionados
por conocer el resultado final de los equipos en la tabla
clasificatoria.

GRAFICO 2
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6. Conclusiones

Llegados a este punto, hemos podido conocer los datos
de audiencia de los clubes de la primera division espa-
fiola, la incidencia de dichas entidades entre los aficiona-
dos y conocer la evolucion de las audiencias en el canal
GOL TV a lo largo de un aiio futbolistico. A partir de
estos datos y el analisis elaborado con de las cifras re-
cogidas, podemos concluir con una recopilacion de afir-
maciones que nos sirvan como ideas fundamentales de
nuestra investigacion.

El primer resultado tiene que ver con la masa so-
cial de los clubes que conforman la muestra. No existe
una relacion directa entre la cifra de masa social de un
club y la cantidad de partidos emitidos. Los casos ya
comentados de Real Betis Balompié, RC Celta de Vigo
y Malaga CF son ejemplos que crean un vinculo entre
la cifra de abonados y los partidos emitidos, pero por el
contrario, encontramos equipos como el RC Deportivo
de la Corufia que, pese a tener una gran masa social,
aparece en pantalla solo cuatro veces a lo largo del afio.
La cantidad de partidos emitidos es un dato que, como
ya explicamos a lo largo del articulo, depende de otra
variable fundamental que la misma cadena de television
tiene en cuenta a la hora de seleccionar los encuentros:
el rendimiento deportivo de las entidades.

Al mismo tiempo, tampoco es posible establecer un
unico vinculo entre rendimiento y partidos emitidos.
Sin ir mas lejos, podemos extrapolar esta afirmacion al
caso del Malaga CF. La entidad blanquiazul cumple la
relacion entre masa social y cantidad de partidos emiti-
dos pero, por el contrario, su rendimiento deportivo fue
paupérrimo a lo largo de los diez meses de competicion
(Transfermarkt, 2018).

Aun no pudiendo extraer ningun resultado claro de
los datos de masa social y del rendimiento deportivo, si
que podemos entender la forma de seleccion de partidos
del canal. GOL TV, como cualquier otro medio televisi-
vo, busca conseguir la cifra de audiencia mas alta posi-
ble. Los datos que busca obtener la cadena se alcanzan a
partir del interés del espectador, y éste puede deducirse
mediante los dos datos que acabamos de comentar. En
primer lugar, se tiene en cuenta la cantidad de segui-
dores que puede tener un equipo, pero, logicamente, no
todos los espectadores que siguen los partidos en abier-
to son del mismo equipo. De este modo, el objetivo es
atraer y, sobretodo, entretener al mayor nimero de per-
sonas frente al televisor. Este objetivo esta al alcance
de aquellos equipos con una gran masa social, pero que
también ofrezcan una propuesta de juego atractiva que
interese a los no seguidores de esa entidad. Entonces,
podemos decir que estos dos factores fueron esenciales
para nuestro canal cuando tuvieron que determinar los
encuentros que emitieron.

Prosigamos con el papel que jugd el calendario. He-
mos diferenciado la estructura del calendario en dos
grandes bloques: de agosto a diciembre y de enero a
mayo. Los meses entre si no experimentan grandes va-
riaciones dentro del mismo grupo, pero si la suficien-
te entre ellos como para apreciar dicha diferenciacion.
Esta separacion se debe a un conjunto de factores que
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llevaron a los espectadores a prestar mas atencion a la
competicion.

El primer factor ya lo analizamos en el apartado de
cronologia mensual. La competicion tiene mas alicien-
tes en la segunda mitad, no solo a nivel liguero, sino en
cualquier competicion. En primer lugar, los equipos que
juegan competicion europea empiezan su andadura en la
Copa del Rey. En segundo lugar, los equipos empiezan
a conocer su papel en la competicion doméstica y cuéles
seran sus objetivos hasta el desenlace de ésta. De esta
forma, llegamos al final de la temporada con la incogni-
ta de qué equipos descenderan a Segunda Division, qué
entidades se salvaran y quiénes ocuparan las plazas con
billete para participar en las competiciones europeas la
siguiente temporada.

El segundo factor de atraccion de los espectadores
aparece con un fenomeno particular: el auge deportivo
del Real Betis Balompié. El equipo de la Avenida de
la Palmera fue una de las grandes sorpresas de la cam-
pafia, tanto por sus resultados y su posicion en la tabla
como por el juego que exhibia y su propuesta tactica. Al
mismo tiempo, en menor medida, encontramos también
los casos del Girona CF y la SD Eibar. Ambos equipos,
entidades condenadas de forma prematura a luchar por
el descenso por su masa social y los recursos de que
disponen, acabaron superando dicho reto con holgada
facilidad y se quedaron a las puertas de conseguir plaza
para Europa. Los espectadores vieron en estos tres con-
juntos una atraccion por visualizar sus partidos. No se
trataba de una mera casualidad, sino de tres dinamicas
ascendentes que obtuvieron su momento cumbre en la
segunda mitad de la temporada.

Dentro del mismo calendario, hemos detectado que
los partidos se concentran en los lunes y, en menor
medida, también los viernes. Atribuimos el motivo de
este reparto del calendario al hecho que los equipos
europeos se concentran en sabado y domingo. Ante
esta situacion, GOL TV tiene un abanico mas reduci-
do y prefiere emitir en una franja sin la competencia
de otros partidos ligueros. A nivel de audiencia, las ci-
fras de los lunes y los viernes son similares (829.000
y 797.000 respectivamente), pero vemos como en los
datos de las jornadas entre semana si existe una nota-
ble reduccion. Tal vez, el partido disputado entre Real
Betis Balompi¢ y UD Las Palmas quede un tanto ca-
muflado en lo referente a los datos de audiencia. Se tra-
ta de una de las ultimas jornadas del campeonato y el
interés ya se ha apoderado del espectador, mientras que
en los otros dos partidos intersemanales no sucedid. El
partido del 19 de abril recoge en si mismo la atencion
por el desenlace de la temporada junto con el brillante
rendimiento del equipo bético. Los encuentros de las
jornadas 5 y 26 si experimentaron un descenso de su
audiencia (360.000 y 584.000 respectivamente). Por lo
tanto, podemos afirmar que las jornadas entre semana
afectan de forma negativa las emisiones televisivas a
nivel de audiencia.

Por tltimo, encontramos un grupo reducido de equi-
pos que entraron algo tarde en nuestra muestra, pero su
papel cobra mas importancia debido a su corta aparicion.
Se trata de los equipos que participaron en competicio-
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nes europeas. Estos cuatro equipos aparecieron hasta 7
veces (5 partidos) en el tltimo tramo de la temporada.
Teniendo en cuenta que llegamos al final de la campafia
con todo practicamente resuelto, la aparicion de estos
equipos puede ser un nuevo aliciente que siga atrayendo
a los espectadores a los partidos de GOL TV. Pese a no
poder indagar en profundidad por la reducida presencia
de estos equipos, vemos como dentro de este grupo las
entidades con mayor masa social son las que en mas par-
tidos han aparecido.
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Es fundamental tener clara una cosa. Pese al auge
patente de las plataformas deportivas de pago y la pro-
blematica, principalmente econdmica, que supone para
los canales en abierto disponer de partidos futbolisticos,
el deporte rey sigue siendo un producto que se consu-
me en la television convencional. Tal vez no se ofrezcan
partidos de una cierta trascendencia, como podria ser un
Clasico, pero el interés de los espectadores por ver este
deporte no decae y sigue siendo un gran foco de aten-
cion para la audiencia.
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