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RESUMEN

En la Segunda Guerra Mundia |a propaganda se convirtié en un campo de batalla més: en € caso de
Italia era necesario crear en una opinion publica favorable ala guerra sin crear alarmismos. Para ello se
utilizé uno de los instrumentos més eficaces para la propaganda del fascismo: €l noticiario cinematogré
fico Luce. Este articulo analiza la representacién que los noticiarios producidos desde 1940 hasta 1945
ofrecen de la Segunda Guerra Mundial. Se apuntan los temas més recurrentes, |as caracteristicas de las
noticias sobre laguerray se sefidan las grandes ausencias debidas a la censura del Régimen de Mussoli-
ni.
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The Big Screen at War: Second World War and Luce Newsreels (1940-1945)

ABSTRACT

During the Second World War propaganda became another battlefield. In Italy's case, a favorable public
opinion towards the war became a necessity, without creating any unnecessary alarm. For that purpose,
one of the most effective instruments in fascist propaganda was used: The Luce cinema news bulletin.
This article analyses the portraying of WW?2 in newsreels from 1940 to 1945. The most recurring themes
are mentioned, along with the new's coverage of wars facts and the great absences due to Mussolini's
fascist regime are duly noted.

K eywor ds: Second World War, Italy, Propaganda, Cinema, Newsreels.

Referencia normalizada

Coronado Ruiz, C. (2015). “La gran pantalla en guerra: Segunda guerra mundia y noticiarios cinemato-
gréficos Luce (1940-1945)". Documentacion de las Ciencias de la Informacion, Vol. 38. Péginas 285-
300.

Documentacion de las Ciencias de la Informacion ISSN: 0210-4210
Vol. 38 (2015) 285-300 http://dx.doi.org/10.5209/rev_DCIN.2015.v38.50820



Carlota Coronado Ruiz La gran pantalla en guerra...

1. INTRODUCCION

El archivo cinematografico del Instituto Luce es posiblemente uno de los fondos
documentales més ricos sobre cine de no ficcién. Conserva la memoria de Italiay de
parte de Europa de mas de medio siglo - 1928-1990 -. Sus documentos histéricos han
sido difundidos en Italia a través de programas televisivos y de la realizaciéon de
documentales. Con estos fondos se han llevado a cabo también, en los Ultimos afios,
investigaciones relacionadas con la imagen y |la propaganda del fascismo. Los temas
més estudiados en los noticiarios italianos del Archivo Luce son los referidos a la
politica fascista, a su lider y a determinados aspectos de la Segunda Guerra Mundial.
Estas investigaciones ponen de manifiesto el interés y la importancia que, entre los
sectores académicos, se ha conferido recientemente a esta fuente documental .

Los noticiarios cinematograficos procedentes del Archivo Luce constituyen las
fuentes primarias que han servido de herramienta fundamental de trabajo para esta
investigacion. El patrimonio de Luce estd compuesto actualmente por 12.000 noticia-
rios cinematograficos, 4.700 documentales y otros tipos de peliculas que incluyen
desde filmes de los origenes del cine a la documentacién de los eventos y de la vida
social de las Ultimas décadas. Se conservan, ademas, un millén de metros de descartes,
es decir, pelicula filmada pero no montada, que componen el “repertorio” Incom y
Luce. A este material hay que afiadir los aproximadamente tres millones de fotogra-
fias realizadas por Luce o de procedencia externa, en fase de catalogacion y digitali-
zacion.

Ademés de la base de datos consultable en la sede de Cinecitta en Roma, € Archi-
vio Luce ha puesto a disposiciéon del publico y de los investigadores su material
audiovisual através de Internet. En este archivo se conservan dieciocho colecciones
de naticiarios. Cubren un arco temporal que va desde 1927 hasta 1990. La coleccion
mas antigua y mas numerosa la constituye el cinegiornale Luce. Los noticiarios Luce
estan divididos en tres series: la serie A (1927-1932), comprende los 1.037 nimeros
mudos, exceptuando los 49 primeros, que han desaparecido; la B (1931-1940), que
consta de 1.695 numeros sonoros. Los primeros nimeros de esta serie incluyen
rétulos, musica y ruidos de sonido directo, pero no comentarios del narrador; por
altimo, la serie C (1940-1945), comprende 478 nlimeros sonoros, producidos y difun-
didos durante la Segunda Guerra Mundial.

Esta investigacién se ha centrado en el andlisis de los noticiarios Luce producidos
entre 1940 y 1945, con €l fin de determinar e modo de representacién de la Segunda
Guerra Mundial en un noticiario que era la base de la propaganda fascista. Para ello,
ha sido de gran ayuda la forma en la que esta catalogado el material en el archivo
Luce. Existe, por un lado, la ficha técnica, que contiene todos los datos relativos a
fechas, titulos, produccién y direccion; datos éstos que se han obtenido del visionado
de los documentos, de los catalogos en papel, asi como de otras fuentes externas
como la prensa. Por otro lado, la ficha semantica que contiene € resumen o abstract
de cada noticia, una descripcion de las imagenes 'y un campo de descriptores formado
por un thesaurus gque contiene nombres, eventos y lugares presentes en los documen-
tos audiovisuales. Después de la seleccion de noticias relacionadas con la Segunda
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Guerra Mundial — un total de cuatrocientas setentay ocho — se procedi6 al visionado
y andlisis de las mismas desde el punto de vistadel contenido y de la forma, teniendo
en cuenta estudios y metodologias precedentes para €l andlisis de laimagen, que van
desde la antropologia a la historia social del arte (Cfr. Furié, 2000; Gémez Alonso,
2000).

Para completar este estudio, se ha acudido a otras fuentes primarias como son los
documentos consultados en el Archivio Generale dello Stato y € Archivio Paolucci
de Calboli . En éstos se han consultado documentos relacionados con los medios de
comunicacion y la propaganda del Régimen, especialmente |o relativo alaimposicion
de consignas y notas de servicio dictadas por € Ministerio de Cultura Popular
(Minculpop). Naturalmente se ha prestado especia dedicacion a los documentos
relacionados con €l Istituto Luce y con su noticiario.

2. TRAYECTORIA,HISTORICA DE LOSNOTICIARIOS
CINEMATOGRAFICOSLUCE

El noticiario Luce representa un gran valor por si mismo, porgque fue uno de los
medios cinematograficos méas importantes utilizado por Mussolini para difundir la
propaganda oficial del régimen fascista. Su importancia radica precisamente en eso,
en la gran difusion de la que gozaba: por una parte, los noticiarios cinematogréficos
Luce eran obligatorios en todo €l territorio nacional; por otra, poseia el monopolio de
la informacion audiovisual. En los primeros afios del fascismo se produjo € paso
hacia |la dictadura a través de una serie de leyes que impedian derechos fundamenta-
les como la libertad de expresiéon. ElI 10 de julio de 1924 un decreto-ley abolia la
liberta di stampa, |0 que suponia que los medios de comunicacion de masas estaban
controlados o dependian del Régimen.

Lainfluencia que €l noticiario cinematografico podia tener sobre las masas era algo
gue un periodista como Mussolini podiaintuir, sobre todo cuando € indice de analfa-
betismo entre la poblacién italiana era tan alto en los afios veinte. Ante un publico sin
cultura, un instrumento propagandistico como € cinegiornale Luce ofrecia muchas
posibilidades. La informacién cinematogréfica llegaba a todos los publicos y su
influencia era presumiblemente mayor que la de la prensa escrita. Todos eran capaces
de entender lo que se mostraba en la pantalla: |as noticias filmadas eran més bien
emocionales, por |o que no se exigia razonar o explicar las cosas. Los sentimientos se
evocan a través de recursos como el montaje y la misica. El contexto en e que se
produce € visionado ayuda a conseguir este efecto: una sala oscura, imagenes de gran
tamafio, musica que subraya la intensidad de las imégenes... Por €ello, cabe presumir
una influencia amplia e intensa en |os espectadores. Hay que tener en cuenta ademas
gue € espectador de entonces era mucho mas ingenuo en materia audiovisual, por lo
gue no se cuestionaba lo que veia. El cine de no ficcion ademés tiene anexa una gran
credibilidad que va unida al géneroy a lenguaje utilizado.

Luce era @ primer noticiario cinematogréafico de produccién italiana. Hasta enton-
ces e mercado de la informacion cinematogréfica en Italia estaba en manos de las
companias francesas y americanas. Naci6 en 1924 sobre las estructuras de una pe-
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guefia empresa privada, el Sindacato Istruzione Cinematografica, fundada pocos
meses antes por el periodista Luciano De Feo, especialista en economia. De Feo
consideraba que una Italia donde |a economia estaba pasando de agricola aindustrial,
y pretendia conquistar os mercados internacional es, necesitaba trabajadores cada vez
mas especializados que controlasen y conociesen |las novedades tecnoldgicas. “Alla
donde la vigja escuela es inadecuada, puede tener un espacio € cine, a que no hay
gue considerar s6lo como la diversion del sdbado por la noche” (Laura, 2000: 11).
Luciano De Feo se dio cuenta de que en Italia existian las condiciones necesarias
para dar vida a una produccién sistemética de peliculas con fines educativos: “la
empresa, pensaba De Feo, habia tenido una buena acogida entre los numerosos orga-
nismos publicos o semipublicos (y privados) que debian advertir la exigencia inme-
diata de formas modernas de instruccion profesional” (Laura, 2000: 15). Asi nacié €
Sindacato Istruzione Cinematografica (S.1.C.), como sociedad anénima, con sede en
un modesto local del romano Lungotevere Castello.

El despegue de esta pequefia productora no fue facil. De hecho, De Feo intent6
involucrar en el proyecto ajerarcas fascistas, para obtener ayudas econdmicas. Para el
Régimen lo que resultaba interesante del medio cinematografico no era sblo la fun-
cion didéactica, sino que podia contribuir a la consolidacion del consenso: “tal vez no
propaganda politica de verdad, sino ilustraciones, documentacion visual —que llegara
a todos los italianos e incluso a extranjero— de las acciones que llevaba a cabo €
gobierno” (Laura, 2000: 18).

De Feo realiz6 varios documentales en los que € Duce era protagonista con €l fin
de atraer la atencion de Mussolini. Ademas, cambié el nombre ala productora: laSIC
pasd a ser L.U.C.E. (L’ Unione Cinematografica Educativa). Aunque continud siendo
una sociedad andnima, se invitd a una serie de organismos publicos a repartirse las
accionesy aentrar en el consejo de administracion.

El bautizo oficia de lanueva productora fue en noviembre de 1924, cuando en una
noche de gala en €l teatro Augusto (hoy cine Adriano) de Roma se proyect6 ante mas
de cinco mil invitados Aethiopia, € filme de Civinini y Martini producido por Luce
sobre la campafiaitaliana en Africa.

El nacimiento de Luce marcd un cambio radical en e panorama del cine mundial:
por primera vez un estado no comunista (los Unicos precedentes se encuentran en la
Hungria de Béla Khun y en |la URSS de Lenin) nacia una sociedad estatal para la
produccién cinematografica. El evento era significativo para Italia, y no sélo para €
cine italiano, porgque suponia el primer paso de la intervencion directa del Estado en
la economia através de la creacion de una empresaindustrial.

En julio de 1925, e Consegjo de Ministros declaré que utilizaria Luce como “su
organizacion técnica con fines educativos, de instruccién y de propaganda’. Luce,
con sus primeros documentales de ciencia, técnica y cultura, constituyd una especie
de universidad popular dirigida a los analfabetos, y capaz de |legar, con sus “cinemo-
bili”, a las aldeas mas reconditas, donde el cine no habia llegado todavia (Laura,
2000).
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También se convirtié en seguida en un potente instrumento de propaganda: el
Giornale Luce, que nacié en 1927, se proyectaba, como se ha sefialado, obligatoria-
mente en todos los cines del pais. Después del noticiario cinematogréfico, nacid
ENIC (Ente Nazionale Industrie Cinematografiche), la primera distribuidora de
propiedad publica.

Con la caida del fascismo, comenzaron las dificultades para Luce, que tendria que
pagar las culpas de su padrone. Después del 25 de abril de 1945, el noticiario Luce se
recicld en las pantallas con el nombre de Nuova Luce. Sin embargo, seguia recor-
dando demasiado al fascismo, por lo que terminaria por desaparecer en 1946. La
historia del Istituto Luce, de la posguerra en adelante, en cuanto feudo gubernativo,
dependera del sesgo de la politica nacional: habra ministros que creerdn en la funcién
publica, de apoyo al cineitaliano y otros que intentaran liquidarlo.

En 1962 Luce se transformd en una sociedad an6nima, pero con capital estatal.
Entonces fue cuando empezd a valorarse € patrimonio cinematografico que se en-
cuentra en manos del Istituto Luce. Por ello se cred el Archivo Foto-Cinematografico
Luce, un fondo documental de gran interés para el mundo académico y cinematogra-
fico.

Esta breve trayectoria histérica pone de manifiesto la importancia del cine de no
ficcion como fuente histérica. Los noticiarios cinematograficos no sélo muestran una
sociedad y unos determinados hechos histéricos, sino que ademas permiten ver las
ideologias y mentalidades dominantes en un pais.

3. LUCE EN GUERRA

Italia entré en la Segunda Guerra Mundial €l 10 de junio de 1940. Lareaccion dela
poblacién ante la noticia no fue de jubilo y exaltacién: la opinién publica era contra-
riaalaguerray, sobre todo, a estar en e bando de los alemanes. Mussolini tuvo que
hacer uso de uno de sus mejores aliados - la propaganda cinematogréfica - para
convencer a pueblo italiano de la conveniencia de entrar en el conflicto y de la
amistad de la nacion germana. Ademés de introducir e tema bélico en € cine de
ficcion, el régimen fascista intentd cambiar la opinién pablica a través del noticiario
cinematogréfico oficial: el Cinegiornale Luce.

Cuando estall6 la Segunda Guerra Mundial, en septiembre de 1939, Italia se man-
tuvo neutral. Fueron meses de diplomacia, pactos y acercamiento hacia ambas posi-
ciones. Mussolini, que habia inculcado a los italianos los valores de la guerra, tuvo
gue justificar lano intervencion a través de los medios de comunicacién. La consigna
era clara ofrecer una imagen negativa de la situaciéon bélica. Mussolini temia €l
efecto que este cambio en lalinea politica dd Régimen podia tener sobre la poblacion:
“Los italianos — dijo Mussolini a Ciano — después de haber escuchado durante dieci-
ocho afios mi propaganda guerrera, no entienden cémo yo, ahora que Europa esta en
[lamas, pueda convertirme en € heraldo delapaz” (Ciano, 2000: 358).

Para evitar esta confusion en la poblacion, el noticiario Luce traté la Segunda
GuerraMundia de modo esporéadico, y sin prestarle la atencion que un evento de esas
caracteristicas inicialmente se merecia. Se preferia que €l publico se distrgjera con
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noticias banales como las llamadas “ Vistas americanas’ o “Instanténeas de América’.
Se trataba de un repertorio de noticias en las que se revivia la fabula de Cenicienta
(Giornale Luce C0005) o en las que modernas amazonas disputaban una carrera de
caballos marinos en una piscina californiana, mientras el narrador de Luce sefialaba
gue “uno de los peligros que las participantes mas temen es, como en las carreras
automovilisticas, los pinchazos, pero por suerte, en el agua no se encuentran clavos’
(Giornale Luce C0006, 1940).

Se llenaba asi €l espacio informativo de Luce y la mente de los espectadores. Dos
cuestiones béasicas, en esos momentos era necesario silenciar: una, no tratar el tema
de la posicion subalterna de Italia en la politica internacional; y la otra, la escasa
preparacion militar y econdmica de Italia a la hora de afrontar la guerra (Rinaldi,
1995: 19).

Era necesario, por tanto, defender la neutralidad de Italia. Aungue la mayor parte
de la poblacién estuviera de acuerdo con la no intervencion, € noticiario Luce pre-
sentaba una serie de motivos que justificaban esta postura, entre ellos, € dolor y la
destruccion que genera la guerra entre la poblacion de los paises involucrados. En
algunas noticias sobre Londres, Paris y Brusdlas, se presentaba la guerra como un
hecho doloroso que generaba sufrimiento moral y material (Rinaldi, 1995:35).

No obstante, y a pesar de esta declarada neutralidad, €l noticiario puso en evidencia
el apoyo italiano ala politica expansionista alemana. Lainformacién cinematogréfica
ofrecida a los italianos consideraba la agresién a Polonia como un simple restableci-
miento de las relaciones de fuerza establecidas en Versailles, y por o tanto, un episo-
dio que involucraba solamente a Alemania. Asi, la intervencion sobre Polonia se
calificaba de legitimay defensiva (Rinaldi; 1995: 20).

En los primeros meses de 1940, la posiciéon del gobierno italiano respecto a la
guerra cambio, como se ha mencionado: Mussolini queria intervenir. La estrategia de
la propaganda se adaptd a las nuevas necesidades poaliticas. en los meses anteriores a
junio de 1940, el noticiario Luce comenzo a presentar la guerra con la intencién de
persuadir alos espectadores sobre la necesidad de entrar en ella.

Pero la mayor parte de la poblacion era contraria a la intervencion, entre otros
motivos, porque todavia estaba vivo el recuerdo doloroso de la Gran Guerra y los
sufrimientos padecidos entonces. A pesar de la propaganda, muchos italianos eran
conscientes de lafata de preparacion de las Fuerzas armadas. “No setiene ni siquiera
confianza — sefidlaba un comisario de Rovigo en un informe del 30 de diciembre de
1939 — en que @ Ejército italiano, salido de dos guerras de desgaste (...) pueda haber
recuperado su maximo potencial, hasta €l punto de estar listo para cualquier interven-
cion” (Colarizi, 2000: 307).

Este rechazo de la poblacién hacia la intervencién en la guerra obligd a noticiario
atratar € tema con especial cuidado, sin crear alarmismos y sobre todo, persuadiendo
de las ventgjas del nuevo giro politico para el interés del pais. Luce debia demostrar a
la poblacion que Italia estaba preparada para entrar en laguerra. Asi, a partir de enero
de 1940, se editaron numerosas noticias sobre la preparacion militar del pais. manio-
bras, adiestramiento y desfiles cuyo objetivo era crear ilusiones en los espectadores
sobre los medios técnicos con los que contaba el Ejército.
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Seglin la representacion audiovisual de Luce, la guerra, para la que se preparan los
italianos, era una especie de fiesta colmada de desfiles y maniobras. Las imégenes de
Luce sobre la Real Academiade Infanteriay Caballeriade Médena, y la Real Escuela
de Aplicaciones de Parma muestran a militares que hacen gimnasia, practican esgri-
ma, se gjercitan con las armas y con los tanques, para “adecuar el propio fisico ala
fatigay €l propio espiritu al corgje” (Giornale Luce B1687, 1940).

Se insistia en la rapidez de los acontecimientos bélicos y en la victoria segura. La
mismarealidad |o corroboraba: el fulminante avance aleméan en Francia, impresioné a
la poblacion italiana, que empezaba a convencerse de la répida y segura victoria de
Hitler. El noticiario Luce contribuy6 a crear este estado de opinidn con la difusién de
noticias sobre las victorias alemanas. Los responsables de la propaganda fascista
intuyeron que sblo la perspectiva de una guerra victoriosa y facil — gracias a la ener-
giay alos medios del aliado nazi — podia ser aceptada por la poblacién. Asi, por
gjemplo, el 14 de mayo de 1940, un periodista sefialaba que “los éxitos alemanes han
hecho reflexionar a mucha gente (...). Ninguno duda de que la accién italiano-
alemana conduciraalavictoria’ (Colarizi, 2000: 337).

Por este motivo, Luce presentaba al publico la promesa de una guerra reldampago,
sin dolor ni sufrimiento, con la que el Régimen pudiese culminar sus aspiraciones
territoriales. El objetivo era que aumentase el entusiasmo entre la poblacion por la
futuravictoriay, sobre todo, que las preocupaciones no fueran excesivas. Paraello, se
insistia en el aspecto militar: era necesario demostrar que ltalia era una potencia
bédlicay que teniaasu lado a mas potente de los aliados — la Alemania de Hitler.

La representacion que se ofrecia de la guerra en los primeros meses cambié total-
mente. La destruccion y la muerte fueron sustituidas por la alegriay los triunfos. El
conflicto bélico se convirtié en una sucesion de fiestas, desfilesy celebraciones de las
victorias. Los noticiarios Luce contribuyeron de este modo a cambiar la opinién de
los italianos sobre el conflicto: de una guerra temida en 1939, a una guerra breve, de
victoria cercanay segura, en junio de 1940 (Rinaldi; 2000: 11).

Esta falsa visiéon de la guerra que presentaba el noticiario se mantuvo alo largo de
toda su duracion. Como €l mismo Ministro de Exteriores reconocié, aunque los
recursos fueran escasos y el Ejército no estuviera preparado, Luce debia difundir una
imagen idilicade la guerra: sin muertosy con victorias.

Pero la imagen de la guerra en €l noticiario experimenté cambios en funcién del
desarrollo bélico. La Segunda Guerra Mundial produjo en Italia una situacién particu-
lar a partir de 1943: la caida de Mussolini, €l armisticio de Badoglio y la creacién de
la Republica Social Italiana (RSl), dividieron a Italia en dos zonas. Estos aconteci-
mientos tuvieron su reflejo en € noticiario Luce.

Desde € inicio de la guerra hasta €l 25 de julio de 1943 - dia en €l que €l rey
destituyé a Mussolini y nombr6 a Pietro Badoglio jefe del gobierno - se realizaron
318 ediciones de Luce. Estuvieron marcadas por las directrices propagandisticas del
Régimen y por la exaltacion del fascismo y de sus victorias bélicas. El Ministerio de
Cultura Popular (Minculpop) establecié laimagen oficial de la guerra. Ya durante €
periodo de no beligeranciaitaliano, el ministro competente, habiainiciado las reunio-
nes diarias con los representantes de la prensa y otros medios para difundir comuni-
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cados relacionados con € tipo de noticia que habia que difundir, asi como con las
caracteristicas de la imagen de la guerra que se pretendia mostrar. Aungue Italia se
mantenia neutral, la entrada en el conflicto era inminente. Por ello, desde febrero de
1940, el ministro Pavolini impuso a la prensa una serie de consignas por las que
debian publicar “semana a semana, fotografias de caracter militar”. Las fotografias,
asi como las naticias filmadas, mostraban el potencial bélico italiano. Los temas més
difundidos eran las maniobras y desfiles militares. Segin una disposicion de marzo
de 1940, estas imagenes “debian exaltar méas los medios que los hombres, puesto que
el fin supremo era mostrar al pueblo italiano que estd bien armado” (Pavolini, 1940).
Habia que documentar la existencia de buenos cafiones, ametralladoras y armas. Las
imagenes debian mostrar, segin la Disposicion del 9 de marzo de 1940, “nuestraraza
armada en su expresion de fiereza, vaor y juventud” (Mignemi, 1995: 67).

Diez dias después de la entrada en la guerra de Italia, e Minculpop reconfirmo el
monopolio del Istituto Luce como imagen oficial en e campo de la informacién
fotogréfica. Se envi6 a todos los periddicos la siguiente disposicién (20 de junio de
1940): “a partir de mafiana, Luce enviard un amplio materia fotogréfico sobre la
guerra. Se ruega publicarlo, sobre todo en este momento en el que las noticias son
Mmuy escasas Yy por razones reservadas o seran durante algunos dias’. (Mignemi, 1995:
68).

Como se establecia en la disposicion del 8 julio 1940, “todos los articulos y las
fotografias de caracter militar, aunque no fueran enviados por los corresponsales de
guerra, debian someterse a la aprobacion de Ministero della Cultura Popola-
re’ (Matteini, 1945; 264). De esta manera, a través de la censura, se ofrecia unaima-
gen positiva de la guerra, basada en las victorias nacionales y la potencia militar
italiana.

Laredlidad era bien distinta: aunque algunos sectores de la poblacion estuvieran a
favor de la intervencién, la mayor parte de la gente veia con recelo la entrada en la
guerra, y sobre todo al aliado aleméan. Las condiciones de vida y las consecuencias
directas de la guerra sobre la poblacién contribuyeron a reforzar este sentimiento
antibelicista.

El primer noticiario Luce sobre la guerra - un nimero Unico dedicado al 10 de
junio del afio XVIII de la Era Fascista (1940) — presenta una serie de panoramicas a
derecha e izquierda, siempre con la misma angulacion, que recogen la masa de gente
reunida en Piazza Venezia para escuchar € discurso de Mussolini sobre la interven-
cionitalianaen guerra. Estos planos se aternan, de modo milimétrico, con los planos
medios contrapicados del Duce en € balcdn de Palazzo Venezia. Es significativo €
hecho de que los operadores cinematograficos documentaran la voluntad belicista de
los italianos registrando una manifestacion totalmente orquestada por el Régimen y
para nada espontanea (Rinaldi, 2000: 132-133).

En este noticiario se mostraba el entusiasmo popular por la guerra en la ciudad de
Roma. En su discurso, Mussolini interpelaba a la masa ali presente: “pueblo italiano,
corre a las armas y demuestra tu tenacidad, tu corgje y tu valor”. La respuesta del
pueblo erasiempre “si”. Pero este supuesto entusiasmo popular de los romanos por la
guerra no tenia correspondencia en el norte del pais. En las ciudades industriales del
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norte, donde la influencia de la méguina fascista era menor, donde se daba una desmi-
tificacién de los fastos imperiales-romano-fascistas, la onda pro-intervencion fue
mucho més reducida, y se circunscribié a determinadas categorias sociales (Colarizi,
1976: 437-438). Incluso algunas iméagenes de Luce, sobre todo los primeras planos
de la poblacién, ponian de manifiesto una realidad muy distinta a la romana: un
sentimiento de angustia, de incertidumbre, de miedo, acompariaban a algunos rostros
de mujeres, hombres, incluso soldados. Detrés de estas expresiones se escondia la
preocupacion por la escasa preparacion de ltalia para la guerra (Bernagozzi, 1983:
197).

La visién de la guerra ofrecida por Luce, ademés de positiva, era muy militar.
Interesaba seguir las noticias del frente, el desarrollo de la guerra en los distintos
escenarios bélicos. Para €llo, €l Istituto Luce organiz6 la infraestructura necesaria
para registrar imagenes en los distintos frentes de batalla. El director, Benedetto
Crace, repitio € tipo de esguema organizativo |levado a cabo por Luce en la guerra
de Etiopia. Aumentd, sin embargo, la colaboracién entre los érganos cinematogréfi-
cos del Ejércitoy el Istituto Luce. En 1940 se cred en el Ejército de Tierra, laMarina
y la Aeronautica, un servicio cinematogréfico de guerra formado por operadores y
fotégrafos de Luce y personal del servicio fotocinematografico del Estado Mayor. El
Ejército de Tierra contaba con siete unidades que se encargaban de los servicios de
comunicacion, y otra, para la grabacion sonora. La Marina tenia otra unidad formada
por siete operadores y cuatro fotografos. Las divisiones aeronauticas contaban con
cuatro unidades de reporteros, mientras que en Libia, subordinados al gobernador
local, operaban los corresponsales de Luce en la zona (Cerchio, 1940).

El material que se registraba se enviaba a Roma, donde, expertos militares lo
visionaban, valoraban y censuraban. Separaban las escenas reservadas a los archivos
militares y aquellas utilizadas para |a propaganda. Controlaban, ademas, € montaje
final de lasiméagenes (Argentieri, 1979: 160).

En el primer afio de guerra, se produjeron 103 nimeros dd noticiario Luce. Se
tiraron 10.552 copias que se distribuyeron en todos los cines de Italia y parte del
extranjero. En este primer afio de guerra, la coberturarealizada por Luce tuvo muchas
deficiencias, ademas de ser bastante superficial. La intencién fundamental de la
propaganda era evitar la preocupacion entre la poblacién, como se ha dicho, de ahi
gue se exaltaran las victorias y se evitaran las derrotas o 10s aspectos méas negativos
del enfrentamiento como los bombardeos. Durante el primer afio de guerra, y aungue
la poblacion civil estuvieraviviendo en primera personal |0s atagques aéreos britanicos,
Luce evitaba el tema. Es mucho mayor e nimero de noticias sobre atagues aéreos
italianos — se inauguré una seccién dentro del noticiario denominada “Alas italianas’,
sobre la agrondutica nacional y sus triunfos -, que sobre bombardeos aliados.

Para conseguir este efecto propagandistico sobre el espectador, Luce llevd a cabo
distintas estrategias. En primer lugar, intent6 evitar €l tema de la guerra'y rellenar
noticiario con informaciones banales ya mencionadas gque hicieran olvidar al publico
larealidad del conflicto. Con excepcién de los noticiarios del primer mes de guerray
de los naticiarios de junio de 1941, aniversario de la entrada en la guerra, en los que
el conflicto ocupaba la mayor parte del tiempo del noticiario, las noticias que trataban
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directamente la guerra en curso eran escasas. en un noticiario que contenia entre seis
y ocho noticias, sélo habia entre unay tres noticias sobre el conflicto.

Ademés, en otros noticiarios se aternaban noticias sobre € desarrollo del enfren-
tamiento con noticias diversas que conferian un tono jovial al noticiario . En todos los
noticiarios del primer afio de guerra habia siempre una noticia de escaso interés
informativo cuyo objetivo era calmar los animos y distraer a publico. A las “Instan-
téneas Americanas’ se unian otras noticias sobre paises europeos — algunos en guerra
-, en los que se llevaban a cabo concursos de peluqueros, se jugaba al gjedrez sobre €l
hielo o se presentaba a la abuela méas joven de Italia.

Este tipo de noticias eran més frecuentes en verano o en e periodo natalicio: habia
gue crear una sensacién de normalidad. Asi, en el primer verano de guerra, €l noticia-
rio Luce insistié en gque la gente seguia yendo a la playa como cada afio; o en Navi-
dad, los pesebres y las fiestas inundaban la pantalla, junto a la banalidad de noticias
como los dentistas para perros o € excepcional jugador de damas de doce afios. No
faltaban, sin embargo, las naticias que hacian propaganda de las medidas del Régi-
men a favor de la poblacion — Premios de Natalidad, regalos alos nifios y a los solda-
dos, etc. -, ni tampoco los homenajes de cada afio, con parafernaliaincluida: aniversa-
rio de la Marcha sobre Roma, Giornata della Madre e del Fanciullo, & aniversario de
las sanciones, etc . Mussolini seguia teniendo un protagonismo absoluto: inaugura-
ciones de obras publicas y visitas a los soldados heridos ocupaban todo su tiempo.
También reuniones con e Fihrer y homenajes publicos. noticias cuyo objetivo, mas
gue tratar sobre la guerra, eraexaltar al Duce.

También fue muy constante la atencién del noticiario Luce hacia el deporte para
crear una ilusién de tranquila cotidianidad. Durante € primer afio de guerra, por
gjemplo, numerosos acontecimientos deportivos— algunos tan banales como la nata-
cion en una piscina sueca — son recogidos por las camaras de Luce. En invierno,
varios noticiarios siguen € desarrollo de los campeonatos nacionales de esqui, y en
verano, los concursos de saltos desde trampolin en Roma.

El tono banal impregnaba incluso las noticias sobre la guerra: se daba prioridad a
los aspectos marginales del conflicto y no a desarrollo militar del mismo, asi como
sus consecuencias. Se explicaba a los espectadores como funcionaba el servicio aéreo
fotogréfico de la aviacion alemana, 0 cOmo las naves de guerra alemanas se dedica-
ban a pescar en el Mar del Norte.

Se evitaban especialmente los aspectos més sangrientos y duros del conflicto,
como las escenas de batalla. Los soldados nunca estaban en € frente, sino descansan-
do, divirtiéndose o haciendo maniobras. Aungue habia heridos, éstos estaban siempre
bien atendidos en los hospitales militares, y nunca faltaba la visita del Duce (Giornale
Luce C0055, 1940). El noticiario del Régimen insistia en los cuidados que se ofrecia
alos soldados, y en las actividades impulsadas por €l fascismo afavor de sus comba-
tientes, muchas de €ellas protagonizadas por mujeres.

El andlisis cuantitativo de las ediciones estrenadas en los primeros meses del
conflicto demuestra que Luce insistia en la preparacién del Ejército italiano, asi como
en el potencial armamentistico del aliado aleman. Por una parte, se hacia propaganda
de los medios con los que contaba el Eje, y las posibilidades que éstos ofrecian de
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Ilevar a cabo ofensivas en distintos frentes. Por otra, se interesaba por el desarrollo de
la guerra alli donde se encontraba el Ejército italiano: Frente Africano, Frente Occi-
dental, y mastarde, Frente Oriental — Greciay Y ugoslavia.

Las acciones que presentaba Luce del Ejército italiano eran siempre victoriosas:
hasta la desastrosa campafia de Grecia constituyd en sus ediciones un gran triunfo
italiano. Hay naticiarios que estan compuestos solo por informaciones sobre triunfos
italianos. Las victorias alemanas también eran de Italia, y € noticiario Luce insistia
en ellas. Esto contribuy6 a crear un opinién mas positivadel aliado aleman.

El objetivo de esta estrategia informativa, basada en la reiteracion de las victorias
del Eje, era convencer a los espectadores que e conflicto seria breve y la victoria
segura. De hecho, un mes més tarde de la entrada en guerra de Italia, Luce anunciaba
larendicion francesa como unavictoriaitaliana.

Para que este tipo de noticias tuvieran una mayor repercusion sobre el publico, se
colocaban en un lugar privilegiado dentro del noticiario, de manera que su recuerdo
fuera méas duradero. En este sentido, la estructura més reiterada era la que sigue un
orden jerérquico basado en la importancia de la noticia: las Ultimas eran las méas
importantes. Pero no siempre era asi: en ocasiones, |as informaciones mas destacadas
abrian e noticiario. Por lo tanto, las primeras y las Ultimas noticias solian incluir
temas positivos sobre la guerray, también, méas propagandisticos. En otras ocasiones,
la estructura variaba y se aternaban noticias curiosas con otras de mayor relieve —
sobre el conflicto -, con lo que se conseguia un efecto de banalizacién de la guerra: se
restaba importancia a la gravedad de la situacion, creando un efecto anestésico en €l
publico.

Este mismo efecto se pretendia conseguir al tratar aspectos relacionados con la
vida cotidiana como la falta de alimentos y materias primas. En este caso, € noticia
rio incluia regularmente una serie de informaciones sobre la produccién de las indus-
trias italianas de guerra o la riqueza del pais en alimentos y energia. Se reforzaba la
idea de laimportancia de la autarquia, en la que las mujeres tenian un papel de relieve.

Este modelo de informacion sobre la guerra que caracterizaba el noticiario Luce
durante el primer afio de enfrentamiento, apenas sufrié variaciones en los afios suce-
sivos. Hasta la caida del Régimen, se pretendid evitar la realidad. Con e empeora-
miento de la situacion internay el desarrollo de la guerra en los frentes, €l noticiario
Luce se esforzé aln méas en maguillar la realidad. De la exaltacién de las victorias
italianas, se pasa a la estrategia del descrédito del enemigo: la destruccion era conse-
cuencia de la barbarie del enemigo. Se instaba a la poblacién a resistir y a seguir
luchando. Pero la mayor parte de los italianos queria que la guerra acabase, indepen-
dientemente incluso de quién la venciera. Esto ponia de manifiesto la separacion
entre la percepcion de larealidad de la poblacion y la ofrecida por Luce en las panta-
llas.

Como consecuencia de la grave situacion, el rey Vittorio Emanuele 11, en el Gran
Consgjo del Fascismo, destituyd a Mussolini, y nombr6 al General Badoglio nuevo
jefe de Gobierno. En los cuarenta y cinco dias del gobierno Badoglio se produjeron
siete noticiarios Luce. Después de dos semanas de interrupcion, e noticiario Luce
volvié a las pantalas € 5 de agosto de 1943: la humeracion comenzd desde cero y
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cualquier elemento o simbolo fascista fue eliminado. Eran signos externos que pre-
tendian dar idea alos espectadores del inicio de una nueva etapa.

Lalinea editorial de los noticiarios de este periodo se caracterizd por la ambiglie-
dad. Se dimind cualquier referencia al fascismo y a su lider — ni siquiera para criti-
carlo -, asi como a los acontecimientos acaecidos. Pero tampoco se hablaba de anti-
fascismo: el vocablo “antifascista’ no es del estilo de los narradores de Luce
(Bernagozzi, 1983: 242). Tampoco hay informaciones sobre €l nuevo gobierno, ni
sobre las manifestaciones populares por la caida del fascismo. En los tres primeros
noticiarios solo se entiende la caida del fascismo por referencias indirectas tales como
el cambio de nombre a una nave acorazada.

Las cronicas sobre la guerra seguian presentando el mismo estilo. Las informacio-
nes sobre |os bombardeos aumentaban y se evidenciaba més la destruccion. Se prefe-
rian las cronicas sobre la vida civil: “Como las mujeres sustituyen a los hombres en
sus puestos de trabgjo”; “La vacuna contra las enfermedades del ganado ovino”; “El
mensgje del Papa al mundo”; “El campeonato de aeromodelismo en Florencid’; etc.
LaUnicanoticia de gran interés informativo, sobre todo para € desarrollo de laguerra,
fuelaretirada de las tropasitalianas de Sicilia.

El noticiario Luce badogliano presenta dos aspectos caracteristicos. Por un lado, €l
aumento de noticias sobre bombardeos anglo-americanos y sobre derrotas del Ejército
italiano. Estas no tenian el proposito de crear un resentimiento de la poblacion hacia
los aliados, sino de mostrar a los italianos que la suerte del conflicto estaba decidida.
Por otro, desaparecieron las simpatias hacia los alemanes (Argentieri, 1979: 185).
Aun asi, en general, era unainformacion evasiva e incompleta (Laura, 2000: 215).

Después de este paréntesis, y en los primeros dias de 1943, Giuseppe Croce, direc-
tor general del Istituto Luce, decidio el traslado de la empresay de sus empleados a
Venecia, donde se puso en pie e llamado Cinevillaggio:

Todavia éramos jovenes - declaraba el ex-organizador Lello Bongiovanni —y sblo
una minoria de nosotros crefa en e fascismo. Quien tenia mujer y una familia que
acudir se quedd en Roma. Nosotros que éramos solteros, partimos y casi todos nos
casamos en Venecia. La paga era muy golosa: a los mas cualificados, 10.000 liras
mensuales, 5.000-5.500 liras alos técnicos de segunda categoria. Lavida era comoda,
dentro de lo posible, y no era un trabagjo duro. El nimero de empleados de Luce se
redujo mas 0 menos a un centenar de personas que se alojaban en pensionesy hoteles.
El trabajo de operadores |0 hicieron ex-mozos de almacén, fotdgrafos o algin corres-
ponsal de lazona (Argentieri, 1979: 189).

Los equipos cinematogréficos esenciales, como camaras, moviolas y luces, no
faltaban, pero si la pelicula virgen. Tampoco habia en Venecia un |aboratorio para €l
revelado y positivado de la pelicula impresionada, por |o que, durante meses, se tuvo
gue mandar el material a un pequefio laboratorio de Turin, con €l riesgo de que los
camiones fueran asaltados por grupos de partisanos. Ademas, la Italia de Sal6, aun-
gue tenia un gobierno fascista, estaba bajo las 6rdenes del Ejército aleman. Por este
motivo, Luce se vio obligado a pedir a las autoridades alemanas medios de transporte
suficientes, pero sus peticiones no obtuvieron demasiado éxito.
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Como continuacion de lalinea editorial fascista, el noticiario producido en Venecia
volvié a las pantallas con la antigua numeracion. Esta negacion de la realidad se
manifiesta en el noticiario Luce de Salé: no hay referencias ala situacién de Italia, ni
tampoco a desarrollo real de la guerra. La tragedia que €l 8 de septiembre supuso
para Italia se silencid en Luce. Tampoco hay referencias al regreso de Mussolini. La
liberacion de Mussolini en Gran Sasso fue captada en exclusiva por las camaras del
noticiario de laUFA. En €l noticiario italiano no seincluyd ningunareferencia.

De nuevo, Luce preferia noticias anodinas, hechos irrelevantes. un desfile en
Bulgaria con €l rey Borisy el pequefio rey Simedn; una ceremonia militar en Rumar
nia, con la presencia del rey Michele y Antonescu; lasiega dd trigo en Finlandia; un
hospital para caballos convalecientes en Alemania; pastos de los valles suizos; vuelos
de palomas mensgjeras; la fiesta de la Virgen del Carmen en Espafia (Argentieri,
2000: 197).

Hasta la segunda mitad de agosto de 1944, a este tipo de noticias curiosas y de
escasa relevancia informativa, se unian las noticias sobre deporte: fatbol, atletismo,
patingje artistico. Cualquier deporte que hiciera olvidar la dura realidad. Noticias
cuyo objetivo primordial era evadir a publico. Junto a este tipo de noticias, se suce-
dieron las informaciones sobre homenajes y festividades fascistas. Fueron numerosas
las noticias sobre € aniversario de las sanciones por la guerra de Etiopia, sobre los
mutilados y caidos por la guerra, y otras que recordaban las “formidables cosas
realizadas por € fascismo” y que “un dia fueron destruidas por € complot anti-
italiano” (Argentieri, 2000: 196).

También se hacia propaganda militar: se exaltaban las virtudes del Ejército de Salé.
La imagen que se ofrecia era la de un gército preparado y vencedor. Las noticias
seguian el patrén habitual en estos casos: marchas de la Guardia Nazionale Republi-
canay de los Bersaglieri, maniobras, € juramento de un batallon del gjército, reclu-
tamiento de paracaidistas, voluntarios de la Marina, la escuela para oficiales, los
pilotos de la Aeronautica. En esta propaganda militarista de Salg, se repetia incesan-
temente que “la guerra es sagrada y que las armas son la luz para vengar vergiienzas
del pasado” (Bernagozzi, 1983: 297).

Aungue en este tipo de noticias las imagenes ponian de manifiesto la precaria
situacién del Ejército italiano de Sal6 - soldados sin apenas armas, sin ningin medio
acorazado —, € narrador de Luce comentaba las iméagenes con gran exaltacion:

Paso seguro, muscul os de acero, finalmente ha renacido nuestro Ejército; agil,
potente y seguro. Aqui vemos a nuestra Patria todavia capaz de reunir, des-
pués del ultrgje y la desesperacion, nuevas armas, nUevos COorazones, nuevas
esperanzas’. Segln Luce, “la gran primavera de la Patria es inminente
(Giornale Luce C0386, 1944).

A lositalianos, Luce les contaba que €l pais habia recuperado sus Fuerzas Armadas
Y que éstas estaban listas para echar al invasor americano del suelo patrio. Sin embar-
go, lacredibilidad del noticiario habia disminuido mucho en estos Ultimos afios, hasta
el punto que en algunos cines, € publico saboteaba la proyeccion: en salas de la
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periferia de Roma como Garbatella o La Marmora, durante la proyeccién del noticia-
rio Luce, se producian hostilidades hacia el Régimen que obligaron a interrumpir €l
espectaculo (Argentieri, 1979: 297).

El nimero 438 seria la Ultima edicion de Luce: los 54 nimeros producidos durante
la RSl trataron de ofrecer unaimagen de normalidad y evitar cualquier referenciaala
previsible derrota. Mientras tanto, algunos trabajadores de Luce como Francesco
Pasinetti, entraban en contacto con miembros del Comité de Liberacion Naciona
(CLN) paraevitar que el material de los archivos de Luce fuera destruido (“1l cinema
repubbliching”, 1979: 69). Los ademanes, por su parte, querian confiscar todo €l
material de Luce, sobre todo los aparatos cinematograficos. Sin embargo, los encar-
gados de Luce en Venecia lograron evitarlo y salvaron asi la maquinaria que se
utilizaria para realizar los noticiarios de la democracia. El 26 de julio de 1946 salia a
laluz del naticiario Luce Nuova del Istituto Nazionale Luce Nuova. El tema principal
del primer nimero fue la reconstruccion de Italia.

4. CONCLUSIONES: LOVISIBLE Y LOINVISIBLE

El noticiario Luce fue uno de los principales instrumentos de la propaganda fascis-
ta durante la guerra. Su vision de la contienda resulta sesgada, consecuencia de las
directrices del MinCulPop a los medios de comunicacion. En sus noticias, se escon-
den o minimizan |os aspectos negativos para exagerar las victorias. Se silencia todo
aquello que no conviene a Régimen de Mussolini: desde las derrotas hasta la falta de
recursos militares o el hambre de la pablacion civil. Todo esto, para intentar conse-
guir, de manera méas o menos eficaz, el apoyo de opinién publicaitaianay paratratar
de evitar que el espectador pensara en la durarealidad de la guerra.

El seguimiento que Luce hace de la guerra es bastante deficiente: faltan grandes
acontecimientos, como €l armisticio del 8 septiembre o la creacion delaRSl, como se
ha explicado. Tampoco hay referencias a avance aliado en territorio italiano, ni
mucho menos a la lucha de la Resistencia o la ocupacion alemana. En casi ningln
noticiario de los tres periodos sefialados hay referencias ala Resistencia. La estrategia
de Luce hacia el fendmeno de la Resistencia fue el silencio. Se omitieron los asesina-
tos por parte de |os partisanos de jerarcas fascistas, |os atentados contra nazi-fascistas.
Noticias que, sin embargo, si tenian eco en prensay radio, eran eludidas por €l noti-
ciario Luce. Ni siquiera hay referencias a funeral de uno de los protagonistas del
fascismo, Giovanni Gentile, gjusticiado por partisanos de los Gruppi di Azione Pa-
triottica (GAP) de Florencia.

A través de la prensa y la radio, y en manifiestos sobre los muros, los fascistas
Ilevaban a cabo una camparia contra los “saboteadores’. Luce, sin embargo, preferia
calar, tal vez porque consideraban que, al tratar en la pantalla este tema, se le daba
mas relevancia de la que ellos querian que tuviera: habrian conferido mas peso a la
oposicion armada al fascismo republicano (Argentieri, 1979: 193).

Hay solo tres noticias en las que hay referencias ala“caza’ del partisano por parte
de los nazi-fascistas. En dos, soldados italianos junto a alemanes descubren los “ni-
dos’ de los partisanos de Eslovenia. En otra, las SS italianas llevan a cabo acciones
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busca y captura de partisanos en territorio nacional. Después de disparos cruzados,
los fascistas capturan a dos partisanos. A través de primeros planos, Luce capta €l
miedo en los rostros de estos miembros de la Resistencia. Al no conservarse el sonido
de la noticia, no se puede saber e tratamiento que € narrador de Luce da a estas
imagenes. Aun asi, la idea que expresan las iméagenes es de una rotunda victoria de
fascistas sobre |os partisanos.

Si las referencias a movimiento partisano son escasas, la participacion femenina
en el mismo es inexistente. Tampoco hay imagenes o referencias a estas mujeres en
los descartes del noticiario, recogidos por €l Archivo Luce dentro de su “Repertorio”,
es decir, fragmentos de noticiario no montados por distintos motivos, desde la mala
calidad de las iméagenes, la censura o €l exceso de material para una noticia. Muchas
de las imagenes descartadas son de mujeres de los Fasci Femminili o bien del Servi-
zio Ausialiario Femminile (SAF)de la Republica de Sal6. No se encuentra motivo
aparente para su descarte, si no es € exceso de material. Imagenes tomadas desde
otras perspectivas que se eliminan del montaje final por ser repetitivas. Hay algunas
imagenes de cadaveres de mujeres entre las ruinas, victimas de bombardeos aliados.
La eliminacién de este tipo de imégenes responde a una intencion de evitar imagenes
gue pudieran ser exclusivamente impactantes para el publico, como mujeres y nifios
muertos.

Pero las mujeres no sdlo participaron en la Resistencia: la Segunda Guerra Mundial
supuso un cambio radical en la vida cotidiana de las italianas, que tuvieron que adap-
tarse a los nuevos tiempos desempefiando nuevos roles sociales hasta el momento
asignados a los hombres. Desde la ocupacion de los puestos de trabajo abandonados
por la poblacion masculina llamada a filas, hasta la participacion como persona
sanitario en hospitales de guerra dentro de los servicios de asistencia a los heridos o
como voluntarias dentro de la seccién femenina del Ejército de la Republica de Sal6,
lallamada SAF.

Estas facetas de la guerra apenas tienen presencia en €l noticiario fascista, que
prefiere presentar |os aspectos militares de la guerra o la banalidad de algunas situa-
ciones o persongjes, como se ha sefialado. Estas ausencias intencionadas en las panta-
Ilas de Luce resultan de gran interés, ya que se niega se niega la realidad, en detri-
mento de una imagen de la guerra muy alejada de la vivida por los italianos en los
duros afios de la contienda.
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