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Mientras se leen estas lineas, se producen, difunden
y consumen miles de imagenes, textos y objetos
vinculados a la moda en todo el mundo. Desfiles re-
transmitidos en directo, campafas publicitarias efi-
meras, fotografias y contenidos generados en pren-
say redes sociales, catalogos digitales, archivos de
marca, exposiciones museisticas o activos digitales,
ademas de millones de prendas y productos desti-
nados a comercializarse... conviven en un ecosiste-
ma informativo caracterizado por la abundancia, la
aceleraciony la constante transformacion. La moda,
entendida como fendmeno cultural, social y econo-
mico, se manifiesta hoy a través de una produccion
documental ingente y heterogénea que plantea im-
portantes retos para su organizacion, preservacion,
analisis y acceso.

El estudio y comprension de la moda dependen
en gran medida de la documentacion, la preserva-
cion y el acceso a fuentes de informacién que per-
mitan analizar su evolucion, impacto y significado
en diferentes contextos. En la era digital, la gestion
documental en moda cobra aun mayor relevancia,
ya que se enfrenta al desafio de conservar una pro-
duccioén de contenidos en constante crecimiento y
transformacion. No solo se trata de preservar pren-
das y objetos, sino también los discursos, tenden-
cias y narrativas que configuran la historia de la
moday su influencia en la sociedad. Este es untema
en auge y de creciente interés en los ambitos aca-
démicos y profesionales. A pesar de su relevancia,
la documentacion en moda sigue siendo un campo
poco explorado en comparacion con otras discipli-
nas, por lo que el objetivo de este monografico es
aportar nuevas perspectivas sobre su estudio y ges-
tion.
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Aunque tradicionalmente asociada a lo efimero,
la moda genera documentos. Prendas, figurines, fo-
tografias, revistas, archivos empresariales, registros
audiovisuales, bases de datos, discursos mediaticos
y narrativas visuales constituyen un patrimonio do-
cumental complejo que permite reconstruir no solo
la historia del vestir, sino también los valores, iden-
tidades, tensiones sociales y modelos econdémicos
de cada época. Desde esta perspectiva, la moda
no puede comprenderse sin la documentacion, ni la
documentacion puede ignorar un ambito que produ-
ce, quiza como pocos, formas hibridas de memoria
material, visual y digital. También hay interrogantes
éticos y culturales de gran calado, en estrecha rela-
cion con la transformacion digital.

Ante esta realidad, Documentacion de las Cien-
cias de la Informacidn dedica este niumero monogra-
fico a la interseccion entre documentacion y moda,
con el objetivo de ofrecer una vision amplia y criti-
ca de como se estructura, conserva y comunica el
conocimiento en este ambito. El monografico reu-
ne aportaciones que abordan la moda como objeto
documental desde multiples perspectivas: fuentes
de informacion, archivos y bibliografias especializa-
das; comunicacion y medios; patrimonio y museos;
sostenibilidad y responsabilidad social; tecnologias
emergentes; documentacion histérica y hemerogra-
fica; asi como nuevas formas de activacion del lega-
do en entornos digitales.

El monografico se abre con el trabajo de José An-
tonio Moreiro-Gonzalez y José Carlos Sales dos
Santos, que establece un sélido marco de referencia
al abordar los recursos de informacion sobre moda
desde una perspectiva documental. Su articulo sis-
tematiza bibliografias especializadas, publicaciones
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cientificas y profesionales, instituciones de memo-
ria —archivos, bibliotecas, centros de documentacion
y museos— Yy recursos digitales como bases de da-
tos, paginas web y blogs, subrayando la importancia
de las fuentes como cimiento del rigor académico y
como elementos clave para consolidar la moda como
campo interdisciplinar de investigacion.

La relacion entre moda, comunicacion y plata-
formas digitales se analiza en el articulo de Cristina
Gonzalez Onate y Karla Briz Casado, centrado en
las estrategias publicitarias de Nude Project y Pull&-
Bear en TikTok. El estudio pone de relieve como el
engagement con la Generacion Z se articula a tra-
vés de dinamicas algoritmicas, autenticidad y co-
nexion emocional, evidenciando que las redes so-
ciales constituyen hoy espacios fundamentales de
produccion y circulacion documental en el ambito
de la moda.

Desde una perspectiva museoldgica y patrimo-
nial, Cristina Garre-Sanchez examina las estrate-
gias de exposicion del disefio de moda en institu-
ciones museisticas no especializadas de la ciudad
de Madrid entre 2000 y 2025. El analisis de expo-
siciones dedicadas a figuras como Balenciaga, Per-
tegaz o Jean Paul Gaultier permite reflexionar sobre
los procesos de legitimacion cultural de la moda y
sobre el papel de los museos como agentes de do-
cumentacion, conservacion y difusion del diseho de
moda como expresion artistica.

La dimension ética, social y sostenible de la
comunicacion de moda se aborda en el articulo
de Francisco Cabezuelo-Lorenzo, Carlos Fan-
jul-Peyré y Silvia Pérez-Abad, que analizan el caso
de la marca vasca Bask como ejemplo de modelo de
negocio y estrategia comunicativa basada en la sos-
tenibilidad y la responsabilidad social corporativa. El
estudio evidencia como la coherencia entre discur-
so, documentacion y practica empresarial contribu-
ye a la construccion de narrativas alternativas dentro
de la industria global de la moda.

Las implicaciones de las tecnologias emergentes
en la documentacion de la moda se analizan de for-
ma critica en el trabajo de Jesus Jonathan Buendia
Pacheco, centrado en los archivos digitales de alta
costura como bases de datos para el entrenamiento
de modelos de inteligencia artificial generativa. El ar-
ticulo demuestra como la curaduria historica de estos
archivos contribuye a la reproduccion y amplificacion
de ideales corporales normativos, cuestionando la
supuesta neutralidad de los sistemas algoritmicos y
subrayando la necesidad de enfoques documentales
mas responsables e inclusivos.

La documentacion historica y hemerografica
ocupa un lugar central en el articulo de Daniele
Gennaioli, que reconstruye la promocion del prét-
a-porter italiano en Espanfa a partir del archivo his-
térico de la Camera Nazionale della Moda Italiana y
del andlisis de material de prensa. Esta investigacion
pone de relieve el valor de los archivos instituciona-
les y de la documentacion periodistica como fuen-
tes imprescindibles para la historia de la moda y de
las relaciones culturales internacionales.
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Desde una perspectiva semidticay comunicacio-
nal, Sara Inés Rodrigues Gaspar, Eduardo José
Marcos Camilo y Rafaela Norogrando analizan la
documentacién mediatica y visual de la mascarilla
medicinal durante la pandemia de la COVID-19. A
través del concepto de transtextualidad, el articu-
lo muestra como el sistema de la moda resignifico
este objeto funcional, generando un archivo simbali-
co que articula dimensiones estéticas, identitarias y
sociales en un contexto de crisis global.

La activacion del legado documental de las mar-
cas en entornos virtuales es el eje del trabajo de
Matilde Martinez Moriel, que examina casos como
Gucci Aria, MetaTABI de Maison Margiela y Cristobal
Balenciaga: To The Moon. Desde la teoria del docu-
mento, el articulo interpreta los NFTs como artefac-
tos documentales y dispositivos de comunicacion,
abordando los retos de preservacion, estandariza-
cion de metadatos y transmision intergeneracional
del significado de marca.

La transformacion de las revistas de moda cons-
tituye el objeto de estudio del articulo de Maria Sa-
linas-Vazquez, Jonathan Camacho-Escobar y
Gloria Jiménez-Marin, que presenta una revision
sistematica sobre la evolucion de estas publicacio-
nes desde la era impresa hasta el entorno digital. El
trabajo evidencia el transito de las revistas desde su
papel de prescriptoras exclusivas hacia modelos hi-
bridos de curaduria especializada en un ecosistema
mediatico diversificado.

La prensa histdorica como fuente para el analisis
critico de la moda se aborda en el articulo de Maria
Prieto-Muniz, que estudia la construccion discursi-
va del traje de gitana y del traje de flamenca entre
1850 y 1950. El andlisis revela dinamicas de apropia-
cion cultural, mercantilizacion y resignificacion que
permiten comprender el origeny la consolidacion de
la actual industria de la moda flamenca.

Cierra el monogréafico el articulo de Carmen Ba-
niandrés Gomez, dedicado a la Figura del disena-
dor Miguel Adrover. Desde una perspectiva interdis-
ciplinar, se analizan sus colecciones y discursos en
torno a la sostenibilidad, el anticapitalismo, el mul-
ticulturalismo y el patriotismo, aportando un marco
tedrico-critico a una obra escasamente tratada en la
bibliografia académica y destacando la importancia
de documentar trayectorias disidentes dentro del
sistema de la moda.

En conjunto, los articulos que integran este mo-
nografico ponen de manifiesto la riqueza y compleji-
dad de la documentaciéon en moda como campo de
estudio. A través de enfoques histdricos, comunica-
cionales, patrimoniales y tecnoldgicos, se evidencia
que la moda no solo produce objetos y tendencias,
sino también documentos que configuran la memo-
ria colectiva y permiten comprender las transforma-
ciones culturales de nuestro tiempo. Este numero
aspira, por tanto, a contribuir a la consolidacién de la
documentacién en moda como un ambito legitimo y
necesario dentro de las Ciencias de la Informacion,
reafirmando que, aunque la moda sea efimera, su
documentacion debe aspirar a la permanencia.



