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EL VALOR DEL PATRIMONIO HISTORICO

Josep Ballart i Hernandez¥, Josep M. Fullola i Pericot**,

M.“dels Angels Petit i Mendizabal**

Resuagn.- Los autores parien de la pregunta ;para gué sirve el patrimenio histérico?, para hacer una re-
Hexion sobre los distintos tipos de valores que la sociedad otorga al patrimonio historico, desde los valores
mas utilitarios en los que incluven el valor de informacion que sirve al conocimiento, a los valores estricta-
mente formales gque alimentan el gusto v el placer estético, hasta los valoves comunicativos que se organizan
en torno al cardceter de signo y simbolo que tode objeto histérico tene.

Asstrict.- The authors ask themselves what is the historical heritage for, to think about the different tvpes
of values that saciety confers to such heritage, from the most utilitavian vaiues, where is included that of infor-
mation which is useful to knowledge, to the strictly formal values that help to build the sense and the aesthetic
pleasure; and aiso the conmmmicative values, organized according to the sign and symbol charvacter that every

historical object has within itself.

Parapras Crave: Patrimonlio historico, Patrimonio cultural, Museologia.

Ky Worps: Historical heritage, Cultural heritage, Musenm studies.

1. INTRODUCCION

La idea dc patrimonio —los bienes que po-
seemos— asi como la idea de “bicn” nos sugicren
que estamos ante algo de valor, El concepto dc valor,
hablando en términos generales, ¢s un conceplo res-
baladizo, dificil de manejar porque nos remite a abs-
tracciones que caen dentro del campo especulativo de
la filosoffa. Por lo tanto hace falta precisar que en ¢s-
te trabajo vamos a hablar de valor en ¢l sentido de es-
timacion ¢n que una cosa se ticne por su mérito o
utilidad. En este sentido ¢l valor o la falta de valor no
es algo inhcrente a cualquier objeto del pasado —los
biencs del patrimonio son objetos del pasado— como
lo es, por cjemplo. en tanio que cosa tangible, ¢l co-
lor o la forma. El valor es una cualidad afiadida que
los individuos atribuycn a ciertos objctos que los ha-
cen merccedores de aprecio. Estamos, pues, antc un
concepto relativo que aparece v dcsaparece en fun-
¢16n de un marco de referencias intelectuales, cultu-
rales, histéricas y psicoldgicas, que varia scgan las
personas, los grupos v la épocas.

El valor instrumental, o dicho de otra for-
ma, ¢l valor como recurso de un bicn del patrimonio
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histdrico, pongamos un castillo medieval, es distinto
en ¢l contexto actual de como podia serio unas déca-
das atrds, cuando apenas existia turismo. Como cosa
fitil no tiene nada que ver con la idea que se podia
haber 1enido del mismo, digamos hace un siglo v me-
dio, cuando era habitado, medio en ruinas, por unos
pastores. No es cxactamente igual, pongamos otro
gjemplo, aquella mansién antigua, tan ¢éntrica que
se levanta entre cdificios modernos en la zona co-
mercial de 1a ciudad que no cstd incluida en el regis-
tro de monumentos historicos v que es comprada por
una empresa para instalar en c¢lla su sede. de aquella
otra que si estd incluida y que ¢s ocupada por una ad-
ministracion ministerial, En los dos casos puede pe-
sar un valor de uso, aunque también un valor simbo-
lico v hasta un valor estético; la diferencia reside ¢n
¢l grado de libertad en la disposicion y uso de la pro-
piedad.

Vamos a interesarnos por ¢l valor como re-
curso de un objeto histérico, es decir, vamos a pre-
guntarnos para qué vale un objeto del pasado. El an-
tropologo norleamecricano W. D. Lipe (1984: 2} sos-
tienc que todos los objetos del pasado que han aguan-
tado el paso del ticmpo configuran un depésito de re-
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cursos potencialmente tiles, gue permanecen sobre
el terrcno a la espera de que sean utilizados, en el
presente o en el futuro, No obstante, va que las cir-
cunstancias sociales cambian con ¢l tiempo v lam-
bién la manera de ver las cosas, no se pucde a priori
cstablecer una analogia entre recursos potenciales v
recursos efectivos. Ademas ¢l valor efectivo de deter-
minados objctos del pasado para 1a sociedad o para
los distintos grupos de la socicdad, sélo puede esta-
blecerse en funcién de determinados conlexlos. Estos
contextos se configuran en torno al tipo de rclaciones
econdmicas predominantes, a los criterios del gusto
dominantes, o a las ideas v creencias que la mayoria
profcsa, y también en torno al tipo de investigacion a
gue sc somete la materia que proviene del pasado. E1
potencial de los bienes histéricos como recurso ha de
ser cvaluado en cualquier caso a la luz de contcxtos
especificos, va que la atribucion dé valor sdlo puede
existir ¢n funcion de situacienes rcales v socialmente
determinadas. Dado que estamos hablando de los bie-
nes palrimoniales como recurso, hay que concluir si-
trando estos “valores” en un contexto econdmico,
quc es el contexto cn el que se desarrolla la vida real,
v considerar un valor ccondmico que debe entendersc
como valor de mercado.

2. SOBRE UNA TEORIiA DEL VALOR
DE LOS BIENES DEL
PATRIMONIO HISTORICO

Al no disponer de un paradigma idcal para
resolver ¢l problema de la categorizacion de los valo-
res, s¢ ha optado por aceptar la soluciéon convencio-
nal que ofrece la cpistcmologia y distinguir ¢ntre un
valor de uso, un valor formal y un valor simbélico.
Esta triada, ain cn su simplicidad. da mucho juego
en ¢l asunlo que nos ocupa, yva que admite incluir ¥
catcgorizar todas las posibilidades razonables de atri-
bucion de valor que los individuos acostumbran a
otorgar a los objetos histdricos. Asi, podriamos pen-
sar en diversos subvalores que adjudicaremos rapida-
mente a algano de los tres valores propuestos,

a) Valor de uso

Nos referiremos a valor de uso en el sentido
dc uso para algo. para satisfacer una neccsidad mate-
rial, un desco de conocimiento o un interés mundano.
Es la dimension estrictamente utilitaria del objeto
historica.

b) Vaior formal
Responde al hecho indiscutible de que deter-
minados objctos son apreciados por la atraccién que

despiertan cn las personas por razén de su forma v
por las cualidades inhcrenies que prescntan.

¢) Valor simbolicoscomunicativo

Entendercmos por tal, la considcracién ci
que sc tiene a determinados objetos histéricos en tan-
to que son sustitutos de algo que no existe. cs decir,
de algo dcl pasado v no del prescnte, sea ¢sto una
persona, una historia, un hecho o ung idea, Hay que
precisar en cste punio que, va que todo objeto histori-
co ¢s un vehiculo portador de un mensaje, es aconse-
jable consultar las apertaciones de la semiologia a la
teoria de la comunicacion. En este sentido mas que
de vator simbélico hablarcmos de valor de signo, va
que cl signo sirve para la comunicacidén, o mas direc-
tamente de valor comunicativo.

2.1, El valor de uso de los bienes del
patrimonio historico

Todos los cbjctos materiales producidos por
¢l hombre obedecen siempre a algin Tin ¥ sirven dc
hecho para usos muy diversos. ademas de poseer dis-
tinlas cualidades v propicdades; en otras palabras,
valen sicmpre para algo. El entorno cultural que ro-
dea al ser humano es un cntorno artificial. El romo

Jaber crcador del artificio humano y fabricador del

mundo (Arendt 1974: 170) ha realizado su trabajo a
cosla de 1a naturaleza v contra la natraleza. Por clio
la materialidad de los objetos ha sido la propicdad
mds apreciada por el individuo fabricador, por lo que
gsta caracteristica se nos aparece como la primera
fuente de valor de los objetos. El primer objelo signi-
ficativo que ha perdurado de la especie humana con-
siste en un instrumento hecho de piedra,

Que los objetos puedan acumularse es otra
razon de peso para adjudicarles un valor. Historica-
mente la acumulacion ha jugado un papel esencial en
la evolucion de las socicdades. Los scres humanos
han sido unes pertinaces acumuladores de objelos,
fundamentando de esta manera el concepto primige-
nio de riqueza. Es intercsante constatar como cn ¢l
fondo del (cnémeno uno descubre un valor de uso a
la espera de ser activado. Aclo seguido aparcce el
elemento tecnologia, que afiade posibilidades al valor
de uso de un objcto. Todo csto tiene una repercusion
social; es en cste terreno donde situamos una abstrac-
cién que Namamos “mercado”, que concede mas o
inenos valor & los objetos producidos. Los economis-
tas cldsicos establecieron hace mucho tiempo que, en
realidad. los bienes producidos por cl hombre tenian
un valor doble: un valor de uso y un valor de cambio.

El valor de uso mas general ¢ inmediato sc
refiere a la cualidad del producto en tanto que sirve
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para hacer algo o en tanto que da satisfaccién a una
necesidad humana. Nadie pucde negar que un vaso
sirve para beber, un coche sirve para ir de un lugar a
olro ¥ que una casa satisface una necesidad de habi-
tacion. Por tanto ¢l valor de uso de un palacio del Re-
nacimiento pucde muy bien ser ¢l servir de sede a
una cmpresa. O una casa pompevana puede servir de
techo al empleado encargado dec vender las entradas
para el recinto de Pompeya. Se ha dicho vy probado
que la mejor cosa que puede hacerse para conservar
un edificio histdrico es usarlo. En estc mismo orden
de cosas s¢ puede considerar la necesidad de contem-
plar el Patio dc los Leones de la Alhambra de Grana-
da como asimilablc a la necesidad de consumir una
jarra de cerveza. Y situar al mismo nivel la pulsion
que mueve al coleccionista a comprar ¢n una subasta
determinada obra de arte. Hay necesidades que se fa-
brican, tal como verios en el mundo de la moda, por
lo que ¢s concebible una moda de consumo de patri-
monio. cosa que pucde tener imporlantes consecucn-
cias economicas. También podria accptarse que exis-
ta un wso puramente coniemplativo como es ¢l caso
del objeto estético, cuva razon de ser es ¢t placer que
proporciona al observador y ¢l deseo de poscerlo que
despicrta. O quc aparezca un uso de cardcter simbali-
¢o. Sin embargo, aunque puedan considerarse usos
como los dos uitimos descritos, estos casos concrelos
ne connotan claramente ¢l elemento de utilidad prac-
tica ¥, a menudo, en cierto medo efimera, que quere-
mos adscribir al apartado de los valores de uso, por
lo qgue serdn cstudiados aparte.

Pero ain hay otra wtilidad intangible, que
puede ser pertinente en este apariado, que presenta
un caricter inmaterial: la que proporciona ¢l conoci-
micnto. Un objeto historico pucde scr apreciado en
tanto qu¢ sirve para incrementar ¢l conocimiento.
Asi el valor de uso inmaterial de un bien del patri-
monio s¢ fundamenta en el examen detenido que so-
bre e} mismo puede hacerse. De este examen sale una
informacioén que contribuye a incrementar cl conoci-
miento humano. Dado que como historiadores nos
interesa especialmente este particular valor de uso,
vamos a cxtendernos en algunas reflexiones perti-
nentes al respecto.

2.1.1.  Las “utilidades” del eonocimiento

La utilidad inmaterial del conocimiento es
un aspecto del valor de uso de los bienes patrimonia-
les a considcrar con detenimiento. Es un hecho in-
contestable gue mediante la investigacion aplicada a
tales bicnes aumenta el conocimicnto humano. Se
trata de un simple proceso de recuperacion, cn el
sentido de ¢xtraer hacia afuera informacion que esta
dentro, en ¢l bicn. El bien actia asi de transmisor de

conocimicntos. Un objeto histérico cs obra del cono-
cimiento humano que incorpora logicamentc conoci-
miento humano. De alguna forma incorpora también
investigacion. Este conocimiento se {ransmite ¢n for-
ma de informacion que es captada parcial o total-
mente (7} por ¢l observador. Un objeto historico in-
corpora a menudo informacion cuyo origen queda
muy Icjos cn ¢l ticmpo; esie aspecto de la cuestion
constituye por si mismo un hecho destacable.

Toda informacién es por definicién un acti-
vo potencialmente atil para el ser humano que la re-
coge, en cualquier momento de su existencia. Esta
utilidad ticne una dimensién econdmica aparte de
una dimension meramente iniclectual, porque desde
una oplica economicista cualquicr informacion puede
ser (til para generar riqueza. Los bienes del patrimo-
nio que pasan de una generacién a otra pueden deiar
un rastro de conocimiento v esto pucde tener conse-
cuencias. Como objetos sociales del pasado que in-
corporan conocimientos y practicas, 1os objetos histd-
ricos pucden acarrear consecuencias cn el sentido de
que talcs conocimicntos v practicas pucdan incorpo-
rarse implicitamente en los nuevos productos socia-
les, sobre todo si media una utilizacién creativa de la
informacién gencrada. De este procese acumulativo,
que podra repetirse, saldra una ganancia, como suce-
de en cualquicr proceso de inversién de valor (valor
de conocimiento, valor de esfuerzo...) en cualquier
rama del conocimiento.

Un cjemplo de este enfoque es considerar
que hay una relacion logica entre los logros materia-
les del Renacimicnto italiano y el valor que hov tiene
¢! discfio italiano. Visto en perspecliva podra especu-
larse sobre cl valor que podria alcanzar la renta ge-
nerada histdricamente por un active como esc que ha
permanccido en manos de los italianos tantos afios. J.
K. Galbraith abunda es ¢sa idea cuando en una obra
reciente comenta los logros del milagro econdmico
ialiano de las dltimas décadas. Escribe:

Finahnente, v éste es el punto mds impor-
tante, esta la tradicion artistica italiana. Inspi-
randose en esa herencia, los productos de con-
sumio italianos poseen una notable veniaja en
cuanto a sy disefio. ¥ ello ilustra una dindmica
universal a la que no se ha prestado la suficiente
atencion: una vez se ha logrado que los objetos
de conswmo fengan una duracion razonable v
Juncionen bien, hav que hacer que fengan un
buen aspecto, deben entrar por los ojos v seguir
fas modas, Tras el ingeniero aparece el arfista.
Este es el auténtico origen de los logros italia-
nos. Mds que ninguna otra etnia, los italianos se
han dado cuenta de que el arte no es simplenen-
te algo de lo que puede gozarse, sino que, indus-
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trialmente hablando, puede ser enormemente

Juncional (Galbraith 1994: 186-187).
2.1.2.  Acerca del valor en la investigacion sebre
el patrimonio
Hay dos prejuicios enraizados en la sociedad
sobre ¢l valor de la investigacion en ¢l 4mbito de las
humanidades: uno, que no es una actividad directa-
mente il a la sociedad; v dos, quc no producc ape-
nas ganancias materiales. Frente a ellos hay que se-
fialar que, ctimoldgicamente, investigar significa
afiadir valor. Los procesos que siguc la intcligencia
inquisitiva ticnen siempre como objetivo afiadir valor
a algo, aunque por ¢l camino no s¢ recojan ficilmen-
te “utilidades”, en el sentido de ganancias practicas
ni rendimientos a corto plazo. Sélo la acumulacién
subsiguientc al proceso inquisitivo (datos, esfuerzos,
conocimientos...) conlleva al final la posibilidad de
dar saltos cualitativos hacia adclante. La investiga-
cidn (corética en si misma hay quc presumir que €s
rentable socialmente, aungue no se detenga a recoger
utilidades (Pérez-Ramos 1990: 15} ya quc estd en la
base, en la causa podremos decir, de cualquier pro-
ducto fruto del trabajo del ser humano, sea ese pro-
ducto un simple jarron de cerimica o un gran libro.
Cualquier obra de la cultura. como lo son cl jarrén o
cl libro que nos llegan de la historia, cs el resultado
de un proceso de acumulacién de csfucrzo y de cono-
cimiento v el sélo reconocimiento de este hecho es en
si mismo positivo, en el sentido de gue contribuye a
que socialmente sc acumule mds conocimiento.

Pero la investigacion sobre los objetos del
pasado puede ser objetivamentc positiva, también en
tanto que la acumulacion de conocimicnto que de la
misma sale es potencialmentc gencradora de valor
afiadido en cl contexto de la vida ccondmica presente
y futura, que es lo mismo que decir. generadora de
valor dc riqueza para hoy y mafiana. Vcamos como
se produce csta acumulacion de valor, Deciamos que
el valor de uso inmaterial de un bien cultural viene
dado por la investigacion que incorpora. Es correcto
suponcr que el resultado del proceso de produccion
de conocimientos —un estudio, una exposicidn, una
sala de un musco— sobre el patrimonio histdrico tie-
ne como destinatarios naturales una demanda forma-
da por estudiantes v profesores, aunque también son
parte de esta demanda instituciones publicas y priva-
das, profesionales y empresas, v cl poblico en gene-
ral. Este activo a disposicion del piiblico se transfor-
mara en renta cuando determinados conocimicntos
adquiridos sean incorporados a otros productos, ge-
neralmenie nuevos productos intermedios (nuevos li-
bros, manuales, disefios, proccsos audiovisuales,..) ¥
acaben en la calle.

2.2, El valor formal de los bienes del
patrimonio histérico

Hemos viste que la materialidad v el hecho
de que pucdan acumularse hace de los objetos cosas
de valor. Pero se pucden acumular cosas mds o me-
nos valiosas. En los “tesoros” dc los santuarios gric-
gos se guardaban objctos especialmente apreciados:
ex-votos labrados en piedras duras, objetos de oro o
marfil... Hay un elemento afadido en cicrtos objetos
que los hace mds apreciados: la materia con la que
estan hechos. la cual llama a los sentidos v los hace
objetos de desco. Oro, piedras preciosas. perlas, mar-
fil, todos eslos materiales despicrtan cl deseo por las
cualidades intrinsecas que mugestran: brillo, dureza,
belleza. Pero ademds eslos malcriales son escasos y
dificiles dc obtener, lo que afiade valor al hecho de su
poscsion,

Singularidad y exotismo constituyen ofras
dos cualidades que despiertan ¢l desco. En el Renaci-
miento las “cimaras de maravillas™ eran el reducto
sacralizado donde se exponian los naturalia. rarezas
de la naturaleza, v los artificialia, obras del ingenio
humano. Constituian claros cxponentes del deseo por
el preciosismo de la obra de artificio que mostraban o
porque tenian el atractivo del objeto exdtico y raro.
La combinacién de ambas cualidades proporcionaban
a su propietario un aura de poder v prestigio extraor-
dinarios. La antigiedad y la unicidad afiaden nuevos
alicicntes a cualquier obra humana, v también de la
naturalcza, quc incrementan su valor. La posesion de
la picza mas antigua o de la pieza unica son cuestio-
nes que nunca pasan desapercibidas.

La obra de arte, protagonisia de las galerias
de pinturas ¥ de los jardines de esculturas en el Rena-
cimicnto y ¢l Barroco, poseia un valor cspecial. A la
belleza la obra de arte une el caricter excepcional del
acto de creacién humana. Esta trasciende la pura
funcionalidad para convertirse ¢n algo Gnico e insus-
titwible. Pero al margen de esla capacidad que tiene
de metamorfoscar la realidad v de¢ trascender, aqui
intercsa considerar un factor adicional de valor que
la obra de arte pone de manifiesio: ¢! artificio huma-
no. Cuanto mas artificio, mas alto ha parccido anite
los ojos de los hombres el valor de una obra de arte,

Asi, pues, empieza a quedar delimitado el
marco conceplual que rodea el valor formal de los
objetos. Pero, ,qué proceso se sigue para poner de
manifiesto el valor formal de los objetos? En princi-
pio el contexto de atribucion de valor mds reconocido
cs el académico, con ¢l museo como e¢xtension, aun-
quc también sc actia desde la sociedad indiscrimina-
damente, a partir de determinados catalizadores que
cmergen naturalmente del tejido de las relaciones so-
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ciales, como los liderazgos, 1a opinién publica o los
poderes politicos y econdomicos.

2.2.1.  El proceso de atribucion de valor

La naturaleza humana ¢s sensible a las for-
mas, texturas, colores, olores, en definitiva, a las cua-
lidades fisicas diferenciadas de los objetos. El proce-
50 que debe seguir cualquier evaluacién formal pasa
principalmente por atender a todo aquello que objeti-
vamente inquieta la percepcion sensorial del observa-
dor. El punto de partida es constatar que todos los
objetos son fragmentos de materia gue ocupan espa-
cio ¥ que pesan. En segundo lugar se observa como
la materia sélo es perceptible realmente al ¢jo huma-
no a través de las formas. Color, dureza, textura y
composicion (en el sentido de diferenciar las partes
del todo) constituyen otras propiedades o condiciones
que son captadas por la vista vy el tacto. En resumen,
el estudio formal de los objetos pasa en sus primeras
fases por describir sus caractleristicas fisicas y atender
a la forma. El examen formal permite inmediatamen-
te acceder a informacién de caracter tecnologico. Pe-
ro a este nivel a menudo el estudioso arqueélogo o
historiador se ve obligado a buscar la colaboracion de
cspecialistas de otras disciplinas como la fisica, Ia
quimica o la biologia.

La evaluacidn estrictamente formal tiene co-
mo objeto la consideracidon de la forma. La forma sé-
lo es aparente por contrasie con el vacio y provoca
que sc establezcan asociaciones entre los objetos, al
tiempo que despierta sensaciones en el examinador.
En tanto que objetos fruto del artificio humano, los
objetos del pasado tienen partes v componentes © in-
ducen a establecer discriminaciones que parcelan el
todo en partes diferenciadas, o incluyen formas dis-
tintas que incorporan niveles de (rabajo diferentes. El
valor formal de los objetos a menudo se incrementa
en relacion al artificio que un objeto incorpora, y so-
bre todo en relacién a su calidad. Por caiidad debe-
mos entender pericia en ¢l trabajo, talento, o geniali-
dad, cualidades humanas que atribuimos al artifice,
pero también perfeccién, un término dificil de expli-
car toda vez que expresa un ideal que escapa a todo
intento de formalizacion y que para salir al paso lla-
mamos ideal platénico.

El historiador del arte ha sido tradicional-
mente ¢l tipo de profesional que se ha ocupado del
valor formal de los objetos histéricos. Al pretender
capturar aquello que es especificamente puro artifi-
cio, en el sentido que damos a esta palabra, de obra
del trabajo humano que tiende a plasmar la perfec-
cion formal, ¢l historiador del arte separa los objelos
itiles de los objetos bellos. Un objeto tiene valor esté-
tico cn la medida cn que su contemplacién produce

emociones y placeres, independientemente de cual-
quier otro beneficio aiiadido que también pueda pro-
porcionar. Asi cualquier instrumento puede ser una
obra de arte pero no todas las obras de arte son ins-
trumentos.

Las preferencias estéticas de los individuos
estan condicionadas por muchos factores. La investi-
gacion cientifico-meédica ha establecido que hay ele-
mentos bioldgicos que actian en la conformaciéon de
lo que nos gusta v lo que no nos gusta a las personas.
Asi pues debemos suponer que el aprecio estético de
cada individuo esta condicionado por las preferencias
individuales, cuestion ésta muy compleja, pero que
de alguna forma condiciona siempre las relaciones
persona-objeto. Con todo, las inclinaciones persona-
les estin a su vez siempre enmarcadas de algin mo-
do por las preferencias que emanan del contexto so-
cial y cultural dentro del cual el individuo evolucio-
na. En este conlexto social v cultural el historiador y
el critico del arte contribuyen a fijar criterios comu-
nes de valor eslético que se contrastan con las ideas
de belleza y estilo tradicionales que permanecen an-
cladas en la historia, e influyen y son influidas por la
moda y ¢l mercado. Por todo ello ¢l cambio de gusto
estético es una funcion del tiempo.

Finalmente cabe afiadir algunas ideas sobre
las interacciones que existen entre Ia forma y la fun-
cion. Se trata de dos caras de una misma moneda, la
rcalidad objetiva del objeto. Al respecto Hanna
Arendt ha escrito:

Todo lo que existe ha de tener apariencia,
de ahi que no hava ninguna cosa que no tras-
cienda de algin modo su uso funcional, y su tras-
cendencia, su belleza o fealdad se identifica con
su aparicion publica (Arendtl 1974: 230).

El disefio pretende poner de manifiesto am-
bos aspectos de la realidad del objeto al tratar de
combinar la estricta funcionalidad con ¢l efecto esté-
tico. Las culturas tradicionales no distinguian entre
lo que es estético y lo que es funcional (Mosterin
1993: 124) y verdaderamente algunas de las mas al-
tas realizaciones del disefio, a 1o largo de Ia historia,
se encuentran en cosas tan sencillas y completas co-
mo algunos vasos de cerdmica neoliticos o determi-
nadas puntas de silex del hombre cazador. En con-
creto, el hallazgo de la simetria en el caso del bifaz
representa el primer ejemplo de disefio humano que
combina a la perfeccion lo util con lo estético. Hoy
en dia lo que se conoce cominmente por disefio es
producto de un determinado contexto histdrico: la in-
dustrializacion. El discfio industrial naci¢ como una
necesidad para hacer plausible €l arte en la industnia.

Entre los bienes patrimoniales las interac-
ciones forma-funcién tienen una gran importancia y
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a menudo deierminan ¢l destino futuro de un objelto,
La mayor parte de los bienes del patrimonio historico
fueron creados para ser utilizados; sin embargo hay
muscos que no parecen enienderlo asi. La autonomia
de quc goza cl valor formal de un objeto hace que a
veees sea percibido de forma independicnte v en oca-
siones en franca contradiccion en relacion al contex-
(o historico. Son un lugar comun las criticas a la mu-
scologia que expone objetos del pasado para destacar
unicamenic su dimension cstética. de acuerdo con
una tradicion quc descansa sobre la interpretacidn
puramente formal de la cultura material. Asi, objetlos
de uso cotidiano creados por la revolucion industrial
son cxpuesios ¢n los muscos mas diversos: artes de-
corativas, disciio, ciencia v técnica, textil, museos lo-
cales de historia, etc... En su trinsito hacia el musco,
a menado ¢stos objetos pierden parte de su significa-
do cuando al llegar a su destino s6lo son coniempla-
dos en funcion de la cstricta obediencia disciplinar
del musco; el discfio, la utilidad, ¢l nivel técnico o la
calidad de la decoracion, por gjemplo,

Con todo hay que dejar claro que ¢l poder
del estimulo cstético es muy fuerte, tal como nos
mucstra la historia del conservacionismo. Por lo tan-
1o no hay que cacr tampoco hacia ¢l otro lado de la
balanza v desatender ¢l poder de la belleza, para real-
zar unicamenie las otras dimensiones de todo objelo
histérico. Habria que caer en la cuenta de que cl po-
der del cstimulo estético ¢s tan importanic para des-
pertar Ja curiosidad y crear interés como ¢l poder de
simbolizacién,

2.3, El valor comunicativo de los hienes del
patrimonio historice

En ¢l mundo moderno ¢l museo ha sido con-
sagrado como ¢l lugar idonco para conservar deter-
minados objctos a los que la sociedad adscribe un va-
lor especial: los objelos del patrimonio cultural. En
nuestra sociedad existe ¢l convencimienio de que esle
lipo de objclos mereeen conservarse porque valen al-
guna cosa mas que la pura impresion que producen
al cncararlos; cs decir que alcsoran otros méritos v
propicdades que [os hacen merecedores de respeto v
que esconden un sentido oculto o no, directamentc
cvidente guc tienta al descubrimiento; v también,
mas concrelamente, porque contiencn informacidn.

De algunas dc cstas cosas ya sc ha hablado,
pero falta considerar el objeto histérico como vehicu-
lo de comunicacion. Las socicdades humanas aparte
del lenguaje verbal o ¢l lenguaje corporal utilizan pa-
ra comunicarse un lenguaje social formado por sig-
nos v simbolos que sc vehicula a través de los obje-
tos. Por cjemplo. ¢l antomovil ¢s hoy un soporte evi-

dente de ¢se lenguaje social. El universo material con
el que nos rodeamos sinve a los fines de la comunica-
cidn de una manera muy ¢fectiva, hoy como ayer.

Qué nos comunican los objetos del pasado?
O dicho de otra forma, ;qué significan los objetos del
pasado? El significado de un objeto ha de ser aquello
que el objcto transmiie ¥ da a entender. Pero se trata
de un lenguaje no verbal, mas o menos explicito, mas
o mcnos velado, segin sca ¢l receptor. El emisor de
cste mensaje va no exisle, sélo queda cl vehiculo que
¢s el objeto v ¢l receplor que somos nosolros. la so-
ciedad actuai. Si un objeto significa es que ¢s signo
de alguna cosa. Un signo, segiin la semiologia, cs al-
20 que cstd en el lugar de otra ¢osa. Los objelos del
pasado, como lanios otros objclos, son §ignos porque
significan cosas diferentes de ellos mismos. Pero sig-
nos /de qué cosas?

Escojamos como hace S. Pearce (1992: 24-
29) un objcto de musco para ver ¢cdmo funciona cl
proceso de comunicacioén, Dado que no tenemos aho-
ra ningan objeto de museo a mane, en favor de una
¢xplicacion didictica inventarcmos un objeto de mu-
seo que pudo haber existido: 1a mesa sobre la que s¢
firmo la Paz de los Pirincos entre los representanics
de Felipe IV de Espaiia y los de Luis XI'V de Francia
el 7 de novicmbre de 1639, Esta mesa que aparcce
ante nuestros ojos en medio de Ia sala de un musco es
signo de un acto histérico qug ocurrio, porque susti-
tuve aquelta realidad gue fue, ¢l acto de la firma de la
paz. de la cual fue paric constitutiva.

Asi pues cl objeto historico. en tanto que
signo. ocupa el lugar de una abstraccidon que llama-
mos pasado. El objeto es, dicho de otro modo, histo-
ria materializada que se hacc presente ahora mismo.
Pcro veamos como el objeto historico se puede con-
vertir también en simbolo. Es un hecho que, con el
paso del ticmpo, los objetos historicos ticnden a ser
asociados a nuevos significados respecio a los cuales
va no podemos decir que existe una relacion constitu-
tiva. Gradualmente, alrededor de los objetos histori-
cos va formAndose un abanico de significados respec-
Lo dc los cuales habra que admitir que manticnen una
relacion va no esencial, sino mas bien convencional,
cn algunos casos derivada dc una cierta relacién de
tipo analdgico. pero que en otros serd de cardcter to-
talmente arbitrario. Esta es la condicion del simbolo;
porque simbolo es scgin la scmiologia aguella enti-
dad scnsible gue s¢c toma como representacion de un
objcto, de una idea o de unos hechos, por medio de
una asociacion de caricter arbitrario o convencional.
Nuestra mesa también con ¢l liempo s¢ transforma
¢n simbolo, quiza dc una renuncia, o quiza del inicio
de la decadencia politica v militar de un pais. en cste
caso de Espafia.
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Es importante constatar como aquel objeto,
que mantiene su caracter de signo a través del tiem-
po, porque ¢s parte constitutiva de unos hechos que
han pasado, va a seguir actuando en el imaginario
social conforme pasa el tiempo, para suscitar a su al-
rededor nuevos significados, nuevas visiones, nuevas
intcrpretaciones. Ya no serd solo la mesa de la paz,
sino la mesa que evoca los diplomaticos didlogos de
unos empolvados personajes, o la mesa de la humi-
llacién o la mesa de la renuncia...

Los objetos del pasado son !a inica cosa ab-
solutamente cierta que tenemos del ticmpo que ya pa-
$6, Mas alia de las palabras o los recuerdos, de forma
diferente a como los documentos cuentan el pasado,
cstos objetos representan la \inica oportunidad de la
que nos podemos valer para mantener viva una rela-
cién tangible con el pasado. Ellos son verdaderos
fragmenios de pasado 0 si se quiere, extensiones del
pasado que se hacen fisicamente presenics en el hoy,
porque como dice W. D. Lipe (1984: 4), en su mate-
rialidad cstos objetos participan al mismo tiempo del
pasado y del presente. Por lo tanto no hay nada que
los pucda sustituir.

Como simbolos los objetos del pasado ad-
quieren una carga comunicativa enorme. La riqueza
dec las interpretaciones y reinterpretacioncs simboli-
cas hace de ellos un vehiculo insustituible para re-
crear ¢l presente. El paso del tiempo hace variar co-
mo se ha dicho la gama de interpretaciones simbdli-
cas, porque el caudal de conocimientos acumulado en
relacion al objeto, fruto de la investigacion, procura
nucvas visiones que influven en las interpretaciones
simbolicas. Asi, un objeto simboliza cosas diferenies
en difercntes momentos historicos v entre grupos hu-
manos diferentes. El hecho s que 1a carga simbolica
adquicre connotaciones distintas en cada momenlo
histdrico. produciéndose al fin y al cabo una secuen-
cia en el tiempo de figuras interpretativas distintas.

El simbolo tiene no obstante un punto débil:
el mismo paso del tiempo. Para que el simbolo mani-
fieste todo su poder comunicative no puede haber
mucha scparacion temporal, ni geogrifica claro esta,
entre el significante v el significado, entre la imagen
v ¢l concepto, entre el simbolo v lo simbolizado.
Cuando alguien observa un bicn patrimonial. la vi-
sion del pasado que saca del mismo depende de los
conocimientos y de la experiencia que tenga. Los ob-
jetos del pasado hacen cevocar ciertamente imagenes
del pasado, como signos que son, pero ¢l nivel v la
calidad de la experiencia de comunicacién que pueda
darse depende del bagage cultural que el individuo
aporie. Hoy dia ¢l pasado es algo que queda muy le-
jos dc la experiencia diaria y personal de la gente. El
poder de simbolizacion de los testimonios del pasado

se desdibuja v sc aleja la capacidad de comprender
para la mayoria de los hombres de nuestro tiempo,
que no gustan de complicidades de este tipo en su ob-
sesion por ¢l cambio v el progreso. Por cllo el poder
de seduccion del patrimonio historico puede ¢star ¢n
entredicho. Por otro lado, dada la fragilidad del sim-
bolo, se agudiza el problema de que el patrimonio
histdrico pueda ser objeto de faciles manipulaciones
con fines ideologicos.

3. EL CONTEXTO ECONOMICO

El d4mbito de la economia es la produccion y
distribucién de la riqueza, como se sabe. (Pero qué
relacidon existe cntre bicnes patrimoniales y econo-
mia? ;Es que aquellos bienes producen riqueza?
(Existe una dimensiéon economica de los bienes del
patrimonio historico?

Hay diversas maneras de valorar cconomica-
mente los bienes del patrimonio, como el resto de
bienes producidos, no obstante hoy dia todo tiende a
valorarse en relacion al medio de cambio por exce-
lencia, el dinero. En esic caso el valor de cambio de
un objeto s¢ concreta en la cantidad de dinero que al-
guien esta dispuesto a pagar para disfrutar del mis-
mo. El ejemplo mds claro seria el del coleccionista
que va a comprar una determinada obra de arte a una
subasta. Hav necesidades que se fabrican, tal como
vemos cn el entorno social consumista, s¢ compran y
se venden. Es concebible, como va apuntabamos an-
teriormente, una moda de consumo de patrimonio.
En estos casos ¢l patrimonio presenta un valor de
cambio regulado por el mercado, que se traduce en
dinero contante v sonante. También lo presenta en
relacion a la obligacion que existe de asegurar los ob-
jetos del patrimonio que se exhiben en museos v ex-
posiciones. Por todo cllo, en términos generales se
puede afirmar que fundamentalmente por sus valores
estéticos, simboélicos o utilitarios una parte de los bie-
nes del patrimonio histdrico son susceptibles de valo-
racion econdmica por el mercado. Decimos una parie
porque no todos los bienes del patrimonio salen al
mercado. Hay bicnes patrimoniales que han sido
apartados del mercado v no pueden valorarse por ¢l
mercado: la Alhambra podra visitarse pero no puede
comprarse. El Partendn puede verlo cualquicra que
visite Atlenas pero nadic puede !levirsclo. Pero ain si
se pudiera, la suma de intangibles que atesora haria
casi imposible una valoracion por parte del mercado;
por lo tanto solo podra valorarse desde consideracio-
nes externas a las fuerzas del mercado.

;Como, cntonces, cl andlisis ccondmico
aborda los bienes del patrimonio? Habra que verlo.
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3.1. Andlisis econémico y bienes culturales

Diversas corrientes del pensamicnlo econo-
mico se han planteado 1a cuestion de como abordar el
estudio economico de los bienes culturales. Pigou, un
destacado representante de la escuela neoclasica, du-
rante los afios 1930, sc planicd estas mismas cuestio-
nes. que parecian dejadas de lado —el arte, se decia,
es una ocupacion improductiva— v ¢oncluyd que, va
que los biengs culturales tenian un valor per se, inde-
pendiente de su valor en el mercado, no podian ser
tenidos cn cuenta por los economistas. Keynes, por
su parte, criticd duramente la mercantilizacion de la
cultura. En cualquier case la idea recurrente era que
la cultura sélo se debia a la cultura. Visto de otra ma-
nera, s¢ venia a decir que si ¢l sistema capitalista a
través de las formas politicas de la democracia y me-
diante el consenso social, cran incapaces de garanti-
zar los valores de la culiura, v hacer de los mismos
participar a la mayoria, entonces habria que hablar
de fracaso del sistema y apelar a los usos del Despo-
tismo {lustrado.

Tras la II Guerra Mundial la pregunta pro-
pucsta vuelve a plantearse. La construccion del esta-
do del bienestar lo exige. Los términos del debate que
levanta la cuestion viencn entonces determinados por
las demandas sociales de adjudicacién de recursos
publicos cntre los distintos vsos alternativos. La cul-
tura es un sector, se dice, que contribuye al bienestar
social general pero que precisa de subsidios para so-
brevivir. Para no malgastar hay que establecer priori-
dades en la adjudicacion de recursos a la cultura. Du-
rante los afios 1950 a 1980 ¢l Estado interviene acti-
vamente cn el fomento de 1a cultura al margen de las
opciones ideoldgicas que orienian su accién, como no
lo habia hecho hasta entonces. Pero a partir de fina-
les de los afios 70, al reflujo dc la crisis econdmica,
empieza a hablarse de crisis del modelo de interven-
cion. El modelo proteccionisia-paternalista que fun-
ciona en paiscs como Espaiia, Italia v Francia, he-
rencia del Estado llustrado, ¢s criticado por ineficaz
v malgastador. Frente a este modelo sc ofrece como
recambio un modelo liberalista. que propugna la in-
sercion de la cultura en el mercado. Los paises anglo-
sajones va se han decantado por esta opcién como
tabla de salvacién para la cultura, ante el retraimien-
10 de 1a Administracion Puablica.

Pero como el mercado no resuelve por si so-
lo todas las demandas sociales de cultura; el discarso
de los economistas busca justificaciones a la inter-
vencion del Estado desde la 1dgica de la eficiencia en
la asignacion de recursos. En esta tesilura a las in-
dustrias culturales se les supone una cierta capacidad

de estimular ¢l gasto per consumidor y sobre todo se
les adjudica un papel en el progreso de la industria
turistica. En csic contexto, la linca de pensamicnto
que mas convence ¢s la que parie de la 16gica del mé-
rito intrinscco del scctor cultural. Asi, los produclos
de la cultura, como los biencs del pairimonio, ten-
drian un valor per se muy alto en la escala de valores
sociales, independientemente de las preferencias
puniuales de los individuos en cada momento. Mus-
grave (1981) introduce el conceplo de los merit wants
como aquel tipo de necesidadcs dc las personas —se-
ria ¢l caso de la formacion, por ¢jcmplo, v de la cul-
tura— que merecen especial consideracién porque
pertenecen a un nivel difcrente v superior ¢n relacion
a otras necesidades. Los smerit wonts comportan unos
merit goods que se caracterizan porque sicmpre, y
por encima de las leyes del mercado. han de ser ofer-
tados publicamenic.

Los bicncs de mérite pucden ser de origen
publico o privado. Segun ¢l punto de visla gue repre-
scnla Musgrave, un musco, sea publico o privado,
presenta la caracteristica de bien puiblico en tanto que
el disfrute dc las colecciones que guarda no implica
rivalidad de un usuario respecto a los otros, ni exclu-
sividad en favor de nadie. Existen hoy dia diversos
modelos de pensamicnio que abordan las relaciones
bicnes patrimoniales-cconomia. En sintesis respon-
den a los siguientes casos:

1. La version que nicga cl papel de la ccono-
mia en los asuntos culturales. Responde al viejo mo-
delo proteccionista-paternalista que predomina en los
paiscs de gestidn publica del patrimonto cultural, por
el cual el Estado delega la gestion de los bicnes del
patrimonio a técnicos v a burdcratas que no reciben
generalmente suficiente dotacion ccondémica para ir
mas lgjos que ¢l mero trabajo rutinario de conscrva-
cion. Aqui los bicnes de la cultura son puro valor en
abstracto v representan siempre un peso muerio, un
imponderable al que no sc puede renunciar v que hay
que aguantar.

2. La version que considera a los bienes cul-
turales como una categoria ccondmica mas, sujela a
algin tipo de intervencion del Eslado. Los bicnes del
patrimonio ticnden a conicmplarse como parte de los
bienes que fomentan ¢l bienestar social en una socie-
dad democratica. E! orden de prioridades de la ac-
cioén politica que los valora (cn mayor 0 menor gra-
do) sale de la dinamica social creada por las fucrzas
politicas v los medios dc comunicacion social; ¢s ¢n
definitiva un resultado del conscnso social. La suerte
de los bienes culiurales fluctda cn ¢l tiempo a merced
de las corrienics de pensamicnio dominantes y hasta
cierto punio de las modas, siempre méds efimeras.
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3.2 Bicnes publicos y mercado

Segin el pensamienio actual dominante los
bienes culturales son bienes publicos, aunque su ges-
tion pueda realizarse de forma privada. Los bicnes
plblicos se caraclerizan por tener un consumo no ri-
val. La sociedad acostumbra a considerar a los bienes
publicos como caidos del cielo: se dan por garantiza-
dos; es mas, los economistas dicen que anie un bien
publico la gente tiende a comportarse como si “al-
guien” pagara por ¢él. Esto es asi porque cl piblico no
muestra disposicion a pagar por un bien piiblico,

;Qué puede estar dispuesta a pagar una per-
sona para cnirar a ver la Alhambra? No se sabe, ya
que se paga lo que se pide en la garita de entrada, si
es que tal garita existe. Generalmente para cntrar a
visitar los monumentos no se pide lo que realmente
vale su conservaciéon. Por ello la conservacién y la
pucsta en valor de los bienes culturales exige habi-

tualmente 1a asignacion de fondos externos. El hecho
de que no se exija a los usuarios o consumidores de
tales bienes, ¢s decir al mercado, que iguale el coste
que se denva de su gestion, no es visto por la socie-
dad como un problema grave va que en tanio que bie-
nes publicos se asume que conlleven desajustes de
mercado. La provision dc fondos para los bienes pu-
blicos se ha dc ajustar forzosamente mediante meca-
nismos de asignacion de fondos de origen publico. La
decisién ultima que regula el proceso de asignacion
de fondos se produce por lo tanto como resultado de
un mecanismo politico que responde a alguna forma
de consenso o por medio de la plasmacion de fuerzas
politico-sociales hegeménicas que resuelven en un
sentido mas o menos restrictivo ¢l problema, ¢n fun-
cién de situaciones coyunturales. En definitiva, es la
sociedad, por medio de sus portavoces sociales, quien
asume la responsabilidad de valorar en mayor o me-
nor grado este recurso publico.

BIBLIOGRAFIA

Arexot, H, (1974); La Condicion Humana. Barcelo-
na, Scix Barral.

CLeerg, H. (ed.) (1984); Approaches to the archaeo-
logical heritage. Cambridge, NY. Cambridge
University Press.

Creere, H. (ed.) (1989); Archaeological Heritage
Management in the Modern World. London, Un-
win Hyman,

CrowtrER, D. (1989); Archaeology, matcrial culture
and museums, Museum Studies in Material Cul-
ture (S. Pearce, ed.), Leicester: 35-46.

Frey. B.; PoMMvEREHNE, W. (1989): Aduses and Aar-
kets. Explorations in the Economics of the Arts.
Oxford, Basil Blackwell.

GaLeraith, J. K. (1994): Un viaje por la economia de
nuestro tiempo. Barcelona, Ariel.

GriLro, P. I (1975): Form, Function and Design.
New York, Dover Publications.

Hoooer, [, (1988): Interpretacion en Arqueologia.
Corrientes Actuales. Barcelona, Critica.

Hobpzgr, 1, (ed.) (1989): The Meaning of Things. Lon-
don, Unwin Hyman.

Kavanach, G. (1989): Objects as evidence, or not?

Auseumnt Studies in Material Culture (8. Pearce,
ed.). Leicester: 125-137.

Kevnes, J. M. (1982): Art and the State. The Collec-
ting Writings of J M. Kevnes, XXVIII. London,
McMillan,

Leon, P, Caust, M. (1990): La politica economica dei
beni culturali, Notediricerca Cles, 3; 3-8,

Lz, W. D. (1984); Valuc and meaning in cultural
resources. Adpproaches to the archaeological he-
ritage (H. Cleere, ed.), Cambridge: 1-11.

Luear, S.; Kivgery, W. D. (eds.) (1993); History from
Things. Essays on Material Culture. Washington
& London, Smithsonian Institution Press.

Marcos, M. A, R.; MarTingz, A, C. (1994): Desarro-
llo cientifico, una apuesta en momentos de crisis.
El Pais, 16 de Febrero de 1994, Suplemento Fu-
turo: 10.

MesTeriv, 1. (1993): Filosofia de la cultura. Madrid,
Alianza Editorial.

Muscrave, R. A.; Muscrave, P. B. (1981): Hacienda
Publica Teorica v Aplicada. Madrid, Institulo de
Estudios Fiscales.

Pearce, S. M. (ed.) (1989); Museun Studies in Mate-



224 JOSEP BALLART, JOSEP M.* FULLOLA Y M.* DELS ANGELS PETIT

rial Cufture. Leicester University Press. the Stuchv of American Life. New York and Lon-
Prarce, S. M. (1992): Museums, Objects and Collec- don. Norton & Company.

tions. Leicester University Press. VaLenTtivo, P. (1988): Per unanalisi detla redittivita’
Pirez Ramos, A, (1990). Atalanta cn la Escucla, Ef dei prodottt del settore culturale: lo stato dell’ar-

Fais, 25 de Junio de 1990: 15. te. L 'Ippogrifo, 1: 1-22.

Qumvey, . M. G. (ed.) (1978): Material Culture and





