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ES Resumen: Durante su breve participacion en la Copa Mundial 2022, la seleccion espafiola comenzoé con
una holgada victoria y finalizé con una derrota inesperada, resultados que no cumplian las expectativas de
muchos seguidores chinos; como consecuencia, las redes sociales se inundaron de fuertes emociones y
discusiones acaloradas sobre el futbol espariol. En el presente articulo se ofrece un estudio de las estrategias
intensificadoras a partir de 600 comentarios aparecidos en la red china Emperador del Futbol sobre los
dos partidos a los que aludimos: Espana vs. Costa Rica (7-0) y Espafna vs. Marruecos (0-3). Por medio de
andlisis del discurso y de contenido, y con la ayuda de la herramienta ATLAS.ti, se observan estrategias
novedosas para expresar emociones y sentimientos opuestos en respuesta a los resultados deportivos, asi
como los temas mas enfatizados en los dos contextos, triunfo o fracaso. Este trabajo supone una sugerente
aportacion al estudio de la intensificacion, y revela, por aiadidura, un aspecto interesante de la imagen de
Espafia percibida por los jovenes chinos.

Palabras clave: discurso deportivo; discurso digital; intensificacion; hinchas chinos.

ENG Intensification strategies in online comments

Abstract: Spain’s brief stint in the 2022 World Cup began with a dominant victory but ended with an
unexpected defeat, leaving many Chinese fans, who had high hopes for the team, feeling disappointed. This
sparked a surge of strong emotions and heated discussions about Spanish soccer on various social media
platforms. This paper analyzes the intensification strategies employed in 600 comments collected from the
Chinese social network known as Emperor of Football, all of which revolve around Spain's matches against
Costa Rica (7-0) and Morocco (0-3). Through discourse and content analysis, with the assistance of ATLAS.
ti, we identified specific forms of intensification that conveyed contrasting emotions and sentiments in
response to the sports outcomes. Additionally, we identified the most prominent themes in the two contexts
of victory and defeat. This study contributes to the existing literature on intensification and provides insights
into how young Chinese individuals perceive Spain’s image.

Keywords: sports discourse; digital discourse; intensification; Chinese fans.
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1. Introduccion

Reir, gritar o llorar, estas son las reacciones mas habituales de los hinchas del futbol durante un partido. Tal y
como afirma Gonzalez Ramallal, si algo caracteriza al deporte en general y al futbol en particular, «es la inver-
sidn emocional, la pasion» (2014: 345), que los aficionados expresan dentro y fuera de los estadios donde se
practica. Los fanaticos del futbol, con una total libertad no permisible en cualquier otro tipo de situacion so-
cial, no escatiman esfuerzos en dar rienda suelta a sus sentimientos, entregandose a una extrema alegria o
tristeza dependiendo de los logros de su equipo. Al finy al cabo, el futbol se ha convertido en una proyeccion
de sentimientos y un generador de emociones polarizadas (Lu, 2020). Esta caracteristica también se mani-
fiesta en el discurso deportivo en el cual, segun estudios anteriores (Guerrero Salazar, 2017; Wang, 2015), la
modalidad exclamativa es muy frecuente. Se caracteriza por el empleo de todo tipo de recursos linglisticos
para transmitir sentimientos y opiniones, con un marcado caracter sensacionalista y rasgos idiosincrasicos
propios. Sin embargo, debe tenerse en cuenta que la mayoria de estos estudios se han basado en mensajes
provenientes de la prensa, por lo que es escaso el conocimiento sobre las particularidades linglisticas de
los propios hinchas.

En la Copa Mundial de 2022, Espafa era una de las selecciones favoritas al inicio del torneo. El equipo,
que presentaba un recambio generacional en Qatar, venia dispuesto a igualar la hazafia de la «época dora-
da» del futbol espafiol, cuando se alz6 con el triunfo en la final de hacia tres ediciones. Tras su estreno con
Costa Rica, La Roja maravillé a los espectadores con una aplastante victoria por 7-0 que confirmaba con
creces las expectativas de los aficionados. Pero la ilusion generada resultd efimera, ya que, para sorpresa de
todos, este fue el unico partido que logré ganar. Tras empatar con Alemaniay perder ante Japon, la seleccion
de Luis Enrique acabd la primera fase y su participacion en el mundial cayendo eliminada ante Marruecos,
un equipo notablemente inferior a Espana segun el ranking FIFA 2022, sin conseguir anotar un solo gol en
la tanda de penaltis. Su aureola de favorito se derrumbé como un castillo de naipes generando decepcionyy,
como efecto irremediable, la dimision de su entrenador.

El dramatico desenlace con la sorprendente eliminacion ante Marruecos causo un gran impacto en
la mayoria de la poblacion espafiola, pero su repercusion se sintio también en otros paises donde habia
numerosos hinchas de esta seleccion. China, que no contaba con un equipo en el torneo, fue uno de los
afectados, ya fuera porque sus aficionados eran seguidores de La Roja, o de otras selecciones que ce-
lebraban la marcha de uno de sus contrincantes, o bien porque habian realizado apuestas a favor o en
contra; los sentimientos despertados en estos grupos de espectadores de dicha seleccién fueron, en
consecuencia, altamente contradictorios, plasmados en numerosos comentarios y acaloradas discusio-
nes en las redes sociales.

Una de las aplicaciones mas populares entre los hinchas chinos es el Emperador del Futbol. Esta plata-
forma digital ofrece partidos en vivo y las Ultimas noticias de las ligas de China y de otros paises. Destaca
por un alto nivel de interactividad entre los usuarios, ya que les permite unirse a diversas comunidades don-
de pueden debatir sobre este deporte. En esta plataforma, los hinchas se sienten en libertad de escribir
comentarios en los que expresar alegria, dolor, insatisfaccion y mas, sin cenirse a las normas lingliisticas
establecidas, utilizando diversas estrategias discursivas encaminadas a producir el mayor impacto comuni-
cativo posible en los receptores. Como resultado, se desarrolla en este entorno virtual una sport fan culture
(Norman, 2014), con caracteristicas linguisticas distintivas.

Para Jenkins (2012), uno de los aspectos fundamentales que motivan a los autores-fanaticos a escri-
bir es el afecto. La intensificacion, un recurso argumentativo que abunda en los comentarios redactados
por los aficionados fervientes (Peng, 2024), se vincula siempre a la afectividad y subjetividad del hablante
(Athanasiadou, 2007), ya que «no solo aumenta la prominencia del acto mismo de comunicacion [...] sino que
también da claves sobre las emociones y actitudes de los participantes y las relaciones entre ellos» (Albelda
Marco y Estellés Arguedas, 2021: 23). Es, ademas, una manera de exponer las ideas de forma mas llamativa,
cuyo uso podria llegar a un grado maximo cuando lo que se trata de transmitir excede lo esperado (Guerrero
Salazar, 2017), como es el caso de la seleccién de Espana en la Copa Mundial de 2022 para muchos de sus
seguidores.

Tal y como proponen Albelda Marco y Estellés Arguedas (2021), siendo la intensificacion un mecanismo
fundamental en la gestion interaccional, conviene profundizar en su incidencia en la comunicacion y en los
valores pragmaticos que es capaz de expresar. Por otro lado, dado que la mayoria de las investigaciones
precedentes se han centrado en idiomas alfabéticos como el inglés y el espaniol, el estudio de este fendme-
no en una lengua de escritura logografica como el chino permitird una mejor comprension de las particula-
ridades de este mecanismo (Ren, 2019). Es por lo que, en el presente trabajo, nos proponemos acercarnos
a los comentarios publicados en la plataforma china Emperador del Futbol, en particular, los concernientes
a la seleccion espanola en la Copa Mundial 2022. A través de este analisis, revelaremos como operan los
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mecanismos intensificadores en el discurso de una comunidad de interlocutores que, debido a sus caracte-
risticas, tienen la oportunidad de hacer uso constante y diversificado de esta estrategia pragmatica. Nuestra
investigacion se basa en la hipdtesis de que las diferencias contextuales, en particular, los resultados depor-
tivos, influirdn en la frecuencia y las funciones de la intensificacion, asi como en los temas destacados en el
discurso de los aficionados. A partir de esta premisa, hemos formulado dos preguntas para nuestro estudio:

— P1.¢:Qué estrategias se emplean para la intensificacion en los comentarios de los aficionados al futbol, y
como varian su frecuencia y sus funciones segun el logro de la seleccion espafiola?

— P2.¢Cuales son los temas mas realzados con respecto al futbol espanol, y como varian segun el logro de
la seleccion espafiola?

2. Identidad y emocion de los hinchas

La palabra «hincha» se origind en América del Sur y se refiere al grupo de simpatizantes de un equipo
en cualquier disciplina deportiva. Gracias a ellos es posible el mantenimiento de los clubs, tanto en el
aspecto econémico como en el motivacional. Una de las caracteristicas mas destacadas de estas comu-
nidades, sobre todo en las relativas al futbol, es la identidad colectiva (Lu, 2020). La aficién de los hinchas
hacia un mismo club los cohesiona alrededor de un grupo organizado y los distancia de otros grupos si-
milares, promoviendo una division del mundo en un «yo-nosotros» y un «él-ellos» (Castro Lozano, 2020);
es decir, quiénes forman parte del «endogrupo» y el «exogrupo» (Van Dijk, 2016). Esta identidad tiene su
fundamento en el antagonismo, y se construye mediante la participacion, la animacion, el colorido y el
folclore relacionados, en este caso, con un determinado equipo de futbol (Delgado y Gonzélez, 2012). El
partido es la ceremonia de la ilusion mediante la confrontacion y el encuentro entre nosotros y ellos, tal y
como afirma Ramirez Gallegos (2003: 110): «el publico [...] cuando entra al lugar donde se llevara a cabo el
ritual adquiere una identidad de ‘hincha’, y se une a un colectivo que esta en confrontacion con la hinchada
adversaria». Las rivalidades en el contexto del futbol a veces se traducen en insultos, amenazas y enfren-
tamientos con frecuencia violentos.

Los elementos presentes en un partido de futbol no solo adquieren sentido simbdlico para los aficiona-
dos, sino que condicionan también su afectividad, una de las tres dimensiones basicas de involucramiento
con el acto deportivo definidas por Morgan (2008). De acuerdo con esta autora, la afectividad se refiere
a las emociones o0 sensaciones causadas por el deporte, estrechamente vinculadas a la relacién entre la
expectativa y el resultado obtenido. Asi pues, tras la victoria y la derrota del equipo propio se experimentan
emociones de distinto signo, que van desde la mas positiva de pura felicidad a la mas negativa de frustracion
total, manifestadas habitualmente con palabras fuertes y otros comportamientos. El amor al equipo es lo que
sustenta la conexion emocional entre los hinchas y el futbol (Lu, 2020), convirtiendo el deporte en algo mas
que un juego, con un claro potencial de uso politico y comercial.

3. Recursos para la intensificacion

Las ultimas décadas han atestiguado un creciente numero de estudios sobre la intensificacion, un fenome-
no relacionado con la atenuacion, vistos estos como dos fendmenos lingliisticos en sentido escalar opuesto.
Mientras que la atenuacion disminuye la fuerza ilocutiva de los actos de habila, la intensificacion la potencia.
Basandonos en Wang (1985), Ma (2016) y Ren (2019), entendemos el concepto de intensificacion como una
categoria pragmatica que puede manifestarse en todos los niveles del lenguaje y en el ambito de la mo-
dalidad. A través de la intensificacion, se refuerza lo expresado y/o la intencion del hablante, lo que resulta
en un mayor compromiso con el contenido comunicado, con el propdsito de asegurar la credibilidad, el
acuerdo o la adhesion del oyente, y de esta manera, cumplir de manera mas efectiva con los objetivos de la
comunicacion en el discurso. En otras palabras, se trata de un proceso comunicativo mediante el cual los
interlocutores manipulan la expresion linglistica o su significado con el fin de lograr efectos especificos
de manera intencionada. Las palabras para denominar a este tipo de estrategias en esparol son «énfasisy,
«expresividady, «afectividad», «realce», «ponderaciony, «superlaciony», «reforzamiento», «encarecimiento,
«puesta en relievey, entre otras (Albelda Marco, 2004); asimismo, en inglés podemos encontrar algunos
términos similares, «boosters» (Hyland, 2005), «upgraders» (Barron, 2007), «kemphasizers» (Diani, 2008) e
«intensifiers» (Athanasiadou, 2007), si bien con enfoques y alcances diferentes.

En el contexto de los estudios relativos al chino, la intensificacion ha sido estudiada principalmente den-
tro del ambito de lenguaje escrito en textos formales, siendo los adverbios los mas utilizados y los que han
atraido la atencion de un buen numero de lingliistas. En chino existe una gran variedad de adverbios de
grado; Wang (1985) distingue estos modificadores en adverbios absolutos y relativos de acuerdo con su
significado. Los primeros son los que tienen un valor de superlativo y expresan la gradaciéon en sus puntos
maximo o minimo. Algunos ejemplos de estos adverbios son #Z ting ‘muy’, ¥8¥ xiangdang ‘bastante’, +43
shifen ‘completamente’, 3EE feichang ‘muy’, 1/ /W& EHji/jiweiljiqi ‘super’, X tai ‘bastante’, entre otros. Por
otro lado, los adverbios relativos se utilizan para denotar una intensidad de exceso, compartida entre dos
0 mas sujetos o entidades a través de una comparacion: /8 3/E 11 geng/gengweil/gengjia ‘mas que’, &/
B Nzuilzuiwei ‘el mas'. Estos adverbios muestran un marcado caracter aglutinante (Luy Ma, 1999), lo que sig-
nifica que tienen un lugar prefijado en la oracion. Excepto casos muy reducidos (p. ej. 518 dehen ‘muy’, #& 7
jile ‘extremadamente’), han de anteponerse al adjetivo modificado (Ross y Ma, 2006), de acuerdo con lo cual
distingue Ren (2019) entre intensificadores antepuestos (preceding intensifiers) y pospuestos (postpositional
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intensifiers). Ademas, se observa una variacion en el uso de los modificadores de grado segun el contexto
(Ma, 2016), como es el caso de iy powei ‘bastante’, iR E/HRE jidu/jigi ‘extremadamente’ y falE heqi ‘qué’,
utilizados generalmente en el lenguaje escrito, mientras que adverbios como Z& man ‘muy’, #& ting ‘muy’, &
lao ‘bastante’ y #F hao ‘tan’ (lit. ‘bien’ ) aparecen mayoritariamente en el lenguaje oral.

Al igual que en otras lenguas, en el idioma chino los recursos retéricos desempefian un papel crucial como
mecanismos intensificadores. Ejemplos de estos recursos incluyen la metéafora, la comparacion, la repeticion,
laironiay las preguntas retdricas (Niy Ding, 2014), por medio de los cuales se exponen las ideas de forma mas
clara e impresionante, destacando las figuras de los participantes de la enunciacion y/o sus intenciones de
habla. Ademas, hay que tener en cuenta que muchos géneros digitales se conciben como «textos escritos
oralizados» (Yus, 2010), con rasgos de oralidad y escritura y de formalidad e informalidad. Asi pues, ademas
de los intensificadores linguisticos utilizados en el lenguaje escrito, también se emplean recursos no verbales
o paralinglisticos propios de la comunicacion mediada por tecnologias y de estos textos escritos oralizados,
como emojis, signos de puntuacion y sustitutos léxicos (o lexical surrogates) (Vandergriff, 2013). La ortografia
es exclusiva para este recurso, y genera normas propias, como el uso de mayusculas y la repeticion de grafias
(p. €j. iGOOOOOL!) (Bach y Costa, 2020). Hay que tener en cuenta que, dado que el chino es un idioma de es-
critura logografica, algunas de estas formas de intensificacion mencionadas en la bibliografia son irrealizables.
Algunos estudios recientes (Liy Zhu, 2019; Mao et al., 2022) destacan como los internautas chinos transforman
deliberadamente el sistema ideografico con distintos elementos semidticos y escriturales, incluso creando
nuevas formas de escritura para lograr un determinado propdsito comunicativo, lo que contribuiria también al
surgimiento de mecanismos intensificadores innovadores en los que nos centraremos en este trabajo.

Asi, debe sefialarse que el uso de los intensificadores «depende del género discursivo y, por lo tanto, de
las intenciones del escritor en un contexto determinado» (Moya Mufioz y Carrié-Pastor, 2018: 377). El lengua-
je relativo al deporte, segun estudios previos basados mayoritariamente en la prensa, se revela como una
estrategia que captura la esencia de la competicion deportiva y las emociones que despierta en la audiencia.
Se convierte en un constante «juego de fantasia» que fomenta la creacion de imaginarios respaldados por
la aprobacion del publico (Castaindn Rodriguez, 2006). De hecho, los periodistas forman una comunidad
discursiva que comparte convenciones en el uso de las propiedades discursivas y la terminologia especi-
fica del futbol como disciplina. Este lenguaje se enmarca en un discurso que evoca emociones profundas
(Gémez Torrego, 2010). Por lo tanto, se caracteriza por su estilo informal, opinativo, conversacional y emotivo,
dirigido a una audiencia que comparte un conocimiento comun sobre el deporte, y busca transmitir la pasion
y la emocidn de manera mas directa y accesible en comparacion con otros tipos de periodismo (Guerrero
Salazar, 2017). La intensificacion en este tipo de discurso implica una manipulacién consciente del lenguaje
para establecer cercania con los lectores, hacer reclamo, imponer ideas, buscar el acuerdo del lector, etc., y
se relaciona con los efectos ideoldgicos que busca producir la prensa, la cual se caracteriza por mostrar una
fuerte afinidad hacia algun club deportivo (Guerrero Salazar, 2017). En este sentido, creemos que la prensa
deportiva guarda estrechas semejanzas con las manifestaciones de los hinchas en las redes sociales, cuyos
escritos buscan transmitir emociones y producir impactos comunicativos en unos receptores que compar-
ten con ellos una identidad colectiva (Moya Mufioz y Carrio-Pastor, 2018). Dado que las redes sociales repre-
sentan un contexto mas informal, los mecanismos intensificadores pueden presentar nuevas peculiaridades
que merecen ser exploradas.

4. Marco metodoldgico: contexto, corpus y procedimientos de analisis

Los datos analizados en este trabajo provienen de Emperador del Futbol (https://dongqiudi.com/), una de las
aplicaciones mas populares entre los hinchas chinos. Fue creada en 2013, y contaba con mas de 3 millones
de usuarios activos durante la Copa Mundial 2022', en su mayoria hombres de entre 24 y 35 afios? Cada
usuario selecciona en esta plataforma un equipo como su «equipo de apoyo», lo que facilita el suministro
personalizado de noticias y la creacion de multiples comunidades de aficionados al futbol (figura 1). Ademas,
es de senalar que, generalmente, la informacion de los partidos ofrecida en esta red es conocida por mu-
chos usuarios gracias a la television. En esta situacion, la seccion de comentarios de las noticias adquiere
una relevancia mayor que la propia informacioén, convirtiéndose en un espacio de afinidad (Gee, 2014) desti-
nado al intercambio de comunicacién entre los hinchas.

En la Copa Mundial 2022 Espafa jugo 4 partidos en los que logro los siguientes resultados: 7-0 contra
Costa Rica, 1-1 contra Alemania, 1-2 contra Japon y 0-3 contra Marruecos. Nuestro trabajo analiza los co-
mentarios relativos a dos de estos partidos: Espafia vs. Costa Rica [E-CR], jugado el 23/11/2022, y Espana
vs. Marruecos [E-M], disputado el 06/12/2022. La razon de esta eleccion es porque, como indicabamos an-
teriormente, representan dos resultados opuestos e inesperados para la mayor parte de los espectadores,
lo que generd una amplia gama de sentimientos y emociones polarizadas en ellos. Ademas, al tratarse del
estreno y la despedida de Espaia en el pasado torneo, fueron impresionantes para los seguidores; como
consecuencia, generaron una gran cantidad de comentarios.

Los mensajes que aparecen en la seccion de comentarios de cada noticia en Emperador del Futbol se or-
denan cronoldgicamente, de mas reciente a mas antiguo, pero la mayor parte fueron publicados muy proxi-
mos a la finalizacion del partido. Para evitar cualquier sesgo personal que se pudiera producir en la etapa
de recogida de datos, recogimos los primeros 300 comentarios sobre cada partido que aparecieron en la

1  https://www.sohu.com/a/609247748_114819 (fecha de consulta: 23/03/2023)
2 https://www.sohu.com/a/609247748_114819 (fecha de consulta: 23/03/2023)
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comunidad de seguidores de la seleccion espariola en dicha plataforma, y de esta manera recopilamos un
total de 600 mensajes que forman el corpus de andlisis para nuestro estudio (tabla 1). Esta recopilacion se
completd en marzo de 2023.

Una vez recopilado el corpus, procedimos al analisis de los datos. En primer lugar, los introdujimos en
el programa ATLAS.i (version 8), que nos permitio etiquetar los textos, realizar cruces de categorias y lle-
var a cabo un analisis estadistico descriptivo. Concretamente, a través de una revision iterativa del corpus,
el primer autor etiquetd los intensificadores de cada comentario siguiendo las categorias proporcionadas
por la bibliografia revisada en el apartado 3, particularmente la taxonomia propuesta en estudios similares
(Peng, 2024; Ren, 2019), sin dejar de considerar la posible existencia de otros mecanismos, y luego se anoto
el numero de veces que aparecia cada uno de ellos en el corpus. En el caso de comentarios que contenian
multiples elementos intensificadores combinados, los contamos por separado. El primer autor de este tra-
bajo es usuario de Emperador del Futbol, 1o que le confiere familiaridad con las expresiones usadas en este
contexto. En caso de duda, se debatié entre los dos autores hasta llegar a un acuerdo. Como resultado
de este proceso, identificamos los siguientes procedimientos intensificadores: modificadores adverbiales,
comparacion, ironia, metafora, palabras groseras, preguntas retdéricas, emojis y signos de puntuacion3.

En segundo lugar, partiendo de una atenta lectura de los comentarios realizamos un analisis tematico de
contenido con el fin de identificar los temas mas realzados concernientes al futbol espafol. Para este pro-
ceso establecimos el siguiente criterio de inclusion: si los procedimientos intensificadores que realzan un
mismo tema constituyen mas de 1% de la totalidad (673 intensificadores en los 600 comentarios, i.e. n> 6),
lo consideramos representativo y tomamos un item de analisis. En situaciones en las que un procedimiento
intensificador podria vincularse a multiples temas, analizamos la linea del discurso en que se encuentra para
identificar en cudl de ellos se pretendia enfatizar. Como resultado, emergieron cuatro sujetos: jugadores,
entrenador, estilo de juego y perspectiva de futuro.

Figura 1. Comunidad de seguidores de la seleccion espafola en Emperador del Futbol
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Tabla1. El corpus

Subcorpus | Numero de comentarios Rango de longitud en caracteres Caracteres totales

E-CR 300 3-214 8170
E-M 300 5-329 9444
Total 600 3-329 17 614

3 Es de sefialar que, a diferencias de otros estudios anteriores, en nuestro corpus, excepto algunos recursos no verbales que se
usan de forma repetitiva, apenas se ha detectado repeticion de contenido verbal. Por lo tanto, no hemos tomado la «repeticion»
como un item de analisis.
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5. Resultados y analisis

5.1. Estrategias de intensificacion

Como mencionamos anteriormente, en el corpus de 600 comentarios se han detectado un total de 673 ocu-
rrencias de estrategias de intensificacion, divididas en 299 relativas al subcorpus E-CR y 374 al de E-M. Se
agrupan en ocho categorias: modificadores adverbiales (256 apariciones, 38,04 %), comparacion (26 apari-
ciones, 3,86 %), ironia (23 apariciones, 3,42 %), metafora (47 apariciones, 6,98 %), palabras groseras (36 apa-
riciones, 5,35 %), preguntas retdricas (53 apariciones, 7,88 %), emojis (107 apariciones, 15,90 %), y sighos de
puntuacion (125 apariciones, 18,57 %). Puede encontrar un resumen de estos valores en el siguiente grafico:

Grafico 1. Resultado cuantitativo de las estrategias de intensificacion
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Los datos cuantitativos ponen en evidencia que, en el subcorpus E-M, se intensifica en total un 25 %
mas que en el de E-CR. Resulta evidente que los resultados deportivos tienen un impacto significativo en
la frecuencia de algunas estrategias intensificadoras. En concreto, los comentaristas recurren con mayor
frecuencia a los modificadores adverbiales y la comparacion al hablar de la victoria de Espafia, mientras
que las otras seis estrategias, sobre todo la ironia, las palabras groseras y las preguntas retéricas son mas
empleadas en el caso de su derrota. A continuacion, procederemos al analisis pormenorizado de cada una
de las estrategias.

5.1.1. Modificadores adverbiales: recursos Iéxicos de la intensificacion

Los modificadores adverbiales constituyen la estrategia mas presente en el corpus, un 38,04 % del total
de elementos intensificadores detectados en el corpus, de los cuales casi todos son preceding intensifiers
(Ren, 2019). Se trata de un recurso léxico que cumple, generalmente, una funcion intensificadora de la can-
tidad o de la cualidad, o la de reforzar el grado de verdad de la asercion. Dada la diversidad de este tipo de
modificadores, ofrecemos en la tabla 2 |la frecuencia de los mas empleados (n=20) para mostrar su aparicion
de forma mas detallada. El resto de los adverbios intensificadores, que consideramos poco representativos,
los agrupamos bajo la etiqueta «otros».

Tabla 2. Frecuencia de los modificadores adverbiales

Modificador E-CR E-M Total

H/EM ‘realmente’ 36 41 77 (30,1 %)
X ‘bastante’ 33 16 49 (19,1 %)
XA/BBA ‘tan’ 13 15 28 (10,9 %)
HaS/B9H4 ‘verdaderamente’ 9 14 23 (9,0 %)
1B ‘muy’ 9 1 20 (7,8 %)

Otros 30 29 59 (23,0 %)

Total 130 126 256 (100,0 %)
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De acuerdo con algunos estudios previos, 18 hen ‘muy’ suele tener una mayor frecuencia que los demas
modificadores en diferentes géneros textuales (Lim y Hong, 2012; Ma, 2016; Ren, 2019). Sin embargo, el
resultado que obtenemos en nuestro corpus y que se expone en la tabla 2 es diferente: la frecuencia de los
modificadores adverbiales B/EM zhen/zhende ‘realmente’, X tai ‘bastante’ y X A/HB A zheme/name ‘tan’
es superior a la de 1R hen ‘muy’. Segun Luy Ma (1999), X tai ‘bastante’ es un adverbio que cuenta con un valor
de gradacion superlativa que supera a 1R hen ‘muy’, y supone la ponderacion en grado maximo o minimo de
la cantidad o cualidad, en un aspecto positivo o negativo. Por lo tanto, la alta frecuencia de X tai ‘bastante’
en nuestro corpus supondria un mayor grado de intensificacion en comparacion con otros corpus en los que
predomina 1R hen ‘muy’.

Los modificadores E/ER zhen/zhende ‘realmente’ y F45L/H9H queshi/dique ‘verdaderamente’, por su par-
te, funcionan como operadores que graduan el discurso aseverativo, y suponen una intensificacion en el sentido
de que marcan la evidencia del contenido proposicional. Hemos observado que los hinchas suelen combinar
estos modificadores en sus comentarios con el propdsito de reforzar aun mas la intensidad de sus afirmaciones:

(1)  AEHTHEBFS BHA R
‘Navas tuvo un final realmente bastante miserable. Su reputacion quedo hecha trizas.” [E-CR]

2 FEMFEBNENKEET HERAMARURE—REEET
‘Espana realmente jugo bastante mal. Es la primera vez que me he quedado dormido desde el
inicio de la Copa Mundial.’ [E-M]

En estos dos ejemplos, ¥F hao ‘tan/bastante’ (lit. ‘bien’ ) y X tai ‘bastante’ indican el grado maximo que
el hablante asocia con el desprestigio del portero costarricense Keylor Navas y el pobre rendimiento de la
seleccion espariola frente a Marruecos. El modificador ERY zhende ‘realmente’ asegura, en ambos casos,
que lo afirmado no es una exageracion, sino que refleja fielmente la realidad o proviene de una reflexion cuyo
acierto se justifica en el comentario.

Asi, en (1) se aprecian sentimientos de compasion y lastima hacia Keylor Navas, ex-portero de Real
Madrid y «dios de la porteria» para muchos hinchas chinos. Para el comentarista, el nefasto partido contra
Espafa supuso una pesadilla del costarricense, en la que no solo encajo siete goles, sino que como con-
secuencia, también perdid en este partido la buena fama que se habia ganado durante su vida profesional,
por lo que su estado triste y depresivo se hizo evidente. De otra parte, la posesion ineficaz de Espafiay su
incapacidad para marcar goles en el partido contra Marruecos generaron un aburrimiento tan profundo que
incluso provoco suefo en el comentarista (2), algo que nunca le habia sucedido mientras veia un partido
del Mundial, lo que demuestra, para los aficionados, la impotencia y el pobre desempeno de la seleccion
espafola frente a su rival.

5.1.2. Signos de puntuaciony emojis: recursos semioticos de la intensificacion

Los signos de puntuacion y los emojis son estrategias cuyo empleo se situa en la segunda y tercera posi-
cion respectivamente, con un 18,57 % y un 15,90 % de frecuencia. Constituyen también los unicos recursos
semiodticos detectados en el corpus. Dado que el chino es una lengua aislante, las palabras son monofor-
maticas y carecen de procedimientos derivativos o flexivos; no se puede manifestar intensificacion en esta
lengua a través de diversos recursos ortograficos, lo cual si es habitual en espafol o en inglés. Por lo tanto,
los sinohablantes tienden a recurrir principalmente a los signos de puntuacion y los emojis como medios
paralingliisticos o no verbales para la intensificacion. Esto explicaria su alta frecuencia de uso en el corpus.

De una parte, en lo referente a los signos de puntuacion, segun nuestras observaciones, los hinchas de-
penden principalmente de la exclamacion y la interrogacion para lograr una mayor intensificacion. Pueden
repetirse para otorgarle al enunciado mayor expresividad, y en ocasiones se usan de forma irregular y crea-
tiva, como se ejemplifica a continuacion:

B) A FTHA!

‘i¢ Estais satisfechos, hermanos?!’ [E-CR]
4 HIET!

‘iEstoy! tan! satisfecho!’ [E-CR]

En (3)y(4) se genera un discurso entre dos seguidores de Espafa después de su victoria. En (3) se formula
una pregunta que se acompania con un signo de exclamacion en lugar del signo de interrogacion. Esto cons-
tituye un uso irregular de signhos de puntuacion a través del cual el comentarista no busca realmente hacer
una pregunta, sino mas bien solicitar la atencion de otros hinchas y esperar una confirmacion por parte de
ellos mediante una contestacion afirmativa. Este mecanismo no puede realizarse en el espanol escrito, pero
en chino el valor interrogativo de las preguntas depende de las particulas en lugar del signo de interrogacion,
por lo que este Ultimo puede omitirse sin afectar el mensaje. El comentarista de (4) le hace eco mediante otra
forma de uso irregular del signo de exclamacion, colocandolo detras de cada caracter, con lo que manifiesta,
reiteradamente, su estado de animo hacia el resultado del partido. Un hispanohablante podria intensificar la
misma modalidad afectiva utilizando, por ejemplo, «Estoy taaaan satisfecho» o «Estoy TAN satisfecho», for-
mas que no pueden crearse en el idioma chino. Estos ejemplos, por lo tanto, ilustran diferentes mecanismos
ortograficos de intensificacion en este idioma de escritura logografica.

4 Los ejemplos que incluimos a lo largo del articulo se presentan fielmente como aparecen en la plataforma, sin haber experimen-
tado ningun tipo de modificacién o correccion.
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Ademas, se observa en el corpus una alta frecuencia de repeticion de signos, como se ve en (5):

(6) —KREBHIXNMES RIFFESETXIARSHEHA=TIK??7[.] BREANBRIZERIKORAMALE
vl OERN!
‘Al enterarme del resultado por la manana me quedé muy sorprendido: ¢¢¢Marruecos es tan po-
deroso como para meter tres goles??? [...] jjiNi de broma puedo creer que este resultado se haya
decidido en una tanda de penaltis!!!’ [E-M]

En este comentario, el autor muestra su incredulidad ante la eliminacion de Espafia en el partido contra
Marruecos. La repeticion de los signos de interrogacion y de exclamacion supone un aumento en el tono de
voz, simulando asi un grito en la lengua oral. Es de sefalar que sin estos sighos el enunciado no perderia su
valor semantico, pero careceria de tal realce pragmatico que comunica el asombro del autor ante la elimina-
cion de Espafiay su incapacidad para anotar goles en la tanda de penaltis.

De otra parte, el uso de los emojis esta frecuentemente vinculado con la necesidad de compensar pérdi-
das informativas en la comunicacion digital, ya que poseen la funcion de reforzar la expresion de emociones
o realizar la fuerza ilocutiva de un enunciado, sirviendo, por lo tanto, como aumentativos o intensificadores
(Vela Delfa, 2020). Veamos algunos ejemplos:

6) FRIFAAEMFESTE EE ( V ) -

‘Antes del Mundial ya dije que Espana seria el campeon, jiji (vitor).” [E-CR]
(7) EBFOL—T FEEIREEXRE &0 b2

‘Puedo alegrarme un rato por ahora. Que [Espafia] envie a Alemania a casa. 22 ¢’ [E-CR]
8) ARHTEARESFZHooM

‘Navas ya no es el de antes... (cara abatida).’ [E-CR]

En (6), se muestra la alegria de un partidario de la seleccién espafiola. Este comentarista se emociona
después de la goleada de Espafia, creyendo realizado ya su prondstico de que este equipo sera el que levan-
tara la Copa. Se transmite esta emocion mediante la onomatopeya IZIZ xixi ‘jiji, risa china’ acompafada de
un emoji oriental que representa una cara sonriente con los brazos levantados, simbolizando a una persona
que celebra la victoria en la cancha y destacando el efecto expresivo del enunciado.

El comentarista de (7) también se siente contento tras la goleada de Espafia, y espera que esta seleccion
repita la misma gesta en su siguiente partido para eliminar a los alemanes de la competicion, lo que aumen-
taria aun mas su alegria. Utiliza un emoji exclusivo de Emperador del Futbol, disponible solo dentro de esta
plataforma, el de un perro con las manos juntas y los ojos lagrimosos, que se interpreta en este contexto
como «plegaria» o «suplica». Consigue intensificar la fuerza ilocutiva del contenido verbal, es decir, el de-
seo de una Espana victoriosa y una Alemania derrotada. Una funcion pragmatica similar se puede observar
también en (8), cuyo autor lamenta la incapacidad de Keylor Navas frente a la poderosa Espafia utilizando
el caracter [f jiong. Este sinograma ya ha perdido su significado literal en el entorno digital, donde se utiliza
ahora como un pictograma en situaciones de tristeza o desconcierto debido a su semejanza con una cara
abatida, de modo que deja de ser un elemento léxico para pasar a ser un marcador discursivo, en un proceso
denominado pragmaticalizacion. Con este sinograma, el comentarista pretende imitar la expresion facial de
Keylor Navas, quien ha perdido parte de su energiay viveza previas, enfatizando la impotencia y el desanimo
que experimento el portero costarricense frente a la derrota catastrofica.

5.1.3. Preguntas retoricas, metaforas, comparacion e ironia: la intensificacion estilistica

Las preguntas retodricas, metaforas, comparacion y la ironia constituyen los recursos retoricos de los que
dependen los hinchas para crear un valor intensificador estilistico.

Las preguntas retodricas representan el 7,88 % del total de intensificadores en el corpus analizado. Es
relevante notar que son tres veces mas frecuente en el subcorpus E-M que en el subcorpus E-CR. Sin em-
bargo, la diferencia en el uso de esta estrategia no se limita a la frecuencia en ambos subcorpus; su funcién
también varia. Segun lo observado, los hinchas recurren a las preguntas retéricas para enfatizar la invencibi-
lidad de Espaia o para reflexionar sobre su fracaso, segun el contexto. Veamos unos ejemplos:

9) HEEEFRBITRXZANIFANS
¢Acaso Alemania tiene la ilusion de vencer a esta seleccion de Espafa?’ [E-CR]
(10) FEMFARWLE T 1000 K SR MX?
‘Dicen que los espafioles vienen con mil penaltis pateados, ¢no? ;Y asi les resulta?’ [E-M]
(1) [.] MEREEEFERN IEE O EMERITEER
‘[...] pasando y pasando, por fin se autodestruyeron. ¢Quién juega ahora con tantos pases?’
[E-M]

En (9), el comentarista expresa su confianza en el éxito de Espaia frente a Alemania en el segundo par-
tido de esta fase. Esta idea se presenta como un conocimiento compartido por todos, y esta claramente
orientada hacia una respuesta negativa, ya que, desde su perspectiva, el resultado es evidente: la seleccion
alemana, derrotada por Japon en su debut, no sera capaz de vencer de ninguna manera a un rival aun mas
fuerte que es Espafia. Para el comentarista, la respuesta es Unica, y excluye cualquier otra posibilidad.

En (10) y (11), los comentaristas reflexionan sobre los factores de la eliminacion de Espana del Mundial, al
mismo tiempo que transmiten su decepcion e insatisfaccion hacia el entrenador o los jugadores. Formulan
preguntas sin intencion de obtener respuestas, sino mas bien para lograr un compromiso de otros hinchas
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y para generar una reflexion sobre los hechos que estan transmitiendo: la preparacion de Espafa para los
penaltis ha sido ineficaz, su posesion del baldn no resulta ofensiva ni peligrosa para su rival, y esta tactica
ya no tiene cabida en este tipo de competiciones. En todos estos casos, las preguntas retéricas dan por
supuesta la informacion transmitida, otorgan mayor fuerza a la asercion, y persiguen la implicacion de los
lectores con lo que se afirma.

Las metaforas, con una frecuencia de aparicion del 6,98 %, desempenan un papel importante en el forta-
lecimiento del mensaje. Se establece un valor intensificador al relacionar su significado con la exageracion
del contenido proposicional. En otras palabras, se transmite informacion intensificada a través del valor sim-
bolico de la metafora. Los elementos metaféricos que se observan en los dos subcorpus son muy distintos.
Asi, tras la victoria de Espafia, los hinchas exaltan a los jugadores espanoles equiparandolos, por ejemplo,
con 4= douniushi ‘toreros’, a la seleccion con £3#FEPA baoli chaigiandui ‘equipo de demolicion por
violencia’, y al partido con KB datusha ‘masacre’, 7K & jianmiezhan ‘guerra de aniquilacion’, KX da-
miejue ‘exterminio masivo' o E&MXE&E gingchun fengbao ‘tormenta juvenil’, como puede observarse en el
siguiente ejemplo:

(12) ‘RRXR FHFROHN—RHHEAER!

‘{Una masacre de la peor calafia, sin piedad y sin conciencia!’ [E-CR]

Sin embargo, tras su derrota, todas las metaforas adoptan un valor contrario, ya que el desarrollo del par-
tido es como un &%) bianmi ‘estrefiimiento’ (por no poder marcar), una B8R cuimian ‘hipnosis’ (por su abu-
rrimiento), y los jugadores son #&BR/f cuimianshi ‘hipnotizadores’ o %35 caiji ‘pollitos’. Esta ultima metafora
surge con alta frecuencia en el subcorpus E-M. Se trata de un término popular en los videojuegos, y se usa
en el entorno digital para hacer referencia a usuarios de bajo nivel en un juego, o los que pierden en él, con un
marcado sentido peyorativo. En (13), por ejemplo, observamos como el comentarista degrada al Grupo E del
Mundial 2022 con F38 B X caiji huzhuo, cuyo significado literal es ‘pelea o picoteo mutuo entre pollitos’. Para
este comentarista, las supuestas selecciones invencibles de este grupo resultan ser, en realidad, inutiles y
torpes, con escasa competitividad para evitar caer eliminadas enseguida; el aparente enfrentamiento feroz
entre ellas no es mas que el de «loser vs. loser». Con esta metafora el autor pone de relieve el bajo nivel y la
falta de habilidad y vigor de las selecciones de este grupo, creando un efecto de degradacion acentuado.

(13) FETZHFRFEIIEE B

‘El grupo de la muerte resulté ser un corral de pollitos que se pican entre si.’ [E-M]

La comparacion, que representa el 3,86 % de los intensificadores identificados, es el recurso que los
hablantes emplean para indicar que un hecho estéa por encima o por debajo de lo comun (Ni y Ding, 2014).
En otras palabras, se utiliza para medir lo que se describe en relacidon con un punto de referencia que se
considera adecuado o normal. Podemos apreciar en los siguientes ejemplos que el parametro de referencia
que toman los comentaristas para establecer una comparacion con Espafa son generalmente las seleccio-
nes con mas fuerza o debilidad, segun el caso; se enfatiza, consecuentemente, la potencia o impotencia de
Espania, sugiriendo que es la mejor o la peor seleccion del mundo:

(14) BEMIF A58 T EELEZAIRENR =FAEERR [...] tEEE R #Il58 T 100 &
‘Espafia es un verdadero titan, incluso mas fuerte que Inglaterra y Francia [...] y 100 veces mas
que Alemaniay Croacia.’ [E-CR]

(15) XZPPIFAVHALE 2010 RIGH AT EENARFEME S
‘Esta seleccion espanola si que es mas competitiva en comparacion con aquella que gano la
Copa de 2010. [E-CR]

(16) FaRARS EEEERAEmMPAHTST
‘Jajaja, aunque fuera Vietnam podria vencer a Espafia.’ [E-M]

(17) EE L#BLtX5E
‘Si hubiera jugado la seleccion china lo habria hecho mejor. [E-M]

Finalmente, en estos recursos de intensificacion estilistica, la ironia se utiliza para expresar lo contrario
de lo que se pretende comunicar, lo que resulta en un efecto mas impactante que una expresion directa (Ni
y Ding, 2014). A pesar de esto, la ironia se encuentra entre las menos detectadas en nuestro corpus, con una
frecuencia del 3,42 %. La mayoria de las ironias se encuentran en el subcorpus E-M, donde los hinchas las
utilizan para expresar una fuerte decepcion o critica hacia los futbolistas espafoles después de su elimina-
cion; por otra parte, no faltan seguidores de Espaia que, tras su victoria, se burlan de los rivales manifestan-
do una gran superioridad. En (18), por ejemplo, observamos como se expresa una aparente preocupacion
por Alemania, destacando la burla de su derrota contra Japon; y en (19), se aprecia una cierta ironia por la
«tranquilidad» de los jugadores espanoles, transmitiendo asi una critica intensificada hacia su improductivo
dominio del control de la pelota y el aburrimiento del partido:

(18) FEPISFXAEARYT [...] #MIKXAZILEREAD
‘Espafia no deberia haber jugado de esta manera [...] ¢Como se supone que Alemania se va a
enfrentar a esta diferencia de goles tan grande?’ [E-CR]

(19) BEXREYFEIEZE> 90 DHHREEMAAREL. ] LRFEMIIMIXE B SR iRREMD BEEFL.1 A
BEZSEEERAIMIELLE 7 M TwNEREER TMD SRR/ CHE
‘Ayer, al ver a los espafoles pasando la pelota con tanta tranquilidad y sin ninguna prisa en los
90 minutos [...] me hicieron pensar que tenian un as bajo la manga, desde los jugadores hasta el
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entrenador [...] Después de la tanda de penaltis, me di cuenta de que estaba equivocado, jresulta
que tenian el billete de avion de regreso en la mano, maldita sea!’ [E-M]

Es de senalar que la situacion comunicativa es un factor esencial para interpretar correctamente el men-
saje que se quiere expresar. En (20), por ejemplo, esta contenido un juego de palabras que otorga un doble
sentido al enunciado. La palabra polisémica &% she significa tanto ‘disparar’ como ‘eyacular’ en chino. Por lo
tanto, su version negativa <47 bushe (que se ha traducido como ‘durar’ en este contexto) permite interpretar
la oracion de dos maneras diferentes: ‘no disparan durante 90 minutos’ o ‘pueden permanecer sin eyacular
durante 90 minutos’. Con E% A zhennanren ‘hombres verdaderamente resistentes’, el comentarista parece
expresar una admiracion por lo mucho que «duran» los costarricenses en el acto sexual, pero solo teniendo
en cuenta el resultado del partido entre Espafia y Costa Rica se entiende la verdadera intencién: una burla
mordaz sobre la ausencia de disparos por parte de los costarricenses durante todo el partido. Este ejemplo
subraya la diversidad de recursos que utilizan los hinchas, incluyendo elementos tabues como el sexo, ape-
nas detectados en estudios anteriores, para expresar una emocion fuerte o enfatizar un cierto punto en las
redes sociales.

(20) EHETAZRNNBAE—RISTIIERE A RENES AN+ AR5
‘{Costa Rica ni siquiera intenté un disparo! Son verdaderamente hombres resistentes, porque
pueden durar hasta 90 minutos.’ [E-CR]

5.1.4. Palabras groseras: la estrategia mas usada cuando se falla en las apuestas

Las palabras groseras constituyen el 5,35 % del total de las estrategias identificadas. Creemos que es una
peculiaridad prominente del lenguaje de los hinchas, sobre todo en comparacion con el resultado de otro
estudio (Peng, 2024), enfocado en los recursos intensificadores empleados por fans de grupos musicales,
en los que este elemento surge con mucho menor frecuencia, ocupando solo un 1,22 % de la totalidad.
Creemos que esta divergencia se deberia en gran medida a las diferencias en la composicion de género de
las dos comunidades, la de fans de musica chinos (mujeres en su mayoria) y la de hinchas en la plataforma
que nos ocupa (hombres, mayoritariamente). Tal y como afirma Guerrero Salazar (2017: 206), «[los hombres
en el discurso deportivo] tratan de llamar la atencion mediante expresiones provocativas, sobre todo vulga-
rismos, insultos y disfemismos relacionados con los genitales masculinos».

Segun nuestra observacion, muchas de las palabras groseras son emitidas por aquellos que fallan en
las apuestas. Por medio de esta estrategia, se expresa una sorpresa intensa, insatisfaccion, arrepenti-
miento o enojo, tal y como se puede apreciar en los ejemplos (21), (22) y (23). Es muy interesante destacar
que, tanto en estos ejemplos como en la mayoria de los demas, los autores no escriben directamente la
palabrota /3% cao/wocao ‘joder’, sino que la transforman en diversas variantes: en (21) se escribe I
woca ‘lit. yo friego’, cuya pronunciacién es semejante a 1% wocao ‘joder’; en (22) se escribe wc, conso-
nantes de 1% wocao ‘joder’; en (23), se utiliza **, que es un componente del caracter E cao ‘lit. hierba’
y comparte la misma pronunciacion de £ cao ‘joder’. Se trata de un fenémeno muy comun en el entorno
digital chino, ya que —debido a la censura en linea— los tabues estan prohibidos en Internet, y es necesa-
rio modificarlos o expresarlos de forma implicita y eufemistica. Las palabras groseras en estos ejemplos
transmiten, por un lado, una fuerte emocion, pero cuentan al mismo tiempo con un valor atenuador debido
a la transformacion necesaria para evitar la censura en linea. Por lo tanto, podriamos referirnos a ellas
como «intensificadores atenuados», un fendmeno caracteristico de las redes sociales chinas, resultado
de la censura.

(21) 7:0??F%iB
¢ 7:0?? Joder! [E-CR]

(22) we FRIRSEFHAITEARK 7 RAHRTFSHE EtNETEHET @ @
‘Joder, Espania es la seleccion que menos prometedora considerabay que no me atrevi a apostar,
pero sorprendentemente ha combatido de forma loca. He fallado en todas las apuestas que he
jugado. @ @’ [E-CR]

(23) {RITMIBIX ALrRiE BBKIERIG I+
‘i¢ Estais tratando de matarme de risa con todo ese juego de posesion de mierda?! Joder.” [E-M]

5.2. Temas realzados

Si bien los comentarios de los hinchas contienen una variedad de temas, en este trabajo nos vamos a en-
focar especificamente en lo vinculado al futbol espanol. Siguiendo el criterio establecido anteriormente,
identificamos cuatro temas que se destacan con mayor frecuencia: jugadores, entrenador, estilo de juego y
perspectiva de futuro, cuya frecuencia de aparicion en los dos subcorpus se detalla en el grafico 2.
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Grafico 2. Resultado cuantitativo de los temas realzados
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Jugadores Entrenador Estilo de juego Perspectiva de futuro
E-CR 52 13 13 5
E-M 20 45 19 11

E-CR ®mE-M

Segun el grafico 2, el desempefio de la seleccion espafiola tiene un impacto significativo en la tematica
enfatizada por sus seguidores en los comentarios. Tras la victoria de la seleccion espafiola, el tema de los
«jugadores» es el que mayor interés despierta en los comentaristas. La de Qatar es la primera Copa Mundial
que, dada su juventud, diputaron muchos futbolistas con la seleccion espafiola, y es también la primera vez
que han oido su nombre muchos espectadores chinos. El excelente estreno de los jovenes capto la atencion
generando un notable afecto entre numerosos hinchas, quienes elogiaron enérgicamente a esta nueva ge-
neracion del futbol espanol en sus comentarios, expresando su apoyo de diversas maneras:

(24) F—REMLLLFE LRI ERN > B1SYF
‘Es la primera vez que vi jugar a Gavi, y de inmediato me volvi su fan. Es verdaderamente genial.
[E-CR]

(25) &EM4 ' BLHREE!
‘{Gavi, chico de oro! jNinguna duda mas!’ [E-CR]

(26) M AEEENERFLVER

‘Gavi y Pedri son jovenes realmente talentosos.’ [E-CR]

Tras su derrota, este tema ya no acapara la atencion principal de los comentaristas, pero siguen apare-
ciendo comentarios criticos, como en (27):

(27) FpERRKRL > BEKEE
‘[Espana] tiene muy pocos jugadores lideres; todos son inutiles.” [E-M]

Por otro lado, el tema del «entrenador» recibe poca mencion tras la victoria de Espaia, pero suscita un
debate animado después de su derrota. En el primer caso, como se ejemplifica a continuacion, los hinchas
expresan una fuerte admiracion y cariio hacia él, reconociendo su capacidad y liderazgo:

(28) RERBLErEHRE—HLM!

‘iLuis Enrique solia ser el mejor entrenador del mundo, tio!’ [E-CR]
(29) RERMBLASRKNZS

‘La verdad es que Luis Enrique si que tiene todo el derecho a ser un poco arrogante.’ [E-CR]
(30) BARNH KEBIR! @

“Animo, Luis Padrique, te amo para siempre! @’ [E-CR]

El amor «eterno», sin embargo, no duré mas de unas semanas. Algunos comentaristas sugieren que la
derrota de Espaia ante Japon fue una intriga que pretendia matar dos pajaros de un tiro: evitar cruzarse con
Brasil en los octavos de final y eliminar a los alemanes en la fase de grupos. Por lo tanto, el entrenador astu-
riano ha sido objeto de comentarios criticos tanto de parte de los hinchas «rivales» como de los seguidores
de Espafia, quienes han resaltado su «astucia», «estupidez» y «cobardia» mediante diversas estrategias,
atribuyéndole la responsabilidad de la derrota y expresando una fuerte insatisfaccion hacia él:

B BERMEREIMNE
‘Luis Enrique si que es un viejo zorro.’ [E-M]

(32) FLBEE T 39 FHNEGMMIEEHIK XML EFRHEFRENIES REREZMELR!
‘Mientras alli, el portugués Pepe, de 39 anos, sigue marcando goles, aqui, se empefa en no em-
plear al joven Ramos. jLuis Enrique es un completo gilipollas!’ [E-M]

(33) RIRT ENIXAKE EEFZRKEANRA 7 REETRIREEREX R
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‘[El entrenador] es un verdadero cobarddn, jamas vi un cagon de este calibre; ya no se trata
simplemente de una cuestion del futbol, me hace dudar incluso si eso tiene algo que ver con su
idiosincrasia nacional.’ [E-M]

De forma similar, comentan sobre el estilo basado en la posesion del balén, el Tiki-Taka, vitoreando su
brillantez recuperada (34 y 35), o lamentando su baja eficacia en la competicién, segun (36):

(34) XRFEMFLEEFERZE LR Tititaka IZA S T RE
‘Esta seleccion espanola es mas Barca que el Barga, y ha sacado de Tiki-Taka su maximo poten-
cial! [E-CR]

(35) FEBIFRVEZAFERINC MATZA RS MIBHEEENF TEXRT!
‘Espafa tiene un estilo de juego muy moderno. Sabe presionar al rival desde todas las posiciones
de la frontal, y ademas jel ritmo es bastante rapido! [E-CR]

(36) BRT B ZIMEEF=!

‘iNo saben nada mas que despejar el balon!” [E-M]

A pesar de todas las criticas y degradaciones, no faltan seguidores de Espafa que, tanto después de su
victoria como de su derrota, muestran fuerte fidelidad por esta seleccion. Como se puede observar en el
siguiente ejemplo, hay aficionados que, sin dejar de sentir nostalgia por la época dorada, recurren a multi-
ples recursos, incluso escribiendo en espafiol, con el propdsito de enfatizar un apoyo inquebrantable y las
infinitas expectativas que depositan en el futbol espafiol:

3B7) BARRIER BEESN—E B2/ 5 BHHEFRNI4G B HK RS EZE R 85
BE—REEAPF I F T EHHIFRF! Vamos Espana B2
‘Hay quienes os critican por la falta de brillantez, pero lo que mas recibiréis, sin duda, sera apoyo
y expectativa, jexpectativa de que los toreros jovenes jueguen con perfecta fluidez el Tiki-Taka, y
que la nueva generacion restaure el esplendor de la dinastia de los toreros espanoles! jVamos,
Esparia! &=’ [E-M]

6. Discusiony conclusiones

Hemos ofrecido en este articulo un analisis exhaustivo de las estrategias de intensificacion empleadas por
los hinchas chinos en la plataforma Emperador del Futbol. Tras analizar los comentarios sobre la victoria y
derrota de la seleccién de Espana en la Copa Mundial 2022, identificamos ocho recursos para la intensifi-
cacion: modificadores adverbiales, comparacion, ironia, metafora, palabras groseras, preguntas retoéricas,
emojis y signos de puntuacion. Hemos observado diferencias notables en la presencia de la intensificacion,
motivadas por el resultado de cada partido comentado. Cuantitativamente, las estrategias como laironia, las
palabras groseras y las preguntas retoéricas se utilizan mucho mas frecuentemente en los comentarios sobre
la derrota de Espafia que en los comentarios sobre su victoria. En cuanto a las funciones de la intensifica-
cion, se resaltan mediante estos recursos las actitudes y emociones opuestas de los aficionados al futbol:
alegria, satisfaccion y superioridad tras la victoria, asi como sorpresa, descontento, decepcion e incluso
enojo frente a la derrota.

Ademas, en relacion con los temas enfatizados, los hinchas demuestran un mayor interés en los jugado-
res después de la victoria, mientras que centran su atencion en el entrenador tras la derrota de Espafia, aun-
que en ambos casos ho faltan comentaristas que se interesan, a favor y en contra, por el estilo de su juego,
asi como los que depositan expectativas halagiiefias en el futuro del futbol espafiol.

El uso de intensificadores en este tipo de discurso resalta la diversidad y la rapida variabilidad de las
emociones de los aficionados. Esta fluidez emocional influye en su percepcién del futbol espaniol, llevando-
los a considerar a la seleccion espaiola como un equipo extremadamente invulnerable o impotente, a los
jugadores y al entrenador como individuos extremadamente brillantes y habiles o completamente inutiles,
todo lo cual se manifiesta a través de la funcion pragmatica de diversas estrategias intensificadoras. Estos
resultados respaldan nuestra hipdtesis inicial, demostrando que el resultado deportivo ejerce un impacto
significativo tanto en el uso de la intensificacion en el discurso de los aficionados como en su percepcion
del futbol espanol.

Otro resultado interesante que debe destacarse es la novedad de algunos mecanismos observados en el
corpus, causados por el monomorfismo de la lengua china, el sexo de los interlocutores y el entorno ciberné-
tico de China. A diferencia de los hispanohablantes, los comentaristas chinos tienen recursos ortograficos
muy limitados para la intensificacion, por lo que dependen en gran medida de recursos semioticos como
emojis 0 signos de puntuacion para lograr un efecto intensificador, a veces con un uso irregular. El lenguaje
de los hinchas, mayoritariamente hombres, se caracteriza por el uso de elementos sexuales y groseros para
expresar emociones fuertes; sin embargo, estos elementos a menudo se expresan de manera suavizada
para evitar la cibercensura, lo que contribuye al surgimiento de los «intensificadores atenuados».

Estimamos que este trabajo tiene una doble relevancia. En primer lugar, supone una exploracion y apro-
ximacion al lenguaje de los hinchas digitales, un aspecto importante del discurso deportivo, escasamente
explorado anteriormente, y creemos ademas que podria arrojar luz al estudio de la intensificacion no solo en
chino, sino también en idiomas alfabéticos como el espariol, aplicado al estudio de nuevos géneros digitales.

En segundo lugar, de acuerdo con Noya Miranda (2007), el futbol se encuentra entre las primeras aso-
ciaciones de la mayoria de los chinos al referirse a Espania, y es también el tema que mas conocen sobre
este pais; los futbolistas y entrenadores, por su parte, constituyen las figuras mas representativas de los
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espanoles. En este sentido, este deporte decide, en cierta medida, la vision de los chinos sobre Espafay su
gente. Por otra parte, como sostiene Albelda Marco (2004), la intensificacion no solo sirve para describir o
difundir informacion, sino también para manifestar la opinidn y el punto de vista del hablante. En consecuen-
cia, este trabajo también arroja luz sobre un aspecto interesante de la imagen de Espaia percibida por los
joévenes chinos.

Finalmente, tenemos que reconocer que este estudio adolece de algunas limitaciones. Por un lado, uni-
camente analizamos comentarios sobre dos partidos que representan resultados opuestos, lo cual es una
muestra insuficiente para plantear generalizaciones sobre el uso de la intensificacion en ambos contextos.
Por otro lado, obviamos otro resultado posible en los partidos: el empate, donde el uso de la intensificacion
podria variar significativamente respecto a lo observado en nuestro trabajo. Por estas razones, se recomien-
da que futuros estudios amplien el alcance de la investigacion para llegar a conclusiones mas amplias y
coherentes.
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