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Resumen. La ensefanza de lenguas que tiene en cuenta musica y emociones puede ser de gran
utilidad. El objetivo principal de este estudio exploratorio ha sido examinar el uso del videoclip en un
contexto de educacién superior con alumnas eslovacas de espafiol como lengua extranjera (ELE).
Para tal fin, en primer lugar, se ha mapeado el consumo de videoclips para aprender espafiol. En
segundo lugar, se ha planteado un programa intervencion en el aula basado en el trabajo con el
videoclip a través de las emociones y, por dltimo, se ha medido la respuesta emocional del alumnado.
Los resultados revelan que la mayoria de las estudiantes muestra su conformidad para utilizar el video
musical en clase de ELE con el programa de intervencién disefiado. Consiguientemente, el video
musical resulta una herramienta efectiva para trabajar la competencia comunicativa audiovisual y las
emociones en clase de lengua extranjera a nivel universitario.
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[en] Music Videos and Emotions Applied in Learning Spanish as a Foreign
Language

Abstract. Language-teaching encompassing music and emotions could prove to be extremely useful.
The exploratory study’s objective was to examine the use of music videos in the university classroom
with female Slovak students as a component in learning Spanish as a foreign language. To this end,
the students’ consumption of music videos in learning Spanish was first mapped. Next, a classroom
intervention programme was presented based on working with music videos towards emotions and,
finally, the students’ emotional response was measured. The study revealed that most of the students
agreed to use music videos in the Spanish as a foreign language class on the basis of the designed
intervention programme. As a result, the music video represents an effective tool for bringing together
audiovisual communicative competence and the emotions in the foreign language classroom at
university level.
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1. Introduccion

Vivimos en la época de la cultura digital donde la informacién y el conocimiento
estdn en continua evolucion y cambio. Asi pues, nuestra forma de divertirnos, de
trabajar, de comunicarnos y, como no, de aprender, ha dado un vuelco definitivo.
Esta realidad cambiante requiere “nuevos enfoques y modelos de alfabetizacion y
aprendizaje” (Area y Ribeiro, 2011: 14) para equilibrar el desfase cultural-
tecnoldgico existente hoy en dia entre el sistema educativo y sus alumnos (Sigalés,
2016; Ito et al., 2013). Entre las competencias bdsicas se incluye no solo la
competencia comunicativa en varias lenguas, sino también el desarrollo de la
competencia digital. De ahi que la UE (Recomendacion del Parlamento Europeo y
del Consejo de 18 de diciembre de 2006 sobre las competencias clave para el
aprendizaje permanente [2006/962/CE]) haya hecho publica la necesidad de
alfabetizar en competencia digital al alumnado para que posteriormente pueda
insertarse y desenvolverse con seguridad en la sociedad del conocimiento. Con el
objetivo de canalizar dicha recomendacién comunitaria, el Ministerio de Educacién
crea en 2013 el Marco Comun de Competencia Digital Docente con su revision
posterior en 2017. Es tarea entonces del profesor guiar a sus alumnos en el
universo de las TIC y los nuevos medios. Por consiguiente, la integracion de la
tecnologia de forma consciente y eficiente en el aula se convierte en un principio
de todo sistema educativo.

Ahora bien, quienes interactuamos con la tecnologia a diario somos nosotros,
personas humanas constituidas por razén y emocion. Es obvio pues que en esta
sociedad multipantallas y tecnolédgica la reflexion sobre el papel de lo emotivo
deberia estar mds presente que nunca. De esta forma, Serrano-Puche (2016)
defiende la importancia de contar con la dimension afectiva a la hora de tratar el
mundo digital, especialmente Internet y todo lo que confluye en la red de redes con
el objeto de poder entender mejor lo que ocurre en este entorno. Por lo que no
podemos dejar de hablar de los jévenes en esta cuestion, ya que las pantallas son
especialmente atractivas para ellos (Gertrudix-Barrio y Gertrudix-Barrio, 2010;
Prensky, 2001). Ademds, como el audiovisual genera mensajes y emociones en el
receptor, la educacién en competencia audiovisual teniendo en cuenta las
emociones se hace mas necesaria que nunca hoy en dia. De ahi que Ferrés (2014)
tome esta realidad como punto de partida y combine la neurociencia, la educacién
y la comunicacién para defender una educacién medidtica que cuente con la
dimensién emocional del ser humano, puesto que cuando acudimos al audiovisual
para informarnos, formarnos o entretenernos debemos tener en mente que las
pantallas también pueden ser utilizadas “como espejo, como oportunidad para
comprenderse a uno mismo en su complejidad y en sus contradicciones” (Ferrés,
Masanet y Marta-Lazo, 2013: 142), es decir, el audiovisual nos puede ofrecer
pistas de cémo somos realmente.
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Por otra parte, las ultimas tendencias en educacion (Sharples et al., 2016;
Jenkins, Ito, y Boyd 2015; Stoyanov, Hoogveld y Kirschner, 2010) nos confirman
la importancia de conectar el aprendizaje de las aulas con el mundo real. Ademas,
nos indican que emocion y cogniciéon deben de ir de la mano para que el
aprendizaje sea significativo (Mora, 2014). La clase de idiomas, por ejemplo, es un
lugar propicio para aprender a comunicar O expresar emociones 0O sentimientos
(Dewaele, 2014). Los profesores podemos hacer la clase de lengua extranjera
emocionalmente interesante. Si conseguimos que los alumnos conecten
emocionalmente con nuestra clase a través de propuestas con significado personal
para ellos, conseguiremos que el aprendizaje sea mas duradero (Arnold y Fonseca,
2014). En este aspecto, la misica y el audiovisual transmiten emociones
(Kuchinke, Kappelhoff y Koelsch, 2013). Por otra parte, el video musical es un
medio propicio para los jovenes educados en la cultura de la inmediatez (Berk,
2008b: 48), ya que auna pantallas y musica: dos elementos clave para esta
generacion, que estd a su alcance en un solo un clic dentro y fuera del aula de
lenguas.

Como se ha dicho, el audiovisual y la musica desempefian un importante papel
en la vida cotidiana de los jévenes actuales. Sin embargo, desconocemos las pautas
de consumo de videoclips entre los jovenes aprendientes de lenguas extranjeras,
ademds de resultados concretos sobre la aplicacion didactica del video musical y
las emociones de forma conjunta. De ahi la importancia de analizar las
preferencias de esta poblacion en cuanto a los hédbitos de consumo de este tipo de
textos audiovisuales, y averiguar si esta modalidad de documento audiovisual seria
adecuada en el aula de lengua extranjera. Si accediéramos a ese conocimiento,
tendriamos ante nosotros otra posibilidad de trabajar en clase de LE aunando el
audiovisual, la musica y las emociones. Con este proposito se llevé a cabo este
estudio.

2. Marco teodrico
2.1. Pantallas y educacion

Las pantallas estin omnipresentes en nuestra vida en forma de mdviles, tabletas,
television u ordenador, por lo que la informacion nos llega a través de varias vias a
lo largo del dia. Todos los grupos de edad, en mayor o menor medida, somos
usuarios de ellas. Fruto de dicha digitalizacién ha sido la transformacion acaecida
en los patrones de consumo de medios de comunicacion. De ahi que entre 2011 y
2017 se haya producido un aumento del uso de las redes sociales e Internet, al
mismo tiempo que ha descendido el consumo de radio y prensa escrita. Por otra
parte, la television continda siendo el medio de comunicacién preferido por los
europeos. Si ahondamos entre los jovenes, los resultados son similares. No
obstante, cabe mencionar que los europeos entre 15 y 24 afos son los mayores
consumidores de television a la carta, redes sociales e Internet y, por contra, es el
sector de la poblacién que consume menos radio, prensa escrita y television en su
formato tradicional (Comisién Europea, 2017 y 2011).
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Asimismo hemos pasado de un consumo pasivo a otro activo (Comision
Europea, 2013: 3), es decir, el usuario no sélo recibe contenido, sino que también
emite y difunde. Este prosumidor se enmarca en un perfil eminentemente joven y
cuenta con las redes sociales como su principal plataforma de expresion (Krutka y
Carpenter, 2016). De todas formas, a pesar de que los estudiantes universitarios
utilizan la tecnologia a diario en un dmbito privado, no alcanzan este uso para fines
académicos. Sin embargo, si aprovechdramos en clase todo este conocimiento que
los jovenes poseen de la tecnologia, reduciriamos las distancias entre lo que ocurre
dentro y fuera del aula (Creer, 2018).

Por otra parte, no podemos obviar los posibles riesgos negativos del uso
excesivo de las pantallas, en particular, entre la poblacién joven. En primer lugar,
podria provocar que el cerebro no se desarrollara correctamente (Enriquez-Pérez,
2014: 69). Y, en segundo lugar, podria afectar a su bienestar, ya que, segiin afirman
Hietajarvi et al. (2019) en un estudio sobre alumnado finlandés, existe una
correlacion entre el tiempo empleado en las redes sociales y la baja implicacion
académica o la aparicion de sintomas fisicos como el agotamiento. Estos efectos
resultan menos negativos entre la poblacion universitaria debido a su madurez y su
mayor capacidad de autorregulacion. En cambio, el hecho de utilizar la tecnologia
fuera de clase para aprender se traduce en una implicacion alta con los estudios,
por lo que es una necesidad ayudar a los estudiantes a mantener una relacion
equilibrada con la tecnologia, e igualmente instruirles sobre las posibilidades
educativas que ésta les ofrece (Hietajarvi et al., 2019).

Como hemos apuntado, los jovenes actuales estan creciendo en la sociedad de
la inmediatez rodeados de estimulos entre los que destacariamos los visuales
debido a la evidente proliferacién de pantallas en los dltimos afios. Estas nos
brindan la oportunidad de trabajar en clase en una esfera multimodal convirtiendo
el aula en un universo de sensaciones y experiencias (Avila y Foncubierta, 2015:
78). Esto a su vez produce la necesidad de una alfabetizacién medidtica donde se
impliquen numerosos actores de la sociedad, entre ellos la escuela, los medios, las
familias o los gobiernos (Enriquez-Pérez, 2014: 18). Es un requisito social pues
educar la mirada para formar a ciudadanos participativos y activos en esta nuestra
sociedad cada dia mas compleja (Mirra, Morrell y Filipiak, 2018).

En este panorama tecnoldgico y medidtico nos encontramos con el video
musical: una simbiosis entre un video de corta duracién y la musica; un medio
propicio para el aprendizaje ubicuo, para que los jovenes aprendientes de lenguas
extranjeras puedan seguir practicando la lengua extranjera en cualquier momento y
en cualquier lugar.

2.2. El videoclip como objeto de estudio

El videoclip ha sido objeto de andlisis formal por numerosos autores durante los
ultimos cuarenta afos. Para empezar tenemos a autores que lo abordan desde el
andlisis de contenido, especialmente en sus inicios, (Frith, 1988; Jameson, 1991;
Vernallis, 2004). Siguiendo este patrén, algunos autores estudian el video musical
desde las teorias de la narrativa audiovisual (Sidnchez-Navarro y Lapaz-Castillo,
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2015). Illescas-Martinez (2017) aporta también su andlisis de contenido del
videoclip desde un punto de vista ideoldgico.

Por otra parte, el videoclip también ha sido abordado desde un punto de vista
critico-estilistico. Rodriguez-Lépez y Sedefio (2017) defienden su anélisis
poniendo de relieve la relevancia de este formato audiovisual como herramienta
transmisora de mensajes en el contexto sociopolitico mundial. A esto hay que
afadir los estudios que prestan especial atencion a la relacion musica-imagen
(Vernallis, 1994; Leguizamén, 1998 y 2001; Cook, 1998; Selva-Ruiz, 2012). A
modo de sintesis metodoldgica, Lépez-Rodriguez (2017) defiende un anélisis desde
diversas metodologias como la narrativa audiovisual, el andlisis estético, la unidén
musica-imagen y el andlisis critico-estilistico.

2.3 El videoclip en educacion

Cuando los estudios trasladan el videoclip al &mbito educativo, lo presentan como
herramienta pedagdgica transversal y flexible aplicable a diferentes disciplinas
como las ciencias (Walker et al., 2016; Crowther et al., 2016), la economia
(VanVleet, 2017), la filosofia (Sciullo, 2014), las ensenanzas artisticas (Hasio y
Chen, 2018; Shin, 2016; Taylor, 2007), la educacién civica (Afonso y Teixeira,
2015; Robillard, 2012) o la educaciéon musical (Cayari, 2015; Webb, 2010).
Ademads, resulta idoneo para el trabajo colaborativo (Mericka, 2018; Fields,
Vasudevan y Kafai, 2015) o para tratar la interculturalidad (Llanque y Tejerina,
2017).

Sin embargo, las investigaciones se centran con menor frecuencia en el uso
del video musical en clase de lenguas extranjeras. Aun asi destacan las
aportaciones de Goldstein y Driver (2015) donde exponen diferentes propuestas
para trabajar con el audiovisual en clase, entre ellas, el videoclip; o Pisano (2011),
quien presenta el videoclip musical como un recurso para trabajar la comprensién
audiovisual. De ahi que en el ambito de la ensefianza de lenguas se precisen mas
estudios al respecto.

Algunos autores defienden su uso especialmente en secundaria, por la
familiaridad que este medio representa para los jovenes (Gertrudix-Barrio y
Gertrudix-Barrio, 2010; Berk, 2008a). Otros lo presentan como instrumento
efectivo en primaria (Gertrudix-Barrio y Rivas-Rebaque, 2015). Por otra parte, en
la educacién superior se necesitan mds estudios, puesto que, salvo la reciente
propuesta de Mericka (2018) sobre la produccion de videos musicales en clase de
alemén como lengua extranjera para practicar pronunciacién y comprension oral, la
investigacion en este campo es bastante limitada.

2.4 Emociones y video musical

En el ambito educativo es interesante destacar que los videos provocan un proceso
de comunicacion profundo con el aprendiz adentrdndose en sus emociones (Berk
2009: 3). Igualmente la musica también tiene efectos emocionales en los
estudiantes (Fonseca, Villamarin y Grao, 2015; Pisano, 2011: 131). Asimismo, en
el videoclip también entra en juego la dimension emocional, ya que a través de este
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medio se transmiten emociones que conectan directamente con las del receptor
(Vernallis, 2008).

En cuanto a la aplicaciéon didéactica del videoclip que se plantea en este
estudio, se ha tenido en cuenta la propuesta de Ferrés (2014) donde se auna la
comunicacion, la neurociencia y la educacion para realizar un andlisis del relato
audiovisual desde un punto de vista emocional. El autor parte de la fuerza que las
pantallas tienen en nuestro inconsciente y nuestras emociones, por lo que sostiene
la necesidad de enfrentarse a esta situacion de forma auténoma y critica. Ademas,
nos sitia en un panorama donde la tecnologia converge con la realidad y sirve de
apoyo a la educacion. Ferrés defiende, por tanto, un andlisis integral en el que
emocion y razon trabajan conjuntamente dentro del marco de una educacion
medidtica que resulta “determinante en los procesos de maduracion personal y de
progreso social” (Ferrés, 2014: 195).

Por otra parte, la propuesta de intervencion esta de acorde con las premisas de
Goldstein y Driver (2015) acerca del trabajo del audiovisual en clase de lenguas.
Presentan al video como herramienta fundamental en los diferentes enfoques
educativos, desde los mas tradicionales a los mas innovadores, y ensalzan como
una de sus caracteristicas principales, su ubicuidad. Ademads, defienden la
alfabetizacion digital para poder descifrar todas las posibilidades que nos ofrecen
los textos multimodales y apoyan, al igual que Ferrés, la educacion medidtica, en
este caso desde la clase de lenguas. No obstante, se necesitan estudios que analicen
la contribucién del videoclip en el dmbito de la ensefanza-aprendizaje de lenguas,
y donde se tenga en cuenta la dimension afectiva del alumnado. De ahi que el
objeto de este estudio sea, en primer lugar, averiguar los patrones de consumo de
videos musicales de los alumnos universitarios estudiantes de ELE y, en segundo
lugar, valorar la aplicacion didé4ctica trabajando el videoclip desde un punto de
vista emocional principalmente.

3. Metodologia

El objetivo principal del presente proyecto ha sido examinar los habitos de
consumo de videoclips entre los estudiantes de educacién superior aprendientes de
espafiol, con el fin de valorar la adecuacidn del uso del video musical en el aula de
lengua extranjera a nivel universitario y exponer, de este modo, una nueva forma
de trabajar el audiovisual en clase. De esta forma, el estudio se ha guiado por las
siguientes preguntas de investigacion:

(1);Cuél es el consumo de videoclips de los universitarios aprendientes de
espafiol? Nos cuestionamos aqui el tipo de musica escuchada, los habitos de
consumo de videos musicales, es decir, contenido, frecuencia y lugar de
consumo, ademds de indagar sobre los posibles usos del videoclip para aprender
espaiiol.
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(2) ;(Puede ser el videoclip una herramienta eficaz en el dambito de la ensehanza-
aprendizaje de ELE a nivel universitario? Pretendemos conocer la opinién de los
estudiantes universitarios sobre el uso del videoclip en clase a través de un
programa de intervencion teniendo como eje central el video musical.

(3) ¢ Se puede trabajar el mundo emocional en clase de ELE a nivel universitario a
través del videoclip? Perseguimos adentrarnos en el mundo interior del
alumnado conociendo su respuesta emocional a la aplicacion de un programa de
intervencion donde se han tenido en cuenta musica y emociones a partir del
texto audiovisual.

3.1 Participantes

Las participantes son 17 mujeres adultas eslovacas de clase media, residentes en
Bratislava, con edades comprendidas entre los 20 y los 25 afos. Todas ellas
estudian en la Facultad de Educacion de la Universidad Comenius de Bratislava y
tienen el espafiol como una subespecialidad dentro de sus estudios. 12 estudiantes
estan cursando el Grado y tienen entre 20-23 afios. El resto de las participantes
estudia Master y tiene entre 22-25 afios. La muestra es reducida; sin embargo,
resulta representativa para el contexto en el que se realizd. Se trata de una facultad
pequeiia donde la ratio por clase es de unos 10 / 15 alumnos. En este caso se
escogieron dos grupos. En esa fecha habia unos 500 alumnos matriculados en las
diferentes lenguas que se ofertaban. La mayoria de ellos estudiaba inglés (63 %);
frente al 18 % de aleman, el 11 % de espafiol o el 8 % de francés.

Todas las participantes comparten una lengua materna (eslovaco) y han
estudiado espaiol con anterioridad. El 83 % de las alumnas de Grado ha estudiado
espafiol durante, al menos, cuatro afios y el 25 % de ellas proviene de un Centro de
Secundaria y Bachillerato Bilingiie espanol-eslovaco donde recibié su ensefianza
en espafiol en la mayoria de las asignaturas. Por su parte, el 80 % de las alumnas de
Master ha estudiado espaiiol durante, al menos, 6 afios, y el 29 % de ellas proviene
de un centro bilingiie. Su nivel de espanol, de acuerdo con el Marco Comun
Europeo de Referencia para las Lenguas (MCER), es intermedio: B1-B2.

3.2 Material y corpus de datos

El material utilizado en esta prueba piloto han sido cuestionarios (ver anexo),
videoclips y un programa de intervencion con varias propuestas didacticas.

La seleccion del corpus de datos se realizé en dos fases. En un primer
momento se administré un cuestionario en papel en versién bilingiie espanol-
eslovaco (para agilizar su comprension) relacionado con las preferencias y el
empleo de la tecnologia y los medios, entre ellos los videoclips. El 65% de las
alumnas respondieron en eslovaco y el 35% lo hicieron en espafiol. La mayoria
contestd en eslovaco, ya que en el cuestionario se presentaban preguntas de
desarrollo breve y se sentian mis comodas respondiendo en su lengua materna.
Posteriormente los datos se codificaron manualmente en Excel.

Una vez recogida y analizada la informacién proporcionada por este
cuestionario inicial, se realizé una seleccion de videoclips en base a los objetivos



262 Sanchez-Vizcaino, M.C. y Fonseca Mora, M.C. CLAC 78 2019: 255-286

del estudio, para asi trabajar con uno de ellos en una segunda fase. Sedefo (2002)
sostiene que es importante que el alumnado participe en la seleccion para que el
ejercicio sea mas motivador.

En esta segunda etapa, se trabajo en clase un programa de intervencion con
actividades didacticas centradas en el andlisis del video musical desde un punto de
vista emocional. Para la planificacion de las actividades sobre el videoclip se tuvieron
en cuenta las pautas de Goldstein y Driver (2015) sobre como trabajar con el video en
clase de lengua extranjera. En primer lugar, estarian las actividades para ser realizadas
antes del visionado, con las que se persigue captar el interés del alumnado. Se podrian
incluir aqui diversas propuestas como aquellas en las que se pretende predecir el video
con el que se trabajard. También se pueden llevar a cabo visualizaciones mentales o
narraciones por parte del profesor para introducir el tema del texto audiovisual con el
que se trabajard. Asimismo, pueden aparecer actividades de Iéxico o contextualizacion
del video en cuestion. A continuacion, se encontrarian las propuestas para ser
realizadas durante el visionado. En este caso se aconseja visualizar el video en varias
ocasiones para que los alumnos no tengan que realizar varias tareas al mismo tiempo.
Se busca aqui analizar el video como un todo donde se trabajardn aspectos mas all4 del
documento audiovisual como serian las imdgenes, los objetos, los elementos
cinematograficos, el aspecto cultural, los personajes, el sonido, el género, la narracién o
el texto. Finalmente, aparecen las actividades para ser desarrolladas después de
visionar el video. Se pueden reformular algunas de las presentadas durante el visionado
o introducir otras para sintetizar o reconstruir la narracién del video, o incluso tareas
donde se haga un andlisis mas profundo seguido de alguna tarea de produccion a través
de la cual se ponga en marcha la parte creativa del alumnado.

3.3 Herramientas y estrategias de obtencion de datos

En cuanto a la selecciéon de videos musicales para la segunda fase del estudio, en
primer lugar, cabe destacar la falta de consenso por parte de las alumnas sobre sus
videoclips o canciones favoritas. Por lo que se opto por elegir videos de sus cantantes
preferidos. En ambos grupos la cantante seleccionada en primera posicion fue
Shakira. El grupo de Master eligié en segunda y tercera posicion a Maluma vy
Enrique Iglesias, y empatados en votos, a los siguientes artistas o grupos: Alvaro
Soler, Carlos Baute, Carlos Vives, Chyno, Nacho, Daddy, Jennifer Lépez, Julieta
Venegas, Jesse & Joy, Makano, Manu Chao, Marc Anthony, Natalia Oreiro, Ricky
Martin y Thalia. Las alumnas de Grado optaron por Enrique Iglesias y Nicky Jam en
segunda y tercera posicién respectivamente. El cuarto lugar lo ocuparon Alvaro
Soler, Carlos Vives, CNCO, J. Balvin, Luis Fonsi, Maluma y Ricky Martin. Los
menos votados fueron Bomba Estéreo, Bomba y el Dandee, Eusebio, Gente de Zona,
Gypsy Kings, Macaco, Morat, Rodrigo Amarante y Thalia.

Se desestimaron los videoclips de Shakira por aparecer imdgenes poco
apropiadas para ser presentadas en el dmbito educativo, ademads de por su dificultad
para ser trabajados en comprension auditiva. De esta forma, se decidi6 escoger dos
videos para que pudiesen ser votados por las estudiantes y asi poder trabajar con
uno de ellos en cada clase. Finalmente se selecciond “Bailando”, de Enrique
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Iglesias por ser éste uno de los cantantes favoritos en ambos grupos y pertenecer el
video a una de sus canciones mds famosas, y “Volar”, de Alvaro Soler, por ser este
artista un cantante votado en ambos grupos y en este caso, ser un videoclip
adecuado para ser trabajado en clase de Espafiol por la claridad en la pronunciacion
y presentacion de la letra.

De esta forma, antes de comenzar la actividad, en cada clase se ofrecid a las
estudiantes la posibilidad de escoger entre los dos videoclips mencionados
anteriormente. Se vot0 democriticamente escogiendo el grupo de Grado
“Bailando”, de Enrique Iglesias y las estudiantes de Master decantindose por
“Volar”, de Alvaro Soler.

La actividad central de la segunda fase del estudio empirico consistia en una
parrilla de andlisis elaborada principalmente siguiendo las pautas de andlisis del
relato audiovisual de Ferrés (2014) quien combina datos de neurociencias,
educacion y comunicacion para analizar un texto audiovisual partiendo de lo
emocional. Puesto que nuestra propuesta se aplico en clase de LE, se llevaron a
cabo modificaciones pertinentes adaptando y complementando la metodologia al
ambito del aprendizaje de lenguas. En la Figura 1 se muestra la parrilla de analisis
simplificada. Mas adelante en esta seccion se mostrardn con madas detalle los

distintos apartados que la confieren.

"
—

Figura 1. Adaptacion en sintesis del mapa mental para el andlisis del videoclip.

Por ultimo, y con el objetivo de extraer informacion sobre el estado afectivo de los
alumnas tras las actividades anteriormente mencionadas, se distribuyd a las
estudiantes en espanol el cuestionario de emociones en el aprendizaje de lenguas
de Dewaele y Maclntyre (2014). Se basaba en una escala Likert de 21 temas y con
una opcion de respuesta de 1 a 5 donde 1 correspondia a “totalmente en
desacuerdo” y 5 a “totalmente de acuerdo”.

En el grupo de Grado habia una chica invidente, sin embargo, pudo realizar las
tareas al igual que el resto de sus compafieras. Se le enviaron las actividades por correo
electrénico previamente para que pudiera imprimirlas en casa y traerlas a clase en
Braille. A la hora de rellenar la parrilla de andlisis la profesora trabajé con ella.
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Las autoras son conscientes de que el proyecto que aqui se presenta es un
estudio exploratorio con resultados limitados. Sin embargo, lo consideramos como
un paso previo para seguir investigando en direcciones similares.

3.4 Parrilla de analisis

A continuacion, se presentan las diferentes actividades que realizaron las alumnas
en clase durante la segunda etapa del estudio empirico.

La tarea principal consistia en analizar un videoclip y, a través de €1, se pretendia
trabajar con lo emotivo en clase. Los objetivos secundarios de la unidad didéctica se
centrarian en trabajar varias destrezas: expresion oral, expresion escrita y comprension
audiovisual. El nivel de aplicacion era B1.2 y la duracion estimada, 60 minutos.

La unidad didéctica se dividi6 en tres fases principalmente donde se trabajaron
actividades antes, durante y después del visionado.

En primer lugar, se realizaron tres actividades para introducir el mundo
emocional en clase. El objetivo de la primera actividad era presentar a las
estudiantes el vocabulario del mundo de las emociones. Se trajeron a clase varias
fotografias de personas y se pregunté a las alumnas sobre el tipo de emociones que
podian estar sintiendo en ese momento los individuos fotografiados.

A continuacion, se presentd una nube de palabras con diferentes emociones y
las alumnas las clasificaron en positivas y negativas en un pequefio mapa mental.
Por dltimo, se realiz6 una actividad en grupo. Las alumnas representaban una
emocion mediante mimica, gestos 0 movimientos corporales. Por turnos cada una
expresaba una emocion y el resto de las integrantes del grupo adivinaba la emocion
a la que se referia.

La siguiente actividad ocup6 30 minutos de la clase. Se analizé el videoclip
desde un punto de vista emocional, critico, estético y expresivo. Se presentd el
videoclip seleccionado (duracién, cantante o grupo) y se explicé que, durante el
recorrido de andlisis del videoclip, la estudiante podria percibir cambios acerca de
su vision del video estudiado.

En cuanto a la parrilla de andlisis del video musical, se elabor6 para tal fin un
mapa mental para ser rellenado por las alumnas individualmente apoyandose en un
guion de trabajo. La actividad contaba con 21 apartados. Todos ellos enumerados
de manera correlativa e intuitiva en la ficha de ayuda y en el mapa.

Al final de la clase se comentaron los mapas mentales en parejas y en grupo para
abrir asi un debate critico acerca del video musical analizado. Por tltimo, y con el
objetivo de extraer informacion sobre el estado afectivo de las alumnas tras las
actividades anteriormente mencionadas, se proporciond a las jévenes un cuestionario
ideado por Dewaele y Maclntyre (2014) basado en una escala emocional.

Ahora se presentardn de forma detallada los cuatro apartados que conforman
el mapa mental para trabajar el videoclip en clase de ELE.

3.4.1 Asi me siento

El objetivo de esta seccion es radiografiar el estado interno del estudiante tras la
primera visualizacion del videoclip, es decir, descubrir esas primeras impresiones 0
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reacciones canalizadas a través de sensaciones, emociones o recuerdos que los
diferentes elementos del video musical permiten aflorar en el receptor en una
primera visualizacion.

Tal y como se muestra en la Figura 2 en esta primera fase el alumno debera
plasmar sus primeras reacciones acerca de la musica, los personajes, los lugares o
la historia, ademds de apuntar su proyeccion con el producto audiovisual a través
de la identificacion con algin personaje o el afloramiento de algun recuerdo. Es el
resultado de su primera interaccion con el videoclip.

Muisica

Personajes

Lugares

1. Mis impresiones Positivas

Emociones ( Negativas

A P .
siento Mas intensa |

Sensacion mas intensa

El videoclip y yo

2. Me identifico con

3. Mis recuerdos [ &

4. La historia es

Figura 2. Adaptacion del primer encuadre del mapa mental para el anélisis del videoclip.

3.4.2 Asi lo veo

En esta segunda fase se realiza otro visionado y el alumno profundiza més en
ciertos elementos del producto audiovisual con el que estd trabajando, es decir,
debe revelar, a grandes rasgos, qué se cuenta y como se cuenta. El Grafico 3
muestra como el estudiante debe analizar los personajes, los entornos fisicos o la
narracion. Asimismo, se deben exponer la correlacion entre las emociones positivas
y negativas y los posibles elementos (personajes, lugares, acciones o situaciones)
que las pudieran haber suscitado.
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5. Los personajes

6. Los lugares

Asi lo veo

7. La historia es

El videoclip y vo

8. Mis emociones

Figura 3. Adaptacion del segundo encuadre del mapa mental para el anélisis del videoclip.

3.4.3 Asies

Hasta ahora hemos estado detectando los elementos principales del videoclip. En
esta tercera etapa se proyect6 el videoclip por tltima vez y comenz6 su valoracion.
La Figura 4 muestra los elementos sobre los que se profundizé: la historia, la
musica o los personajes. Ademds, se realiz6 un anélisis critico sobre la ideologia o
valores que pretende transmitir.

12. Analisis critico

11. La musica Asf es

El videoclip y yo

Figura 4. Adaptacion del tercer encuadre del mapa mental para el andlisis del videoclip.
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3.4.4 Asi me ha hecho sentir

El objetivo de esta dltima etapa es comprobar lo que el alumno ha descubierto
sobre si mismo a través del presente trabajo con el videoclip, es decir, se pretende
valorar el mapa emocional extraido de las reacciones expuestas durante el andlisis.
Se trata pues de localizar si las reacciones inducidas se derivan de ver las
imégenes, escuchar la musica e interaccionar con ello o si, por el contrario, resultan
de pensar, analizar o valorar todo esto. La Figura 5 muestra como se persigue
analizar si se han producido modificaciones en el aspecto emocional del estudiante
y en su vision sobre videoclip a partir del cual ha trabajado.

..................... 21. Ahora entiendo mejor

.................... . 20. Ahora me emociona

______________________ 19. Ahera no me gusta

ZHe cambhiado?

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 18. Ahora me gusta

: 17. Ahora me disgusta " )
_____________________ [ oo Asi me ha hecho sentir

P 16. Ahora me gusta mas

15. No me gustaria ser El videoclip y yo

14. Me gustaria ser \ Personajes

S . 13. Me parezco / Soy como }

Figura 5. Adaptacion del cuarto encuadre del mapa mental para el andlisis del videoclip.

4. Resultados

Los objetivos de este estudio han sido analizar el consumo de videoclips entre
estudiantes universitarios eslovacos aprendientes de espafiol y examinar la eficacia
de un programa de intervencion basado en el andlisis de las emociones en los
videoclips musicales usados como herramienta pedagdgica en la ensefianza-
aprendizaje de una lengua extranjera.

El estudio empirico se realiz6 en dos etapas. En un primer momento se
distribuyeron cuestionarios para mapear el uso y consumo de tecnologia y medios
de comunicacidn entre los universitarios eslovacos. En base a estos resultados se
trabajé en una segunda fase con una unidad did4ctica basada en el andlisis de un
video musical desde un punto de vista emocional, para concluir recabando datos
con una escala de emociones tras realizar las actividades presentadas en clase.

A continuacién, se exponen los resultados principales de todas las etapas del
estudio con estudiantes universitarias de Grado y Master de la Universidad
Comenius de Bratislava (Eslovaquia).
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4.1 Primera fase: habitos de consumo de tecnologia
4.1.1 Uso y consumo de tecnologia y medios de comunicacion en la vida diaria

El uso de la tecnologia y los medios de comunicacidn es algo habitual en todas las
alumnas. El 100 % de ellas utiliza habitualmente el ordenador, el teléfono movil, el
cine, las redes sociales y las plataformas para visualizar videos en su vida diaria.

El Gréfico 1 indica que el grupo de Master utiliza un poco mas la tecnologia
en su dia a dia que el grupo de Grado. Asimismo, todas las alumnas de Maéster
utilizan habitualmente el CD, el DVD vy la tableta. Por su parte, las alumnas de
Grado lo hacen en un porcentaje relativamente inferior: CD-ROM (83,33 %), DVD
(91,66 %) y tableta (91,66 %).

120
100
80
60
40
20
0

Valoren %

B Grado

B Mdster

Herramienta tecnolégica

Grifico 1. Consumo habitual de tecnologia.

A pesar de ser usuarias habituales de pantallas, menos de la mitad de ambos grupos
utiliza [Pad o libro electronico. De ahi que el 33,33% de las alumnas de Grado use el
IPad frente al 20 % de las alumnas de Master. En cuanto al libro electronico, el 40 %
de estas dltimas es usuaria de libro electrénico frente al 25% de las alumnas de Grado.

Con respecto al consumo de medios tradicionales, en la pagina siguiente, el
Grafico 2 muestra igualmente como las alumnas de Master manifiestan ser mas
consumidoras de radio, television y prensa que sus compaiieras de Grado, siendo la
radio en podcast el medio menos utilizado. Hacen uso de esta modalidad el 60 %
de las alumnas de Master frente al 25 % de las alumnas de Grado.

4.1.2 Uso y consumo de tecnologia y medios para aprender lenguas extranjeras

La tendencia del uso de pantallas entre las estudiantes se traslada igualmente al
ambito educativo. De ahi que el 100 % de las alumnas haga uso del ordenador, el
teléfono movil y las plataformas para visualizar videos como herramientas
tecnolégicas para el aprendizaje de lenguas extranjeras.

El Grafico 3 indica que también las alumnas de Mdster superan ligeramente a
sus compafieras de Grado en el consumo de tecnologia para aprender lenguas
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extranjeras. Destacariamos que ninguna de las alumnas de Grado es usuaria de
libro electronico, frente al 40 % de las estudiantes de Master.
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Grafico 2. Consumo habitual de medios de comunicacion.
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Griafico 3. Consumo de tecnologia para aprender lenguas.

Por lo que al consumo de medios se refiere, el estudio revela que las alumnas de
Master utilizan ligeramente mds los medios de comunicacién para aprender lenguas
que sus compaieras de Grado. Tal y como vemos en el Grafico 4, en ambos casos
la radio es el medio menos consumido.

Asi pues, son alumnas que utilizan habitualmente la tecnologia en su vida
diaria y para aprender lenguas, por ejemplo: alrededor del 80 % en ambos grupos
utiliza plataformas de aprendizaje virtual. Sin embargo, en el Gréfico 5 podemos
observar que se decantan por el contacto cara a cara como forma de aprendizaje y
rechazan de forma undnime el aprendizaje a distancia para aprender una lengua
extranjera.
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Griéfico 4. Consumo de medios para aprender lenguas.
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Griéfico 5. Ensefnanza-aprendizaje de lenguas preferida.

4.1.3 Habitos de consumo de videoclips para aprender espaiol

La investigacion arroja también resultados relevantes en cuanto a los hdbitos de
ocio de la poblacién estudiada, ya que el 100 % de las alumnas tiene la musica
como aficion favorita o la escucha bastante. Ademas, en el Grafico 6 se observa
como la mayoria de ellas escucha a menudo musica en espafiol.

En relacién al habito de consumo de videoclips para aprender espaiiol, el 80%
de las alumnas del grupo de Master consume videoclips habitualmente, frente al
58% de las alumnas de Grado. Igualmente se muestra esta tendencia sobre las
alumnas que han trabajado con el videoclip en clase de espafiol. Tal y como
muestra el Gréfico 7, el 80% de las alumnas de Master ha trabajado con el
videoclip en clase de espafiol, frente al 58% de las alumnas de Grado.

En relacién al habito de consumo de videoclips para aprender espaiiol, el 80%
de las alumnas del grupo de Master consume videoclips habitualmente, frente al
58% de las alumnas de Grado. Igualmente se muestra esta tendencia sobre las
alumnas que han trabajado con el videoclip en clase de espafiol. Tal y como
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muestra el Gréfico 7, el 80% de las alumnas de Madster ha trabajado con el
videoclip en clase de espafiol, frente al 58% de las alumnas de Grado.
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Grafico 6. Misica hispana preferida.
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Grafico 7. Audiovisual en clase de ELE.

Lo més significativo de este punto es que el 100 % de las alumnas que ha utilizado
el videoclip en clase de ELE opina que le ha resultado util para aprender espafiol.
Ademds, la mayoria de las alumnas querria trabajar con videoclips en clase de
espafol: el 100 % del grupo de Master y el 92 % del grupo de Grado.

Cabe senalar que ambos grupos coinciden principalmente en que el videoclip
les animarfa a escuchar musica en espafol fuera de clase y a sentirse integradas
cuando viajaran a un pais hispanohablante. Tal y como indica el Gréfico 8, otra de
las utilidades con importante valoracion ha sido la de herramienta de ayuda para
comprender documentos audiovisuales. Asi lo ha mostrado el 80 % de las alumnas
de Master y el 67 % de las alumnas de Grado.
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Griéfico 8. Uso esperado del videoclip.

4.2 Segunda fase: tareas en torno al videoclip y las emociones

La segunda etapa del estudio empirico la componian una serie de actividades para
trabajar el videoclip y un cuestionario para mapear las actitudes de los estudiantes
en relacion a las actividades trabajadas en clase.

La parte central de la unidad consisti6 en el andlisis de un videoclip desde un
punto de vista emocional. Para tal fin, las estudiantes dispusieron de una guia
didactica y un mapa mental donde volcaban sus respuestas.

Las alumnas respondieron a la mayoria de las cuestiones presentadas en el
mapa mental (83,79%). A continuacidn, una vez finalizadas todas las actividades se
administré un cuestionario basado en una escala con cinco niveles de 21 temas para
averiguar la situacién afectiva de las estudiantes después de haber realizado las
tareas propuestas. Dicha escala pretendia reflejar el nivel de emociones positivas de
las alumnas tras la experiencia de aprendizaje y su relacion con el resto de las
compaifieras de clase y la profesora.

Tal y como muestra el Gréafico 9, ambos grupos mostraron niveles similares de
disfrute en clase; en concreto un 98% en el caso de las alumnas de Master y un 95
% en las alumnas de Grado. De ahi que al 100% de ellas le pareci6 divertida la
clase y el 91 % manifest6 haberse divertido en ella. Ademads, el 95% de las
estudiantes se pudo reir mucho y el 91 % no se aburrid. De esta forma, el 99 % de
ellas sostiene que pudo ser creativa en clase y el 95 % de ellas afirma haber
aprendido cosas interesantes.

El estudio muestra también resultados interesantes en cuanto a la percepcion
de las alumnas sobre su nivel de competencia dentro del aula de ELE. Por una
parte, tenemos a un 98 % de alumnas que afirma que equivocarse es parte del
proceso de aprendizaje. Ademads, el 100 % de las alumnas de Master opina que se
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puede reir de sus errores en clase, frente al 80 % de las alumnas de Grado. Por otra
parte, cabe sefialar también que sélo el 69 % de ellas se sienten orgullosas de sus
logros en la clase de espafiol. No obstante, hay que afiadir que su valoracién sobre
el aprendizaje de lenguas extranjeras es bastante positiva. De ahi que el 98% de las
alumnas opinara que “‘saber una lengua extranjera es genial”.

5. Me siento como si fuera otra persona en la clase
de espanol.

9. En clase me siento orgulloso de mis logros.

6. He aprendido a expresarme mejor en la clase de
espanol.
20. Hemos establecido rutinas propias, (ej. contar
chistes)

7.Tengo milugar en la clase de espanol.

2. Me puedo reir de los errores que cometo en clase.
3. No me aburro.

19. Formamos un buen grupo.

8. He aprendido cosas interesantes.
14. Mis companeros son simpdaticos.
21. Nos reimos mucho.

4. Me divierto.

Afirmaciones

18. Hay un buen ambiente en clase.
10. Hay un ambiente positivo.
15. La profesora nos anima.
13. Equivocarse es parte del proceso de aprendizaje.
11. Saber una lengua extranjera es genial.
1. Puedo ser creativo.
17. La profesora nos ayuda.
12. Es divertido.
B Mdster 16. La profesora es amable.

B Grado

Valoracién (0-5)

Grafico 9. Foreign Language Enjoyment Scale

Asi pues, es importante subrayar los resultados sobre la percepcion de las alumnas
acerca del ambiente de clase y las relaciones entre las personas en la misma
(profesora y alumnas). Por una parte, el 98% de ellas afirma que en el aula se cred
un clima positivo y el 97% sostiene que hubo buen ambiente. Esta percepcion
positiva sobre el clima de clase se vio acompafiada por la buena acogida del grupo
como tal, ya que el 94% de las alumnas sostiene que forman un buen grupo y el
96% afirman que sus compafieras son simpaticas. En cuanto a la relacion en clase
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entre la profesora y las alumnas, el 100% de ellas afirma que la profesora es
amable; el 99% sostiene que les ayuda y el 98% apunta que la profesora las anima.

5. Discusion y conclusiones

Los resultados de este estudio han revelado que las estudiantes son consumidoras
habituales de tecnologia y medios de comunicacion, especialmente de pantallas,
tanto en su vida diaria como para aprender lenguas extranjeras. No obstante,
conviene precisar que la mayoria de ellas prefiere un aprendizaje cara a cara para
aprender idiomas y rechazan de forma undnime la modalidad online para aprender
lenguas extranjeras. De manera que el profesor es todavia importante para el
alumno a la hora de aprender una LE. Por consiguiente, la presente investigacion
ha demostrado que las emociones positivas de las alumnas tras la realizacion de las
actividades se habian visto influidas, entre otras variables, por el apoyo de la
profesora. Con lo que compartimos con Arnold y Fonseca (2007) su premisa sobre
la importancia de la figura del profesor para crear un buen ambiente emocional y
de aprendizaje, ya que la inclusion de los factores afectivos en clase puede tener
efectos en los aprendices (Arnold, 2011: 20). Luego la compenetracion entre
profesor y alumno también resulta significativa para reducir los niveles de ansiedad
y crear un estado de 4nimo positivo en los estudiantes (Dewaele, 2014: 16). Por
tanto, ofrecer una clase de LE donde se disfrute puede ayudar a extraer el potencial
del alumno aprendiz de lenguas (Dewaele y Macintyre, 2014: 261).

Asimismo, la cohesion de grupo también se ha mostrado como un elemento
relevante en los resultados del presente estudio. Las relaciones establecidas entre
los estudiantes en el aula ha sido otro factor significativo, corroborando de este
modo la idea de Arnold y Brown (1999) sobre la importancia de las relaciones que
se producen entre los actores de una clase de lengua extranjera. De ahi que Stevick
(1980: 4) defienda que en la clase de una lengua extranjera prevalezca la relacion
entre los actores de clase, profesor y alumnos, ante los materiales, técnicas y
analisis lingtiisticos.

En lo referente al consumo de videoclips, hemos observado cémo la musica es
una de las actividades de ocio favoritas de las participantes en el estudio. Ademads,
conocen una mas que aceptable variedad de grupos y cantantes hispanos, y lo més
significativo, les gustan los videoclips musicales para mejorar su nivel de espaiol.
De ahi que les resultara una herramienta eficaz a todas las que lo utilizaron en clase
de espafiol previamente. Precisamente, la mayoria de ellas estaria dispuesta a
utilizar el video musical en clase de ELE. Subrayamos de este modo la reacciéon
positiva del alumnado a la aplicacion didactica del videoclip en clase.

A lo largo de estas paginas se ha puesto de manifiesto la acogida favorable del
trabajo conjunto de las emociones y la musica en la clase de lengua extranjera. Esta
conjuncion se presenta como una herramienta didactica eficaz que puede motivar al
alumnado de lenguas extranjeras. La musica es una de las actividades favoritas de
ocio de los jévenes y el haberla trabajado simultdneamente con las emociones ha
sido acogida de forma positiva. Por ello compartimos con Dewaele (2010: 28) su
idea sobre la importancia de trabajar el mundo emocional en el aula de lengua
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extranjera. Las alumnas han empatizado poniéndose en el lugar de otras personas,
han expresado sus emociones de forma verbal y no verbal, ademéds de haber
estudiado su propio mundo emocional a través de un video musical.

A la luz de los resultados obtenidos en este estudio, podemos concluir que las
estudiantes universitarias de ELE eslovacas participantes en este estudio son
consumidoras de videoclips para mejorar su nivel de espafiol a la vez que se
muestran receptivas sobre la posibilidad de trabajar con el videoclip en clase.
Igualmente, el trabajo del mundo emocional de forma conjunta con el video
musical ha provocado principalmente emociones y reacciones positivas entre el
alumnado. Tenemos ante nosotros una nueva herramienta repleta de posibilidades
para utilizarla en clase de LE.

La investigacion ha revelado que la tecnologia y las pantallas forman parte del
dia de los universitarios y que su uso se amplia al terreno educativo. El audiovisual
abre las puertas del aula al mundo exterior y es una herramienta efectiva para
continuar viviendo en espafiol fuera de clase. Sin embargo, cabe sefialar que
todavia la presencia del profesor en el aula de idiomas es imprescindible para los
estudiantes. Con lo que actualmente en el dmbito de la ensefanza-aprendizaje de
lenguas extranjeras el profesor necesita tanto a la tecnologia como ésta se
complementa con la valiosa labor del formador.

En definitiva, este estudio exploratorio ha demostrado que el videoclip es una
herramienta efectiva para trabajar la competencia comunicativa audiovisual y las
emociones en clase de ELE a nivel universitario. [gualmente se ha presentado una
forma nueva de trabajar el videoclip en clase de lengua extranjera, motivadora para
los estudiantes, y extrapolable a otro tipo de documentos audiovisuales.

Este proyecto ha puesto su granito de arena en el estudio sobre la correlacion
del audiovisual y lo emotivo en clase de lengua extranjera, ademds de contribuir a
rellenar la laguna académica existente en la aplicacién pedagbdgica del video
musical en el aula de lengua extranjera. Sirva este ejemplo de reflexion sobre la
importancia de introducir el audiovisual, la musica y las emociones en la clase de
LE a nivel universitario. En este sentido, este proyecto apuesta por la continuidad
de la investigacion en lineas similares. Se podria ampliar la muestra a
universitarios de otros paises, incluso aprendices de otras lenguas distintas del
espafiol para conseguir una imagen mas completa sobre la adecuacion del uso del
videoclip en la ensefianza-aprendizaje de una lengua extranjera a nivel universitario
y su aplicacion pedagdgica teniendo en cuenta la afectividad y las emociones.
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Anexo

Cuestionario en version bilingiie espafiol-eslovaco sobre el consumo de tecnologia,
medios de comunicacién y videos musicales.

POUZIVANIE AUQIOVIZUALNYCH TEXTOV NA HODINACH
SPANIELSKEHO JAZYKA
USO DE DOCUMENTOS AUDIOVISUALES EN EL AULA DE ELE

Tento dotaznik slizi na vyskum zamerany na vyucovacie metédy na hodinach
Spanielskeho jazyka. Vase odpovede budi pre tento vyskum velkym
prinosom. Dotaznik je anonymny a vSetky ziskané informacie sa doverné.
El siguiente cuestionario esta destinado a desarrollar una investigacion sobre técnicas
docentes en el aula de ELE. Tu colaboracion sera de gran utilidad. Se trata de un
cuestionario anénimo y los datos seran tratados con total confidencialidad.

OSOBNE UDAJE
DATOS PERSONALES

Vzdeldvacia inStittcia (krajina), v ktorej Studujete / Centro (y pais) en el que estudias

Statna prisluSnost’ / Nacionalidad: Pohlavie / Sexo: _ Vek/Edad:
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V sicasnosti Studujete na Udrovni: bakaldrsky/magistersky stupeii/postgradudlne
Stidium (rok/semester) / Grado / Licenciatura / Master (y afio / semestre) que estds
cursando ahora:

Absolvovali ste niekedy bilingvdlne Stidium? / ;Has estudiado en algin centro
bilingiie a lo largo de tu etapa educativa?: Ano/Sio Nie / No O

Rodny(€) jazyk(y): / Lengua/s materna/s:
Aké jazyky ovladate okrem rodného jazyka? / ;Qué lenguas conoces, aparte de tu/s
lengua/s materna/s?

Ktory(é) jazyk(y) Studujete v sicasnosti? / ;Qué lengua/s estds estudiando
actualmente?

Ako dlho (mesiace/roky) sa ucite po Spanielsky? / Tiempo (meses / afios) que llevas
aprendiendo espaiol:

Urovei $panielskeho jazyka: / Nivel de espafiol:

0 Al / zaciato¢nik / Acceso 0 A2/ zakladnd / Inicial
0 B1 / mierne pokroc¢ila / Intermedio 0 B2 / stredne pokrocild / Avanzado
0 C1 / pokrocila / Superior 0 C2 / aroven jazyka na najvyssej

Urovni / Maestria

Dakujem Vam za spolupracu.
Muchisimas gracias por tu colaboracién

Cast 1: VASE ZVYKY PRI POUZIVANI INFORMACNYCH
A KOMUNIKACNYCH TECHNOLOGII A MASMEDII V DENNOM
ZIVOTE.

Secciéon 1: TUS HABITOS DE USO Y CONSUMO DE LAS TIC Y LOS
MEDIOS DE COMUNICACION EN TU VIDA DIARIA

1. V prvom rade, oznacte jedno alebo viacero z nasledujicich médii, ktoré ste
uz pouzivali: / En primer lugar, segin la siguiente lista, elige lo que ya hayas
utilizado:

0 Pocita¢ / Ordenador

0 Videohry / Videojuegos

0 Elektronicka kniha (napr.kindle) / Libro electrénico (ej. kindle)

o IPad

0 Diktafon / Grabadora de voz

0 Mobil / Teléfono movil

0 Tablet / Tableta

0 CD-ROM
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o DVD

o Virtudlna vyucba (napr. Moodle) / Plataforma de aprendizaje virtual (ej.
Moodle)

0 Rozhlas / Radio (Zivé vysielanie / en directo)

0 Rozhlas / Radio (v podcaste / en podcast)

0 Televizia / Television (zivé vysielanie / en directo)

0 Televizia / Television (na internete zo zdznamu / a la carta)

0 Tlacené noviny / prensa en papel

o Digitdlna tla€ / prensa digital

o Kino / cine

0 Multimedidlne platformy na pozeranie seridlov a filmov doma (napr.

Netflix): V pripade kladnej odpovede, ktoré? Plataformas multimedia para ver
series y peliculas en casa (ej. Netflix): En caso afirmativo, ;cudles?

O Internetové platformy na pozeranie videi (napr. Youtube, Vimeo...)
Plataformas en Internet para visualizar videos (ej. YouTube, Vimeo...)

0 Socidlne siete. V pripade kladnej odpovede, ktoré?
Redes sociales. En caso afirmativo, ;cudles?

Iné, ktoré by ste chceli doplnit’. / ;Algo mds que te gustaria afiadir?

Cast 2: VASE ZVYKY PRI POUZIVANI INFORMACNYCH
A KOMUNIKACNYCH TECHNOLOGII A MASMEDII PRI UCENI SA
CUDZICH JAZYKOV.

Seccion 2: TUS HABITOS DE USO DE LAS TIC Y LOS MEDIOS DE
COMUNICACION PARA APRENDER LENGUAS EXTRANJERAS.

1. V prvom rade, oznacte jedno alebo viacero z nasledujicich médii, ktoré ste
uz pouzivali: / En primer lugar, segin la siguiente lista, elige lo que ya hayas
utilizado:

o Pocitac / Ordenador

0 Videohry / Videojuegos

o Elektronickd kniha (napr.kindle) / Libro electrénico (Ej. kindle)

o [Pad

o Diktafén / Grabadora de voz

0 Mobil / Teléfono movil

o Tablet / Tableta

o CD-ROM

o DVD

0 Virtudlna vyucba (napr. Moodle) / Plataforma de aprendizaje virtual (Ej.

Moodle)
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0 Rozhlas / Radio (zivé vysielanie / en directo)

0 Rozhlas / Radio (v podcaste / en podcast)

0 Televizia / Television (Zivé vysielanie / en directo)

0 Televizia / Television (na internete zo zdznamu / a la carta)

0 Tlacené noviny / prensa en papel

0 Digitélna tla¢ / prensa digital

0 Kino / cine

0 Multimedidlne platformy na pozeranie seridlov a filmov doma (napr.

Netflix): V pripade kladnej odpovede, ktoré? / Plataformas multimedia para
ver series y peliculas en casa (ej. Netflix): En caso afirmativo, ;cuales?

O Internetové platformy na pozeranie videi (napr. Youtube, Vimeo...)
Plataformas en Internet para visualizar videos (ej. YouTube, Vimeo...)

0 Socidlne siete. V pripade kladnej odpovede, ktoré?
Redes sociales. En caso afirmativo, ;cudles?

Iné, ktoré by ste chceli doplnit’. / ;Algo mds que te gustaria afiadir?

2. Pouzivate niektori z vysSie uvedenych technolégii prednostne? V pripade
kladnej odpovede, uved’te podrobne. / Sobre lo que acabas de indicar, ;tienes
alguna preferencia? En caso afirmativo, exponlo a continuacion:

3. Ktoré technologické nastroje by ste chceli pouzivat’ pri vyucbe jazykov?
Vlastnymi slovami uved’te, z akého dévodu by ste takéto nastroje radi
pouzivali. / ;Qué herramienta tecnoldgica te gustaria utilizar en el aprendizaje de
lenguas? Utiliza tus propias palabras para explicar por qué.

4. AK zovSeobecnime sposob ucenia sa/vyucby cudzich jazykov, akd formu
uprednostiiujete? / Si generalizamos sobre la forma de aprender / ensefiar lenguas
extranjeras, ;qué forma de aprender prefieres?

0 Tvérou v tvar — prednasky / Cara a cara — clases magistrales

o Tvdrou v tvér — semindre/malé skupiny / Cara a cara — seminarios / grupos reducidos
0 Tvérou v tvar — konzultacie / Cara a cara - tutorias

0 ZmieSand vyucba — Cast’ vyu€ovacich hodin s pritomnym vyucujicim a zvySok
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vyucCba online / Aprendizaje hibrido — una mezcla de clases presenciales con un profesor y

el resto, online.
0 Vyucba online / Aprendizaje online

Cast 3: VASE ZVYKY PRI POUZIVANI AUDIOVIZUALNYCH

DOKUMENTOYV (VIDEOKLIPY).

Seccién 3: TUS HABITOS DE CONSUMO DE DOCUMENTOS AUDIOVISUALES

(VIDEOCLIPS)

1. Mate radi hudbu? / ;Te gusta la miisica?
0 Ano, po¢tvanie hudby je jedna z mojich oblibenych zalub.
Si, escuchar miusica es una de mis aficiones favoritas
O Ano, vel'mi. / Si, bastante
o Nie vel'mi. / No mucho
0 Vobec nie. / Nada

2. AKy druh hudby poc¢ivate? / ;Qué tipo de misica escuchas?
o Doméica hudba (uvedte krajinu). / Nacional (;qué

pais?)

0 Medzinarodna hudba (uved'te krajinu). / Internacional (;qué pafs /es)

o Pop
o0 Rock
o Rap
o Techno / Tecno
0 Reggaeton / Regueton
o Jazz / Blues
O New Age
0 Klasicka hudba / Clasica
o Latinskoamericka hudba / Ritmos latinos
o Flamenco
o Iné / Otros

3. AKki su Vasi oblibeni hudobni interpreti alebo hudobné skupiny?
. Cuales son tus cantantes o grupos favoritos?

4. Ak mate radi hudbu v Spanielskom jazyku, uved’te VaSich oblibenych

hudobnych interpretov alebo hudobné skupiny?
Si te gusta la musica en espaiiol, ;cuales son tus cantantes o grupos favoritos?
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5. Mate obPldbenii pieseii v Spanielskom jazyku? / ;Tienes alguna cancién
preferida en espaiiol?

Cast 4: VASE SKUSENOSTI S AUDIOVIZUALNYMI DOKUMENTMI

(VIDEOKLIPMI) PRI STUDIU SPANIELSKEHO JAZYKA.

Seccién 4: TUS HABITOS DE CONSUMO COMO APRENDIENTE DE ESPANOL
EN RELACION AL CONSUMO DE DOCUMENTOS AUDIOVISUALES
(VIDEOCLIPS)

1. Casto pozerite videoklipy v $panielskom jazyku? / ;Ves habitualmente
videoclips en espaiiol?

0 Ano. / Si
o Nie. / No

1.1Na aké ucely Vam slazia videoklipy v Spanielskom jazyku?
Para qué te sirven los videoclips en espaiiol?

1. 2 Mate oblibeny videoklip? ;Tienes algiin videoclip favorito?

0 Ano. / Si
o Nie./ No

1.3 Ako Vam mézu pocas vyucby pomahat’ videoklipy v Spanielskom jazyku?
Para qué crees que te servirian los videoclips en espaiol?
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2. Pracovali ste niekedy s videoklipom na hodine Spanielskeho jazyka?
En clase de espaiiol, ; has trabajado alguna vez con el videoclip?

0 Ano. / Si
o Nie. / No

2.1 Bolo to pre Vas uzitocné? Z akého dovodu? / ;Te parecio util? ;Por qué?

2.2 Radi by ste pracovali s videoklipmi na hodine Spanielskeho jazyka?
Z akého dovodu? ;Te gustaria trabajar en la clase de espafiol a través de videoclips?
;Por qué?

6

3. Pracovali ste niekedy s videoklipom s titulkami na hodine Spanielskeho
jazyka?
En clase de espafiol, ;has trabajado alguna vez con videoclips subtitulados?

0 Ano. / Si
o Nie. / No

3.1 Bolo to pre Vas uzitocné? Z akého dovodu? / ;Te parecié util? ;Por qué?

4. Vyuzili ste niekedy na hodine Spanielskeho jazyka karaoke s textami piesni?
En clase de espaiiol, ; has trabajado alguna vez con karaoke con letra?

0 Ano. / Si
o Nie. / No

4.1 Bolo to pre Vas uzitocné? Z akého dovodu? / ;Te parecio util? ;Por qué?
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5. Ako Vam mézu na hodinach Spanielskeho jazyka pomahat’® videoklipy?
JPara qué crees que podrian servirte los videoclips en la clase de espaiol?

a) Na zlepSenie ndlady a pocivanie hudby v Spanielskom jazyku aj mimo
vyucovania.
O Para animarme a escuchar musica en espafiol fuera de clase.

b) Na rozvijanie zrucnosti, ktoré mi moéZu pomdct’ porozumiet’ audiovizudlnym
dokumentom. /
O Para desarrollar habilidades que me ayuden a comprender documentos audiovisuales.

c¢) Na ziskanie aktudlneho prehl'adu o hudbe v Spanielskom jazyku.
O Para estar al dia de 1a musica en espaiol.

d) Na lepSie spoznanie hudobnych intepretov a hudobnych skupin v Spanielskom
jazyku. /

O Para ayudarme a conocer a cantantes y grupos de musica hispanohablantes.

e) LahSie si zaspievat karaoke v Spanielskom jazyku.
O Para poder cantar mas facilmente canciones en espafiol en un karaoke.

f) Citit’ sa lepSie vZzity s kulttirou pri navSteve Spanielsky hovoriacich krajin.
O Para sentirme mds integrado cuando viaje a un pais hispanohablante.

g) LepSie spozndvat’ kultdru priatel'ov zo Spanielsky hovoriacich krajin.
O Para conocer mejor la cultura de mis amigos hispanohablantes.

f) Iné (uved’'te odpoved’): / Para (otra respuesta):

4. Chceli by ste eSte nieco doplnit’ v stivislosti s pouzivanim videoklipov pri
vyucbe cudzich jazykov?

JHay algo mas que te gustaria afiadir sobre el uso del videoclip para aprender lenguas
extranjeras?

DAKUJEM VAM ZA SPOLUPRACU.
MUCHISIMAS GRACIAS POR TU COLABORACION.




