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Resumen. Este articulo analiza un corpus de 312 titulos de peliculas del ambito hispanico. Por una
parte, pretende describir los factores implicados y las distintas estrategias empleadas en la
traduccion de los titulos de peliculas entre el espafiol y chino. Por otra parte, se centra en un
analisis cuantitativo mediante el modelo estadistico de ANOVA Multifactorial, cuyos resultados
muestran que la traduccion literal es la estrategia mas empleada y que una parte del publico chino
que tiene nociones del espafol prefiere los titulos traducidos de manera expresiva y creativa.
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estadistico.

[en] Translation of the film titles from Spanish to Chinese: a Descriptive
and Quantitative Approach

Abstract. This article analyzes a corpus of 312 film titles in Spanish. On the one hand, it intends to
describe the factors involved and the different strategies used in translating the films titles between
Spanish and Chinese. On the other hand, it focuses on a quantitative analysis using the statistical
model of ANOVA Multifactorial, whose results show that the literal translation is the most
frequently-used strategy and that the Chinese majorities who have learned Spanish prefer the film
titles translated in an expressive and creative way.
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1. Introduccion

El cine es considerado un arte de masas, un conjunto de culturemas y un buen puente
de transmision de los valores sociales ajenos (Mercader, 2012). En las ultimas dos
décadas, el estudio de la traduccion de titulos de peliculas se ha convertido en un
campo floreciente dentro de la investigacion traductologica. Uno de los principios
fundamentales de los estudios descriptivos de traduccidon consiste en que el proceso
de traduccion debe estar orientado a los objetivos vinculados con su funcién en la
cultura meta. Varios especialistas (Pascua, 1994; Jiménez, 1997; Diaz, 1997;
Gonzalez, 1997; Navarro, 1997; Calvo, 2000; Santaemilia, 2000; Mendiluce y
Hernandez, 2005; Lujan, 2010; Pena, 2016 y Zhan, 2016) han analizado la
traduccion de los titulos de peliculas desde diferentes perspectivas estudiando las
estrategias adoptadas a la hora de realizar la traduccion y los factores que se
consideran como posibles motivos de referencia para la seleccion de dichas
estrategias. A partir de las investigaciones llevadas a cabo, se puede entender que la
pelicula por si misma, no es capaz de llevar al espectador meta a la sala de cine,
debido a que la mayoria de ellos no irdn sin estar enterados del argumento de la
pelicula; en este sentido, segiin Pascua (1994), el titulo del largometraje es el primer
contacto con la pelicula del espectador meta, lo que podria condicionar su decision
de asistir y, por lo tanto, influir en el éxito de esta actividad comercial. El titulo de las
peliculas es, sin duda, mas que un componente identificador o lingiiistico de la
produccidn, una parte inseparable, o mas bien, una etiqueta publicitaria de la propia
pelicula, que puede atraer a un gran ntimero de publico si cumple las cinco funciones
elementales de la industria publicitaria (AIDMA): atencion, interés, deseo, memoria
y accion (Wang, 2007). Asi se puede deducir que una buena traduccion de los titulos
cinematograficos esta en la base de esta industria publicitaria y puede provocar una
atencion y captacion mayor del publico del mercado al que se dirige; por eso mismo,
merece un estudio detallado a nivel lingiiistico y pragmatico, puesto que ambos
puntos de vista desempefnian un papel destacado en el proceso traductoldgico (Pefia,
2016).

En los ultimos afios, la industria cinematografica en China se ha convertido en un
importante motor econdmico del pais gracias a las iniciativas y politicas
implementadas que permiten desarrollar mayores interacciones interculturales o
multiculturales. Segun datos del China Movie Data Information Network (2018), en
el primer trimestre del afio actual China se ha convertido en el mayor mercado de
cine a nivel mundial con una recaudacion de 20.210 millones de yuanes (2.591
millones de euros). En el afio 2017 el gran éxito de taquilla de la pelicula hispana
Contratiempo (Dir. Oriol Paulo, 2017), consiguio que el mundo hispano se abriera al
gran mercado asiatico. Como ocurre en Espafia, diversos autores (He, 2000; Zhan,
2016; You, 2013) van prestando mas atencion al estudio de la traduccion de titulos
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de cine entre inglés y chino, o viceversa, pero no ocurre lo mismo en el caso de la
traduccion del cine hispano. El presente trabajo analiza un corpus de titulos
traducidos implementando procedimientos estadisticos, con el objetivo principal de
revelar las tendencias traductologicas y su recepcion publica en relacion a la
traduccion de los titulos de peliculas entre el espafiol y chino.

2. La traduccion de titulos de peliculas: antecedentes

Los titulos de peliculas juegan un papel muy importante en el cine para captar la
atencion de los potenciales espectadores, “estando a caballo” entre el arte y los
fines comerciales (Navarro, 1997). El titulo y su traduccion al idioma meta no es
tan solo un conjunto de palabras, sino también un conjunto de significados y
connotaciones culturales. Pena (2016) reitera que traducir los titulos de cine es
tratar un sistema o un polisistema de cultura.

Las investigaciones realizadas por Nord (1990, 1997, 2005) iniciaron el interés por
el estudio en este campo traductologico. Esta famosa lingiiista alemana confirma que el
titulo es como un paradigma de traduccion funcional y destaca las funciones mas
relevantes: 1. distintiva; 2. metatextual; 3. descriptiva; 4. expresiva; 5. fatica; 6.
operativa. Segun Nord (1990), las funciones distintiva, metatextual y fatica tienen una
considerable frecuencia y estdn fuertemente relacionadas con las circunstancias de
tiempo, situacion y objetivo comunitario. Pascua (1994) ha reclasificado las funciones
de Nord a partir de la motivacion y fines pragmaticos quedando: 1. distintiva; 2.
metatextual; 3. explicativa; 4. expresiva; 5. fatica; 6. comercial o seductora. Asi mismo,
la autora aboga por una traduccidén completa, o sea, todo titulo extranjero se tiene que
traducir por completo a la lengua meta, en este caso, el castellano. En 1997 Diaz
analizé las estrategias correspondientes a la traduccion de titulos de largometrajes; en
su articulo, dividia las estrategias en traduccién cero, literal, explicativa y con glosa
explicativa. En primer lugar, estudié los elementos retoricos empleados en la
traduccion del titulo que aparecia en los cines. A nivel sociolingiiistico, el autor planted
la idea del imperialismo cultural, pero no la explic6 de forma detallada. En el afio 2000
Santaemilia redact6 un trabajo en el que hizo un andlisis de la traduccion de los titulos
de las peliculas que se estrenaron en Valencia durante el periodo 1990-1996; en este
articulo el autor mostro las estrategias predominantes a partir de un analisis cuantitativo,
recopilando cifras, pero sin emplear modelos estadisticos, los cuales permiten una
mayor explicacion cientifica, no obstante, afiadi6 de modo innovador la estrategia de la
reduccion. En cuanto al fendmeno del creciente uso de inglés en los titulos filmicos en
Espaiia, este autor ha buscado la motivacion desde una perspectiva estética y de la
politica lingiiistica aplicada en su pais. En 2016 Pefia introdujo una gran innovacioén en
la metodologia de la investigacion: en vez de centrarse en el analisis descriptivo para
examinar las estrategias descritas por los anteriores investigadores, esta autora realizéd
un estudio explicativo basdndose en la teoria del Modelo Cognitivo Idealizado (ICMs)
de la lingiiistica cognitiva, y concluyd que su estudio estaba en consonancia con los
enfoques descriptivos de la traduccion si la traduccion de un texto se consideraba
aceptable dentro de un sistema cultural concreto, en un cierto lugar y tiempo.

Los andlisis que se han dedicado a estudiar la traduccién de los titulos de
peliculas pueden agruparse en dos grandes categorias: aquellos elaborados por los
investigadores europeos, antes mencionados, y los elaborados por investigadores no
europeos, principalmente autores asiaticos. El estudio de los titulos de peliculas
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traducidos del inglés al chino se inici6 en China en los afios 90 del siglo pasado.
Desde entonces hasta nuestros dias, el estudio de la traduccion de los titulos de
peliculas ha experimentado cuatro etapas: 1. estudios dedicados a la descripcion de
las estrategias traductoldgicas en que se discuten los métodos de la traduccion literal
u oblicua, la extranjerizacion o la localizacion (Wu, 1995; Ning, 1997; Zhang, 2011,
entre otros); 2. estudios de la descripcion de las teorias aplicadas, en especial la teoria
de la equivalencia funcional, skopos y adaptacion como procedimientos en este
proceso de traduccion (He, 2001; Wang y Jing, 2007; Tang, 2004, entre otros); 3.
estudios de las funciones traductologicas, tales como la funcion estética y cultural de
los titulos (Long, 2003; Zheng y Wang, 2006; Tian, 2009, entre otros); 4. estudios
elaborados en el enfoque cognitivo con base en el modelo ICMs, solo existe un
articulo de Zhan (2016), en que el autor llega a la misma conclusion que Pefia
(2016).

Tanto en el mundo occidental como en China existen investigadores quienes se
dedican a la traduccion de los titulos filmicos entre idiomas distintos, por ejemplo,
entre el inglés y espaiiol, asi como entre el chino y el inglés. Todos llegan a la
conclusion de que las estrategias para traducir los titulos se pueden dividir en dos
grandes grupos: traduccion directa y traduccion oblicua. La traduccion directa tiene
lugar en casos de equivalencia exacta bajo el concepto de la estructura, 1éxico y
morfologia entre los titulos de origen y destino. Las técnicas principales de la
traduccion directa pueden ser: la fransiliteracion que ocurre con mayor frecuencia
entre espafiol y chino, o traduccion cero para mantener el mismo nombre en el caso
inglés-espafiol y la traduccion literal en que los traductores técnicamente lo hacen
palabra por palabra. Por el contrario, la traduccion oblicua ocurre cuando no es
adecuada la implementacion de los procedimientos de la literal. La oblicua puede
clasificarse en expresiva, adaptacion y creacion. Si bien se reconoce la ardua tarea que
es traducir de lenguas que no pertenecen a la misma familia lingiiistica, este trabajo se
convierte en un desafio debido a las diferencias lingiiisticas y culturales (Pefia, 2016).

Hasta el momento, los estudios en este ambito de conocimiento, son
esencialmente descriptivos, y estan orientados a los fenomenos tipicos que aparecen
entre el inglés y espafol o chino dependiendo de la lengua nativa que maneje el autor.
Nuestra propuesta es explicativa, con modelos estadisticos, cuya pretension es
elaborar un estudio centrado en la traduccion de titulos de peliculas entre espafiol y
chino que hasta ahora han recibido muy escasa atencion. Nuestro principal objetivo
es, a partir de un estudio empirico, presentar las ultimas tendencias de la traduccion
de titulos filmicos, las interacciones que se establecen entre ciertos pares de factores
y la aceptacion por parte del publico de los titulos traducidos del espafiol al chino.

3. Skopostheorie

La skopostheorie, del griego Skopos, objetivo o fin (Munday, 2012) se basa en el
concepto de equivalencia de Nida (1959). Esta teoria fue desarrollada desde el
funcionalismo alemdn y propuesta por primera vez por Hans J. Vermeer en 1978
y durante las décadas de los 70 y 80 del siglo XX fue considerada como una
teoria prototipica. Desde entonces esta teoria ha sido reformulada tres veces.

Para Vermeer, toda traduccién obedece a un skopos. El skopos puede ser
diferente en cada caso y estd determinado por un encargo que debe especificarse
claramente. El traductor, como especialista de la interaccién traductiva,



Cao, W. CLAC 77 2019: 21-36 25

determina, guiado por el skopos especificado, la estrategia traductiva y el texto
meta (TM) y, por ende, también la coherencia intertextual entre el texto meta y el
texto original (TO). Para él, la traduccion es una accion que tiene como objetivo
y consecuencia el TM. Es decir, la traduccion es decidida por el objetivo de la
traduccion. Ademas, el receptor es el factor mds importante de la accion
traductora. El TO ofrece tan solo la informacion parcial o completa. Asi el
traductor puede traducir el texto librandose del TO. De acuerdo con esta teoria,
sabemos que el procedimiento traslativo varia en funcién del Skopos elegido por
el traductor (Baker, 2001: 117).

Vermeer propone tres principios para la traduccion:

1. El principio de finalidad. El objetivo de la traduccion decide el TM.

2. El principio de la coherencia interna. El TM debe tener coherencia interna.
El TM tiene que ser comprensible para el receptor.

3. El principio de la fidelidad. Es decir, el TM debe tener coherencia con el
texto original.

Mas tarde, Vermeer continud el desarrollo de su teoria junto con Katharina
Reiss en la obra Grundlegung einer allgemeinen Translationstheorie (1984), que
planteaba una teoria general de traducciéon basada en la idea de que la traduccion
no podia ser un simple proceso traslativo a nivel lingiiistico, sino una
interpretacion de codigos culturales o culturemas.

Nord (1997, 2005), en una segunda fase, anadié un principio mas, que es el
principio de lealtad. Este principio es importante porque debido a la distancia
cultural (1997), es decir, que el TM a veces, es comprensible para el receptor,
pero se aleja de la intencion del autor. En otras palabras, la coherencia y fidelidad
no son perfectamente compatibles con todas las situaciones traductologicas y
requiere una “adecuacion”, la cual hace que el principio de lealtad ponga énfasis
en la relacion dinamica entre los participantes de la actividad traslativa: el autor,
el traductor, el receptor y el cliente (quien propone la accion de traduccidn), esto
pone de manifiesto la relacion interpersonal durante este proceso técnico. La
lealtad limita el marco funcional del TM y fortalece la negociacion de la
traduccidn entre el traductor y el cliente.

En resumen, el criterio que guia la teoria del Skopos es la adecuacién y no la
equivalencia. La equivalencia considera que el TM es equivalente al TO, aunque
los dos no compartan los mismos fundamentos culturales; en cambio, la
adecuacion se centra en la funcion prevista del TM. Es decir, el criterio es juzgar
si el TM realiza la funcidon que se espera antes de traducir el TO. Y para llegar a
este objetivo, Nord (1997) sostiene que uno tiene que tener en cuenta la finalidad
de la traduccidn, la importancia del andlisis del TO, y la estratificacion a la hora
de solucionar los problemas en la produccion traslativa. La teoria del Skopos se
destinaba a ser una teoria general aplicable a todos los campos traductologicos.
En algunas ocasiones, uno sera capaz de ejercer la estrategia traductologica de
palabra por palabra y, en otras, uno puede seguir la adecuacidén, un concepto
dindmico como destacamos arriba, o hacerlo parafraseando si es necesario. Asi
que no es raro que la skopostheorie se aplique a la traduccién de titulos de
peliculas usando los elementos tanto del TO como del TM.
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4. Objetivos del presente estudio y preguntas derivadas

El presente trabajo tiene dos objetivos: 1. Estudiar la frecuencia de las estrategias
en la traduccion de los titulos de peliculas entre espafiol y chino y analizar sus
diferencias en relacién al caso del procedimiento entre espafiol e inglés. 2. explorar
a nivel sociolingiiistico si los titulos traducidos son aceptados en el mercado meta.
Las preguntas relacionadas con estos objetivos son:

1. ;Cuales son los factores que intervienen en la produccion de los titulos
traducidos en la lengua de destino?

2. (Qué factores favorecen la adaptacion de los titulos traducidos para acomodarse
al gusto del publico meta?

5. Compilacion del corpus en estudio y metodologia seguida
5.1. Compilacion del corpus

El corpus del presente estudio consta de 312 titulos de peliculas. Todos los titulos
se han tomado de www.zhihu.com y de www.douban.com, las dos paginas web
mas populares en China que constituyen una base de datos en linea que ofrece
informacion sobre peliculas tanto chinas como importadas de todo el mundo,
programas de TV, libros y juegos de video, asi como sus versiones traducidas al
inglés, espafiol, francés, entre otros idiomas. Con el proposito de no limitar este
analisis a un determinado género cinematografico, en el presente estudio se incluye
una amplia gama de peliculas representativas de diferentes subgéneros,
especialmente de accion, comedia, crimen, drama y terror. Los criterios seguidos
para la seleccion del corpus de 312 titulos se han basado fundamentalmente en la
nacionalidad; en nuestro estudio, nos centramos en la espafiola (el 84%) o del
mundo latinoamericano (el 16%). Las obras seleccionadas abarcan el periodo que
va de 1926 a 2018, aunque la mayoria pertenecen al siglo XXI (79% del total), que
se corresponden con los afios en que las relaciones entre Espafia y China se han ido
estrechando en distintos ambitos.

5.2. Analisis descriptivo

A partir de la teoria funcionalista de Nord, analizaremos el corpus compilado a fin
de observar las tendencias que se aprecian en chino. Ademas de describir los
factores que estdn en la base de estas tendencias, intentaremos proponer algunas
soluciones traductologicas en los casos estudiados.

5.3. Procedimiento estadistico

Todos los titulos de peliculas se recopilaron en una hoja de célculo con objeto de
codificar las variables atendiendo a los factores y las estrategias que puedan incidir
en las producciones traslativas. Después, reunimos a diez informantes clave,
considerados hispanistas de nivel avanzado, por haber realizado estudios formales
de espafiol y poseer conocimientos y experiencia acerca de filmes en espaiiol,
quienes examinaron la recepcidon entre el publico de las versiones traducidas
mediante encuesta breve basada en la pregunta de si al espectador le gusta el titulo
traducido al chino; las opciones de respuestas fueron: No me gusta/Regular/Me
gusta. Una vez recabados todos los datos, se computaron las probabilidades de
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cada variable mediante el programa informatico Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS) para Windows en su version 23.0. Los datos fueron examinados
con base en el analisis multivariante de la varianza, ANOVA Multifactorial.

6. Analisis descriptivo del corpus

6.1. Factores para la realizacion del trasvase

Siguiendo la clasificacion de las funciones de titulos formuladas por Nord (1990),
mencionada previamente en los antecedentes, Pascua (1994) las examind y
modificod desde el punto de vista cinematografico.

Funciones de Factores vinculados

los titulos Informativo o referencial | Cultural | Impacto en el espectador Estético
Distintiva \
Metatextual

Fatica

Explicativa

Expresiva

Comercial o

2
2L |||

seductora

Los principios del enfoque de Pascua parten de las funciones de los titulos, pero
estableciendo una intima vinculacion entre ellas y los factores lingiiisticos y
sociolingiiisticos como puede comprobarse en la tabla de arriba. Basandonos en la
convergencia entre funciones y factores, y considerando la existencia de la censura
para algunos términos en la industria publicitaria china, en este trabajo proponemos
la inclusion del factor politico, con el propdsito de elaborar una clasificacion
alterna para el par lingiiistico espanol-chino:

1. factor informativo o referencial, como el ejemplo de Juana la loca-JR & 1%
gk (feng nii ha an na);

2. factor cultural, como el ejemplo de Zona Sur-& N IX (fu rén qil);

3. factor comercial o seductor, como el ejemplo de Contratiempo-7& /W%
A (kan bt jian de k¢ rén);

4. factor politico, como el ejemplo de Lucia y el sexo-&& P81 1E A (Iu X1 ya de
qing rén); en relacion con este punto, hemos de sefialar que en China continental el
gobierno central censura todas las peliculas, sean de nacionalidad china o
extranjera, de tipo erotico, terror u homosexualidad; por ello, es necesario adoptar
otra estrategia para poder pasar la censura; asi, el titulo de Lucia y el sexo tiene
versiones traducidas muy distintas en China continental, Taiwan y Hong Kong, que
discutiremos mas adelante;

5. factor estético, como el ejemplo de Los exiliados romdnticos-1Ri% L L2344
(lang man de it wang zh¢).

6.2. Estrategias empleadas

En relacion con la clasificacion que acabamos de establecer, y para que todos los
factores apuntados sean tenidos en cuenta en el andlisis de la traduccion de los
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titulos de peliculas, es necesario que sefialemos las estrategias seguidas en la
traduccion de los titulos en el par espafiol-chino, enlistadas a continuacion.

1. Transliteracion

Como el chino no es un idioma alfabético, es imposible hacer la traduccion cero;
asi la transliteracidon, que funciona en ciertos casos, consiste en traducir el titulo
segun la pronunciacién del TO. La version traducida al chino siempre busca
caracteres correspondientes segun los habitos convencionales sin sufrir ninguna
adaptacion. Suele emplearse en la traduccion de los titulos del nombre del
protagonista, del nombre del lugar donde sucede la historia o de los nombres
propios (Torre, 1994: 99-110). Veamos algunos ejemplos:

Gloria - &iEFIIL gé luo li ya
Carmen - K17 kimén
Ninette - JEW4F ninéi te
Truman - $¥& 5 té 10 man

2. Traduccion literal

Esta estrategia traslativa consiste en traducir el titulo palabra por palabra. Esta
técnica traductologica mantiene el paralelismo del titulo del largometraje, es
decir, al emplearla, se conserva en gran medida la forma y el significado del
titulo original. Por eso, esta forma de traduccion es la preferida en la traduccion
de los titulos de peliculas. Veamos algunos ejemplos:

El sexto sentido - #7512 di lin gin

La vida inesperada - E45N N yi wai rén shéng
El sexo de los dngeles - RAEHIVE tian shi de xing
Derecho de familia - ZZFEEN jia ting fa z¢&

El nifio pez - 4% yu hai

En nuestro corpus encontramos tan solo cuatro ejemplos de traduccion literal, en
los que el titulo se translitera dejando el resto de manera literal, como a
continuacion podemos comprobar:

No soy Lorena - A% It wo bu shi lud rui 1a

Las brujas de Zugarramurdi - J538AR 2 st zhén wil nil
Alias Maria - ARV dai hao méd li ya

Soldados de Salamina - = Hi KA 1L F¢ sa 1a mi na shi bing

En este caso el traductor se fija mas en la estructura semantica, asi que la
traduccidn en chino se hace siguiendo las reglas interlingliisticas; sin embargo, en
la traduccion de los nombres propios de los titulos suele emplearse la
transliteracion para identificar mas claramente las informaciones relativas al
personaje o al lugar al que hace referencia la pelicula.

3. Traduccidn expresiva

Los titulos de peliculas nacen para transmitir la informacioén o la opinién o una
relacion positiva o negativa oculta en ellos para los espectadores tanto de la
cultura origen como de la cultura meta (Pascua, 1994). Por ello, en este proceso
de trasvase a veces entran en juego elementos semanticos y pragmadticos con el
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fin de ayudar a los espectadores del mercado meta a interpretar o codificar los
factores arriba mencionados, asi como para conseguir un mayor €xito comercial.
Seglin esto, la eleccidon del titulo de la versidon traducida se hace para atraer a los
espectadores y animarlos a ver la pelicula (Diaz, 1997). En nuestro corpus se
usan dos estrategias frecuentemente para alcanzar este objetivo:

3.1 Adaptacion

La adaptacion hace que el titulo original se adapte al idioma o a la cultura ajena
afiadiendo o reduciendo el contenido. Esta técnica traslativa consiste en ajustar el
titulo para que la version traducida sea mdas aceptable respecto al estilo de la
pelicula y al gusto del publico meta. Veamos el siguiente ejemplo:

EI Cuerpo se ha traducido en chino como*“# 7 % Z&nii sh1 mi an” que significa
literalmente ““el misterioso caso del cadaver de una mujer”. En comparacion con el
titulo original, el traducido no deja mas que la informacion del cuerpo, pero ainiade
algunas complementarias para que la identificacion de la pelicula sea relevante:

1. El sexo del cuerpo: Znii (mujer). El titulo original no da a conocer la
informacion del sexo del cuerpo, pero con solo afiadir este caracter ZZnii (mujer) el
titulo traducido ofrece mas pistas al espectador meta en el momento de ver el titulo.

2. El contenido de la pelicula: la pelicula trata de un caso (% an), por eso el
publico puede suponer que la pelicula tiene mucho que ver con la resolucion de un
caso por investigar.

3. El estilo de la pelicula: en la version traducida se utiliza el sustantivo “#¥mi”
que significa “lo misterioso”, en esta produccion traslativa este sustantivo ainade
una funcion adjetiva para modificar el elemento que va atrds. En chino es mas
frecuente el uso de este sustantivo para peliculas con tema de thriller o suspense.

Con la estrategia de la adaptacidon, este titulo traducido al chino es mas
funcional y atractivo para la audiencia meta, en nuestro caso, la china, que va a
enterarse mas facilmente del tipo y contenido de la pelicula ya que su titulo original
en cierto modo es poco atractivo desde el punto de vista comercial para el mercado
meta.

3.2 Traduccion libre

En la traduccion libre, se traduce el titulo de la pelicula centrandose en el
significado. Es una estrategia contraria a la traduccion literal. Esta Gltima tiene mas
limitacién mientras que la traduccion libre puede ajustar flexiblemente la estructura
y emplear la connotacién cultural de las palabras del titulo siempre que sea capaz
de interpretar el significado del titulo original.

Por eso, el traductor tiene que entender en primer lugar el significado del titulo
original para ver si contiene elementos culturales o juegos de palabras; luego, ve la
pelicula para entender por qué se le da ese titulo, asi como la funcion que tiene; a
continuacion, reflexiona qué estrategia es la mejor para expresar la relacion entre el
titulo y la pelicula; por ultimo, cumplidos los pasos anteriores, ya puede traducir el
titulo de forma adecuada para cautivar a los posibles espectadores del mercado
meta. Veamos algunos ejemplos:

La hora firia - 2REHZ) héi an shi ke
Spanglish - VEYEF %Al X1 ban ya nii yong
Amores perros - ZIEMIR ai qing shi gdu nidng
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La traduccion de la pelicula Amores perros es Z &2k (amor es la perra).
Se nota que en el titulo original hay un juego de palabras. A nivel semantico y
pragmatico “perro” tiene dos significados: como sustantivo se refiere, sin duda
alguna, al animal; pero como adjetivo, segin el contexto, puede tener el
significado de “indigno o malo”. Tras haber visto la pelicula, podemos entender
que el significado del titulo se refiere a “amores malos™. El titulo original
contiene dos pistas muy repetidas en esta pelicula: amor y perro. Esta pelicula
trata de tres historias de amor y tres perros. La mayoria de los personajes en clla
no valoran el amor y se hacen dafio mutuamente. Para ellos el amor no vale nada.
Por eso el titulo original muestra que el amor es malo. Antes de ver la version
traducida al chino, vimos su version paralela en inglés: Love s bitch. Esta version
es aceptable porque contiene el amor y describe la opinién hacia el amor de los
personajes. Pero la traduccion del titulo no es perfecta pues excluye el elemento
perro.

Su traduccidén en chino modifica radicalmente la estructura semantica, pero
transmite el mismo significado pragmatico. Ademas de representar los dos
elementos primordiales: el amor (%Z1#) y el perro (), también interpreta la idea
del director. Para reducir la distancia cultural, se usa la palabra “JiJ4” (perra)
para sustituir a “perro”, la cual es una palabra muy coloquial, cuyo significado
consiste en expresar “un mal rollo”, como lo es el amor en esta pelicula. Asi el
espectador chino ya puede intuir el contenido y decidir si ir o no a la sala de cine.

De todos los ejemplos que contienen una traduccion libre, “amor la perra” es
el mas discutido hasta ahora. En la pagina web Douban, de donde hemos
seleccionado la mayoria de ejemplos del corpus, muchos comentarios cuestionan
su traduccidn al chino, sin embargo, si analizamos el titulo a nivel lingiiistico y lo
que quiere transmitir para los espectadores, podemos entender mejor dicha
traduccidn. A juicio del autor del presente trabajo, se considera que la sustitucion
de “perro” por “perra” en este caso, no tiene una connotacion sexista ni sentido
peyorativo, a pesar de la fuerza de su sentido como insulto y su frecuencia de uso.
Es decir, el uso de la palabra “perra” en esta traduccion se emplea para denotar un
conjunto de amores fallidos, “amores perros”.

4. Creacion

Esta estrategia se emplea en el caso de que la traduccion se desliga totalmente del
titulo original, o sea, el titulo traducido no se corresponde nada con su version
original. Esta técnica traslativa da mayor libertad al momento de realizar la
traduccion. Citamos abajo algunos ejemplos mas conocidos en el mercado chino:

Contratiempo - & /AJLEIZ A kan ba jian de ké rén

Escuchando a Gabriel - 7% N JLIAJFIERF 1ud u fan jian de yin fi

Abre los ojos - “ZJi 1% bian lidn jing qing

Zona Sur - & NIX furén qi

La familia espariola -3RE5 K [PV HEF 15 4L wo shéng da de x1 ban ya hun Ii
Ocho apellidos vascos - TAHEA 15 x1 ban ya qing shi

Medianeras - £ NifgH 38 W AR zai rén hai zhong yu jian ni

En Zona Sur, la creacion ha recuperado la imagen metaforica. El enunciado en
chino explica el tema del cine que estd vinculado estrechamente con las personas
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que viven en el sur de la ciudad de La Paz de Bolivia, una zona de los ricos. El
titulo chino hace més hincapi¢ en transmitir su connotacion cultural.

A veces la focalizacidon se centra en otros aspectos del argumento, como en
Ocho apellidos vascos. El titulo original de la pelicula hace referencia al lugar
donde se desarrolla la historia (un andaluz, que nunca sali6 de Andalucia, se
enamora de una mujer, de caracter fuerte, nacida en el Pais Vasco. Entonces, el
protagonista decide seguirla hasta su tierra y se hace pasar por vasco para estar
con ella); en cambio, el titulo chino hace énfasis en la relacion que los une.

La estrategia de la creacion muchas veces estd determinada por los criterios
seductores para el mercado meta, por ejemplo, Contratiempo, una pelicula muy
taquillera en China en el afio 2017, la cual generd casi cien millones de yuanes.
Su version traducida al chino es & /A WL A(kan ba jian de ké rén) que se
refiere a ese invitado invisible en la habitacion 715 del hotel. La creacion
empleada en esta traduccion ayuda a estimular el interés de los espectadores
chinos por la pelicula, pues el publico se hace la pregunta: “;Quién es el invitado
invisible?” en consonancia con el género de la pelicula, que es de crimen y
suspense. Asi, la version traducida es atractiva, funcional y con lealtad.

7.Analisis y discusion del procedimiento estadistico

7.1 Procedimiento estadistico de las estrategias traslativas y su interaccion
con los factores relevantes

Con base en el andlisis descriptivo y con el fin de averiguar la tendencia de las
estrategias de que se adoptan en la actividad traslativa de los titulos
cinematograficos entre el espafiol y chino, las interacciones y correlaciones entre
los factores y las estrategias que influyen en la traduccion, asi como la recepcion en
el publico, se empled un modelo estadistico en el que las estrategias de traduccién
(la transliteracion, la literal, la expresiva y la creacion) y los factores relevantes
para la seleccion traslativa (factor informativo, cultural, comercial, politico y
estético) son las variables independientes y las estrategias acertadas (1- la acertada,
0- no acertada) son las variables dependientes. Después del procedimiento
estadistico, sacamos el resultado del efecto principal de la estrategia traslativa: F (3,
1891) = 31.185, p<.001, y mediante el andlisis de post-hoc, detectamos las
relaciones entre los pares de factores: transliteracion-traduccion literal (p<.001,
significativo); transliteracion-traducciéon expresiva (p=1.000, no significativo);
transliteracién-creacion (p<.001, significativo); traduccion literal-traduccion
expresiva (p<.001, significativo); traduccion literal-creacion (p=.001, significativo);
traduccién expresiva-creacion  (p<.001, significativo). Segun el post-hoc, la
traduccion literal es la técnica que se usa con mayor frecuencia, a la que le siguen
la creacion, la expresiva y la transliteracion. (M (transliteracioén, .13) <M
(traduccion expresiva, .19) <M (creacion, .30) <M (traduccién literal, .55)). La
frecuencia (niimero de titulos) de las estrategias traslativas seguidas puede verse
con detalles en la primera figura de la pagina siguiente.
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Se analiza también el efecto de la interaccidon entre los factores relevantes que
intervienen y las estrategias traslativas: F' = (12,1891) =3.470, p<.001. El analisis
de post-hoc revela que en el caso de la transliteracion el factor informativo muestra
una importante diferencia en comparacion con los factores restantes (p<.001); en
cambio, en los otros cuatro factores no se aprecia ninguna diferencia. En el caso de
la traduccion literal, no se aprecian diferencias entre el factor informativo y el
estético, mientras que en el resto de los factores la diferencia si es significativa
(p<.001). Por su parte, en la traduccion expresiva, se observa una diferencia
estadisticamente significativa entre estos cinco factores (p<.001). En lo referente a
la estrategia de la creacion no se observa una diferencia significativa entre los
factores informativo y estético, sin embargo, entre el resto de los factores, si existe
una diferencia significativa (p<.001). Por ello, podemos concluir que los factores
informativo, comercial y estético tienen mas peso para la seleccion de la estrategia
traslativa. El factor politico tiene una mayor influencia que el cultural, pero en
comparacion con los otros factores es menos importante. Atendiendo al factor
informativo, el traductor selecciona preferentemente la transliteracion, la literal y la
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creacion; desde el punto de vista del factor comercial y estético, las estrategias mas
seleccionadas son la literal, la expresiva y la creacion. La transliteracion esta
determinada definitivamente por el factor informativo; la traduccion literal y la
expresiva se rigen por tres factores principales: informativo, comercial y estético;
el uso de la creacion esta determinado por el factor comercial.

7.2 Procedimiento de las estrategias traslativas y su interaccion con la
recepcion del publico

Para investigar si las versiones de los titulos de peliculas traducidos al chino son
aceptables, reunimos a diez informantes clave; a cada uno de ellos, le pasamos una
encuesta en que aparecian los titulos originales y sus traducciones en chino para
que escogieran entre tres opciones: Me gusta mucho/ Regular/ No me gusta nada.
Con las informaciones obtenidas, intentamos detectar estadisticamente las
relaciones entre las estrategias traslativas, los factores implicados, la recepcion del
publico, asi como las interacciones entre ellos mismos siguiendo el modelo
estadistico en el que las variables independientes estan compuestas por las
estrategias de traduccion (tranmsliteracion, literal, expresiva y creacion), los
factores relevantes para la seleccion traslativa (factor informativo, cultural,
comercial, politico y estético), y la interaccion mutua entre estas dos variables. En
este modelo estadistico también se define la recepcion del publico (1- No me gusta
nada, 2- Regular, 3- Me gusta mucho) como la variable dependiente. Los
resultados han revelado el efecto principal de las estrategias traslativas: F' (3, 4710)
= 39.032, P<.001. Y el andlisis post-hoc ha demostrado algunas diferencias
significativas entre los pares de factores: transliteracion-traduccion literal (p=.533,
no significativo); transliteracion-traduccion expresiva (p<.001, significativo);
transliteracion-creacion  (p<.001, significativo); traduccion literal-traduccion
expresiva (p<.001, significativo); traduccion literal-creacion (p=.001, significativo);
traduccion expresiva-creacion (p=1.000, no significativo). Segun este analisis,
podemos concluir que la traduccidon expresiva y la creacion estan en conformidad
con la cultura y el juicio estético de una parte del publico chino y, por lo tanto, son
las mas aceptadas. Por su parte, la transliteracion es menos aceptada que la literal:
(M (transliteracion, 1.91) <M (traduccion literal, 1.98) <M (creacion, 2.24) <M
(traduccion expresiva, 2.31)) Pueden verse mas detalles en la figura siguiente:

50
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00

Transliteracion Traduccion literal Traduccion Creacién
expresiva

Estrategia traslativa
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Los resultados también revelan el efecto principal de los factores que intervienen
en el trasvase: F' (4, 4710) = 46.493, p<.001. Asimismo, realizamos un analisis
post-hoc en el que se detectaron las relaciones siguientes: informativo-cultural
(»=0.17,  significativo), informativo-comercial (p<.001, significativo),
informativo-politico (p<.001, significativo), informativo-estético (p<.001,
significativo), cultural-comercial (p=.793, no significativo), cultural-politico
(p=.636, no significativo), cultural-estético (p=.052, valido), comercial-politico
(p=1.000, no wvalido), comercial-estético (p=.409, no significativo),
politico-estético (p=1.000, no significativo). De acuerdo con el analisis previo, se
observa que los factores estéticos tienen mayor influencia en la aceptacion de la
traduccién de los titulos de peliculas, pues aquellas versiones mas adaptadas al
juicio estético del publico chino referido en este estudio, son las mas aceptadas.
Se nota que los factores politicos y comerciales también afectan a la valoracion
de la traduccion del titulo de peliculas. En comparaciéon con los otros factores, el
factor informativo influye menos en la preferencia de la traduccion de los titulos:
(M (informativo, 1.85) <M (cultural, 2.06) <M (comercial, 2.18) <M (politico,
2.19) <M (estético, 2.26)):

2.00

150

Promedio de las notas de percepcion

~ Factor Factor cultural Factor Factor politico  Factor estético
informativo comercial

Factor

Como en el primer modelo, resulta interesante haber descubierto el efecto de
interaccion entre las estrategias traslativas y los factores que intervienen: F (12,
4710) =13.774, p<.001. Asimismo, el analisis post-hoc pone en evidencia que en
el ambito del factor informativo no se aprecia una diferencia significativa entre la
traduccidn expresiva y la creacidon, aunque se observa una diferencia importante
entre las otras estrategias traslativas. En cuanto al factor cultural, se observa que
no hay diferencia significativa entre la traduccidn literal y la creacion, en cambio,
si lo es entre las otras técnicas traslativas; desde el punto de vista comercial, no se
ha observado una diferencia significativa entre las estrategias de transliteracion,
literal y expresiva, pero si en las otras estrategias; por lo que respecta al factor
politico, solo se aprecia una diferencia significativa entre la transliteracion y la
expresiva; en relacion al factor estético, no existe una diferencia significativa
entre las estrategias literal y expresiva, pero, en cambio, la diferencia es relevante
entre las otras estrategias. Por lo tanto, teniendo en cuenta la informacién y los
factores culturales, podemos decir que los titulos traducidos de manera expresiva
son mas aceptados, y que las traducciones creativas son mas aceptadas bajo la
consideracion del factor comercial, politico y estético. En sintesis, la traduccién
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expresiva y la creativa son las estrategias que mas se corresponden con el uso
lingliistico y los principios estéticos de la poblacion china.

Estrategia

3.00 s
traslativa

[ Transliteracion
M Traduccién literal
M Traduccion expresiva

i II ' “ .Crea‘:ion

Factor Factor Factor Factor Factor
informativo cultural comercial politico estético

r
=
=

Promedio de las notas de percepcion
&
2

Factor

8. Conclusiones

Las principales conclusiones a las que hemos llegado son:

1. La traduccion literal es la estrategia preferida entre todas las estrategias
traslativas.

2. Los factores informativo, comercial y estético son los que han ejercido mayor
influencia en la utilizacion de las estrategias traslativas. La transliteracion es la que mas
influencia presenta con respecto al factor informativo; por su parte, la traduccion literal
y la expresiva se han empleado por influencia de los factores informativo, comercial y
estético, y la creacion viene determinada por el factor comercial.

3. A una parte del publico chino con nociones del espafiol le gusta mas la
traduccion expresiva y la creativa ya que esta estrechamente relacionada con su propio
juicio estético. Ademas, el apego a las reglas lingiiisticas, contribuye a la recepcion en
este mercado.

4. El presente trabajo muestra el potencial sinérgico que tiene el analisis de la
lingiiistica descriptiva tradicional, aunada al andlisis estadistico inferencial en el
abordaje de los estudios de traduccion, ya que los estudios previos, se enfocan en la
realizacion de analisis unidimensional, mientras que en el realizado en este trabajo, se
plantea un modelo de andlisis multidimensional que permite no solo el estudio
independiente de los factores que influyen en la traduccidn, sino de las multiples
interacciones que tienen dichos elementos, lo cual permite a su vez, comprender mejor
en el marco del sistema lingiiistico, el papel de la adaptacion cultural y responder mas
estratégicamente a una demanda de mercado.

5. La traduccion de titulos de peliculas es un tema de gran importancia y merece ser
tratado con mayor profundidad. Pensando en futuras investigaciones, seria interesante
realizar un estudio con la propuesta metodologica de este articulo y que se centre en la
traduccion de los titulos de peliculas de un solo género para examinar si los resultados
son similares a los obtenidos en este trabajo. Ademas, ya hemos establecido la relacion
entre el espafol y sus versiones de titulos de peliculas en chino mandarin de China
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continental; no obstante, se hace indispensable una comparacion entre los titulos de
pelicula traducidos al chino continental, al chino de Taiwan y al chino de Hong Kong,
a fin de comprobar si las estrategias investigadas en este estudio y sus distribuciones
cuantitativas son viables.
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