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INTRODUCCIÓN

Son muchoslos aspectosde interésen el estudiode] comercioma-
drileño en los primeros deceniosdel siglo xx; por ello, aquí me limi-
taré a uno de ellos: el de la distribución sectorial y espacialde los
establecimientosmercantilesen la ciudad de Madrid durantela pri-
mera décadadel siglo xx, utilizando para ello fuentesdocumentales
delArchivo de Villa madrileño’.

En t903, la Alcaldía reclaméa los tenientesde alcalde el envío de
los datos relativos a los comercios e industrias existentes en cada
calle2, paraconfeccionarunaestadísticalo más completaposible,que
dará lugar a diez relacionesdetalladas,una por cada distrito> quese

1 En otros trabajoshe expuestolos planteamientosgeneralesdel tema,o bien>
me he detenido en el estudio de algún sectoro zona canes-etade Madrid. 1/dan-
se,en estesentido,NIELFA CRISTÓBAL, Gloria: «Los sectoresmercantilesen la pro-
vincia de Madrid en el primer tercio del siglo xx», en 1 Jornadas de Estudios
sobre la provincia de Madrid, Diputación Provincial de Madrid, Madrid, 1980,
PP. 666-671; «Un mercadoa] por mayor en e] Madrid de principios de siglos
y «El pasodel siglo xix al xx. La taberna y el trabajo»,ambos incluidos en la
obra colectiva Establecimientostradicionales madrileños.Cuaderno II. En tor-
no a la Muralla, publicado por la Cámarade Comercio e Industria de Madrid,
Madrid, 1981, Pp. 79-84 y 189-196, respectivamente;«El comercio y la industria
a principios de siglo», «Las carboneríasy el abastecimientode combustible
a Madrid» y «Las peluquerías,un ejemplo de pequeñaempresaartesanal»,con-
tenidos en la obra colectiva Establecimientos tradicionales madrileños. Cua-
dei-nos III. Del Centro a las Rondas, Cámarade Comercio e Industria de Ma-
drid, Madrid, 1982, Pp. 45-50, 257-262 y 263-268, respectivamente.También me he
referido al temaen el artículo «Lasmujeresen el comercio madrileñodelprimer
tercio del siglo xx», publicado en A. A. y. V.: Mujer y sociedaden España (1700-
1973), Ministerio de Cultura, Madrid, 1982, Pp. 299-332.

2 Archivo de Villa, Secretaría(AVS), expediente19-439-60.

Cuadernosde Historia Modernay Con/empordnca, nY 4. Ed, Univ. Compí. Madrid, 1983
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conservanen el Archivo de Villa ~. En 1908 se repitió la operación,
formándoseotras diez relaciones de establecimientosenclavadosen

4
cadauno de los distritos

La finalidad que impulsabaal Ayuntamientoerala de poderobligar
a todos los queejercíanel comercioo la industriaa proveersede una
licencia de apertura,pagandola correspondientetasa,tal comoestaba
establecido,ya que aproximadamentela mitad de los establecimientos
reseñadoscarecíande ella.

Antes de entrar en el tema, pareceoportunoformular unaobser-
vación: ante la existencia,en la época,de unamultitud de talleresar-
tesanalesque fabrican y al mismo tiempo venden sus productos(es
la categoríafiscal de artesy oficios), se ha optadopor incluirlos en
este estudio,en atenciónasu pesodentro de la función comercial(re-
cuérdeseel casode las tahonas,pastelerías,etc.).

1. LA DISTRIBUCIÓN POR DISTRITOS DEL COMERCIO MADRILEÑO

En 1903 ya está vigente la división administrativade Madrid que
se trazóen 1898 y quepretendíacreardiez distritos aproximadamente
iguales en población, siguiendoel artículo 35 de la Ley Municipal ~.

Ahora bien, con el paso del tiempo, la evolución demográficava a ser
distinta en cada ti un de ellos, afectadospor diferentesfactores. Por
ello> paravalorar correctamentela desproporciónexistenteen la dis-
tribución del comercioentre distritos de diferentescaracterísticasso-
cioeconómicas,es precisoreferir las cifras de cadadistrito a sus res-
pectivascifras de población.

1.1. La población de los diez distritos en 1903 y 1908

En el cuadro1 se puedeobservarcómoen 1903,reciénhechaladivi-
sión administrativaantescitada, las diferenciassonaúnmuy pequeñas.

Sin embargo,en 1908 ya es patenteel distinto ritmo demográfico
quevan a seguirlos diferentesdistritos. Chamberí,Latina, Hospital y
fluenavistase sitúan en cabezaen 1908, y tambiénen cabezadel cre-
cimiento: son las zonaspor dondeestácreciendoMadrid. En cambio,
Centroes el único distrito quedesciendeen población: encajadoentre
Hospicio, Congreso,Hospital, Inclusa, Latina, Palacio y Universidad,
que lo rodean,no tieneya la posibilidad de una expansión.

AVS, 18-129-2y 18-130-1.
AVS, 18-131-5.
Véase HAUSER, Philip: Madrid Sajo el punto de vista médico-social (ecl. pre-

parada por Carmen del Moral), Madrid, Editora Nacional, 1979, t. 1, Pp. 103-104.
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CUADRO 1

POBLACION DE MADRID CLASIFICADA POR DISTRITOS EN 1903 Y 19086

Distritos 1903 1908 O/o de
aumento

Buenavista ... . 53.986 59.385 10,0

Centro 55.827 54.386 —2,6

Congreso 52.812 56.581 7,1

Chamberí 53.787 62.020 15,3

Hospicio ....~. 52.645 54.701 3,9

Hospital 53.995 60.686 12,4

Inclusa 51.789 53.794 4,0

Latina 53.979 61.754 14,4

Palacio 53.859 57.154 6,1

Universidad... 50.657 53.215 5,0

Madrid 533.286 573.676 7,6

El otro distrito de estascaracterísticas(estarrodeadoen su tota-
lidad por otros distritos, sin extendersehastalos límites del término
municipal), Hospicio, aunque crece, es el que lo hace en menor pro-
porción, juntamentecon Inclusa.

En relacióncon lo anterior, puedeserútil citar el dato, recordado
por Terán~, de queentre 1905 y 1910 la poblaciónmadrileñadel inte-
rior crece en un 3,8 por 100, mientrasla del ensanchelo haceen un
11,1 por 100 y la del extrarradioenun 27,4 por 100. Quedaclara, pues,
la diferente evolución demográficade las tres grandeszonasen que
se divide el término de Madrid desde 1860.

1.2. Cifras globales de establecimientosen cada distrito
en relación con supobtaci¿n

Antes de fijar la atenciónen el repartopor sectoresdentro de los
diferentes distritos, convieneobservar la desproporciónexistente entre
el volumen global del comercio de cada distrito y su contingente de

6 Los datos procedendel Boletín del Ayuntamientode Madrid, en los respec-
tivos Avancesal resumenanual del Boletín mensualde EstadísticaDemográfica,
publicadosen enerode 1904 y 1909.

TER,(N, Manuel de.«EI desarrollo espacialde Madrid a partir de 1868», Es-
tudios Geográficos, XXII, 1961.
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población;podemoscomparar,aestepropósito,el cuadroqueofrecen
los distritos colocadospor orden descendentede poblaciónconel que
resultade situarlospor orden descendentede númerode establecimien-
tos mercantiles,y asimismocompararel númerode establecimientos
por cada 10.000 habitantescon quecuentacadadistrito.

1.2.1. En £903

CUADRO II

POBLACION Y NUMERO DE COMERCIOSEN CADA DISTRITO (1903)8

Distritos Población Distritos Núm. de
comercios

Núm. de
comercios/

4001.> Centro 55.827 1 Y Centro 2.238

2.’ Hospital 53.995 2.> Hospicio 1.367 260

3.’ Huenavísta 53.986 3.’ Congreso 1.238 234

4.’ Latina 53.979 4> Chamberí 1.097 204

5.’ Palacio 53.859 5.’ Hospital 1.035 192

6.’ Chamberí 53.787 6.’ Palacio 1.012 188

7.’ Congreso 52.812 7.’ Latina 995 184

8.’ Hospicio 52.645 8.’ Buenavista 981 182

9.’ Inclusa 51.739 9.’ Inclusa 926 179

10.’ Universidad 50.657 ley Universidad 877 173

Madrid 533.286 Madrid 11.766 221

Las conclusionesquese desprendendel cuadroantenorson:

— La gran desproporcióna favor del distrito de Centro,núcleotra-
dicional en el que se concentracasi una quinta parte del contingente
comercial de la ciudad (el 19 por 100 de los establecimientosmercanti-
les), pues con un volumen de población ligeramentesuperior al de los
demásdistritos, su cifra de comercioscasi dobla la de sus inmediatos
seguidores,los distritos de Hospicio y Congreso,duplicandocon cre-
ces la de todoslos demás.

Si de las cifras absolutaspasamosa las relativas, es decir, número
de comerciospor cada 10.000habitantes,el distrito de Centroconserva

8 Boletín del Ayuntamientode Madrid (ya citado) y elaboraciónpropiaa par-
tir de los datosde los siguientesexpedientes:AVS, 18-129-2 y 18-130-1.
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su situación excepcional: 400 establecimientospor cada 10.000 habi-
tantes,cuandohay sietedistritos en que estacifra no llega a los 221,
quees la mediade Madrid. Es aquídondese sitúa un espaciode tanta
tradición comercialcomo la PlazaMayor y las calles de sus alrededo-
res, ocupadopor un comercio que hoy llamamosgaldosiano,pues es
difícil sustraerseal recuerdode la descripciónque de su entramado
social y económicoen el siglo xix leemos en Fortunata y Jacinta. Al
mismo tiempo, no se puedeolvidar quesu zonasur fue el núcleo más
caracterizadode los almacenesde ventaal por mayor en Madrid (calles
de ConcepciónJerónima y Conde de Romanones);asimismola calle
de Atocha, asiento ya del comercio desdeel siglo xvii t había visto
reforzadosupapelcomercial con la introduccióndel ferrocarril, puesto
quecomunicabala estaciónconla PlazaMayor. Por suparte,la Puerta
del Sol y calles adyacentesmarcan un jalón del desplazamientodel
núcleo comercialen dirección Noreste,desplazamiento,por otra parte,
aún no consumado: faltan bastantesaños para que la construcción
de la Gran Vía, cuyo primer tramo no se abrirá hasta1916.

Los aspectosmencionadosilustran suficientementela fuerte den-
sidad comercial del centro de Madrid.

— Los distritos peor dotadosdesdeel punto de vista mercantil>y
no sólo en cifras absolutas,sino tambiénen relación con su volumen
de población,son Universidade Inclusa,con 173 y 179 establecimientos
por cada 10.000 habitantes,respectivamente,frente a los 400 del dis-
trito de Centro.Aunque este último ocupeel primer lugar en ambos
listadosy los dos distritos citados sesitúenen el novenoy décimo,tam-
bién en las dos columnas,la desproporciónnuméricaes todavíamucho
mayor. Así, en el distrito de Centro, cuya población rebasaen un 7,9
por 100 a la de Inclusa, el número de establecimientoscomerciales
superaen un 141,7 por 100 al de esteúltimo distrito. Veamossusca-
racterísticas:Inclusa es una de las zonasproletariasde Madrid y com-
prende,a su vez, distintos sectores.Existe un mundo social de zona
deprimida dentro del casco antiguo de la ciudad en torno a Embaja-
doresy el Rastro,asiento de un tipo peculiar de comercio,y un mundo
claramentemarginal, al sur de las Rondas~i’

En el casode Universidad,el de menor densidadcomercial,la des-
proporción es también enormecon respectoal distrito de Centro, ya

HERRERO GARIMA, Miguel: «El comerciode Madrid», en Revista de la Biblio-
teca, Archivo y Museodel Ayuntamientode Madrid, t. VIII, núm. 31, julio 1931,
pp. 237-245.

10 En La forja de un rebelde, Arturo BARBA haescrito páginasmagistralesque
describenel ambientesocialde la primera delas zonascitadas(caps.VII y VIII).
Para la segunda,las obrasclásicassiguen siendolas de BAROJA: La buscay Mala
hierba.

Sobre el ambientecomercial dc la zona, en su conjunto, véasela obra Es-
tablecimientostradicionales madrileños.Cuaderno III. Del Centro a las Rondas
(ya citada).
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que la poblaciónde esteúltimo sólo es un 10,2 por 100 superiora la
de Universidad, mientras que sus establecimientossuponenun £55,2
por 100 más.Es unazonasituadaal oestede las callesde SanBernardo
y Bravo Murillo, que, de Sur a Norte, comprendebarrios pertenecien-
tes al casco antiguo, otros que están trazadospero se hallan en fase
de construccióny se considerancomo las afuerasde la ciudad (recor-
demos el barrio de Magallanesy su descripciónbarojiana en Aurora
Roja); y por último la barriadade Cuatro Caminos hastael limite del
término municipal con el de Chamartin, al que perteneceel arrabal
de Tetuán, con el que no se llega a enlazarhastala décadasiguiente.

— Los siete distritos restantesno ocupanel mismo lugar relativo
por el volumende supoblación que por el número de establecimientos
asentadosen ellos.

— Los casosmás notorios sonlos de Hospicio,que ocupael octavo
lugar por su poblacióny el segundo,inmediatamentedespuésde Cen-
tro, por el número de establecimientosmercantiles; y Congreso,que
ocupalos puestosséptimo y tercero, respectivamente.Se trata en am-
bos casosde distritos acomodados,y con una tradición comercial, que
les sitúa en las 260 y 234 tiendas abiertas,respectivamente,por cada
10.000habitantes.El distrito de Hospicio englobacalles de tanta rai-
gambre comercial como Fuencarraly Hortaleza, las vías de comuni-
cación del centro de la ciudad con los barrios del norte de Madrid,
y de salida hacia los pueblos de idénticos nombres.

Por lo que se refiere a Congreso,reúneun espacioqueya fue centro
comercial desdesiglos atrás“: Huertas,Atocha; y zonasrevalorizadas
como Carrerade San Jerónimoy Alcalá 12 Naturalmente,los otros ba-
rrios que comprendeel distrito, situadosal norestey surestedel Reti-
ro, no puedencompetir comercialmentecon éstos por su localización.

Chamberíes el último distrito que mejora su posición relativa al
considerarel númerode establecimientosque alberga,y pasadel sexto
lugar en la primera columna al cuarto en la segunda.Incluye barrios
de distintas característicassocioeconómícas:más acomodadosentre
Luchanay Santa Engracia,y al estede estaúltima calle, que podrían
significar una continuacióndel caráctercomercial de Hospicio y hacen
subir a 204 la cifra de establecimientospor cada 10.000 habitantes;
mientras que los barrios netamenteproletarios se sitúan en torno a
Bravo Murillo y Cuatro Caminos.

— El casoinverso,es decir, el de los distritos queen cuantoa nu-
mero de establecimientosocupanun lugar más retrasadoque el que
les correspondepor su población,está representadopor los de Hospi-
tal, Huenavísta,Latina y Palacio,pero con diferenciasnotablesentre

“ Véasenota 9.
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ellos, que convieneseñalar.Así, Hospital y Latina que,juntamentecon
Inclusa,forman cl Madrid proletario del sur, ocupanpor su población
los lugares 2.0 y 42, respectivamente,quedandosituados en el 52 y
70 puesto, cuando observamosel número de sus establecimientosy
evidenciandoasí la pobrezade su dotacióncomercial. Hospital com-
prendezonasdel cascoantiguo,como Lavapiésy la parte oriental de
los Barrios Bajos y otras, másallá de la línea de las Rondas,corres-
pondientesal ensancheproletariodel sur, zona de fábricasy talleres
y de depósitosen relaciónconlas estacionesdel ferrocarril (los Doks).

Latina comprendeel núcleo más antiguo de Madrid, de origen me-
dieval; fue en estos barrios cercanosa la fortaleza militar donde se
situaron los abastecedoresde artículos básicosy los artesanos;allí
se encuentrala Morería “. Es el Madrid de los Austrias, y, en el mo-
mento que estudiamos,una zona deprimida, con un comercioprefe-
rentementeartesanaly de subsistencia~

Muy diferente de los anterioreses el caso de Buenavista,aunque
seael tercer distrito en poblacióny baje al octavolugaren númerode
comercios,ya que se trata básicamentede una zona acomodada,de
tipo residencialy de crecimientoreciente,que perteneceal ensanche
burguésde la ciudad (pensemosen la Castellanay sus alrededores,o
en el barrio de Salamanca),aunquemás allá de la Rondase sitúen
tambiénbarriosde tipo proletario,como Prosperidad,Guindaleray el
Madrid Moderno. Este hecho se acusaen el carácterde su actividad
mercantil: siendo un distrito de comercio relativamentepoco abun-
dante,concentra24 establecimientosde cochesde lujo (másde la mi-
tad de los existentesen Madrid en esemomento),o 18 farmacias(nú-
mero más alto que el de la mayoríade los distritos).

Por último me referiré al distrito de Palacio> en el que se engloba
el áreapróxima a la Plazade Oriente y la parte septentrionaldel pri-
mitivo núcleomadrileño,peroquese prolongahaciael Noroesteen uno
de los barrios del ensanchedel siglo XIX: el de Arguelles. Estaúltima
zona resulta afectada por factores en cierto modo semejantesa los
mencionadosparael caso de Buenavista:se trata de un barrio de re-
cienteconstrucción,acomodado,pero alejadodel núcleo comercial de
la ciudad, lo que explica seguramentesu baja tasa de comerciospor
cada tO.000 habitantes,£88, inferior a la mediamadrileña.

12 Se puede consultarel artículo de TERJ{N, Manuel de: «Dos calles madrile-
ñas: las de Alcalá y Toledo»,en Estudios Geográjicos, XXII, 1961,pp. 375-476.

‘3 El libro, ya citado, Establecimientostradicionales madrileños.Cuaderno 11.
En torno a la Muralla, ofrece informaciónsobreaspectoscomercialesde la zona.

14 Como ya habrá advertido el lector, no se pretendehacer una descripción,
siquiera seasomera,de la evoluciónde cada uno de los distritos, que seríaob-
jeto de otros muchos estudios,sino solamente trazar unas pinceladasque le
orientenen su identificación.
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1.2.2. En 1908

La relaciónentre la población y el número de comerciosde cada

distrito en 1908 es la siguiente:

CUADRO III

POBLACION Y NUMERO DE COMERCIOS EN CADA DISTRITO (1908)”

Observandoel cuadro anterior, se apreciaque:

— En términosabsolutosha aumentadola poblacióny el número
de establecimientos,pero el incrementorelativo de éstosha sido mayor
queel registradoen el númerode habitantes(entre 1903 y 1908 la po-
blación madrileñaha crecidoen un 7,6 por 100, y el númerode esta-
blecimientosmercantileslo ha hechoen un 8,5 por 100).

— En todoslos distritos ha crecidoel númerode establecimientos,
si bien en cuatrode ellos, Chamberí,Hospital, Palacioy Latina,hadis-
minuido la cifra relativa, respectoa 1903, al haber aumentadosu po-
blaciónen mayor medida.

‘~ AVS, 18-131-5.
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El distrito de Centrosigue representandoel mayor contingente
comercial de la ciudad, en contraste con el lugar que ocupapor sus
cifras de población. Sepuededecir, incluso,queambosfenómenos,en
este caso, no sólo no estánrelacionadosen una proporcionalidaddi-
recta, sino que lo estáninversamente:en el distrito de Centrodismi-
nuye el espaciodedicadoaviviendasal mismo tiempo queaumentala
función comercialy de servicios.Ha aumentadola densidadcomercial
en relación al númerode habitantes,respectoa 1903. En 1908, esta
cifra, 439 establecimientospor cada 10.000 habitantes,duplicaconcre-
ces la de siete de los otrosnuevedistritos madrileños>queson los que
no alcanzanla media de 222 establecimientospor cada 10.000 habi-
tantes.

Un fenómenosemejante,aunquemás atenuado,tiene lugar en el
distrito de Hospicio, quesiendoel séptimoen población, ocupael se-
gundolugar en cuantoa dotacióncomercial.El otro distrito queocupa
unasituaciónrelativa másfavorableen cuantoal númerode estable-
cimientosque la que le correspondepor el número de sus habitantes
es Congreso(tercer lugar frente al sexto). Obsérveseque los tres dis-
tritos citados aparecensituadospor orden inverso en una y otra co-
lumna: la desproporciónes,pues,mayor en el casode Centro,seguido
por Hospicio, y menor en lo que serefiere aCongreso.

En estesentido,se mantienela misma tónica de 1903, aunquecon
mayor densidadcomercial en los tres casos(439, 296 y 243 estableci-
mientos por cada 10.000 habitantesen 1908, frente a 400, 260 y 234
íd. íd., respectivamente).

El otro distrito que aumentasignificativamentesu densidadcomer-
cial es el de Buenavista,quepasade 182 a 194, y se sitúa dentro del
conjunto en el mismo lugar de orden por actividadcomercialquepor
su población, lo que supone un claro avancerespectoa 1903. Es de
destacar,pues,la expansióncomercialque se estáproduciendoen el
distrito en esos años> que superaa la que está teniendocomo zona
residencial, con ser ésta importante.Y es tanto más significativo el
dato si se tiene en cuentaque de los cuatro distritos situadosen ca-
bezadel crecimientode poblaciónen 1908 (véasecuadro1), en los otros
tres, Chamberí,Hospital y Latina> el aumentodel número de estable-
cimientoses menorque el de habitantes,por lo quedesciendesu den-
sidadmercantil.

— En cuantoa las zonasde menordotacióncomercialhay queci-
tar en primer lugar el distrito de Latina, el de másbaja densidadde
comercios en 1908 (172 establecimientospor cada 10.000 habitantes,
frente a 184 en 1903). Estáclaro que en esosafios no hanaumentado
las tiendasen la misma proporción que los habitantes,hastael punto
de que en la fecha citada, en que un solo distrito le superaen pobla-
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ción, son siete los que lo hacen en número de establecimientos.Se
podría hablar de un estancamiento>de unazonaque quedaancladaen
formas de vida del pasadoy en la que se introducen pocastransfor-
maciones.

Las otras cotasde baja densidadcomercial las marcanlos distritos
de Hospital (176 establecimientospor cada10.000habitantes),Univer-
sidad (177 íd. íd.) y Chambrerí(178 íd. íd.). Es de notarquede los cua-
tro distritos citados en este apartado,sólo el de Universidad ha au-
mentadosu densidadcomercial respectoa 1903, en que ocupabael úl-
timo lugar, con una cifra de 173 establecimientos/10.000habitantes.

— En un lugar intermedio por el númerode comerciosen relación
con su población quedansituados los distritos de Palacio e Inclusa,
pero despuésde seguir trayectoriasdiferentes.Los 186 de Palaciore-
presentanuna disminuciónfrente a la cifra de 1903, quepuedehacer-
nos pensaren un estancamientode su núcleo antiguo.En cambio los
183 de Inclusaseñalanel crecimientoqueen el distrito seestáoperan-
do en esosaños.

— En resumen,se puededecirqueentre 1903 y £908 se multiplica
el número de establecimientosmercantiles de Madrid, fundamental-
menteen los distritos másacomodados,quemejoranaúnmássu po-
sición relativa, y, en menormedida, en dos zonasproletarias,situadas
unaen el norte y otra en el sur de la ciudad: los distritos de Univer-
sidad e Inclusa,precisamentelos de menordotacióncomercialen 1903.
Este hecho inducea pensarque, en los distritos proletarios,dadala
atomizaciónexistenteen el comercio,y en un momentoen queno se
introducen en él transformacionesimportantes,sólo era posible ese
crecimientocuandose partía de cifras notablementebajas..

2. LA DISTRIBUCIÓN POR SECTORES EN Los DIFERENTES DISTRITOS

Despuésde analizar los rasgosgeneralesde la distribución del co-
mercio por distritos, podemosavanzarun pasomás en el conocimien-
to al observar la distribución por sectoresdentro de cada distrito y
compararlas diferentessituaciones.

No hay unoscriterios fijos e inamovibles paradefinir los sectores
dentro del comercio. Por ello, y porque quería evitar la trasposición
mecánicade criterios actualesal comercio de otra ¿poca,de caracte-
rísticasdistintas,he preferido elaborarmi propio criterio de clasifica-
ción en sectores.Me he inspirado,en parte,en el que utilizaba la Cá-
marade Comercioen susMemoriasparalos añosindicados>perointro-
duciendo bastantesmodificaciones,que considerabaimprescindibles.
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He llegado a definir ocho sectoresbásicosen los que englobotodo
el comerciomadrileño:

A. Alimentación y similares.

B. Bebidasy hostelería.

T- Tejidos, vestir, calzadoy similares.

Mu. Muebles,maderasy similares.

Ma. Maquinaria, hierros y similares.

1. Joyas,quincalla, cristalería,cuadros,cacharrería,etc.

C. Combustiblesy droguería.

V. Varios.

El criterio utilizado paraestablecerla distinción entrelos dos pri-
merossectores(los de mayor volumen en el comerciode la ciudad)
ha sido el de considerarpertenecientesal sector A (Alimentación)
aquellos establecimientosdondeel cliente adquiereunosartículos que
consumefuera del establecimiento,mientras que he incluido en el
sectorE (Bebidasy hostelería) las tabernas,los cafés, los restauran-
tes, los hoteles (sólo en el caso de que sirvan comidas,ya que en caso
contrario quedan excluidos de este estudio>por considerarlosun ser-
vicio, perono propiamentecomercio).

En general,se han agrupadolas materiasprimas en el mismo sec-
tor que los productosa que dan lugar: así, los tejidos y las confeccio-
nes figuran en un mismo sector; lo mismo sucede,por otra parte, con
las maderasy los muebles,o con los hierros, la maquinariay las he-
rramientas.

2.1. En 1903

En el cuadro IV se exponenlas cifras de establecimientosexisten-
tes en cadadistrito en 1903, desglosadaspor sectores,en virtud de la
clasificaciónque acabode describir.

Las principales conclusionesque se obtienen del estudio de este
cuadroson las siguientes:

— El sectorA (Alimentación)es el másnumerosoen todoslos dis-
tritos, con excepciónde Centro,en quequedasuperadopor el sector1
(Tejidos, confecciones,calzados y similares). Ahora bien> convieneob-
servar la proporción queestesectorrepresentadentro de cadadistri-
to: así,en tres de ellos, Universidad,Buenavistay Chamberí,sobrepa-
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CUADRO IV

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES EN MADRID,
CLASIFICADOS POR SECTORESY DISTRITOS (1903)16

A B T Mu Ma J C y Total

Buenavista 402 173 97 30 67 48 73 91 981

Centro 469 318 634 94 88 166 101 368 2.238

Congreso 368 231 172 63 53 92 60 199 1.238

Chamberí 448 196 100 31 96 71 58 97 1.097

Hospicio 403 201 299 70 54 87 85 168 1.367

Hospital 407 217 105 35 61 44 68 98 1.035

Inclusa 321 225 152 41 28 14 49 96 926

Latina 361 294 87 15 28 36 56 118 995

Palacio 357 242 122 34 38 50 66 103 1.012

Universidad

TOTAL

370 195 87 22 33 44 53 73 877

3.906 2.292 1.855 435 546 652 669 1.411 11.766

sa el 40 por 100 de los establecimientos,quedandopor encima del
30 por 100 en Hospital, Latina, Palacioe Inclusa. Congresoy Hospicio
se sitúan en torno a ese30 por 100, ligeramentepor debajo.Y sólo el
distrito de Centro se aleja de ese porcentaje,con un 21 por 100.

Creo que estascifras sonsuficientementerepresentativasde la im-
portancia del sectoralimentacióndentro del conjunto y, por tanto, de
la debilidad de los otros sectores.O lo que es lo mismo, del pesoque
el comercio de subsistenciatiene dentro del comercio madrileño. Pero
podremosprofundizarmásen estetema.

— El sector B (Bebidasy hostelería)es el segundoen importancia
(detrás de Alimentación) en ocho de los diez distritos madrileños.Las
excepcionesson Centro, donde ocupael cuarto lugar (a pesar de re-
gistrar la cifra absolutamás alta),detrásde Tejidos,confecciones,cal-
zado y similares (1), Alimentacióny similares (A) y Varios (V); y Hos-
picio, en que sigue a Alimentación (A) y Tejidos,confecciones,calzado
y similares,situándoseen tercerlugar.

En cinco de los ocho distritos mencionados,Latina, Inclusa, Pala-
cio, Hospital y Universidad,el comercio de bebidasy los locales donde

16 Elaboraciónpropiaa partir de AVS, 18-129-2y 18-130-1.

131



132 Gloria Nielfa Cristóbal

éstasse consumenrepresentanmás del 20 por 100 del comercio total
del distrito, llegandoen el casode Latina al 29,5 por 100. Es de señalar
que en estos distritos estánsituadasla mayoríade las zonasproleta-
rias de Madrid, y que el 80 por 100 aproximadamentedel sectorestá
constituido por tabernas: el tipo de establecimientomás abundante
en Madrid ‘~. A este respectopuedeser ilustrativa la comparaciónde
cifras entrevarios tipos de tiendasmuy características;así,en el citado
distrito de Latina, en 1903 existen 246 tabernasfrente a 35 carnicerías,
31 panaderías,7 tiendas de tejidos y 9 farmacias.Este es un casoex-
tremo, pero sin grandesdiferenciascon lo que sucedeen la mayoría
de los distritos madrileños.

Veamos la comparaciónen el distrito de Centro, que representa
el casoopuesto,a tenor de sumayor diversificacióncomercial, expues-
ta más arriba. Encontramos 213 tabernas, frente a 58 carnicerías,
56 panaderías,£49 tiendasde tejidos y 25 farmacias.Las proporciones
son muy distintas en algún caso, pero la preponderanciade las ta-
bernasse mantiene.

— Los sectoresA (Alimentación)y E (Bebidasy hostelería), toma-
dos conjuntamente,representanmás de la mitad del total de los esta-
blecimientosmercantiles en siete de los diez distritos madrileños.Las
excepciones,como podía esperarse,a partir de los puntos señalados
en el apartado1.2, estánconstituidaspor los distritos de Centro,Hos-
picio y Congreso,en los que la mayor abundanciade establecimientos
va unida a un comercio másvariado.

— Si consideramosconjuntamentelos tres sectoresde «subsisten-
cias» (artículos de comer, beber y arder), es decir, A (Alimentación),
E (Bebidasy hostelería) y £ (Combustibles),representanmás de la mi-
tad del total de los establecimientosen todos los distritos, excepto en
el de Centro; y en dos distritos (Latina y Universidad) sobrepasanel
70 por 100 del total.

Acabamosde ver lo relativo a los sectoresque se repartensin gran-
des diferenciaspor toda la ciudad, porqueabastecena la población de
aquellos artículos que se adquierennormalmenteen el barrio, a poca
distanciade casa.Es tambiénun comercio quecuentabásicamentecon
una clientela de porroquianosfijos.

A continuaciónentraremosen el estudiode sectoresque tienen una
localización preferentedentro de la ciudad y a donde se acude desde
distintos puntos de ella para proveersede los artículos que general-
menteno son de consumocotidiano.

‘~ Sobrela cuestiónde la relación existenteentrelas tabernasy la situación
obrera, véase mi artículo, ya citado, «El pasodel siglo xix al xx. La tabernay el
trabajos.
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— El sectorT (Tejidos, confecciones,calzado y similares) registra
una fuerte concentraciónen el distrito Centro,en el que se sitúanmás
de un tercio de sus efectivos. Si consideramosconjuntamentelos dis-
tritos de Centroy Hospicio, reúnenmásde la mitad de los estableci-
mientos madrileñosdel sector, proporción que ronda el 60 por 100,
cuandose incluye Congreso,que ocupael tercer lugar.

Veamos las cifras: son 634 comerciosde estasespecialidadesen el
distrito de Centro,que representanmás de la cuartaparte de la tota-
lidad de los quealbergael distrito: el 28,3 por 100 exactamente.En el
distrito de Hospicio,estesectorrepresentaalgo más de la quintaparte
del comercio: el 21,9 por 100 (299 establecimientos).En tercer lugar
figura Congreso,si bienen Inclusa,queocupaelcuartolugar,los 152 es-
tablecimientosdel sectorrepresentanun porcentajemásalto dentrodel
distrito que los 172 de aquél(16,4 por 100 frente a 13,9 por 100). Este
hecho mereceuna explicación aparte. Es preciso recordarque en el
distrito de Inclusaestácomprendidoel núcleo comercialformado por
el Rastro,especializadoen la venta de objetosusados;es decir, que
es la cifra de tiendasde ropasusadasla responsableen buenaparte
de esecuarto lugar que ocupael distrito en ese sector.

— En ningún otro caso se alcanzasemejantegrado de concentra-
ción, aunquese puedecitar el sector Varios (V), de cuyos estableci-
mientosun 26,1 por 100 estánsituadostambiénen el distrito de Cen-
tro, representandoel 16,4 por 100 del comercio del distrito. En este
casose sitúaa continuaciónCongreso,reuniendoentreambos,Centro
y Congreso,más del 40 por 100 de las tiendasdel sector,y quedando
Hospicio en un tercer lugar.

La Carrerade San Jerónimo,quese reparteentre los distritos de
Centro y Congreso,puede servir como ejemplo de la concentración
de los dos últimos sectorescitados en determinadospuntos de la ciu-
dad: «En los bajosestabanlos comerciosde lujo, pequeñasy preten-
ciosas tiendas,guanterías,perfumerías,etc., muchasde ellas france-
sas...Las calles quesalíana la Puertadel Sol hansido hastahacemuy
pocosañosel lugar dondese encontrabanlos mejorescomercios,pero
la Carreralas aventajóa todasen lujo y animación»,ha escrito C. Ru-
bio Pardos18

— Otro sector queregistraunaconcentraciónimportantees el de
Joyas, quincalla, cristalería, cuadros, cacharrería, etc. (J). Más de la
cuartaparte de los establecimientosde este tipo que existenen Ma-
drid se encuentran,unavez más, en el distrito de Centro. El dato ad-
quiere todo su valor si consideramosque uno de sus renglonesmás

IB Runjo PARDos, Carmen: «La Carrera de San Jerónimo»,en Anales del Ins-
tituto de Estudios Madrileños, t. VII, Madrid, 1971.
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numerososlo constituyenlas cacharrerías,distribuidaspor todos los
distritos, con lo queen la mayoríade éstos son realmenteexiguaslas
cifras que correspondena los otros apartadosque se englobanen el
sector.Peroéste,naturalmente,dentro del distrito ya no tiene un peso
comparableal de los sectorescitados anteriormente,y quedasituado
en un 7,4 por 100 de los establecimientosdel distrito, el mismoporcen-
taje que en Congreso>y algo más alto que en Chamberíy Hospicio
(6,5 y 6,4 por 100, respectivamente).El extremo contrarioestá repre-
sentadopor el distrito de Inclusa,dentrodel cual los efectivosde este
sectorno superanel 1,5 por 100.

— El sectorMu (Muebles,maderasy similares) es el másreducido
numéricamente.De nuevose sitúana la cabezalos distritos de Centro,
Hospicio y Congreso(por este orden), y entre los tres englobanmás
de la mitad del total. (El 21,6 por £00 del sector se encuentraencla-
vado en Centro,el 16,1 por 100 enHospicioy el £4,5 por 100 en Congre-
so). Y es en estosdos últimos,Hospicio y Congreso,en los querepre-
sentaun porcentajemásalto dentro del distrito (5,1 por 100), a pesar
de la cifra absolutamás alta en Centro,donde,en medio de un comer-
cio másabundantey variado>estesectorno superael 4,2 por 100 de los
establecimientos,porcentaje algo superior a la media madrileña
(3,7 por 100).

De nuevo aquí nos encontramoscon un fenómenoparecidoal que
se ha comentadoen relación con el sector T (Tejidos, confecciones,
calzadosy similares): el cuarto lugar correspondea Inclusa,sededel
Rastro,en dondeabundanlas tiendasde mueblesusados,puertasvie-
jas, etc.> por lo que> desdeel punto de vista socioeconómico,las altas
cifras del sectoren este distrito tienen un caráctermuy diferente al
querevistenen Centro> Hospicio y Congreso,

También se puedemencionarque el distrito en que más escasea
este ramo es Latina, cuyos 15 establecimientosrepresentanel 3,4 por
100 del total madrileño y sólo el 1,5 por 100 del comerciodel dis-
trito.

— El otro sectorque en el conjuntomadrileñono alcanzael 5 por
100 es el de Maquinaria, hierros y similares (Ma). Nos encontramos
ante el único casoen que la cifra más alta no correspondea Centro
(que quedaen segundolugar), sino a Chamberí,y el tercerpuestoestá
ocupadopor el distrito de Buenavista.Entre los tresreúnenun por-
centajealgoinferior al SO por 100 (el 17,6 por 100 dcl sectorse encuen-
tra en Chamberí,el 16,1 por 100 en Centro y el 12,3 por 100 en Buena-
vista). Seguramentecaberelacionarel hecho con la circunstancia,ya
mencionada,del rápido crecimientoy expansiónde Madrid precisa-
menteen esosdos distritos, Chamberíy Buenavista,quehabríandado
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acogidaa un ramo de expansiónmásrecienteque la de otros sectores
arraigadosdesdeantiguo.

2.2. En 1908

En el cuadroV se exponenlas cifras de establecimientosexistentes
en Madrid en £908, desglosadaspor sectoresy distritos.

CUADRO V

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS MERCANTILES EN MADRID,
CLASIFICADOS POR SECTORES Y DISTRITOS (1908)19

A B T Mu Ma J C V Total

Buenavista 508 185 104 28 61 60 86 123 1.155

Centro 493 326 687 93 105 181 97 405 2.387

Congreso 435 265 215 43 70 96 70 184 1.378

Chamberí 474 204 101 29 77 78 63 80 1.106

Hospicio 507 245 325 86 86 100 61 208 1.618

Hospital 457 229 70 45 60 40 70 99 1.070

Inclusa 356 246 135 59 28 42 54 67 987

Latina 412 279 80 22 34 40 57 137 1.061

Palacio 407 243 97 25 59 56 78 98 1.063

Universidad

TOTAL

407 20!

4456 2423

67

1.881

24 33 46 74 88 940

454 613 739 710 1489 12.765

De la comparaciónde los cuadrosrelativosa
nenlas siguientesconclusiones:

1903 y 1908 se obtie-

— En primer lugar, en términos absolutos,se ha producido un
incrementoen los totales de establecimientosde todos los sectoresy
de todos los distritos. Pero es precisoestudiarla distribución de esos
incrementos.Respectoa las diferenciasentre los distritos, y en rela-
ción con la evolución de su población,ya se hizo en el apartado1.2.
Por ello, a continuaciónse expondránlos porcentajesde crecimiento
por sectoresentre 1903 y 1908.

‘9 ElaboraciÓn propia, a partir de AVS, 18-131-5.
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CUADRO VI

PORCENTAJEDE AUMENTO DE CADA SECTORENTRE 1903 Y 1908

Sectores Yo

A. Alimentación y similares ... 14,1

E. Bebidasy hostelería ... 5,7

T. Tejidos, vestir, calzadoy similares ... 1,4

Mu. Muebles,maderasy similares ... 4,4

Ma. Maquinaria,hierrosy similares ... 12,3

3. Joyas,quincalla, cristalería, cuadros,cacharrería,etc 13,3

C. Combustiblesy droguería 6,1

V. Varios .. ... 5,5

— Teniendoen cuentaque el comerciomadrileño,en suconjunto,
crece en un 8,5 por £00, hay tres sectoresque se sitúan por encima
de la mediaen su incremento: A (Alimentación), 3 (Joyas, quincalla,
cristalería, cuadros, cacharrería, etc.) y Ma (Maquinaria, hierros y si-
milares), por esteorden, quedandopor debajo los otros cinco.

— Es decir, que el sectoralimenticio,que es el quemáscrece,y lo
hace en todoslos distritos sin excepción>refuerzasu preponderancia
en el conjunto respectoa la que teníaen 1903 (de representarel 33,2
por 100 de la totalidad del comerciomadrileño pasaa representarel
34,9 por 100). Ahora bien, su crecimientono es uniforme en las dis-
tintas zonasde la ciudad.Buenavistay Hospicio son los dos distritos
quealcanzancifras másaltas,conun aumentoquesuperael 25 por 100.
Buenavistaes un distrito en expansiónen cuantoa su población y en
cuantoa su dotación comercial en términos absolutosy relativos. Es,
como se ha visto, el único de los cuatrodistritos queregistranaumen-
tos importantesde población,en queal mismotiempo aumentael nú-
mero deestablecimientospor cadalOflOO habitantes.Esteesun hecho
a teneren cuentasi se consideraquenormalmentela expansiónde los
servicios es posterior a la de la población.Pero en estecaso se trata
deunazonaacomodada,y estacapacidadadquisitivaes la quepermite
que el sectorde alimentacióncrezcaen ella en unaproporciónmucho
másaltaquela de suincrementodemográfico.

Mucho más desproporcionadaresulta la fuerte alza de Hospicio,
distrito del centrode Madrid, en dondesc ha registradoel menorau-
mentodepoblación(3,9 por 100).

136



La distribución del comercio en Madrid... 137

En esta ocasión,Chamberírepresentael poío opuestoa Buenavis-
ta. Siendouno de los distritos queestánviendo aumentarconstante-
mentesupoblación(desde1903 lo ha hechoen un 15,3 por 100),sin em-
bargo, el sectorde Alimentación sólo ha crecidoen un 5,8 por 100. Es
el porcentajemásbajo de crecimiento,si se exceptúael caso de Cen-
tro, dondesu 5,1 por 100 de incrementoen el númerode establecimien-
tos de alimentaciónresultamucho másfavorablesi tenemosen cuenta
queha perdidoel 2,6 por 100 de su poblacióndesde1903.

— El sector mencionadoen segundolugar, Joyas, quincalla, cris-
talería, cuadros y cacharrería, creceen todos los distritos, exceptoen
Hospital, que,como se ha visto, es uno de los que llevanun ritmo más
lento de crecimientoen el númerode sus establecimientosqueen el
de su población.

— En cuanto al sector Ma (Maquinaria, hierros y similares), el
otro que crece por encimade la media madrileña,varía su distribu-
ción respectoa la de 1903. Disminuye en dos distritos que aparecían
destacadosen esa fecha,Chamberíy Buenavista,y se estancaen Hos-
pital, Inclusa y Universidad, mientrasque crece en las zonasque ya
teníanun comerciomásvariado, Centro,Hospicio y Congreso,así como
en Palacioy Latina.

En los dos últimos sectorescitados aparecencon frecuencialos
apellidosextranjerosentrelos comerciantes,especialmenteen tiendas
de motores eléctricos,de material eléctrico, joyerías...

— No deja de ser significativo que dentro ya del grupo de secto-
res quecrecenpor debajo del conjuntose sitúen en cabezaBebidasy
hostelería (B) y Combustiblesy droguería (C), es decir, dos sectores
de subsistencia.

El primero de ellos desciendeen Latina, dondesu concentración
era tan grandeque impedía la rentabilidadde los establecimientos,y
se estancaen Palacio,distrito que en 1903 se situabaen tercer lugar,
despuésde Centro y Latina. Y crece en todos los demásdistritos. Se
trata, pues,de un sectoratomizadoquecrecehastatropezarcon lími-
tes de saturaciónque imponenunacompetenciaagobiante.En el caso
concretode las tabernas,estos límites debíanhabersealcanzadoya,
pues en esosaños disminuyesu número en muchosdistritos, si bien
unamayor diversificacióndel sectores la quehaceposibleel aumento
de las cifras globales.

En el ramo del combustible,formado fundamentalmentepor las
carbonerías,se aprecia su relacióncon la evoluciónde las viviendas.
Así, disminuyeen Centroy Hospicio, lo queno se puededejarde rela-
cionar con el hecho de que Centro ha perdido poblacióny Hospicio
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ha tenido un crecimientomínimo. Las cifras del sector en Latina se
enmarcandentro del estancamientogeneraldel distrito.

— Es precisoseñalar,por fin, el bajo crecimientoen el conjunto
madrileñode dos sectorestradicionalesde consumo,comosonTejidos,
vestir, calzado y similares (1) y Muebles, maderasy similares (Mu).
El primero de ellos crece en Buenavista,Centro> Congresoy Hospicio,
es decir, en las zonashabitadasfundamentalmentepor las clasesaco-
modadas,se estancaen Chamberíy disminuyeen todoslos demásdis-
tritos.

El sectordel muebley la maderatieneun comportamientodiferen-
te, pues creceen Hospicio y en las zonasproletariasde Hospital, In-
clusa,Latina y Universidad,mientrasseestancaen Centroy desciende
en los demásdistritos.

3. CoNcrusíot’jns

— Desdeel punto de vista del abastecimientocomercial, se puede
estableceruna línea divisoria clara entrelos distritos de Centro,Hos-
picio y Congreso,por un lado, y todos los demás,por otro. Es en los
tres casoscitados dondeel comerciotiene una función relativa a la
ciudad, mientras que en los demás predominala función de barrio.
O, dicho con otraspalabras,mientrasque en la mayoríade los distri-
tos predominael comerciode abastecimientodiario, quesitúasus pro-
ductoscerca del consumidor,esostres tienenun comerciomás abun-
dantey másvariado,de todos los sectores,queencuentrasu clientela
no solamenteen los vecinosdel barrio, sino en los compradorespro-
cedentesde cualquierpunto de la ciudad o en los forasteros.

— La evolución seguidaentre1903 y 1908 por el comerciomadri-
leñono hacesino acentuaresadivisoria,al aumentarla proporciónque
dentro del conjunto representanlos establecimientosde artículosde
subsistencias.Los sectoresde alimentacióny bebidassuponenen 1908
más de la mitad del total del comercio en ocho distritos madrileños
(incluyendoestavez Congreso,queen 1903 quedabapor debajode esa
cota, tal como seexpusoen el apartado2.1).

Cuandose consideranconjuntamentelos tressectoresde subsisten-
cias (artículos de comer,beber y arder), en 1908 ya son tres los distri-
tosen quesuperanel 70 por 100: Hospitalha venidoasumarseal grupo
queen 1903 componíanUniversidady Latina.

— Juntoa los factoresde localización (centralidad)y tradición co-
mercial de la zona,vemos el importantepapelque juegan las diferen-
cias socioeconómicasde los distritos en su dotacióncomercial. Pién-
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seseen el casode Buenavistay Palacio,fuera de la zonacomercialpor
excelencia,y conun desarrollomásreciente(en el casode Palacio,esto
es válido para la zonade Arguelles), y compáresesu situación con la
de los distritos proletarios que tienen amplias zonas situadasen el
cascoantiguode lapoblacion.


