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RESUMEN

Los primeros afos de la segunda guerra mundial fueron aprovechados por el régimen franquista para
menoscabar los intereses cinematograficos norteamericanos. La embajada, en un principio reticente a
intervenir, fue sensibilizdndose hasta reclamar la participacion del Departamento de Estado. Pero nada
cambid hasta que Estados Unidos entr6 en guerra. A partir de entonces, la creacion de un sistema de
financiacion a partir de la importacion de peliculas y las posibilidades de presion que otorgaba el sumi-
nistro de pelicula virgen, otorgaron una relevancia inesperada al comercio cinematografico en la
accion norteamericana en Espaha durante el conflicto.
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Motion Picture Trade as Implement of American Intervention in
Spain during the Second World War

ABSTRACT

During the first three years of the Second World War, american motion picture industry interests in
Spain were openly under attack by the Spanish Regime. The American Embassy, initially aloof to take
part, was getting involved into the matter and finally requested the intervention of the Department of
State. But nothing changed until the United States entered the War. From that very moment, the raise
of a system to finance the American Mission through the import of Motion Pictures and the possibil-
ities to pressure Spanish Government through the supply of raw film turned the motion picture trade
unexpectedly relevant in the American intervention in Spain during the War.
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Sumario: 1. La presencia del cine americano en Espafia: un problema complejo, 1939-41. 2. La ins-
trumentalizacidn de la importacion de peliculas y material virgen, 1942-43. 3. La instrumentalizacion
de la importacion de peliculas y material virgen, 1944-45.

Antes de comenzar la segunda guerra mundial el gobierno norteamericano
no habfa intentado instrumentalizar el comercio cinematografico en su accion
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exterior”. El experimento del Committee of Public Relations con el cine durante la
Gran Guerra se habia limitado a la proyeccion de films con fines propagandisticos.
Por el contrario, Hollywood si se habia preocupado por utilizar a su gobierno en su
expansion comercial. Bajo el lema “trade follows the film”, la MPPDA, asociacion
que aglutinaba a las principales majors de la industria, obtuvo plena colaboracion de
los departamentos de Comercio y Estado. Sin embargo, entrados los afos treinta
comenzaba a percibirse en el seno del Departamento de Estado un cierto hartazgo
hacia Hollywood debido a los multiples conflictos diplomaticos generados por los
contenidos de sus peliculas. As{, poco antes de estallar la guerra, las dudas sobre las
posibilidades de rentabilizar propagandisticamente las peliculas de Hollywood en el
exterior eran miltiples'. Otro tipo de instrumentalizacion ni siquiera se planteaba.

Espafa, al igual que la mayor parte de sus vecinos europeos, se habia converti-
do durante el periodo de entreguerras en un mercado cautivo del cine de Hollywo-
od. Las distintas filiales de las majors, establecidas entre 1922 y 1935, controlaban
el negocio de la distribucidon e importacion de peliculas. Mas de doscientos films
norteamericanos alcanzaban las pantallas espafiolas anualmente. Esa hegemonia no
se habfa trasladado a otros campos de la industria cinematografica, aunque en el
caso de la pelicula virgen, las empresas norteamericanas habian ido haciéndose con
una parte considerable del mercado hasta el punto de convertirse en las primeras
suministradoras en el periodo 1931-362. La guerra civil y su desenlace pusieron en
peligro esas conquistas.

Cuando estalld la guerra en Europa y, sobre todo, cuando Estados Unidos entr6
en ella, la dependencia de los mercados de los paises neutrales del material cine-
matografico norteamericano aparecidé como un campo potencialmente explotable
por los aliados. S6lo quedaba por determinar en qué direccion y como debia hacer-
se, es decir, como instrumentalizar el comercio cinematografico en favor del
esfuerzo aliado. A continuacion, veremos como en el caso espaiol las dos sendas
tomadas (mecanismo de financiacion y herramienta de presion) estuvieron sdlo

* Las abreviaturas utilizadas corresponden a los siguientes organismos: National Archives and Records
Administration at College Park (NARA II); Archivo Central del Ministerio de Asuntos Exteriores, Fondo
Renovado (AMAE-R); Archivo Central del Ministerio de Economia (ACME); Motion Picture Producers and
Distributors of America (MPPDA); Office of War Information (OWI); Office of Strategic Services (OSS);
United States Commercial Company (USCC); Board of Economic Warfare (BEW); Federal Emergency
Administration (FEA), Sindicato Nacional del Espectaculo (SNE); Subcomision Reguladora de la Cinema-
tograffa (SRC); Instituto Espanol de Moneda Extranjera (IEME); y Documentos y Noticiarios espanoles
(NO-DO).

! Para las relaciones entre la MPPDA y el Departamento de Estado antes y durante la Segunda Guerra
Mundial, ver el excelente estudio de TRUMPBOUR, John: Selling Hollywood to the World. United States
and European Struggles for Mastery of the Global Film Industry, 1920-1950, Cambridge, Cambridge UP,
2002. También interesantes, SKLAR, Robert: Movie-Made America: a Cultural History of the American
Movies, Nueva York, Vintage, 1975; THOMPSON, Kristin: Exporting Entertainment. America. In the World
Market, 1907-1934, Londres, BFI, 1985; SEGRAVE, Kerry: American Films Abroad: Hollywood’s Domi-
nation of the World’s Movie Screens from the 1890s to the Present, Jefferson, McFarland, 1997 y VASEY,
Ruth: The World According to Hollywood, Exeter, Exeter UP, 1997.

2 DIEZ PUERTAS, Emeterio: EI Montaje del franquismo, Barcelona, Laertes, 2002, pp. 67-71.
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indirectamente relacionadas con los objetivos propagandisticos, convirtiéndose la
dimension econdmica en el factor dominante de la politica comercial cinematogra-
fica norteamericana.

1. La presencia del cine americano en Espana: un problema complejo, 1939-41

Las filiales pretendieron reafirmar su posicion dominante tras la guerra civil,
pero pronto se encontraron con la oposicion del bando vencedor. El régimen no veto
la importacion de peliculas norteamericanas, lo que habria representado un gesto
gratuitamente hostil, pero las medidas adoptadas a finales de 1939 buscaban un
efecto disuasorio similar. En primer lugar, se prohibid el empleo de moneda extran-
jera para la importacion de material cinematografico. A continuacidn, se instaurd un
lesivo sistema de importacion destinado en exclusiva a las peliculas importadas
fuera de los acuerdos de clearing en vigor, es decir, a las norteamericanas. Seglin
esa norma, el importador tendria tres opciones: producir una pelicula espanola a
cambio de diez licencias de importacion; distribuir una pelicula espanola en el
extranjero; o utilizar divisa foranea depositada en el extranjero (aunque la ley obli-
gaba a repatriar las divisas, no todo el mundo lo habia hecho). Semejante legisla-
cion buscaba reducir la importacion de cine norteamericano para dejar espacio en
las pantallas al material espaiiol, aleméan e italiano?.

La MPPDA, lastrada en su capacidad de presion por el contexto bélico, la repen-
tina pérdida de los mercados centroeuropeos —que dejaban a Espaha como el mer-
cado neutral mas importante en Europa—, y por el conocido posicionamiento anti-
Jranquista del sector mas liberal de Hollywood —que habia conducido a la
elaboracion de listas negras por parte del régimen espahol —, no parecia en condi-
ciones de oponer demasiada resistencia. La corporacidon, acostumbrada a negociar
de tl a t con los gobiernos y a decretar boicots comerciales a mercados extranje-
ros*, tuvo que adoptar una estrategia mas modesta: las majors dieron libertad a sus
filiales para capear el temporal como fuese posible; mientras, la corporacion trata-
ria de atraer la colaboracion de su gobierno.

Contra lo que habria podido esperarse, las primeras reclamaciones de la MPPDA
fueron dirigidas al uso arbitrario de la censura cinematografica y no al sistema de
importacion, consiguiendo llamar la atencion del Departamento de Estado, que tras-
lado la cuestion a la embajada en Madrid. El problema venia generado por la exis-
tencia de una lista negra de personalidades de Hollywood con valor legal desde
1938. Tras infructuosas gestiones, la legacion desistio>. Ni el Departamento de
Estado ni el embajador Alexander Weddel parecian dispuestos a complicar mas si

3 Para los acuerdos cinematograficos de Espaiia con Italia y Alemania en ese periodo, DIEZ PUERTAS,
Emeterio: Historia social del cine en Espaiia, Madrid, Fundamentos, 2003, pp. 103-138.

4 TRUMPBOUR, John: Selling..., Op. cit, pp. 63-90.

3 NARATI, RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061; y RG 84, Madrid GR 1940, 840.6.
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cabe las tensas relaciones con el nuevo régimen por un asunto que consideraban
secundario. En Madrid, pronto cambiarian de opinion.

Un informe del consulado de Barcelona fechado el 17 de junio de 1940 vino a
demostrar lo que para entonces ya era una evidencia: la discriminacion del cine nor-
teamericano. El texto, fruto de entrevistas con el personal de las filiales, plasmaba
otra realidad si cabe mas preocupante: la rentabilizacién econdmica de esa situacion
por los alemanes debido a su participacion en el mercado negro. La discriminacion
de las cintas norteamericanas en el reparto de pelicula virgen obligaba a los impor-
tadores de cine americano a acudir al mercado negro para tirar las copias necesarias
para su explotacion. El material objeto de trafico ilegal, mayoritariamente aleméan, se
pagaba hasta cuatro veces por encima del precio oficial®. Eso no era todo. El infor-
me detallaba conversaciones entre algunas filiales y la embajada britanica destinadas
a sellar una colaboracidon basada en la conversion de los beneficios de las primeras a
libras esterlinas —lo que era ilegal—, a cambio del derecho de la segunda a selec-
cionar algunas de las peliculas y los noticieros comerciales norteamericanos impor-
tados a Espana. El descubrimiento de ese tipo de tratos podia colocar a la mision nor-
teamericana en una posicion incomoda; el embajador, sin embargo, guardd silencio.

Al final del verano el cine apareci6 en otro informe, en esta ocasion de la emba-
jada, acerca de las relaciones culturales. En €l se apuntaba al cine de entreteni-
miento, la radio y el intercambio de publicaciones como los vehiculos mas adecua-
dos para iniciar una campana destinada a contrarrestar la propaganda falangista y
alemana. Weddel, que concedia especial relevancia y brillantez a la propaganda
cinematografica alemana, sugeria combatirla mediante la exhibicion programada de
documentales en los salones de la Embajada. En todo el informe no hacia referen-
cia a la complicada situacion del cine comercial salvo para magnificar los proble-
mas que venian encontrando los productos culturales estadounidenses para su difu-
sion, aseverando que las peliculas de Hollywood no circulaban en el pais desde el
final de la guerra civil, algo que sabfa perfectamente falso’. ;Por qué exagerar
entonces la situacion? Quizas el embajador habfa comenzado a prestar atencion a
los problemas del cine comercial.

Mientras tanto, las filiales y la MPPDA continuaban su labor de persuasion. La
sombra de las primeras era perceptible de nuevo en un extenso informe presentado
voluntariamente por el consulado de Barcelona en otofo. Las filiales habian con-
vencido al consul de que su situacion era tan critica que estaban planteandose li-
quidar el negocio. La reaccion del diploméatico no pudo ser mas elocuente:

...from a broad point of view, it would be better to remain in the field... rather than to
withdraw and leave the field wide open to foreign competitors who are doing every-
thing they can to exclude the United States from this market®.

6 NARA II, RG 84, Madrid CGR 1940, 840.6.

7 Alexander Weddel, “Cultural Relations with Spain”, 20-IX-1940. NARA II, RG 59, CDF 1940-1944,
810.42752.

8 Extracto del informe del consulado de Barcelona titulado “Situation of America Motion Picture Inte-
rests in Spain”, 18-X-1940. NARA II, RG 84, Madrid GR 1940, 840.6.
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(Estaban planteandose las filiales el cese del negocio? Probablemente no; pero
desde luego consideraron clave convencer de ello a la embajada. Pocos dias después
siguieron llegando informaciones, via Barcelona, de sus crecientes problemas: per-
secuciodn judicial de MGM Ibérica por sus operaciones en el mercado negro; perse-
cucion, a instancia alemana, del director gerente de Radio Films; o fecha para el
cese de negocio de Hispano Fox. Las filiales no iban a parar hasta alcanzar su obje-
tivo, y se habian percatado de que resultaba muy efectivo insistir en el papel de los
alemanes en la persecucion del cine norteamericano: “...the German Government
is bringing strong pressure to bear on the Spanish authorities to prohibit entirely
the showing of American films in Spain”°. El mensaje debfa quedar claro: el prin-
cipal escollo para el cine norteamericano lo representaba la influencia alemana, no
el régimen franquista. Las filiales buscaban fijar la atencion del Departamento de
Estado sin quedar mal paradas ante las autoridades. Indirectamente, se planteaba a
Washington una preguntaba muy simple: ;si el cine de entretenimiento tenfa para
los alemanes un valor estratégico, por qué no para Estados Unidos?

En Espana eran visibles dos bloques heterogéneos en su posicion respecto al
cine norteamericano'®. Entre aquellos que defendfan su importacion, se encontra-
ban las filiales, los exhibidores y, a su manera, importadores, distribuidores y espe-
culadores locales. Del otro lado quedaron los productores locales, la Falange repre-
sentada en el sindicato Gnico, los gestores del comercio exterior cinematografico y,
por supuesto, alemanes e italianos. Los @ltimos jugaban sus cartas a través del SNE
y las productoras encabezadas por Cifesa, que a su vez se expresaban en la prensa
affn, especialmente en revistas especializadas como Radio Cinema o Primer
Plano'!. Diferente motivacion orientaba la actitud de la SRC y el IEME, depen-
dientes del Ministerio de Industria y Comercio y concentrados tanto en evitar la
salida de divisas como en que el sindicato no extendiese sus competencias mas alla
de lo meramente representativo.

En la embajada estadounidense comenzaron a preocuparse seriamente tras cono-
cer los datos de importacion de 1940, ocho peliculas, la cifra anual méas pobre de las
Gltimas décadas (Tabla 1). Ese ano, las salas madrilefias habian estrenado méas peli-
culas alemanas que norteamericanas. Las previsiones para el afio en curso resulta-
ban incluso més desalentadoras. Por si fuera poco, la viabilidad de las filiales
comenz0 a ponerse seriamente en duda debido a su creciente dependencia del mer-
cado negro, las escasas importaciones y el bloqueo de sus beneficios por un valor
estimado en més de un millon de dolares'?. La suma de malas noticias tuvo su punto

9 Extracto de la correspondencia entre la embajada y el Departamento de Estado en el mes de octubre.
NARA II, RG 84, Madrid CGR 1940, 840.6.

10 Para una aproximacion a las distintas sensibilidades, intereses y grupos de poder en torno a la industria
cinematografica de la primera posguerra, DIEZ PUERTAS, Emeterio: Historial social..., Op. cit., pp. 23-44.

11 Sirvan como ejemplo las editoriales “El cine como propaganda” y “Respuesta a América”, publica-
das respectivamente en Primer Plano el 22 de diciembre de 1940 (Namero 10) y el 25 de abril de 1941
(Namero 25).

IZNARA I, RG 84, Madrid GR 1941, 840.6 y RG 84, Madrid GR 1940, 840.6. Esa preocupacion llegd
también a la prensa norteamericana, como evidencian los ejemplares del 10 de noviembre y del 2 de diciem-
bre de 1940 de, respectivamente, The New York Times y el The Chistian Science Monitor.
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culminante el 23 de abril. Ese dia se aprobd una ley regulando la importacién y la
obligatoriedad del doblaje al castellano. La medida mantenia el sistema de impor-
tacion vigente y creaba un impuesto de doblaje de veinte mil pesetas, obligaba a
sufragar los gastos que éste originaba, encarecia sensiblemente el arriendo de peli-
culas por el sistema de porcentaje e instauraba una triple clasificacion arancelaria
basada en la calidad y comercialidad de las cintas. La lectura de la norma podia
hacerse en clave interna como parte de la disputa por el control del comercio exte-
rior cinematografico entre el SNE y la SRC; en clave exterior, se trataba de una
nueva bofetada al cine norteamericano.

La ley de abril y la creciente preocupacion de la embajada alumbraron un jugo-
so informe firmado por el propio embajador a principios de mayo. Weddel habia ter-
minado por convertirse a la defensa de la presencia del cine norteamericano en
Espana. ;Cual habia sido el detonante de esa evolucion? El parrafo final de su infor-
me era mas que elocuente al respecto:

I have had some hesitancy in suggesting to the Department that special consider-
ation be given to the problems of the American film industry in Spain, but I believe
the desirability of keeping before the Spanish public the American way of living is so
important that it transcends the mere commercial aspect of the problem!3.

A lo que Weddel se referia era a la necesidad de cambiar la Optica desde la que
se juzgaba y valoraba los problemas del cine norteamericano, para, sin olvidar su
importancia econdmica, centrarse en su potencial rentabilidad en términos de ima-
gen. Comparando ese potencial al de la prensa escrita, el embajador opinaba que la
elevada tasa de analfabetismo impedia a la segunda actuar como medio de masas.
Nada decfa de la radio, aunque informes posteriores la mostrarfan igualmente impe-
dida para desarrollar esa funcion. A falta de datos con los que reforzar su argumen-
tacion, el embajador subrayo el protagonismo aleman tras las medidas que estaban
arrinconando al cine norteamericano, echando en cara al Departamento de Estado
el no darse cuenta del valor estratégico que el cine tenfa en Espana!®.

El tono y los razonamientos utilizados por la embajada y la MPPDA acabaron
por tener eco en Washington. El 17 de julio, tras mas de un aho de pasividad, el
Departamento de Estado abrid fuego contra el buque insignia de la cinematografia
franquista: Cifesa. La filial cubana de la compafia espanola fue incluida en la pri-
mera edicion de la Proclaimed List of Certain Blocked Nationals, lista negra de
caracter pablico que incluia a todas aquellas empresas y personajes sospechosos de
negociar con Alemania o Italia. La decision de castigar a Cifesa implicaba un men-
saje adicional para el régimen franquista: si Estados Unidos no podia exportar cine

13 Alexander Weddel, “The position of American Motion Picture in Spain”, 6-V-1941. NARAII, RG 84,
Madrid GR 1941, 840.6. El tono de reproche puede ser debido a las complicadas relaciones que el embaja-
dor parecia mantener con el Departamento en esos momentos, BEAULAC, Willard L.: Franco: Silent Ally
in World War 11, Carbondale y Edwardsville, Southern Illinois University, 1986, pp. 95-120.

14 NARA I, RG 84, Madrid GR 1941, 840.6; y RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061.
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a Espana, Espana tampoco podria hacerlo a su mercado exterior por excelencia: lati-
noamérical>.

El otono de 1941 empezd a mostrar algo de luz al final del tinel para la presen-
cia del cine norteamericano en Espafia. Los informes de la embajada constataron un
leve repunte en la concesion de permisos de importacion. Las causas eran varias. De
entrada, mientras las filiales eran discriminadas en el reparto de licencias, algunos
individuos habian detectado la posibilidad de hacer negocio importando cine ame-
ricano a pesar de las elevadas tasas y los precios del mercado negro. Y es que ante
la escasez de peliculas americanas, los exhibidores parecian dispuestos a pagar
cualquier precio por disponer de material de estreno, méas si cabe teniendo en cuen-
ta las crecientes dificultades de los alemanes para cubrir sus cupos. Esos problemas
los habfa agravado en buena medida la ley de abril, que habia encarecido la impor-
tacion de todas las peliculas extranjeras, acabando asi con la Ginica ventaja compe-
titiva de alemanes e italianos. Encarecido el producto, los exhibidores prefirieron
jugar sobre seguro. Para aumentar la sorpresa de los norteamericanos, a finales de
octubre la SRC, en su infructuosa batalla por atajar el mercado negro, decretd que
solo los productores nacionales podrian importar peliculas norteamericanas. A mas
peliculas producidas y mayor presupuesto, mas licencias. Los productores-especu-
ladores, conscientes de que las peliculas mas atractivas eran las norteamericanas, no
iban a dudar en solicitar permisos de esa nacionalidad.

A inicios de diciembre la preocupacion de la embajada, el Departamento de
Estado y la MPPDA se habia concentrado en como plantear a los espafoles la cues-
tion cinematografica. La corporacion exigia que cualquier acercamiento bilateral
incluyese la normalizacion del intercambio cinematografico. Por el contrario, el
Departamento decidio desligar el cine de futuras negociaciones bilaterales, maxime
ahora que las importaciones parecian recuperarse. Washington no se resignaba con
la situacion actual, pero tenfa muy claro que no formaba parte de sus prioridades
hacia Espana. Las consideraciones de Weddel acerca del espacio estratégico que
ocupaba el cine en la sociedad espanola no habfan recibido toda la atencion que qui-
z4as merecian, probablemente por esa desconfianza respecto a la instrumentalizacion
de las peliculas de Hollywood en ese terreno'®. La entrada de Estados Unidos en la
guerra cambiaria las cosas, aunque en una direccion quizas inesperada.

2. La instrumentalizacion de la importacion de peliculas y material virgen,
1942-43

La primera mitad de 1942 supuso un momento de transicion en la actitud nortea-
mericana respecto al comercio cinematografico con Espana. La entrada en la guerra

ISNARAIL RG 353, Records Set of the Proclaimed List of Certain Blocked Nationals 1941-1946, BOX
1. Existid cierta polémica en su momento a la hora de determinar la repercusion real de la inclusion de Cife-
sa en las listas negras norteamericanas sobre la crisis que conduciria a la empresa a dejar de ser la referen-
cia de la industria espanola en la posguerra. FANES, Félix: Cifesa, la antorcha de los éxitos, Barcelona,
Diputacion Provincial de Barcelona, 1981, pp. 127-149.

16 NARAII, RG 84, Madrid GR 1941, 840.6; y RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061.
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y el relevo de Weddel por Carlton H. Hayes impulsarian una nueva actitud. El nuevo
embajador tenfa una mision: mantener a Espafia fuera de la guerra y, en la medida
de lo posible, conseguir que su neutralidad pasase de beneficiar a los alemanes a
hacerlo con los aliados. En ese segundo objetivo es donde entraba en juego el cine.

Los informes realizados en ese periodo vinieron a reforzar las tesis defendidas
por el anterior embajador, sefialando la singular posicidon del medio en el campo de
la informacion y la propaganda!’. Hayes tomd nota y se reservo la gestion de los
asuntos relacionados con el comercio cinematografico, incluso a pesar del estable-
cimiento del OWI!8, Ralph Ackerman, quien se mantenia como agregado comer-
cial, serfa su mano derecha junto al personal de la USCC en Madrid. Habia llegado
la hora de pasar a la ofensiva.

La embajada presentd de 1942 en septiembre su primera oferta de importacion
de peliculas a las autoridades espaiiolas!®. Se trataba de una propuesta poco defini-
da cuyo proposito real era sentar un precedente negociador, un punto de partida. Fue
rechazada, aunque eso era lo de menos. Se acababa de escenificar la retirada de la
“inmunidad” de la que habia gozado la politica cinematografica espanola.

El auge en la concesion de licencias de importacion provocada por las Gltimas
medidas legales se mantuvo a lo largo de todo el aho. Las consecuencias fueron
inmediatas. El mercado negro entr6 en ebullicidn. La reactivacion del mercado
negro de divisas, generado por la negativa de los productores norteamericanos de
aceptar pesetas en las transacciones causo6 la inquietud de los norteamericanos. Los
informes de la embajada se percataron de que los dolares disponibles en Lisboa o
Tanger, bases del mercado, procedian del saqueo de la Europa ocupada por los ejér-
citos del 11l Reich. Los alemanes estaban cambiando dblares robados por pesetas
“libres” para financiar sus operaciones en Espaia. Esa preocupacion iba a provocar
una paralela revalorizacion del cine a ojos del Departamento de Estado y la emba-
jada. Y es que la logica indicaba que, en todo caso, debia ser Estados Unidos quien
aprovechase la demanda de peliculas y divisas norteamericanas. Paralelamente a esta
concienciacion, Ackerman avisd de las crecientes obligaciones econdmicas que
implicaba el despliegue norteamericano. La legacion estaba autorizada por el gobier-
no espaiiol a hacerse con una suma de pesetas que quedaba muy lejos de las necesi-
dades en materias como informacion, espionaje o “‘compras preventivas” de materias
primas. Cuando la embajada se concentraba en buscar nuevas vias extraordinarias de
financiacion, el cine aparecio al rescate.

Para mediados de septiembre de 1942, la USCC habia disefiado un ambicioso sis-
tema de financiacion a partir de la importacion de cine norteamericano. Su funciona-
miento era el siguiente. En primer lugar, un importador espaiol (en su mayoria
las filiales) y una productora norteamericana debian acordar un precio en pesetas.

17 Destaca el extenso informe sobre Espahia elaborado por el Departamento de Guerra, 18-V-1942.
NARA II, RG 226, 21800, Entry 16, BOX 164-165.

18 Para una aproximacion a la labor propagandistica de la OWI en Espafia, PIZARROSO QUINTERO,
Alejandro: “El cine norteamericano en Espana durante la segunda guerra mundial: informacion y propagan-
da”, en REDEN, 7 (1994), pp. 122-155.

19 NARA I, RG 84, Madrid GR 1942, 840.6; y RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061.
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A continuacion, la USCC pagaria en dolares la cinta a un productor; es decir, la
agencia pondria los dolares en lugar del importador espanol. Seguidamente, el
importador deberia pagar la cinta en pesetas al cambio estipulado por la USCC,
generalmente entre 8 y 12 pesetas por encima del oficial (10,95 pesetas); la dife-
rencia quedaba a disposicion de la mision norteamericana2’. Una vez cerradas las
operaciones, el importador recibiria la cinta tras hacer frente a las obligaciones lega-
les vigentes. Todos parecian salir ganado: la major aseguraba el cobro en dolares;
el importador se hacfa con una pelicula reduciendo los intermediarios; y la embaja-
da se hacia con pesetas “libres” ademas de perjudicar el mercado negro alimentado
por los alemanes. Se acababa de ligar la importacion de cine a la financiacion par-
cial de los gastos de parte de las agencias norteamericanas que operaban en el pafs,
como la propia Embajada, la OSS, El Ejército, la Armada y la uscc?l,

La documentacion parece evidenciar que las autoridades franquistas descubrie-
ron pronto la nueva forma de obtener recursos de la embajada, algo inevitable si se
tiene en cuenta que las operaciones se cerraban en el propio edificio consular:

...durante todo el tiempo que durd la guerra y alin después, utilizaron, casi como
Gnica via, la Embajada de dicho pafs, la cual acreditaba dolares a las firma vendedo-
ra y recibia el contravalor, al cambio libre, precisamente en billetes del Banco de
Espafia. En alguna ocasion la Embajada presion6 a las casas filiales de marcas ame-
ricanas para que aceleraran los tramites de sus importaciones, ante la urgencia de reci-
bir dinero para atender a sus gastos®2.

A pesar de ello, no intervinieron. ;Por qué? En primer lugar habria que recordar
que, desde 1939, la inmensa mayoria de las peliculas norteamericanas se venian
importando ilegalmente. La imposibilidad de cumplir la legalidad vigente y el atrac-
tivo del mercado negro, del que se beneficiaba el “amigo” aleméan, habian repre-
sentado una tentacion demasiado apetecible para los importadores. Ademas, desde
la optica del IEME y la SRC toda operacion que implicase el regreso de las divisas
a Espafa, aunque fuese en manos alemanas o norteamericanas, entraba dentro de lo
aceptable. Al fin y al cabo, los propios norteamericanos estaban financiando las
importaciones y empleando las pesetas que obtenian en el pais.

El funcionamiento de esos acuerdos, bautizados por la embajada como three
corner deals o acuerdos a “tres esquinas”, era el siguiente. En primer lugar el pro-
ductor vendia su licencia de importacion, lo que era ilegal, a un sujeto dedicado a
la importacion. De esa forma, el productor se desentendia de la importacion y obte-
nia un rapido beneficio. A continuacidn, el importador, en ocasiones el propio pro-
ductor, buscaba un contacto en el extranjero dispuesto a recibir dinero negro en

20 NARAII, RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061; y RG 59, CF 1940-1944, 852.5151.

21 La relacion de beneficiarios procede de una carta de Hayes al Departamento de Estado, 26-VII-1944.
NARA I, RG 59, CF 1940-44, 852.5151.

22 Extracto de un informe sobre la industria cinematografica preparado el 4 de julio de 1951 por el sub-
secretario de Economfia Exterior y Comercio, Tomés Suner y Ferrer, para el ministro de Industria y Comer-
cio. ACME, Caja 5562.
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pago por los derechos de explotacidén de una cinta. Ese dinero, dolares, habia sido
obtenido a un cambio muy por debajo del oficial en el mercado negro. Como las
productoras norteamericanas no estaban autorizadas a aceptar dinero de proceden-
cia dudosa, algunas, sobre todo productoras independientes como Disney, vendian
los derechos de sus peliculas a individuos que residian en Estados Unidos. Estos,
solo tenfan que vender la cinta al importador por un valor muy superior al de mer-
cado, importe que el segundo era capaz de alcanzar gracias al bajo precio al que
habia adquirido los dblares. El importador, una vez con la pelicula, se encargaba de
alquilar la cinta a los exhibidores a un precio desorbitado y por una parte de los
ingresos en taquilla?3.

Los acontecimientos de los Gltimos meses abrieron para inicios del otono de
1942 un nuevo frente relacionado con la importacion de cine norteamericano: el de
la pelicula virgen. A mediados de octubre, el presidente de la SRC, Joaquin Soria-
no, comunicd a la embajada norteamericana que mas de cien permisos de importa-
cion estaban a la espera de confirmacion debido a la escasez de pelicula virgen2*.
Soriano opinaba que el interés de los americanos por importar sus peliculas podria
ser utilizado como forma de obtener material para la industria espafiola, cada vez
mas sedienta por el aumento de la produccion. Lo que vino a plantear a los nortea-
mericanos era que si pretendian exhibir sus peliculas, debian facilitar el material
necesario para ello y, de paso, parte del demandado por la industria local. Justificd
su razonamiento desde la fuerza que le daba la realidad, ya que los alemanes desti-
naban casi la mitad de sus exportaciones de pelicula virgen a la industria espafola.
Hayes sabia que tenfa razon. El embajador no tardd en comunicar su parecer al
Departamento de Estado y el organismo encargado de la distribucion de la pelicula
virgen, el BEW, maés tarde FEA, organismo con el que mantenia unas relaciones
muy tirantes a causa de su distinta vision sobre la politica a seguir en Espania®.

Para finales de ano habia quedado claro que los espanoles solo aceptarian un
acuerdo que incluyese el suministro de pelicula virgen. Soriano tenfa en mente a la
produccidn espanola y, sobre todo, el proyecto de monopolio informativo cinema-
tografico cuya direccion se habia reservado. Su estrecha relacidon con ese proyecto
explica en parte sus prisas por obtener un compromiso y el caricter de las conce-
siones que estaba dispuesto a realizar. Asi, el 7 de diciembre trasladé a Ackerman
una oferta dificil de rechazar: ochenta permisos de importacion para 1943 a cambio
de la pelicula virgen estimada para esas peliculas y la mitad de la que era precisa
para la produccion espaiola, incluido el futuro NO-DO. Hayes, gratamente sor-
prendido, no dudo6 en pedir permiso para aceptar la propuesta y enviar de manera
inmediata unos seis millones de metros en sehal de buena voluntad?®. Pero el

23 NARA I, RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061.

24 NARA II, RG 84, Madrid GR 1942, 840.6.

25 HAYES, Carlton H.: Misidn de guerra en Espaia, México, EPESA, 1946, p. 191; o BEAULAC,
Willard L.: Franco: Silent..., Op. cit., pp. 365-366. Beaulac no duda en sehalar al Vicepresidente Henry
Wallace, director del BEW en sus primeros anos, como instigador de los problemas debido a su izquierdis-
mo militante.

26 NARA 1T RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061; y RG 84, Madrid GR 1942, 840.6.
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Departamento de Estado no lo considerd oportuno. El deseo de controlar hasta el
altimo metro de pelicula virgen y los recelos hacia el régimen franquista pudieron
mas que las oportunidades propagandisticas defendidas por la embajada.

La mision norteamericana conocia los planes espanoles para crear un monopo-
lio de los noticiarios informativos desde poco antes de que se lo comunicase el
gobierno. La embajada identifico tras la decision la larga sombra de la influencia
alemana, que ante el fracaso en la batalla por las pantallas comerciales, estaria tra-
tando de asegurarse al menos un hueco para la proyeccion de su propaganda en las
salas. Sin embargo, pronto se dieron cuenta de las oportunidades que ofrecia el
nuevo modelo. De entrada, los noticiarios alemanes UFA ya dominaban el mercado
en ese momento, por lo que tampoco se perdia gran cosa con la nacionalizacion. Por
el contrario, ahora se contaba con la oportunidad de concentrar las presiones en un
punto, el NO-DO. Ya en noviembre, la legacion defendia abiertamente que el futu-
ro monopolio acabaria permitiendo una mayor presencia de las noticias aliadas en
las pantallas espafiolas. S6lo habria que concentrarse en encontrar la clave que
abriese la puerta de un noticiario que seria de exhibicion obligatoria en todas las
proyecciones comerciales?’. La llave apareci6 pronto, el propio Soriano se habia
encargado de dejarla a la vista: el suministro de pelicula virgen.

Durante 1942 se habian importado cuarenta y cuatro peliculas norteamericanas
y se habian concedido mas de cien licencias de importacion. Teniendo en cuenta que
entre en los dos afos anteriores se habian importado un total de dieciséis films,
parecia que los datos invitaban a un moderado optimismo (Tabla 1). El puablico
espanol respondid llenando las salas. Los datos globales certificaban que a finales
de ano la balanza en la lucha por las pantallas comerciales se habia inclinando del
lado de los aliados. Las previsiones eran mas optimistas, con los efectos propagan-
disticos y el considerable aumento de los ingresos para la embajada que ello impli-
caba. Solo el mercado negro y el suministro de pelicula virgen nublaban el hori-
zonte. A ojos de la embajada, el cine de entretenimiento representaba la Gnica
noticia esperanzadora en el terreno de la guerra propagandistica desatada en el pafs.
Ese argumento se utilizaria en Washington para que el Departamento del Tesoro
aumentase la financiacion del programa de importaciones auspiciado por la emba-
jada?3. El mercado negro de divisas seguia activo a principios de 1943. El sistema
de importacion disefiado por la embajada norteamericana no habia acabado con él,
no era ese su objetivo, aunque si habia reducido el trozo del pastel que se quedaban
los alemanes. Un dilema se presentd pronto ante la embajada, ya que endurecer mas
si cabe las medidas de control, sobre todo en lo referente a la pelicula virgen, podria
acarrear consecuencias indeseables sobre el volumen de las importaciones y, por

27 NARA II RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061; y RG 84, Madrid GR 1943, 840.6. Sobre los motivos
que inspiraron la creacion del NO-DO, TRANCHE, Rafael y SANCHEZ BIOSCA, Vicente: NO-DO. El
tiempo y la memoria, Madrid, Catedra/Filmoteca Espanola, 2001; RODRIGUEZ, Saturnino: EL NO-DO.
Catecismo social de una época, Madrid, Editorial Complutense, 1999; DIEZ PUERTAS, Emeterio: “Pre-
siones internacionales contra las peliculas ofensivas”, Cuadernos Hispanoamericanos, n° 576 (1998), pp.
115-122 y DIEZ PUERTAS, Emeterio: Historial social..., Op. cit., pp. 115-138.

28 NARA II RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061.
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tanto, sobre su instrumentalizacion financiera y propagandistica. Hayes lo expuso
muy claramente en un informe dedicado a los pros y los contras del mercado negro:

The evils resulting are dislocation of normal channels of film distribution in Spain
and the evasion of American controls with respect to looted currency. The only good
is that the entry of American films into Spain is thus facilitated?®.

Pero Washington decidid priorizar la lucha contra el mercado negro. El control
econdmico volvia a ser privilegiado sobre las prioridades apuntadas por la embaja-
da en materia de propaganda y financiacion. El deseo de acabar con la especulacion
se trasladd también al campo de la pelicula virgen, incluida en la lista de productos
estratégicos para el esfuerzo de guerra junto a materias primas. La sinceridad de
Hayes al reconocer que la embajada no podia garantizar que parte del material aca-
base en manos indeseables, armaba de razones a los defensores de la mano dura. El
embajador desesperaba ante lo que consideraba un celo excesivo y contraprodu-
cente para los intereses norteamericanos. En plena disputa, un extenso informe de
la OSS se ponia del lado del embajador al defender que la escasez de suministro de
pelicula virgen ponia en peligro los objetivos propagandisticos aliados en Espafia®.

La posicion del Departamento de Estado habia trastocado los planes del emba-
jador. Ante la insistencia de Washington por acabar con la especulacion y el merca-
do negro, Hayes propuso en junio una serie de medidas destinadas a reforzar el
caracter del cine como herramienta econdmica de guerra:

It is essential that in developing the Spanish desire for American films into an
effective economic warfare implement we correlate control over exports of the films
themselves with control over the financial transaction in payment3!.

Hayes, todavia disgustado con la nueva politica, iba a aprovechar para echar en
cara al Departamento del Tesoro lo que el embajador consideraba exigir resultados
sin poner los medios para ello. Desde su punto de vista, la legacion en Madrid esta-
ba cumpliendo su parte en referencia al mercado negro; no as{ Washington:

Evasion is effectuated at present by carefully avoiding any mention of blocked
Spanish as beneficiary of the transaction. At the present time the internal control here
is that until a representative of OWI certifies that their importation conforms to Amer-
ican economic policy, the Spanish undertake not to grant import licences for Ameri-
can pictures. Certification has depended heretofore on Embassy clearance concerning
desirability of parties involved from war trade lists and points but not from that of
financial transaction since it was felt by us that had no voice in the latter.

29 Extracto de un informe de la embajada al Departamento de Estado fechado el 11 de febrero de 1943.
NARAII, RG 84, Madrid GR 1943, 840.6.

30 NARA II RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061; y RG 226, New York Central Intelligence Branch
Records [Griffis, Stanton], Entry 160A, (Fold 133), BOX 14.

31 Extracto de una carta de Hayes al Departamento de Estado, 8-VI-1943. NARA IT RG 59, CDF 1940-
1944, 852.4061.

32 Extracto de una carta de Hayes al Departamento de Estado, 19-VIII-1943. NARA I, RG 59, CF 1940-
1944, 852.4061.
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Durante el verano se produjeron nuevos encontronazos entre Hayes, la USCC y
los Departamentos de Estado y del Tesoro, en este caso por la gestion, planificacion
y ejecucidn de las operaciones de financiacion a través de la importacion de cine
norteamericano. El interés de los britanicos por participar de los beneficios de las
operaciones de importacion y las reticencias iniciales de muchas majors a partici-
par del sistema dieron lugar a una prolija correspondencia. La mayoria de las
majors acabo por sellar un acuerdo con el Departamento de Estado a mediados de
julio para cooperar en las operaciones, asi como para poner a disposicion de la
embajada sus fondos de pesetas bloqueados en el pais. En cuanto al interés de los
britanicos, se decidid que, salvo excepciones, los beneficios derivados de la impor-
tacion del cine norteamericano debian repercutir s6lo en la mision norteamericana:

Although we recognize that the British like ourselves have need for free pesetas
to meet payments which cannot be financed though official channels, they have
sources available to them other than American film and we have informed the British

Embassy that we desire to reserve American film transactions for our own purposes>>.

En julio de 1943 se cerr6 por fin un acuerdo en lo relativo a la importacion de
pelicula virgen. El trato determinaba las cantidades a exportar desde Estados Uni-
dos y Gran Bretafia hasta fin de afio. Asi mismo, se estipulaba la cantidad destina-
da a la industria espafiola, que en esta ocasion exclufa al NO-DO. En contrapartida,
las embajadas britanica y norteamericana habfan impuesto una lista de diez empre-
sas vetadas en el reparto. Se trataba de todas aquellas que hubiesen mantenido algiin
tipo de relacion comercial con el Eje: Cifesa, Ufisa, Cea, Marta Films, Cepicsa,
Safe, Ufilms, Hispano Tobis, Hiaf y Ufalianza®*. La inclusion de la compaiia valen-
ciana habfa retrasado el acuerdo a pesar de ser la primera de todas ellas en aparecer
en una lista negra norteamericana. Los endebles mecanismos de control estableci-
dos debido a las resistencias espanolas, se convirtieron en el resquicio por el que
algunas de las empresas vetadas siguieron explotando el cine norteamericano. La
embajada y el Departamento del Tesoro se pasarfan la segunda mitad del aho
enfrentados por ese motivo>.

Los espafoles habian tenido que renunciar a incluir a NO-DO en el acuerdo de
julio, aunque Soriano, que ahora dirigia el monopolio cuya creacion habia impulsa-
do, no iba a tirar la toalla tan facilmente. Tenfa motivos para ello. Soriano necesita-
ba garantizar el suministro de material virgen a medio y largo plazo y, al mismo
tiempo, pretendia zafarse de la agobiante presion de los alemanes que tanto disgus-
taba a los aliados y que ponia en riesgo el futuro de “su” empresa. Solo desde ese

33 Extracto de una carta de la USCC-Madrid al Departamento de Estado, 25-1X-1943. NARA II, RG 59,
CF 1940-1944, 852.4061.

34 Los jefes de prensa de las embajadas norteamericana y britdnica transmitieron la lista de empresas
vetadas a Soriano el 24 de julio de 1943. NARA II, RG 84, Madrid GR 1943, 631.

35 Hayes y Beaulac también acusaron en sus memorias al Departamento del Tesoro de entorpecer pre-
meditadamente la politica espanola. Ver HAYES, Carlton H.: Mision de..., Op. cit., pp. 305-307; BEAU-
LAC, Willard L.: Franco:..., Op. cit., pp. 204-206.
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doble proposito se entiende su predisposicion a aceptar una nueva oferta de la
embajada norteamericana realizada a principios de septiembre. Hayes, que confia-
ba en Soriano a pesar de su filiacion falangista, habia ofrecido el suministro de dos
millones de metros de pelicula virgen, suficiente para garantizar la produccion
durante varios meses, a cambio de la mitad del tiempo de pantalla dedicado a noti-
cias internacionales’®. En realidad, el embajador no hacia sino seguir la senda que
le habia abierto Soriano. El indisimulado entusiasmo de éste por la oferta provocd
la reaccidn alemana. Soriano fue a la carcel durante unos dias acusado de masone-
ria. La situacion era tal que en una reunion del Ministerio de Industria y Comercio
se planteo la supresion del noticiario. La idea, aunque fue desechada, plane6 duran-
te el resto de la guerra’. Probablemente el propio Franco, entusiasta del cinemato-
grafo, fue quien inclin6 la balanza a favor de la continuidad del monopolio y la con-
firmacidn del “proaliado” Soriano a su frente y el de la SRC.

Soriano no perdio el tiempo y antes de fin de afio propuso un acuerdo global de
importacion de pelicula virgen para 1944. Los aliados rebajaron a la mitad sus pre-
tensiones, pero acabo por aceptar a finales de ano. El principio de acuerdo estipu-
laba que de los algo més de nueve millones de metros, algo méas de la mitad irfan
destinados a las peliculas norteamericanas, una tercera parte a la produccion de cine
espanol y el resto al NO-DO. Al mismo tiempo, los norteamericanos obtenian el
compromiso de su aliado de no prohibir el doblaje al castellano; no aumentar las
tasas de importacidn; no reducir el niimero de licencias concedidas por produccion;
y aumentar el volumen de noticias aliadas en el noticiario8. Ante la previsible resis-
tencia en Washington a comprometer una cifra tan importante de pelicula virgen,
Hayes pidio la aprobacion insistiendo en los dos argumentos que sostenian su estra-
tegia cinematografica:

In addition to propaganda considerations, we wish to point out that the supply of
this war stock will facilitate continued acquisitions of pesetas by making possible
imports of 100 films during the year3®.

A lo largo del altimo afio se habfan importado noventa peliculas norteamerica-
nas, el doble que el ano anterior (Tabla 1). Una vez conseguida la cooperacion de la
mayorfa de las majors con el sistema de financiacion, tres eran las asignaturas pen-
dientes de la mision norteamericana en materia cinematografica: acabar definitiva-
mente con el mercado negro de divisas y pelicula virgen; garantizar los suministros
necesarios para las peliculas aliadas (Tabla 2); y arrebatar a los alemanes la hege-
monia en el NO-DO*,

36 Para la evolucion de la presencia de noticias aliadas en NO-DO, PIZARROSO QUINTERO, Alejan-
dro: “El cine norteamericano...”, art. cit., pp. 135-140.

3T NARA 11, RG 84, Madrid GR 1943, 631.

38 NARA II, RG 84, Madrid GR 1943, 631; y RG 59, CDF 1940-1944, 800.4061.

39 Extracto de la correspondencia entre el Departamento de Estado y la embajada acerca del suministro
de pelicula virgen durante noviembre de 1943. NARA II, RG 84, Madrid GR 1943, 631.

40 NARAII, RG 59, CDF 1940-1944, 800.4061.
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3. La instrumentalizacion de la importacion de peliculas y material virgen,
1944-45

El pentltimo afo de guerra comenzd en pleno auge de las importaciones y la
proyeccion de peliculas norteamericanas*!. A mediados de enero, Ackerman y el
ministro de Industria y Comercio intercambiaron impresiones sobre el cine. A la
reclamacion del primero de modificaciones legislativas y un millon de dolares para
sufragar las importaciones, el segundo respondid evasivamente subordinando la
posibilidad de llegar a un acuerdo al incremento de los envios de pelicula virgen.
Esa actitud se debia a los preparativos del gobierno espanol para adoptar una serie
de medidas destinadas a contrarrestar los efectos econdémicos producidos por el
aumento de la importacion de peliculas norteamericanas. Los aliados no tardaron en
detectar esos movimientos y en identificar a sus promotores: el SNE y Cifesa*?.

A finales de 1943 el mercado negro de pelicula virgen con base en Portugal se
habia visto reducido considerablemente tras la llegada un cargamento de material
norteamericano en diciembre, lo que animd a Hayes a afirmar que éste se habia extin-
guido. Pero un informe posterior negaba tal extremo y constataba que todavia se podia
encontrar material de AGFA y Gevaert en Lisboa. Eso sin contar con la introduccion
de material aleméan o expoliado en Europa por la frontera de Irin y el mercado “inte-
rior”, con dos puntos de venta principales: AGFA-Esparia y el NO-DO*,

Las protestas de la MPPDA ante las medidas legislativas que se estaban prepa-
rando en Espana y la constatacion de que el mercado negro seguia constituyendo
una fuente de ingresos para los alemanes, provocaron un nuevo cambio de actitud
del Departamento de Estado respecto a la pelicula virgen. Contra el parecer de
Hayes, que recomendaba el incremento de los envios para acabar con el mercado
negro y garantizar la proyeccion de las peliculas norteamericanas, Washington deci-
did frenarlos temporalmente como mecanismo de presion ante la administracion
espanola. Quizas, la “crisis del Wolframio”, que enfrentd a la embajada y el Depar-
tamento de Estado hasta abril, tuvo algo que ver en la decision.

Entre diciembre de 1943 y junio de 1944 solo llegd a Espaia un 45% de la peli-
cula virgen pactada con Soriano. A la actitud norteamericana se habfan unido los pro-
blemas de los britanicos para asumir su parte del contingente acordado. Pronto, los
permisos de importacion, que seguian concediéndose a buen ritmo, quedaron sin eje-
cutarse a la espera del material necesario para la puesta en explotacion de peliculas
ya importadas. En junio, las licencias sin ejecutar ascendian a ciento cuarenta y
nueve. Las cosas no marchaban mucho mejor para la produccion local y el NO-DO.
La posiciéon maximalista del Departamento de Estado hacfa imposible el entendi-
miento y, al mismo tiempo, reforzaba a aquellos sectores del gobierno espaiol que
abogaban por un endurecimiento de la legislacion. Asi por ejemplo, se redujeron a

41 Noticia de la que se hizo eco la prensa norteamericana. Ver por ejemplo el articulo “American Films
to Fore in Spain®, en The New York Times, 4-VI-1944.

42 NARATL RG 59, CDF 1940-1944, 652.113 y 800.4061.

43 NARAL RG 59, CDF 1940-1944, 800.4061; y RG 84, Madrid GR 1943, 631.
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cinco el nimero de copias de explotacion autorizadas por pelicula extranjera (las
habituales y aconsejables eran entre diez y quince), y se resucitd el proyecto de cre-
acion de una industria nacional de produccion de pelicula virgen, que tomaria cuer-
po concluida la guerra. Hayes no comprendia la postura de Washington. El embaja-
dor consideraba que la importacion de peliculas era un instrumento necesario para
el esfuerzo aliado. Efectivamente, la disminucion en las importaciones redujo los
ingresos que obtenia la mision por esa via. A finales de junio, el embajador solicitd
a sus superiores que Estados Unidos completase el cupo britanico**.

Los intentos de Hayes de provocar un cambio de opinion en Washington se
vinieron abajo con la publicacion de la Ley de Clasificacion Arancelaria de Cardc-
ter Protector para la Industria Nacional de Cinematografia en julio. La medida
incidfa en la discriminacion fiscal de las peliculas estadounidenses al establecer la
obligatoriedad de los importadores de realizar los pagos administrativos en pesetas-
oro, lo que triplicaba la cuantia de las tarifas vigentes. S6lo un dia antes, los britani-
cos habfan anunciado la incapacidad de asumir el envio de material virgen a Espaha
que le correspondia del cupo para 1944. Tedricamente, canadienses y norteamerica-
nos debian cubrir esa parte, pero la medida dejo la decision en el aire. La posibili-
dad de ofrecer la sustitucidon completa de las importaciones de pelicula virgen ale-
mana por material aliado, a cambio de cerrar las puertas del NO-DO a las noticias
alemanas, también se desechd de inmediato. La MPPDA aprovechd para exigir el
congelamiento de todas las exportaciones de material virgen hasta que no se dero-
gase la ley. Hayes tuvo que mover ficha, o al menos simularlo. Solo dos dias des-
pués de la aprobacion de la ley, el embajador amenaz6 al director de Politica Eco-
ndémica del Ministerio de Asuntos Exteriores con cortar definitivamente el
suministro de pelicula virgen, ademéas de sugerir la posible influencia negativa que
semejante decision podria tener sobre el conjunto de las relaciones comerciales®.

Por desgracia para la MPPDA, las necesidades financieras de la mision nortea-
mericana en Espafa, agravadas durante el verano por el paron de importaciones,
acabaron llevando al Departamento de Estado a seguir las tesis de Hayes de incre-
mentar los envios de pelicula virgen. A finales de noviembre, la embajada y las
autoridades espafolas alcanzaron un acuerdo por el cual, ademas de completar el
cupo de 1944, durante el afo siguiente exportarian el material necesario para la
puesta en explotacion de un centenar de peliculas norteamericanas y las necesida-
des de la produccion local. Nada se decia de NO-DO, pero probablemente los espa-
foles hicieron aqui alguna cesion, ya que la ley de julio no fue derogada. La
MPPDA se sinti0 traicionada, mas si cabe cuando el Departamento de Estado le
dejo claro que no pensaba ligar un acuerdo comercial bilateral en la posguerra a la

salvaguarda de sus intereses*®.

4“4 NARATIL RG 59, CF 1940-1944, 852.4061; y RG 59, CDF 1940-1944, 852.4061.

45 Segfin los calculos de la embajada las peliculas norteamericanas tendrfan que pagar algo mas de dos-
cientas sesenta y ocho mil pesetas por licencia de importacion, lo que suponia un incremento del 100% res-
pecto a lo que venifan pagando desde finales de 1941. NARAII, RG 59, CDF 1940-1944, 652.113 y 800.4061.

46 NARAII, RG 59, CDF 1940-1944, 652.113, 800.406 y 852.4061; RG 59, CF 1940-1944, 852.4061;
y RG 84, Madrid CGR 1944, 840.6.
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Alo largo de 1944 se importaron un total de sesenta y siete peliculas (Tabla 1). Los
problemas con el abastecimiento de material virgen habian provocado el primer
descenso en las importaciones desde 1940, aunque los efectos en el terreno de la
lucha por la presencia en las salas comerciales fueron probablemente minimos. A
esas alturas, las imagenes cinematograficas alemanas exhibidas se reducian casi en
exclusiva a las sesiones organizadas por su embajada y la seccion internacional del
NO-DO, en cuyo metraje cedia semanalmente espacio a las noticias aliadas. Mayor
habia sido el impacto sobre los ingresos de la mision norteamericana. Sin embargo,
para finales de afno la situacidon parecia superada. Con la influencia politica alema-
nay su capacidad para alimentar el mercado negro bajo minimos, el aho entrante se
presentaba lejos de los problemas y complicaciones anteriores. Garantizado el
suministro de pelicula virgen, so6lo cabia apostar hasta que cifra alcanzaria la impor-
tacion de peliculas norteamericanas o la presencia aliada en el NO-DO.

A inicios de 1945 las previsiones parecian cumplirse e incluso superarse. La lle-
gada de un cargamento de pelicula virgen a finales del afo anterior aliment6 un
incremento espectacular de las importaciones aprovechando la gran cantidad de
licencias concedidas, hasta tal punto que la embajada llegaria a solicitar una revi-
sion al alza de los envios de material virgen. Los ingresos de la mision norteameri-
cana se multiplicaron de forma similar. El volumen de importaciones era tal que,
para marzo, la legacion decidid reducir el nimero de operaciones en las que inter-
venia para evitar riesgos innecesarios. Hayes y Ackerman no pudieron disfrutar del
momento, puesto que fueron relevados respectivamente por Normar Armour y Paul
Culberston*’.

(Como reaccionaron los espanoles? Preocupados por la potencial fuga de divi-
sas, la SRC promovid en abril una ley destinada a reducir la “vida” comercial de las
peliculas norteamericanas. La nueva norma establecia un periodo maximo de explo-
tacion de cinco anos desde el momento de la importacion, dejando las puertas abier-
tas a su retroactividad. Una interpretacidn estricta del texto obligaria a las filiales a
desechar numerosas cintas importadas antes de la guerra civil que, por distintos
motivos, no habian podido ser comercializadas hasta el momento. Los espanoles,
conscientes del nuevo contexto al que se enfrentaban, querian forzar una negocia-
cion con la industria norteamericana. Pocos dias después de promulgada la ley, la
SRC comunicd la embajada que suavizarian su postura a cambio de un compromi-
so de la MPPDA para distribuir cine espanol en el extranjero. Armour solicit6 al
Departamento de Estado que la corporacion enviase negociadores, pero ésta se negd
y exigid nuevamente un boicot de pelicula virgen. El embajador, al igual que habria
hecho su antecesor, reacciond defendiendo que semejante decision seria contraria a
los “intereses inmediatos de la mision estadounidense’®,

Concluida la guerra en Europa, las prioridades de la legacion en el terreno cine-
matografico podian haber modificado su posicion. A finales de mayo los informes de
la embajada habian detectado que el NO-DO, ahora inundado de noticias aliadas,

4TNARATI, RG 59, CDF 1945-1949, 852.4061.
48 NARATI, RG 84 Madrid CGR 1945, 840.6, BOX 74; y NARATI, RG 59, CDF 1945-1949, 852.4061.
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podria cesar en la produccion a mediados de junio debido a la falta de pelicula vir-
gen. Pero contra los prondsticos de muchos, las prioridades no habfan cambiado. El
4 de julio el Departamento de Estado envid un millon y medio de metros de pelicula
virgen con caricter urgente destinados exclusivamente al noticiario. Los motivos
habian quedado definidos claramente: “...NODO.. it is valuable outlet for British and
American news selection and discontinuance would be severe setback for our infor-
mation objectives here”*°. Sin embargo, ese fue el Gltimo envio de material en ese
ano. Terminada la guerra, el Departamento de Estado no tenia intencion de alimentar
gratuitamente la industria espanola y, por fin, content6 los deseos de la MPPDA.

A lo largo de 1945 se importaron ciento noventa y dos peliculas estadouniden-
ses, es decir, algo mas de una cuarta parte de todos los films de esa nacionalidad
importados en el periodo 1939-45 (Tabla 1). Semejante incremento no vio paralelo
en la disponibilidad de pelicula virgen, aunque las cantidades acumuladas a finales
de 1944 permitieron una explotacion razonable (Tabla 2). Los ingresos conseguidos
por la embajada por medio de las operaciones de importacion promovidas por la
legacion animaron al Departamento a mantener el sistema hasta 1947. Al final de la
guerra el futuro del cine norteamericano en Espafa habia sido asegurado, no asi el
de los intereses de la industria norteamericana. Las fallidas negociaciones entre el
régimen y la MPPDA durante el otoho de 1945 y el distanciamiento bilateral de la
inmediata posguerra iban a tener efectos significativos sobre la importacion de
ambos bienes. Habria que esperar hasta los afios cincuenta para la apertura de una
nueva época en las relaciones comerciales cinematograficas .

Tabla 1. Nacionalidad de largometrajes importados, 1935, 1939-1945:!

AMERICANA BRITANICA ALEMANA ITALIANA OTRAS
1935 224 Sin datos Sin datos Sin datos 181
1939 54 - 80 11 50
1940 8 3 51 19 15
1941 8 28 5 17 25
1942 44 54 1 23 26
1943 90 58 12 27 12
1944 67 2 27 2 23
1945 192 22 3 4 87
1939-1945 463 167 179 103 199

49 Extracto de una carta de la embajada al Departamento de Estado, 30-V-1945. NARA II, RG 84 Madrid
CGR 1945, 840.6.

50 Para una descripcion y analisis de esa relaciones, LEON AGUINAGA, Pablo: “El cine norteameri-
cano en Espana: las negociaciones para su importacion, 1950-1955”, Hispania, 222 (2006), pp. 293-334.

31 SOEC, “Informe sobre la Industria Cinematografica espaiola”, I1-1954. ACME, Caja 5562. Los datos
para 1935 proceden de distintos informes del consulado norteamericano en Barcelona. NARA II, RG 84,
Madrid GR 1940, 840.6.
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Tabla 2. Procedencia y metraje del Positivo de pelicula virgen
importado por Espaiia, 1940-1944:32

KODAK DUPONT KODAK ILFORD AGFA FERRANIA ~ GEVAERT

(USA) (USA) (GB)* (GB)  (ALEMANIA) (ITALIA)  (BELGICA)
1940 — — 2.104.809 — 3.804.782 1.352.860 —
1941 — — 5.834.468 — 4.313.692  180.560 —
1942 — — 304.800 38.000  3.074.728  29.280 199.191
1943 1.084.697  365.760  1.854.897 — 5.329.343 — —
1944 4.013.962 2.038.204 2.377.097 — 1.902.267 —

El Departamento de Estado no autorizd a su embajada en Espana a intervenir en
materia de comercio cinematografico hasta la entrada de Estados Unidos en guerra.
Para entonces, la legacion en Madrid se habia percatado de las miltiples dimensio-
nes que implicaba la presencia del cine norteamericano en el paifs. Esas considera-
ciones serian tenidas en cuenta posteriormente.

Con la llegada de Hayes a Espana, la legacion no tardo en intervenir abierta-
mente en el problema. El disefio de un sistema de financiacion de la mision nortea-
mericana a partir de la importacion de peliculas termind por fijar el interés en el
comercio cinematografico, especialmente en sus posibilidades economicas. Asi,
cuando desde Washington pretendid usarse el suministro de pelicula virgen como
herramienta para forzar un cambio radical de la politica cinematografica espaiola,
en la linea reclamada por la MPPDA, el propio embajador intervino para advertir
de los perniciosos efectos colaterales de semejante decision. El embajador y sus
colaboradores consideraban, creemos que con acierto, que el suministro controlado
de pelicula virgen era absolutamente necesario para un triple objetivo necesario
para el esfuerzo aliado en Espafa: primero y ante todo, mantener e incrementar los
ingresos atipicos de la misidon norteamericana; pero también, aumentar la presencia
del cine norteamericano para dominar asf el inico medio de comunicacion de masas
del pafs; y por @ltimo, abrir y luego copar el NO-DO para las noticias aliadas, lo que
terminaria de ratificar la hegemonfia aliada en los cines espanoles.

Las tensiones entre el Departamento de Estado y la embajada en Madrid con res-
pecto a la postura a seguir se mantuvieron durante todo el periodo 1943-45. Tras
ellas, mas alla de las diferencias de criterio del lado norteamericano, se encontraron
principalmente la accidn legislativa espahola y la pervivencia, hasta casi el Gltimo
dia de guerra, de un lucrativo mercado negro de pelicula virgen y divisas explotado
por los alemanes.

32 SCR. “Informe sobre el comercio exterior de diversos productos que afectan a la industria conema-
tografica”, 14-1V-1945. AMAE-R, Caja 2816, 2. El positivo es especialmente revelador del tiraje de copias
y no tanto de la produccion®. El material de la filial britanica de Kodak habfa sido fabricado en su mayor
parte en Estados Unidos.
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Para terminar, resta sefialar la gran dificultad de valorar la aportacion relativa de
la instrumentalizacién del comercio cinematografico al esfuerzo de guerra en Espa-
fa. Para el caso del sistema de financiacion, seria deseable una mayor inmersion en
los fondos de los organismos beneficiarios (OSS, USCC, etc.), asi como el acceso
a los archivos de las empresas que mayoritariamente participaron del sistema, las
filiales, algo que hoy no resulta posible. Tampoco es sencillo mensurar los réditos
propagandisticos de la hegemonia aliada en las pantallas comerciales. Para ello,
necesitariamos acceder a alglin tipo de encuesta de opinidn realizada entonces, de
cuya existencia no tenemos constancia, asi como realizar un analisis de los conte-
nidos ofrecidos y su posible incidencia en la sociedad espanola del momento. Lo
Gnico claro al respecto es que las peliculas comerciales alemanas quedaron arrinco-
nadas ya en 1942, fecha en la que todavia los alemanes llevaban la iniciativa en
la disputa propagandistica desarrollada en Espana, y que los avances aliados en el
NO-DO sblo les otorgaron la hegemonia en el noticiario hacia finales de 1944.
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