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Cuestiones de género y deporte en el discurso mediatico!

Clara Sainz de Baranda Andujar?
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1. Editorial

El estudio del discurso mediatico desde una perspec-
tiva que incluya el género como problematizacion
cultural o como punto clave en las relaciones socia-
les y en la construccion del discurso deportivo sigue
siendo necesario. Este numero “cuestiones de géne-
ro y deporte en el discurso mediatico” es un claro
reflejo de una realidad donde las mujeres seguimos
ignoradas, discriminadas y alejadas de estas mesas
de decisiones en todos los ambitos y en el deportivo
mas aln.

Las investigaciones abordan el reto planteado en
diferentes medios de comunicacion, generalistas, de-
portivos, de ambito internacional, nacional y local,
en las redes sociales, desde un punto de vista histo-
rico, etc., siempre tratando de recoger diferentes en-
cuadres noticiosos. Los contextos y los datos aporta-
dos nos permiten definir un escenario en el que la in-
formacion deportiva constituye una ineludible fuente
de informacion e influencia para la ciudadania, en su
concepcion del lugar que ocupa las mujeres en la so-
ciedad en contraposicion con los hombres.

La conclusion es clara, ni las leyes de igualdad ni
los tratados internacionales nos han dado el espacio

necesario a las mujeres para poder participar de la
vida publica en igualdad de condiciones. Los estu-
dios constatan la escasa influencia que las recomen-
daciones, las directivas y la legislacion de organiza-
ciones e instituciones nacionales e internacionales
han tenido en las deportistas y en la representacion
de las mujeres en la informacion deportiva.

La preocupacion por la falta de referentes feme-
ninos para las nifias y adolescentes es una constante.
La exclusion de las mujeres en el deporte por parte de
los medios de comunicacion puede influir a la hora
de elegir si practicar deporte o0 no, pero también en la
profesionalizacion y la dignificacion del deporte y de
las deportistas.

Los medios de comunicacion pueden ser el
agente emisor del cambio que permitiran provocar
una serie de cambios en cadena de modo automa-
tico: el impacto mediatico implica un aumento en
los patrocinios que ayude a la profesionalizacion
de las deportistas.

Hay que trabajar por una igualdad de trata-
miento informativo y su visualizacién en los me-
dios de comunicacion para conseguir influir en el
publico y conseguir una igualdad real en nuestra
sociedad.
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