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RESUMEN

En esteartículose analizael comportamientoPricing-to-Market de la industria
exportadorade calzadoa los paísesde la Unión Europeaen el período1988:1 a
1997:1. Empleandoun modelodeefectosfijos, los resultadosobtenidosevidencian
queunaparteimportantedelos exportadorestieneun comportamientocomúnfren-
te a todoslos países.Paralos productosdondeno hay unaestrategiacomúnde los
exportadores,su comportamientodependetanto del tipo decalzadocomo del mer-
cadodestino,obteniéndoseevidenciadereajustesenlos márgenesdebeneficiospa-
ra aproximadamentela mitad de los destinosseleccionados.
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1. INTRODUCCIÓN

Desdefinales de los ochentaha surgidounaliteraturatanto teóricaco-
mo empíricaqueintentajustificar y analizarcómose comportanlas empre-
sasexportadorasa lahorade establecerlos preciosde sus productoscuan-
do se producenalteracionesen los tipos de cambio1.Los primeros trabajos

MANN (1986), DonNnuscH(1987)y MENON (1992), entreotros.

109



José Antonio Muñoz López Análisis del comportamiento “Pricing-to-Market”...

incidíanen el análisisdel Pass-Throughdel tipo decambio2paralos distin-
tos paisesdesdeunaópticaagregada,descendiendoposteriormenteal estu-
dio porindustriaso porproductosdebidoa los problemasquelaagregación
de los datosocasionabaa las estimaciones.

Paraprofundizaren esteáreade investigación,se examinaen el pre-
sente articulo la industria exportadoraespañolade calzado duranteel
período 1988:1 a 1997:1para determinarla existenciao no de un com-
portamientoPricing-to-Market a los paísesde la Unión Europea,bien
con caráctergeneralo individual paracadatipo de calzadoa los países
objeto del análisis. Es decir, se investiga si los exportadoresespañoles
trasladanlas variacionesdel tipo de cambioa los preciosde susexporta-
cionesen la monedade los paísesdestino,o por el contrario,si actúanes-
tabilizandoen mayoro menorgradolos preciosen lamonedade los com-
pradores,y si estecomportamientoesunaprácticaespecíficaparaalguno
de los productosexportadoso bien si tieneun caráctergeneralizadopara
el conjuntode la industriaexportadorade calzadode nuestropaís. Para
ello se recurrea un modelo de datosde panelde efectosfijos que,sin la
necesidadde disponerdedatossobrelos costesmarginales,permiteestu-
diarel comportamientode los preciosantelas variacionesde los tipos de
cambio.

Parael análisis sehanseleccionadolos seistipos de calzadoexporta-
dos más significativos, que abarcaproductosde alta, media y baja cali-
dad, representandoestosseisartículosaproximadamenteel 30 por ciento
de las exportacionesespañolasa la Unión Europeaen el períodoanaliza-
do, por lo quedadala amplituddel períodoy de la muestraseleccionada
puedededucirseque unaparteimportantede los exportadoresde zapatos
tieneun comportamientocomúnfrenteatodos tos países,que cuandoes-
te ocurre dependedel tipo de productoy sólo para uno de ellos tiendena
estabilizarlos preciosen la monedade los compradoresen todos los mer-
cados.Paralos productosparalos queno hay unaestrategiacomúnde los
exportadores,sucomportamientodependetantodel tipo de calzadocomo
del mercadodestino,presentándoseevidenciade reajusteen los márgenes
de beneficiospara aproximadamentela mitad de los destinossejeccio-
nados.

El artículo seestructurade la siguienteforma. En primer lugar, seesta-
bleceel modelo teóricoy la especificacióneconométrica;a continuación,se
describeel periodo muestral,la industriay productosseleccionados,y los
datos;en tercerlugar, sepresentanlos resultadosde las estimacionesreali-
zadas;y por último, seexponenlas principalesconclusiones.

El Paás-Titrougit dd tipo decambiomide en qué gradolas variacioncsde ks tipos
decambiosontrasladadasa los preciosde lasexportacionesen la monedadel paísi~nporta-
dor.
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II. MODELO DE PRICING-TO-MARKET EN UN CONTEXTO

MIJLTIMERCADO Y ESPECIFICACIÓN ECONOMÉTRICA

Modelo teórico

La evidenciaempíricadurantelos últimos añosrelativaa la estabilidad
de los preciosde las exportacionesa los distintosmercadosen la moneda
de los compradores,apesarde las fuertesoscilacionesobservadasenlos ti-
pos de cambio,ponede manifiestola existenciade un Pass-Throughdel
tipo de cambioincompletoquepuedeoriginarsepor reajustesen los már-
genesde beneficiode las empresasexportadoras.Comoconsecuenciade
estosreajustesen cadamercado,se evidenciaun comportamientoPricing-
to-Marketporpartede los exportadorescuyoobjetivo es estabilizarlospre-
cíosde sus exportacionesen la monedade los paisesdestino.

ParaanalizarestecomportamientoKnetter (1989) partede los supues-
tos teóricos:

• Lasempresasexportadorastienenun ciertopoderde mercado,lo que
les puedepermitir discriminarpreciosen distintosmercados.

• No puedeexistir un único mercadomundial integrado, ya que la
igualdadde preciosen todoslos mercadosparaun bienhomogéneo
que este implica, impediría la posibilidadpor partede los exporta-
doresde discriminarprecios.Por lo tanto,los mercadosdebenestar
segmentados.

• El bienexportadoa los distintosmercadosdebeser homogéneo.

ConestossupuestosKnetteranalizael comportamientode unaempresa
monopolistaque vendea n mercadosdistintos(i=1,2~..n)en t períodosde
tiempo(t=1,2,...T).Los beneficiosqueobtendrápor sus ventasen todoslos
mercadosen un instantet, serán:

n
fl~ (P11,P2~,...P~)= X PI,Q¡~(P~/SÍ~) — c, (1 Q1~(P1/S1~)~w~) (1)

1=1

siendo:

p~, el preciode exportaciónencadadestinoi, expresadoen monedadel
exportadoren el instanteit

QitW,nit). lacantidaddemandadaen cadamercadodestinoen el instante
t, que es unafunción del precioen la monedadel paísdestino(impor-
tador).
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el tipo de cambioexpresadoen unidadesde monedadel exportador
respectoala unidadde monedadel paísdestinoi enel instantet.
w,, el precio (costeunitario) del único factor de producciónempleado
por el monopolistaexpresadoen la monedadel exportadorenel instan-
te t.
C,(Q, w), la función decostesde la empresaen el instantet.

Las condicionesde primer orden parala maximizacióndel beneficio
implican que la empresaigualael ingresomarginal de las ventasen cada
mercadoal costemarginal (CMi) quees comúna todoslos destinosen el
mismoinstantede tiempo. t.

3 Estascondicionesde primer orden debenser
verificadasparacadaunode los paísesdestino.Porlo quese tendrántantas
condicionescomo ndmero de paísesdestino que conformen el mercado
mundialdel exportador.

De formaalternativasepuedeexpresarel preciodeexportaciónde equi-
librio paracadamercadodestino,P

1~, comoel productodel costemarginal
por el mark-up

4específicode cadadestino:

1 (P
1/S11

)

P1, = CM, k ~ — 1) = CM1(1+ip~) (2)

donde:

fin es la elasticidadde la demandaen el mercadodestinoi conrespec-
to al preciode exportaciónen el instantet, en valorabsoluto.

es el margende beneficiossobrelos costesmarginales.

Dadascadaunade las condicionesobtenidas,la empresapuedeadoptar
unaestrategiadeventasdiferenciadaparacadauno de losmercados.Es evi-
dentede la expresión(2) que el precio óptimo que fija la empresaen un

3 IM,, = CM, ¡ ( ¿?P~> Q,, (P1/S.

)

~
El ingresomarginaldependedel precioy de la elasticidaddela demandacn cadadestino,

queasu vezdependedel tipo decambio.Los costesmarginalesdependendelprecio delositt-

puts y de las ventastotales,por lo queseránigualesparatodos los dcstinosen un instantet,

aunquepuedenvariarenel tiempo si seproducencambiosen el volumen dc producción,tec-
nologíao preciosde los factores.

El mark-up sedefiniríacomouno más el margendebeneficio.
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mercado4 imperfectamentecompetitivo,dependede los costesmarginales
y delos márgenessobredichoscostes.Se desprendepuesqueunavariación
en el tipo de cambio con respectoa la monedadel país 1, puedealterarel
preciofijado en el mercadode dicho paísde dosformas:

• Afectandoal costemarginal,bienpor medio de cambiosen la canti-
daddemandadao porcambiosen los preciosde los factores.

• Afectandoa laelasticidadde lademandadeimportaciones,quepue-
de variarsi se modifica el precio quelos importadorespaganen su
moneda,y alterarel margeny con ello los preciosque los exporta-
doresfijan en sumoneda.

El primer efectose trasladaráa todoslos mercadosdestinos,mientras
queel segundoseráespecíficode cadamercado.Ambosefectosdeterminan
el Pass-Throughdel tipo de cambioyaquecondicionan,el primero,el pre-
cio en el mercadodestino(importador),y el segundo,quemuestracomo se
adaptael mark-upsegúnlascaracterísticasde la demandaen cadamercado,
ponede manifiestoel comportamientoPricing-to-Market del monopolista
exportadora variosdestinos.Enpresenciade segmentacióndemercados,se
fijarán preciosmásaltosen aquellosmercadosen los que la elasticidadde
la demandaseamenor (lo quepermitediscriminarprecios),siendomayor
el margende beneficiossobrelos costesmarginales

Tomandologaritmosen laecuación(2). aproximandola función porlas
seriesde Taylor de primer ordeny agrupandotérminos,tenemos:

lnP, = + (/
3k — 1) lnCM + f3~ lnS

1 (3)

donde:

w esel términoconstante,especificode cadadestino.
esuna función de laelasticidadde la demanday de la curvaturade

la curvade demanda(convexidadde la curvade demanda).En concre-
to:

= ñln(P~/S~) — 1 + y1 (4)

El comportamientoPricing-to-Marketde la empresavienedeterminado
por el valor del coeficienteJ3~, y el gradode Pass-Throughseobtieneaña-
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diendoen laecuación(3) el término (—lnS) en ambosmiembros.Estoper-
mite expresarel precio de las exportacionesen la monedadel importador,
por lo queel Pass-Tlzroughsería:

PT= ¿AnPm¿ =(f5—1)¿?lnS.

Analizandolas ecuaciones(3) y (4) se observaque:

• Las variacionesen el costemarginal y enlos tipos de cambiotienen
el mismo efectosobrelos preciosexpresadosen la monedadel im-
portador5.

• Si laelasticidadde la demandaenel mercadodestino(i) fueracons-
tante,13~ seríaigual a cero,y los preciosen la monedadel exportador
variaríanen la mismaproporciónque los cambiosen el costemargi-
nal, y permaneceríaninalteradosantevariacionesdel tipo decambio,
es decir, el Pass-Through en la monedadel importador,seríacom-
pleto.

• El signode f~ estádeterminadopor la convexidadde la curva de de-
mandapercibidaporlos exportadores,siendopositivoparaunacur-
vade demandamenosconvexaqueunaconelasticidadconstante(in-
cluyendola curvadedemandalineaD.

• Cuando/3~>0, los exportadoresajustanel mark-upparacompensar
partedel efectode las fluctuacionesdel tipo de cambiosobrelospre-
cios medidosen la monedadel importador

• En el casoextremopara/3~=1, los preciosde exportaciónsemueven
en la mismaproporciónquelos tipos de cambio,compensandocom-
pietamentecualquierefecto del tipo de cambiosobrelospreciosen
la monedadel mercadodestino(importador).

• El casode /3~ negativono sueleconsiderarsedesdeun punto de vista
teóricoen la literaturadelPass-Through,sin embargo,en la práctica
estecomportamiento“perverso” de los preciosante las variaciones
del tipo de cambiopuedeproducirsepor estrategiasoportunistasde
preciosde los exportadores,impidiendo la estabilizacióndel precio
en el mercadodestinovía ajustesen el mark-np.

$ Si en la ecuación(3) añadimosel término(—lnS) en ambosmiembros,obtenemosel
preciode lasexportacionesenla monedadel importador,y eí 1-’ ass-Titrough sería:

,9lnP

~ nS, ¡
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• El sencillo vínculo entrePricing-to-Market y Pass-Throughmos-
trado en los puntosanterioresse da paracostesmarginalesque no
varíen de forma sistemática,y bajola hipótesisde queestosde-
pendierande factoresdeproducciónimportadosel vínculo secom-
plicaría.

Especificacióneconométrica

La no disponibilidadde informaciónsobrelos costesmarginalesy már-
genesde beneficiosparacadauno de los mercadosdestinode nuestrasex-
portaciones,imposibilita estimardirectamentela ecuación(3). Knetterpa-
ra solventaresteproblemaproponeunaespecificacióneconométricaque
permiteeludirlay a la vez aportarevidenciasobrelapolítica depreciosde
las empresasexportadorasantediferentesestructurasde mercado.

Paraello y a partir del modeloteóricodadopor la expresión(3), se es-
tablecenunaseriede supuestossobreel comportamientodelos costesmar-
ginalesy delos márgenesde beneficiossobrelos costesmarginalesqueper-
miten configurarun modelode datosde panel:

a) Respectoal comportamientode los costesmarginales,los modelos
condatosde panelpermitencontrolarlaheterogeneidadinobserva-
ble si estano varia sistemáticamenteentrepaíses,es decir, si per-
manecerelativamenteconstantea través de los mismos.Bajo este
supuesto,si los factoresinobservablessonconstantesparatodos los
paísesdestinos,aunquepuedanvariarconeltiempo,se puedencap-
turar los efectosde las alteracionesen los costesmarginalessobre
los precios a través de un efecto temporal quesimbolizaremosco-
mo O,.

b) Respectoal segundosumandode la ecuación(3) quecapturael
margende beneficios sobreel costemarginal, sabemosquedepen-

de de laelasticidadde la demanda,ij~,, y sepuededescomponeren
dos efectos.Porun lado, el mark-up dependede una seriede ca-
racterísticasespecíficasde cadauno de los paísesdestinoqueson
o permanecenrelativamenteconstantesen el tiempo pero varian
paracadamercadodestino.Estascaracterísticaslas puedencaptu-
rar los efectosfijos por paísquedenotaremospork. Así pues,k es
unamedidadel componentedel margendebeneficiosqueno varía
a lo largo del tiempoperoquepuedevariara travésde los destinos
si hay segmentaciónde los mercados.

Porotro lado, la elasticidadde la demanda,r~, estárelacionadacon
los tipos de cambio(ecuación4) en cadamomentodel tiempo. Por
lo tanto, serequiereintroducir un término quecaptureel compo-
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nentevariablede la elasticidad.Estetérmino,¡3d, como se vio ante-
riormente,muestrala respuestade los preciosdelas exportaciones
enmonedadel vendedor(en forma de cambioenla elasticidad)an-
te modificacionesde los tipos de cambioen cadauno de los países
destino.

La especificacióneconométricadel modelode datosdepanela estimar,
bajo los supuestosanteriormenteexplicitados,y conlas variablesexpresa-
dasen logaritmos,es la siguiente:

= a3 + e,+ k + fl~,r-w (5)

i=1,..~N;t=l T

siendo:

~ el precio de las exportaciones(en monedadel exportador)parael
país i, en el períodot.
si,, el tipo de cambioexpresadoen unidadesdel vendedor(exportador)
porunidadde monedadel comprador(importador).
a0, el términoconstante.
g, los coeficientesdel conjuntode efectostiempo(efectotemporal).

X~, los coeficientesde los efectosdel mercadodestino(efectopaís).
J3~, las elasticidadesrespectoal tipo de cambio.

~ el términode error quese suponefr—iid(0,&).

La interpretacióneconómicade los coeficientesJ
3~ dependede si estos

sonpositivos,negativos,o igualesa cero. Un valorde /3,=0 significaqueel
¡nark-upparaun destinoconcretono respondea las fluctuacionesde lamo-
nedadelexportadorcontralas del comprador(importador),es decir, lasva-
nacionesdeltipo de cambiose trasladanen sutotalidadalospreciosen mo-
nedadel importador

Si f3p’0 el mark-up se ajustapara estabilizarlos preciosen monedadel
paísdestino(del comprador),lo que implicaríaqueanteunaapreciaciónde
la monedadel exportador(s disminuye),unapartedel ajusteiría a reducir
el mark-upy otra a elevarlos preciosen monedadel importador

Si ¡3~=í los exportadorestrasladancompletamentelas variacionesenlos
tipos de cambioalos preciosde susproductosen su moneda,manteniendo
inalteradoslos preciosen la monedadel importador

Si ft=O las variacionesen el mark-upde un destinoconcretoes delmis-
mo sentidoquelos cambiosen los preciosen monedadelcomprador,lo que
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significaqueante unaapreciaciónde la monedadel exportadorel precio
enesamonedaaumentaría(incrementodel mark-up),y elprecioen mone-
da del importadortambién.Los fi~ negativospuedenocasionarsepor tres
razones:Enprimer lugar,por erroresde medidaquepuedensesgarlas es-
timacionesde f3~. Por ejemplo,si en ladesagregaciónde los artículosen un
mismocódigo se incluyenvariedadesdiferentesconpreciosdistintosy di-
ferenteselasticidadesde la demanda,fi~ estaríasesgadodebidoala corre-
laciónquese produciríaentrelos tipos de cambioy el términode error. En
segundolugar, cuandola cuotade mercadoes importante6paralos expor-
tadoresy la mayoríade los movimientosde los tipos de cambioson tem-
porales,los efectostipos de interésdominana los efectoscoste,y pueden
observarsef3~ negativos.En tercerlugar,puedeocurrir quebajodetermina-
das condicionesde la demandauna estrategiaoportunistade preciossea
óptima.

Paraunacorrectainterpretacióneconómicadel coeficientefi
1 sedebete-

ner en cuentaen queestructurade mercadose sitúanlas empresas,ya que
porejemplo,en un mercadomundialcompetitivono puedeexistir compor-
tamientoPTM. Ademáscuandoel sectorexportadorestáintegradopormúl-
tiples empresasquecompitenconlas localizadasen los mercadosdestino,
el exportadorse enfrentaaunademandaresidual,y la interpretaciónde f3~
es máscompleja(en estecasose trataríadicho coeficientecomoun valor
medioponderadodela respuestaenlos preciosde las empresasexportado-
ras antevariacionesdel tipo de cambio).

El modeloeconométricoespecificadopuedeservirparadiscriminaren-
tre estructurasde mercadoalternativas:la competitiva,que suponemerca-
dos integrados,y las no competitivas.

Si ,%=fl~=O Vi, estaríamosante un mercadomundial competitivoúnico
paralas exportaciones,lo queimplicaríaquelos preciosde exportaciónse-
rían igualesen todoslos destinos.

Si se rechazaselahipótesisanterior,estaríamosen presenciade merca-
dos imperfectamentecompetitivos,quepresumiblementeocasionaríapre-
cios distintosexpresadosen la misma monedaen mercadosdistintos,con
dosalternativasposibles:

La primerade ellas consisteen considerarcomo hipótesis nula una
elasticidadde la demandaconstanteconrespectoal precioexpresadoen la
monedadel mercadodestino.Estahipótesispuedeser razonableparape-
queiiosmovimientosa lo largo de la curva de demanda.La hipótesisde
elasticidadconstanteimplica queel precio cargadoacadamercadodesti-
no se establececonun mark-rip fijo sobreel costemarginal (márgenesde
beneficiofijos), siendoestecomúnparatodoslos destinosaunquepuede
variaren el tiempo, y los mark-rip tambiénpuedenvariarparacadadesti-

6 VéaseFROOTy KLEMPERER (¡989).
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no. Los efectostemporalesdel modeloeconométrico,O~, puedenmedir los
movimientosdel costemarginal,y los efectosespecíficosde cadapaís, ,%,
miden los markupsparacadadestino.Si se aceptala hipótesisnuladeelas-
ticidadconstante,éstaimplica que f3~=O Vi, y permitea A diferir paraalgún
destino,{ O. Bajoestossupuestos,el mark-upóptimo paracadapaísdes-
tino no variaráante variacionesdel tipo de cambio, y nos encontraríamos
ante unadiscriminaciónde preciosexante.

Una segundaalternativaa la hipótesisnula de un único mercadomun-
dial competitivoes rechazarla hipótesisdeelasticidadde lademandacons-
tante.Comoes obvio, los exportadoresmaximizanbeneficiosen sumone-
da, sin embargo,la demandade sus exportacionesdependede los precios
expresadosen la monedade cadamercadodestino.Por tanto, las variacio-
nesdel tipo de cambioprovocaunabrechaentreel precio pagadopor los
importadoresy el preciorecibidopor el exportadoren susrespectivasmo-
nedas.Paraun precio dadoen la monedadel exportador,unadepreciación
de la monedadel importador(disminuciónde S) elevael preciopagadoen
la monedadel importador.Si la elasticidadde la demandaes constante,el
markupno se altera,comovimosanteriormente,sin embargo,si laelastici-
dad de la demandavariacon los cambiosen los preciosen la monedadel
importador,entonceslos precios de exportacióndependende los tipos de
cambio. En estecaso,si la elasticidadde la demandapercibidapor el ex-
portadorse vuelve más (menos)elásticacuandolos preciosen la moneda
del importadoraumentan,entoncesel mark-up óptimo cargadopor los ex-
portadoresdisminuye(aumenta)a medidaque se depreciala monedadel
importador.Independientementedel tipo de estructurade mercadoque se
suponga,el ajustedel precioen respuestaa las variacionesdel tipo decam-
bio dependerá,enúltima instancia,de lapercepciónporpartede la empre-
sade cómovaria la elasticidadde la demandaconrespectoal preciopaga-
do porel importadoren su moneda.

El cuadro 1 sintetiza las distintasestructurasde mercadoque la especi-
ficación del modelo permitedistinguir en función de los valoresde los pa-
rámetrosA y /3.

La especificacióneconométricaquese obtienedel modelo teórico in-
cluye bajodeterminadossupuestos,ya señalados,las condicionesdeoferta
y de demandade las empresasexportadoras.No obstante,si se producen
desviacionesdeestossupuestoscomoconsecuenciadela correlaciónentre
los factoresqueafectana la ofertay la demandaen los mercadosdebienes
y los factoresque afectana los tipos de cambio,podríansurgir problemas
en la estimacióndel modeloe interpretacióndc los resultados.

Bajo la hipótesisnulade un únicomercadomundialcompetitivo,el úni-
co efectosobreel precio seproducea travésde cambiosen el costemargi-
nal, pero al ser estecomún a todos los mercados,no origina efectosidio-
síncrásicossobre cl precio. En la hipótesis alternativa de mercadosen
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CUADRO 1
Estructurasde los mercadosinternacionales

-. 2

f3

X1 =0, Vi Existealgún~=0

Q=O, Vi

Mercadomundial Competenciaimperfecta
único competitivo conelasticidadde la

demandaconstante.
Discriminacióndeprecios

ex ante

fl !=O

Discriminacióndeprecios(PTM) cuyosajustes
antemodificacionesenlos tipos de cambio

dependendela formadela curvade demanda
percibidapor el exportador

Fuente: KNETTER (1989) y BALAGUER (1993).

competenciaimperfectacon elasticidadde la demandaconstantehay que
analizarpor separadolos efectosquelas variacionesdel tipo decambioori-
ginan por el lado de la ofertay por el ladode la demanda.

Sepodríaexaminarlacorrelaciónentrelos shocksde la funciónde cos-
tes y los tipos de cambioqueseorigina cuandolos preciosde los factores
productivossefijan enmonedaextranjera(p. ej., el petróleo).En estecaso,
los cambiosen el costemarginal afectanpor igual a todoslos preciosy de-
beríanserrecogidospor los efectostemporales.

Cuandose producenperturbacionesen lademandaocasionadosporva-
nacionesen los tipos de cambioy la elasticidadde la demandaes constan-
te, no seproducenvariacionesen los mark-upsobreel costemarginal.Sin
embargo,los shocksde demandaafectana la cantidaddemandaday como
consecuenciade ello a los costesmarginales,si estosno sonconstantes,y
estaposiblevariaciónen los costesmarginalesserárecogidade nuevopor
los efectostemporalesdel modeloeconométrico.

Otro problemapotencialprovienedesi los cambiosenlaselasticidades,
debido aotros factoresdistintosa los cambiosen los preciosen la moneda
del importador,estánsistemáticamenterelacionadosconlos tipos de cam-
bio. La evidenciaempíricasugierequelos tipos de cambioestándébilmen-
te correlacionadosconotrasvariablesmacroeconómicaspor el lado de la
demanda.
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III. PERIODO MUESTRAL, INDUSTRIAS SELECCIONADAS
Y DATOS

Lasinvestigacionesempíricassobreel Pass-Throughdel tipo de cambio
y ladiscriminacióninternacionalde preciosutilizan generalmentealgunade
estasmedidasde los preciosde las exportaciones:preciosagregados,índi-
cesde preciosal por mayor,e índicesde valoresunitarios,agregadoso en
el ámbitode industrias,obtenidosde las estadísticasaduaneras.

La disponibilidadde estosúltimos hacequeseanla forma más común
demedir los preciosde las exportaciones,apesarde quehayun ciertocon-
sensoen que a medidaqueaumentala agregaciónla precisiónde los índi-
cesde valoresunitarios disminuye.Esto sedebea la imposibilidad de co-
rregir. con estamedidade los precios,cambioso diferenciasen la mezcla
deproductosrecogidosen cadaposiciónarancelariaparalasexportaciones
a cadapaísen cadaperíodo. Así, estasvariacionesen la combinaciónde
productosexportadosocasionaránun cambioen el índicede valorunitario
aunqueno se hayanproducidocambiosen los preciosde los artículosin-
cluidosen el índice.

En esteartículoseutilizan los valoresunitariosquesehanelaboradodi-
vidiendo el valor total de las exportacionesen ECUS (en términos FOB~
entrelas cantidadesexpresadasentoneladas.La informaciónestadísticaha
sido obtenidade la basede datosdel COMEXT para un nivel de desagre-
gación de 8 dígitos,quesiguela NomenclaturaCombinadadel Arancel In-
tegradoComunitario.Los datosse recopilanconcaráctermensualy son en-
viados a Eurostatpor los estadosmiembros antes de las seis semanas
siguientesala finalizacióndel mesde referencia.Parahomogeneizarla in-
formaciónestadísticadelos EstadosMiembros,los valoresse conviertenen
ECUS,condoscriteriosdiferentes.En el periodoquecomprendehastadi-
ciembrede 1991 (incluido), los valoressemultiplican por la mediaaritmé-
ticade los tipos de cambiomensualesdesdeenerohastael mesdel queco-
rrespondanlas cifras. Desdeenero de 1 992 a la actualidad,los valoresse
multiplican por un tipo de cambiomedioponderado,dependiendolas pon-
deracionesde cadaproducto, flujo y socio comercial.

El tipo de cambioPta./ECUempleadoparaconvertirlos valoresunita-
rios en pesetas,así como los tipos de cambio nominalesde cadamercado
destinose hanobtenidode las estadísticasdela OCDE.Main EconomicIii-
dicatorú

Todaslas seriesde datosempleadassonmediastrimestralesde los da-
tos mensualesprocedentesde las distintasfuentesestadísticas

Las importacionesvienen expresadasen valoresCíE y las exportacionesen valores
FOE, por lo quepuedenexistir discrepanciasentrelasexportacionesdeclaradaspor un país y
lasimportacionesdeclaradaspor los socios comerciales.
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Los indices de preciosalconsumode cadapaísempleadosparaajustar
los tipos de cambionominales,sonseries trimestralesobtenidasde las es-
tadísticasde la OCDE,Main EconomiCIndicaron

El mayordetalle estadísticoque Confierela NomenclaturaCombinada
proporcionaventajasa la horade trabajarcon productos,ya queen la ver-
sión inicial de 1988recoge9.506subpartidasde ochodígitosen los capítu-
los 1 al 97, siendoestarevisadacadaaño conel objeto de incluir nuevas
subpartidas,no obstantese restringelaposibilidadde considerardatosan-
terioresal 1 de enerode 1988.debidoa la dificultad pararesolverlos pro-
blemasde comparabilidadentreel nuevoy el antiguosistemade clasifica-
ción. A partir de 1993 entraen vigore] Reglamento(CEE) 2256/92de31
dejulio de 1992,cuyaadaptaciónes reguladaen Españapor las circulares
del departamentode Aduanase ImpuestosEspecialesde laAgenciaEstatal
deAdministraciónTributaria.Estanormativaderogael control aduanerodi-
rectoparalas operacionesentrelos paísesmiembrosproporcionadopor el
Documento Unico Aduanero8(DUA), lo quepuedeoriginar imprecisio-
nes en el control de los flujos aduaneros9.Por ello se ha establecidoun
nuevométodo de recogidade datosestadísticos,el sistemaINTRASTAT,
quepretendealiviar la cargaformal de los operadoresintracomunitarios,li-
mitadaúnicamentepor las condicionesquepermitanobtenerunacalidad
estadísticasatisfactoria,de tal forma queel 90% de aquellassubpartidasde
ochodígitosquerepresentenal menosel 0,001%del valor total de las ex-
pedicioneso llegadas,no podránsuperarel 5% deerror relativorespectoa
los valoresanuales.Parael logro de estosobjetivos los EstadosMiembros
fijaran los umbralesde asimilacióny simplificación,queen nuestropaísse
regulanporlas Circularesantesmencionadas.Los bajosvaloresde los um-
bralesqueanualmentese fijan en España,que en determinadossectoresy
productosdominadosporgrandesempresaso,porcooperativasde empresas
exportadorascon altos volúmenesde exportación,impiden queexistaun
númerosignificativo de empresasquepuedanacogersea estosumbrales,y
por tanto quela nuevanormativapuedahacerdiferir los datosen un por-
centajeapreciablefrente al sistemaanterior Siendoel objeto de esteestu-
dio el comportamientode los preciosde las exportaciones,y no los volú-
menesde estas,no seencuentranargumentossuficientespara excluir los
datosde las operacionesintracomunitariasapartirde la entradaen vigor de
la normativareseñada.

El periodo muestralseleccionadoabarcadesdeel primer trimestrede
1988 al primer trimestrede 1997,por lo tanto,seincluyendatosanteriores
y posterioresa la entradaen vigor del sistemaINTRASTAT, por no consi-

Utilizado pararealizarladeclaraciónenaduanadelasmercancías.Enla actualidadsó-
lo recogela informaciónrelativaal comerciocontercerospaíses.

BALAGUER, ORTs y URIEL (1996 y 1997) consideranqueno debenincluirsedatosintra-
cornunitariosa partir deestafecha.
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derarqueexistenproblemasdecomparabilidadentreambosperíodosdadas
las razonesanteriormenteexpuestas.Sin embargo,la no consideraciónde
datosa partir de la entradade este sistemaen enerode 1993 dejaríafuera
del análisisun períodode fuerteinestabilidaddelos tipos de cambiodelos
paíseseuropeos,lo quepodríaafectara los resultadosy susposiblesimpli-
cacioneseconómicas.Además,la exclusiónde estosdatosdejaríala mues-
tra tan reducidaqueseriadifícil aventurarconclusionesde las estimaciones
queserealizaran.

Industriay paísesseleccionados

En los últimos añoslas exportacionesespañolasen las distintasáreas
geográficasdel mundoreflejan el continuadoprocesode concentraciónen
los mercadosde los paisesdela CEE, quehanpasadode recibir el 63,24%
de nuestrasexportaciones

10en 1986 al 74,55%en 1991,si bien, a partir de
esteañoseobservauna ligera recuperaciónde otros mercados,lo quesitúa
el porcentajede lasexportacionesespañolasa la CEEen 1996en el 71,4%.
Las exportacionesespañolastotaleshancrecidoen el periodo 1988 a 1996
un 177,55%en términosnominales,y de estaslasdestinadasa los paisesde
la Unión casi se han duplicado.Otro destinopreferentede las exportacio-
nes españolassonlos EstadosUnidos, aunquesuimportanciarelativaen la
última décadaha ido decreciendopaulatinamente,parapasardel 8,02%en
1988 al 4,2% en 1996,pasandode sernuestrotercermejorcliente al sexto
en la actualidad.Sobrela basedel criterio de volumeny de regularidaden
el flujo de exportacionescentraremosnuestrainvestigaciónen los paises
miembrosde la Unión Europea.

Lasprincipales industriasexportadorasespañolasen la última década
sonfundamentalmentela del automóvil, motosy transportepor carretera,
la de reactoresnuclearesy calderas,la de maquinariay aparatoseléctri-
cos,la defrutasy vegetalescomestibles,la del hierro y acero, la del plás-
tico y productosde plástico,la del calzado,la de combustiblesminerales,
la de productosquímicos, la del papel, y la del mueble.La primerade
ellasy la industriade productoscerámicosya hansido ampliamenteestu-
diadaspor Balaguer,Orts, y Uriel (1996), y Balaguer(1993), respectiva-
mente.El objetode nuestroestudioserála industriadel calzado,ya que
disponemosde seriestemporalesadecuadasparaun númerosuficientede
productosy países,representandola muestraseleccionadaaproximada-
menteel 30 por cientode las exportacionesde calzadoa los paísesde la
Unión Europea.

0 Por razonesde comparabilidadincluimos en estosañoslas exportacionesa Suecia,
Finlandiay Austriacomopertenecientesa la CEE.
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Previo al análisiseconométricopresentamosunabrevepanorámicade
la industriadel calzado.Aunquesu importanciarelativaen el conjuntode
las exportacionesespañolasha caídosuavementedesdeel 2,8% en 1988 al
2,04% en 1996, no obstantesigue siendounade las principalesindustrias
exportadorasespañolascon unatasade cobertura’1del 411,96%en 1996.
Del total de las exportacionesespañolasde calzado,másdel 60% han ido
destinadasa los paísesmiembrosdela Unión y alrededordel 25% alosEs-
tadosUnidosy Canadá.Entrelos paíseseuropeossonAlemania,Franciay
el ReinoUnido los principalesdestinos.

El cuadro2 recogela proporciónde lasexportacionesespañolasde cal-
zadoalos paísesde la Unión Europeaen el período1988-1996.

Exportacionesde
CUADRO 2

calzadoa la Unión Europeaen porcentajes.

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 Media

Alemania 34,8 33,43 33,68 35,46 34,36 34,69 31,97 31,56 32,26 33,39

Austria 1,10 1,38 1,41 1,52 1,67 1,74 1,74 1,66 1,85 1,60

BéÁgica-L 2,54 2,66 2,34 2,56 3,24 3,03 2,53 2,62 3,12 2,74

Dinamarca 0,91 0,9 0,78 1,02 0,98 0,88 0,82 1,15 1,20 0,97

Finlandia 0,19 0,34 0,64 0,67 0,62 0,47 0,56 0,62 0,91 0,55

Francia 21,04 19,71 19,36 22,2 22,66 21,24 21,17 21,7 21,7 21,36

Grecia 0,31 0,69 0,49 0,44 0,64 0,84 1,06 1,38 1,30 0,85

Holanda 6,33 5,11 5,26 5,54 4,52 5,21 5,84 5,82 6,85 5,67

Irlanda 1,13 0,93 OIl 0,52 0,38 0,37 0,44 0,49 0,62 0,60

Italia 5,17 6,28 7,35 6,16 7,38 6,36 7,26 7,06 5,36 6,52

Portugal 2,39 2,69 3,17 3,99 4,87 4,96 4,56 5,45 6,05 4,40

ReinoU. 22,63 23,98 22,84 17,92 ¡9,97 ¡7,05 20,77 19,66 17,36 19,74

Suecia 1,46 ¡90 1,97 2,00 1,71 1,44 1,23 1,36 1,42 1,58

NOTA: los porcentajespor paíssehancalculadosobreel total
ropea.

Fuente: elaboraciónpropiaa partir de la basededatosdcl COMEXT.

deexportacionesalaUnión Eu-

II La tasadecoberturaseobtieneal dividir la cifra total deexportacionesentre¡adelas
importacionesexpresadoen tanto por ciento.
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En el apéndice1 se incluye unaampliadescripciónde la industriay pro-
duetosseleccionadossobrela basede los códigosy definicionesde la no-
menclaturacombinada.No obstante,relacionamosde forma resumidalos
artículosquecomponenla muestra.

La desagregaciónpor capítuloses tan amplia’2, quese reducesuficien-
tementelas posibilidadesde sesgoen los preciosderivadosde unaagrega-
ción inapropiada.Se han seleccionadolos artículoso códigos que se co-
rrespondenconaquellosque se exportande unamaneramáscontinuaday
estableen el tiempo a un mayor númerode paísesen el periodo 1988:1 a
1997:1,y aunquela seleccióninicial fue bastantemásamplia,el análisisde
la informacióndisponibleaconsejóexcluirel resto,bienpor pérdidadel flu-
jo regulardelas exportacionesa la mayoríade los mercadosdestino,o bien
por el pocopesode la mercancíaen algunosperíodos.

Se hanseleccionadoseistipos diferentesde calzado,queen el período
muestralrepresentancasi la tercerapartede las exportacionesde zapatosa
laUnión Europeacomo se observaenel Cuadro3.

CUADRO 3
Volumen exportadoenla muestraseleccionada

Tipo de calzado Volumen (xl .000) Porcentaje

A 204.534,82 2,8195

B 263.993,59 3,6392

C 362.085,30 4,9914

D 794.082,94 10,9465

E 193.947,69 2,6736

F 421.589,64 5,8117

Total muestra 2.240.233,98 30,8819

Total exportacionesUE 7.254.202,66

NOTAS: el volumendeexportacionesestáexpresadoenEC¡JSy se
muestralseleccionado.

Fuente: elaboraciónpropiaapartir de la basededatosCOMEXT.

correspondecon el período

‘~ Enel capítulo64 va desdelos 77 códigosde 8 dígitos en 1988hastalos 99 en 1997.
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CalzadoTipo A, calzadode deportes;Tipo B, calzadode hombrecon
suelaexteriory partesuperiorde piel; Tipo C, otroscalzadosdehombrecon
suelaexteriory partesuperiorde piel; Tipo D, calzadode mujercon suela
exteriory partesuperiordepiel; calzadoTipo E, calzadoconsuelaexterior
de caucho,plásticoo composición,con partesuperiorde piel; Tipo F. cal-
zadoconsuelaexteriorde cauchoo plásticoy partesuperiorde materiales
textiles.

IV. RESULTADOS DE LAS ESTIMACIONES

Paraanalizarel comportamientode los preciosde las exportacioneses-
pañolasa la Unión Europea,el modelo especificadoanteriormenteha sido
estimado,en primerlugar,pormínimoscuadradosordinariosparacadapro-
ducto,permitiendoquelos coeficientesdel tipo decambiodifieranporpaís,
y en segundolugar, de forma conjuntamedianteunaregresiónde panelde
datosquerestringea los coeficientesdel tipo de cambioa serigualesentre
paises.Estadobleestimacióntienepor objeto discriminarentredos situa-
cionesalternativas.La primera,queconcurraun comportamientoPricing-
to-Marketespecíficoparacadapaísdestino,y por tanto, los /3 difieran en
cadadestino,y la segunda,quela convexidadde la curvade demandaper-
cibidapor los agentesseala mismaparatodoslos paises(/3~=fi, Ú9, es de-
cir, queexistaun comportamientoPricing-to-Market de los exportadores
igual paratodoslos paises.

En ambasestimacionessehanempleadodosmedidasdiferentesdel ti-
PO de cambio; la primera,el tipo decambionominal,y la segunda,el tipo
de cambionominalajustado(dividido) por el indicede preciosal consumo
de cadapaís.La razónparaesteajusteesqueel preciode exportaciónóp-
timo podríaser neutralconrespectoalas variacionesen el tipo de cambio
nominalque se correspondancon la inflación en el mercadodestino.Un
ajustemásapropiadopodríaconsistiren un índicedepreciosal consumode
los zapatos,peroantela imposibilidaddedisponerde la informaciónnece-
sariahemosoptadopor el reseñadoanteriormente.

A continuaciónse presentanlos principalesresultadosobtenidosparala
industriadelcalzado,incidiendoen los coeficientes~ estimadosquesonel
objetivo primordial de nuestrainvestigación,y en suscorrespondienteses-
tadísticos.

La tabla 1 recogelos resultadosobtenidosen las estimacionespormí-
nimoscuadradosordinariosy en la regresióndel panelde datos,conel ti-
po de cambioajustadoy sin ajustar,e incluyendola tendencia,debidoa
queel análisisprevio de los datosha puestode manifiestola existenciade
ésta.
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TABLA 1
EstimacionesdelPricing-to-Market de las exportacionesespañolas

de calzado.MCO y Paneldeflatos

M.c.o
——

Panel de Datos
Producto

Calzado iipo A
Destino

Alemania
A ~ .4,

~1.l0 R=~0.52
r=20.62

DWI.481

~t~ST
F—21,76

DW2.0ll

-0.47
-1.43
0.09

463
0,13

-1.22

0.63
0.27

.02
-0.52
0.04
0.25

R~-.53
F21.64

OWM .451
-0.867 -0.279

R~
2=0.s3 R’’0.43

F=7.45 P—5.48

BélgIca .059
Francia -0.16
Holanda -0.49
Italia .232
Portugal .1.02
Reino Unido ~l.3l

CalzadoTipo B Alemania 0.03 -0.49
1. 0
0.36

0.93
1.44
0.43

0.32
-0.17

-0.09
0.08

-0.27

P=22.15
OW-’2.072

0.261

frúSí
F’lo.34

0.105

0~.sí
F10.28

Asoso a i?~
Bélgica 0.31
Dinamarca 0,44
l?inland.a 2-12
FrancIa 0.38
Gracia -0.43 -0.09

1. 9
-0.17
0.33olanda ÓIC

ItalIa —2.57 .0. 4 -0.26
Portugal -0.72 0.68

-0.50
-0.28

0.02
0.40
-0.13

Sised. .130
Reino Unido -3.55

Calzado Tipo C AlemanIa 2.25 P’~bI~V
F=35.01

0
0.95 0.01

R~’—0k7
F=38.22 -0.335 -0.01Anstris 1.37

Bélgica .0.24 DW—I.l66 -0.46
-¡.14

.1.44

411
-1.86

-049
-1.15
471

-1.03
-0.78

DW~I.982
R2—O.64
F’16.l 1

R~0.65
Fl6.02

Itranda
Holanda

-0.97
-0.91

Irlanda 0.78
Italia -5.23
Portugal . 1.32

1.5
.0.60
-0.62Suecia 3.32

Reino Unido -0.06 .72 -0.33

0.345’

RazO.54
F.l1.ll

alzado TipoD AlemanIa 1.44

F27.35
DW.1.378

-0.33

024
0.42

4.62

-0,36
.0.14
-0.41
-0.43

R2.0.56
F24.29

DW—~.292

0.231

R’1...0,54
F..l0.99

Bélgica 0.55
Dínánuarca .14
FrancIa -0.95
Holanda 0.14 .0.42

2.50

0.91
1, 9
0.78

-0.38

0.50

0.11
-0,15

-0.31

Irlanda 4.24

Portugal -1.91
SuecIa 2.72
Reine IJaldo 2.18

Calzado Tipo E AlemanIa -0.62
R~20.56
F24.71

0W—2.116

0.09
0.67
1.89
-0.78
0.39
-1.00
-1.14

0.27
0.11

-0.33
-0.10
0.35
-Oíl

R1=0.57
F2521

OW..2.156

-1.1=

R~.56
P’8.51

-0.842

r’=0.57
F8.89

Austria 0.02
Bélgica 0.81

~i3i’~’
.026

Francia
Holanda
Portugal l.74
Reino Uzildo .050

Calzado Tipo F Alemania -0.01
1.79 Raz~0.70
-0.13 F=.45.l0
1.99 t3W=2.092
1.20
0.57
-0.69

-0.08
2.00 1.19 l~2—O.69
-0.22 -0.18 fr41.24
2.04 0.98 OW’2fll5
‘.10 0.36
0.57 0.02
0.32 -0.03

0.215

R~0.72
%l9.5¡

0.196

R4’0.72
F19.54

Austria
Bélgica
l)inasnarea
FrancIa
Holanda
ItalIa
Portugal
Rejito Unido

.68 0.14 0.04
0.14 0.391,35

1) ~, ~ y ~ indicanque el coeficienteessignificativo al 1%, 5%, y 10%,respectivamente.
2) ,<*,~t indicanqueparalas estimacionesseutiliza el tipo decambioajustado.
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En un análisisconjuntodelos resultadospor MCO observamosquelos
R2 ajustadosson muy similares, independientementedel tipo de cambio
ajustadoo sin ajustarelegidoparala estimación.En cuantoa los fi~ obteni-
dos en las 56 regresionesestimadaspara cadauno de los tipos de cambio
empleados,comprobamosqueel 44% de los f3~ son significativos cuando
empleamosel tipo de cambioajustadofrenteal 51% si seempleael tipo de
cambiosin ajustar.

Incidiendoen los ¡3, estimadosde forma individualparacadauno de los
diferentestipos de calzadocon el tipo de cambioajustado,se comprueba
queen el calzadoTipo A (calzadodeportivo),encontramosdoscoeficientes
significativos,en concreto,los correspondientesa Bélgicay el ReinoUni-
do,cuyosvaloresson negativos.Estoimplicaríaque anteunadepreciación
de la peseta,el preciodel productoen pesetasdisminuiría,en concreto,pa-
ra el ReinoUnido el valorobtenidode fl=—1,22 supondríaque anteunade-
preciaciónajustadadel 10% en el tipo de cambiopts/libra,elprecioen pe-
setasdisminuiría un 12,2% y en libras tambiéndisminuiríaun 22,2%.Esto
ocasionaunaamplificación del efectoquelas variacionesdel tipo de cam-
bio tienensobrelos preciosde las exportacionesen términosde la moneda
destino,si bienestosse producende formabastantegeneralizada,ya que el
36% de los coeficientessignificativosson negativosy, salvoparael calza-
do tipo E y F, pareceserunaprácticahabitualpor partede los exportado-
res.

Estecomportamientode los exportadoreshaciabastantesdestinoseuro-
peos,podríajustificarsepor unapolítica agresivade preciosfrentea otros
competidores,lo quevendríarefrendadopor Aw (1993),queencuentraevi-
denciade un Pass-Throughmuy bajo del tipo de cambiode los exportado-
restaiwaneses13haciaAlemania(lo queseriatrasladablea otros mercados
europeos)o en otraspalabras,de un elevadocomportamientoPricing-to-
Market’4, lo quesuponequeestosexportadoresestabilizanlos preciosde
susexportacionesen las monedaseuropeasy dadosusbajoscostesy pre-
ciosobligana realizarpolíticasagresivasa los exportadoresespañoles.Otra
posible explicaciónpuedeprovenir de que los exportadorespercibenla
inestabilidadde la pesetafrente algunasmonedaseuropeas,considerando
quela pesetava a seguirdepreciándosey, portanto,en un deseodepreser-
var sucuotade mercadopresentey futura, reducensuspreciosen unama-
yor proporción.Otracausaparaquelos coeficientespuedansernegativos,
laencontramosen unaposibleheterogeneidaden las calidadesdelos zapa-
tos quese exportana esosdestinosdentrode esosdoscódigos, lo quede-
terminaríapreciosdistintosy elasticidadesdela demandadiferentesdentro
de un mismo códigoquepodríasesgarla estimacióndefi.

3 Paraotros destinosno Europeos,Aw (1993)encuentraevidenciadePT completo.
~ Aw (1993) encuentraque la elasticidadde lademai3daen el mercadoalemánesmuy
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En el calzadoTipo B, obtenemosconel tipo decambioajustadoseisco-
eficientes significativos.Los coeficientes/3 significativos y positivosco-
rrespondena las exportacionesa Austria, DinamarcaFinlandia,Holanda,
Italia y Portugal,siendotodospositivosexceptoel de Italia. Esto implica
quelos exportadoresespañolesde zapatosa estospaísesestabilizanel pre-
cio de sus exportacionesen la monedadel paísdestino,absorbiendoen sus
márgenesdebeneficioslas variacionesdel tipo de cambio.En concretopa-
ra Portugalcon un valor de 0,68, nos encontraríamosque anteunadepre-
ciación ajustadadel 10% del tipo de cambiopts/escudo,los exportadores
españolesincrementaríansus preciosen pesetasun 6,8% y reduciríanel
precioen escudosaproximadamenteun 3,2%.Paratrespaísesel valoresti-
mado se encuentraentreunoy dos,por lo queel reajusteen los márgenes
originadoporlas variacionesdel tipo decambiosobrelos preciosen la mo-
nedadestinoprovocaunaestabilizaciónde los preciosen la monedadelos
paísesdestinode signocontrarioal anterior

El coeficiente¡3 del calzadoTipoB correspondientea Italiaesnegativo,
lo quetambiénsucedeen todoslos coeficientesdel tipo de cambioque son
significativosparaestepaís.

Paralos restantescódigoscomprobamosquelos calzadosTipo C y D,
tienencincoy seiscoeficientes/3 significativos,siendolos valoresde estos
cercanosauno, y en un grannúmerodecasosnegativos.Estopareceindicar
queen unapartede la industriaexportadorade calzadoexisteunapolítica
activa de discriminaciónde precios entremercadoscon un componente
idiosincrásico,o en otras palabras,que el comportamientode los exporta-
doresestáinfluido por el mercadode destino.

El componenteidiosincrásicoquedarecogidopor los efectosindividua-
lespor país15,quepresentamosenla tabla 1, quepondríande manifiesto,in-
dependientementede los reajustesde los márgenesde beneficios,unapolí-
tica de discriminaciónde preciosex-ante,recogidopor el componentedel
margende beneficiosqueno variaen el tiempopero lo haceparacadamer-
cadodestino,evidenciandoquelos mercadosde exportaciónestánsegmen-
tados.Los Á,” estimadosparaItalia son en sumayoríanegativos,lo queevi-
denciaquelos preciosaestemercadosonfijadospreviamenteinferiores al
restode los destinos,probablementedebidoa la fuertecompetenciacon la
industriadel calzadoitaliano.

En segundolugar, se estimala regresióndel panelde datosparaambas
definicionesdel tipo decambio,seisestimacionesparacadadefinición,que
impone la restricciónde igualdadde los coeficientesfi paratodoslos des-
tinos,

Los ¡3 estimadospodemosinterpretarloscomo la existenciadeun com-
portamientocomúnparatodoslos destinosde los exportadoresde calzado,

‘~ UtilizamosAlemaniacomopaísde rererencia.
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siemprequerechacemoslahipótesisde un comportamientoespecíficopaís
apaís.En casode aceptarestahipótesis,debemosinterpretarloscomouna
mediaponderadadel comportamientode los exportadoreshaciatodoslos
destinos.En la última columnade la tabla1 se observaquesólo dosde los
coeficientesson significativos, el primero indicaría que los exportadores
comomediaabsorbenel 34,5% de las variacionesdel tipo decambioajus-
tado y trasladana los preciosde sus exportacionesen la monedadel país
destinoun 65,5%,es decir,hayenconjuntounamoderadaestabilizacióndel
precioen términosde lamonedadestino.El segundo,dadosu valornegati-
vo, muestraqueentérminosmedioslosexportadoresamplifican los efectos
quesobreel preciotienenlas variacionesdel tipo decambioreduciendolos
márgenesanteunadepreciaciónde lapeseta,y ampliándolosanteunaapre-
ciación,

Dadoqueelmodeloespecificado,permitetambiéndiscriminar,comose
indicó anteriormente,entreestructurasalternativasde mercadoy verificar
la existenciade un único mercadomundialperfectamenteintegradoo bien
lade mercadossegmentados,hemosrealizadocontrastesdesignificatividad
conjuntade los parámetros.

En primer lugar, se contrastala hipótesisnulaÁ~=/3~=0, ~,lo quesu-
pondría la existenciade un mercadointegradoy competenciaperfecta
frente a la alternativade mercadosen competenciaimperfecta.Comose
observaen la tabla2, serechazala hipótesisnulaparatodoslos tipos de
zapatos.

TABLA 2
Contrastesde significacióndelos parámetros

Producto Estadístico F

Á,=fi=O,V~

EstadísticoF

fi=O,Vi

CalzadoTipo A E (13,209) 16.28* E (7,209)= 1.94

CalzadoTipo B E (23,384) 14.58k E (12,384)= 3.52*

CalzadoTipo C F (19,314) 23.20* E (10,314)= 7~33*

CalzadoTipo D F (21,349) 10.34* F (11,349)= 3,97*

CalzadoTipo E E (13209) 21.45* E <7,209) 3,54~’

CalzadoTipo E E (17,279) 34.19* E (9,279) 2.79**

** y ***: Indicanrechazodel modelorestringidoal 1%, 5%, y 10%designificatividad,res-
pectivamente.
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En segundolugar, contrastamosla hipótesis nula fl~=0, y1 con algún
2~tO, frentea la alternativade políticasde ajustesen los márgenesde bene-
ficios antevariacionesen los tipos de cambiode los exportadoresrespecto
a susmercadosde destino.En estecasose rechazala hipótesisnulaparato-
dos los productosexceptoel calzadoTipo A, lo queparececonfirmar que
el Pricing-to-Marker es un elementorelevanteen la fijación de preciospor
partede los exportadoresde zapatosespañoles.

En tercerlugar se contrastaunaversiónrestringidadel modeloquevaa
permitirdistinguir si la convexidadde la curvade demandapercibidapor
los exportadoreses la mismaparatodoslospaíses(fl~=/3, Ú), o biensi exis-
ten diferenciaspaísa país(tabla 1, columna5) y se puedehablardeun Fn-
cing-to-Marketespecíficoparacada mercadodestino.Los resultadosdel
contrasterechazanlahipótesisde un comportamientoPTA4comúnparato-
dos los destinosenel calzadoTipo B, C, y D, y se aceptaparaelTipo A, E,
y F. En esteúltimo caso,sólo el Tipo E es significativo y se puedeencon-
trar un comportamientoPricing-to-Market común de los exportadoresde
estecalzadohaciatodoslos destinosde la Unión Europea.Paralos Ifipos A
y B la no existenciade comportamientoPTM implica queestosexportado-
restrasladancompletamentelasvariacionesdel tipo decambioa los precios
en monedade los compradoresa todoslos destinos.

La amplia aceptacióndel comportamientocomúnde los exportadores
en la industriadel calzadopuedejustificarseporla existenciade cooperati-
vas deempresasexportadorasde calzadoqueprobablementeactúandefor-
ma aunadaantelos distintosmercados.

TABLA 3
Contrastesde significaciónde los parámetros

Producto
EstadísticoF EstadísticoF

CalzadoTipo A E (6,209)= 2.01 F (36,209)= 2.23*

CalzadoTipo B E (11,384)= 3,g4* F (36,384)= 5.12*

CalzadoTipo C E (9,314)= 8.06* E (36,314) 5.88*

CalzadoTipo D E (10,349)= 4.08* E (36,349)= 9.52*

CalzadoTipo E E (6,209) = 3.10 E (36,209)= 2.25*

CalzadoTipo E F (8,279) 1.94 E (36,279)= 5.26*
**

* y ~ Indicanrechazodel modelorestringidoa¡ 1%, 5%,y 10%designificatividad,res-

pectivamente.
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Por último, se verificalasignificatividadconjuntadelos efectostempo-
rales, lo quepermitecomprobarla existenciade un elementocomúnen el
tiempo,independientementedel mercadodestino.Comoseobservaen lata-
bla 3, serechazala hipótesisde quelosefectostemporalesno varíanen el
tiempo,y portanto,puedenrepresentarla evoluciónde los costesmargina-
les quesoncomunesa todoslos destinos.

En los gráficos 1 a 3 se representala evoluciónde los costesmargina-
les expresadosennúmerosindices,obtenidosmediantelaestimaciónde los
efectostemporalesparatrestipos decalzadocontipos decambioajustados.
Comose observaen los gráficos,los efectostemporalestienenunatenden-
cia crecienteenel tiempo,a pesarde quese observaunagranvolatilidad en
todosellos,y en algunos(gráfico3) ampliasoscilacionesen algúntramode
la muestra.

Efectostemporales

indice
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1=100)
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a,,

GRÁFICO 1
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GRAFICO 2
Efectostemporalesestimadoscomomedidadelcostemarginal.
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GRÁFICO 3
Efectostemporalesestimadoscomomedidadel costemarginal.
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V. CONCLUSIONES

En estetrabajose analizael comportamientoPricing-to-Market de los
exportadoresde zapatosespañolesa la Unión Europeaenel perIodo 1988:1
a 1997:1, con la máximadesagregaciónquepermitela nomenclaturacom-
binadadel SistemaArmonizado(SH). Paraello, se recurre a un modelo
multimercadodeefectosfijos en un contextode equilibrio parcial,queha
permitidoconstatarlas estrategiasde reajustesen los márgenesde benefi-
ciosde los exportadoresespañolesde calzado.

Los resultadosevidencian la mayor significatividad del modelo es-
pecificadoen (5) frente al resto de versionesrestringidas,mostrandola
existenciade mercadosno competitivosparalas exportacionesde calzado.
Además,la convexidaddelas curvasde demandapercibidaspor los expor-
tadoresdifiere paracadapaís destino, lo que implica quecuandoexiste
comportamientoPTM, estees específicoparacadamercadodestino,ex-
ceptoparaelcalzadoTipo E.

De los 25 coeficientes~ significativos, cuandose utiliza en la estima-
ción el tipo de cambioajustado,16 sonpositivos,lo queevidenciaun ma-
yor deseode los exportadoresespañolesde estabilizarel preciode susven-
tas en la monedade los compradores,y 9 son negativos,ocasionandoen
estoscasosunaamplificacióndelefectoquelasvariacionesdel tipo decam-
bio tienensobrelos precios.

Desdeel análisispor productos,se observaqueel comportamientode
los exportadoresespañolesdependetanto del tipo de calzadoquese expor-
te como del paísdestinodel producto.En concretoparala mitad de los ti-
posde calzadoexportadoshayevidenciade un comportamientocomúnde
los exportadores,y en uno de ellosconun leve comportamientoPricing-to-
Market. Parael restode los productosanalizadoselcomportamientode los
exportadoresdependedel mercadodestino.

Por países,se observaqueparaItalia los ¡3~ significativos son siempre
negativos,dependiendoparalos demáspaísesdel tipo de calzadoexpor-
tado.
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APENDICE 1

Descripcióndel capitulo y códigos seleccionados sobre la base
de la Nomenclatura Combinada del Sistema Armonizado (SH)

Capítulo 64. Calzados y partes de dichos artículos.

Comprende77 subpartidasde 8 dígitos en enerode 1988,de lasquese

hanseleccionado6, quese describena continuación.

CalzadoTipo A. Cod. 64031900

Calzadodedeportes,consuelaexteriorde caucho,plástico,piel o com-
posicióny partesuperiorde piel (excluidobotasde esquíy pre-esqul,y bo-
tas de patinaje).

CalzadoTipo B. Cod. 64035195

Calzadode hombreconsuelaexteriory partesuperiorde piel, cubierta
de tobillo, con másde 24 cm dc longitud(excluido zapatodeportivo y or-
topédico).

CalzadoTipo C. Cod. 64035995

Calzadode hombreconsuelaexteriory partesuperiorde piel, conmás
de 24 cm de longitud (excluidocubiertade tobillo, incorporandounapun-
teraprotectorade metal, fabricadosobreunabaseo plataformade madera,
conla partesuperiorhechade tiras).

CalzadoTipo D. Cod. 64035999

Calzadode mujerconsuelaexteriory partesuperiordepiel, conmásde
24 cm de longitud (excluidocubiertade tobillo, incorporandounapuntera
protectorademetal, fabricadosobreunabaseo plataformade madera,con
la partesuperiorhechade tiras>.
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CalzadoTipo E. Cod. 64039991

Calzadoconsuelaexteriorde caucho,plástico o composición,conpar-
te superiorde piel, conmásde 24 cm de longitud (excluido cubiertade to-
billo, incorporandounapunteraprotectorademetal,fabricadosobreunaba-
seo plataformade madera,conla parte superiorhechade tiras).

CalzadoTipo E Cod. 64041990

Calzadoconsuelaexteriorde cauchoo plásticoy partesuperiorde ma-
terialestextiles (excluido calzadoparainterior y deportivo,e incluido za-
patillasde tenis,baloncesto,gimnasia,de entrenamientoy dejuguete).
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