
Reseñas

Todo un cantoal futuro desdela responsabilidadindividual cerrarálasdl-
timaspáginasdel libro, y quepuederesumirsecon las palabrasy con lapasión
del propioBerlot:

«todo mensajedel libro estáahí: somos,cadauno, creadorespotenciales,em-
presarios,fuerzas,oportunidadesúnicasparanuestrasociedad»(pág.204); «He
buscadointensamentecuál erami misión.No he encontradomásqueésta:yo,
ciudadanode estepaísy del mundo, yo tengocomomisión traerun proyectoy
vivirlo» (pág. 208).

No me quedasino sugerirexplícitamente,por si no lo logré implícitamen-
te, la lecturade estelibro repletode riquezasqueaquítansólo heinsinuado.

FERNANDO GUSTAVO JAÉN COLL

XV PREMIO CONTINENTE DE PERIODISMO
(Modalidad: «Consumo y distribucióncomercial»)

MELLE, M. (1997): «¿Quéha conseguidohastaahoralaLey deComercio?»,
Anuario deFinanzas,1997, Grupo Negocios.
El pasado21 de abril se entregaronlos PremiosContinentede Periodismo,

ensuXV edición.Estecertamense celebrasin interrupcióndesde1983 conel
fin de premiarla labor delos profesionalesdel periodismoespañolen lasmo-
dalidadesde «temalibre» y «Consumoy distribucióncomercial».En estaoca-
sión. los ilustresmiembrosdel Jurado,presididoporel señorD. PedroLain En-
traIgo y formadopor los señoresD. Diegode Alcázar,D. Miguel de Haro, D.
Luis del Olmo, D. Ignacio Garralda,D. FemandoGonzálezUrbaneja,D. Juan
Hoyos,D. EnriqueMoyay D. JuanSoto,hantenidoabienpremiar,enla mo-
dalidadde «Consumoy distribucióncomercial»a unaantiguaalumnadenues-
tra Escuela:Mónica Melle Hernández.Fue precisamenteen la EscuelaUni-
versitariade EstudiosEmpresariales(EUEE) de la UniversidadComplutensede
Madrid (UCM) dondela profesoraMelle inició suslaboresdocentese investi-
gadorascolaborandoconel profesorDr. D. Luis Corral Guerrero,Catedrático
de DerechoFinancieroyTributario.La autoradelartículopremiado,ademásde
Diplomadaen CienciasEmpresarialespor la de la UCM, es Doctoraen Cien-
cias Económicasy Empresarialespor la mismaUniversidady Actuariode Se-
guros.

Tressonal menoslas razonesquenos hanmotivadoa incluir enlas páginas
denuestraRevistael texto integrodel articulo premiado,fruto deunainvesti-
gaciónquelaDra. MónicaMelle realizóhaceyaunosmeses,sobre«La Ley de
Comercioy susefectoseconómicos».En primertérmino,es motivo de gransa-
tisfaccióny orgulloparatodosnosotros,el pasode su autorapor las aulasde la
EUEE deMadrid, asícomosu colaboraciónconel profesorDr. D. Luis Corral,
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quienla dirigió ensusprimerospasosporel mundode la investigacióny lado-
cencia.

En segundotérmino,resultasignificativo queunaeconomistarecibaun pre-
mio deperiodismo.Ello se debea quelaeconomíaimpregnaprogresivamente
losmediosde difusión. Abandonacadavezmáslas páginasespecializadasy se
asientaen la informacióngeneral.Tocalos patrimoniosfamiliaresy el bolsillo
delos ciudadanos.Y marcaasí un nuevoreto paralos economistas:el de hacer
economíapararesolverproblemassociales,y el de difundir suslogros de forma
queseancomprensiblesparatodoslos ciudadanos.No es que tengamosque
convertirnosen periodistas,perosi quetenemosmuchoqueaprenderdeellos,
paracontribuir a la políticaeconómica,a la gestiónempresarialy a la econo-
nomiafamiliar.

Por último, perono enmenostmportantelugar, nos ha resultadode interés
reproducirel texto íntegrodel articuloque losilustresmiembrosdel Juradohan
tenidoa bienpremiar,por el temadel mismo. Esteno es otro quela libertadde
mercado,quese asientaen el espírituemprendedorde las personas,en la libre
iniciativa de las organizacionesy en la libertadde empresa.Los economistas
sabemosqueel mercadoes perfectible,perotambiénsabemosqueesel sistema
menosmalo paraasignarrecursosescasosa la satisfaccióndenecesidadeshu-
manas.Y paraqueesemercadofuncionees condiciónimprescindiblequeim-
perela libertad.

1-lacealgomásdeun añose promulgabalaLey deOrdenacióndel Comer-
cio Minorista (LOCM) (Ley 7/l996,de 15 de enero)conel propósitode «ase-
gurar la supervivenciay evoluciónde las estructurastradicionalesfrentea las
modernas».Sin embargo,la Ley ha abiertoel caucea unaexcesivaintervención
públicaquepuedeacabarperjudicandoa los mismospequeñosdistribuidoresa
quienesbuscabaproteger.

La distribucióncomercialen Españaes un sectorque estáviviendo fuertes
transformaciones,motivadasprincipalmentepor los cambiosen la demanda,
en las tecnologíasy en las relacionescon los fabricantes.Los consumidores
cambian sus pautasde comportamientopara satisfacersus necesidadesde
suministrode bienes,como consecuenciade la evoluciónde sus niveles de
rentay de las transformacionesdemográficas,de los hábitosde consumoy de
losestilos devida. La evoluciónde las tecnologíasafectaa lageneralización
del libre servicio,a la apariciónde nuevasformasde ventasin establecimien-
to comercial,a la incorporacióndetécnicasde procesamientode iíiformación
como los lectoresópticos, losmediosde pagoelectrónicos,los nuevossiste-
maslogísticosde gestiónde aprovisionamientoy almacenesy los sistemasde
IntercambioElectrónicade Datos(EDI, ElectronieDala Inwrchange) entre
distribuidoresy proveedores.Por último, tambiénhancambiadolas relaciones
tradicionalesentredistribuidory fabricante,ya queambostiendenaunamayor
cooperacióny colaboración,queles permitareducircostes,principalmentelo-
gísticosy de almacenamiento,al poderaplicarla filosofía jusíin time (justo a
tiempo).
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Estaprofundatransformacióndelosprocesosespañolesde distribuciónco-
mercial ka traídoconsigounamenor atomizacióndel sector,que ofreceuna
densidadcomercialmásadecuadaal nivel de desarrollonacional,unamayor
profesionalizaciénde la gestiónde susempresas,un incrementode ladimen-
sión de éstasy unamejorade susinstalacionesy equipamientos:en definitiva
ha motivadounamayoreficienciaen losprocesosdistributivosde bienesy ser-
vicios, y porende,unamejoraen sunivel mediode competitividad.

El objetivo prioritariode la LOCM eracontribuir al procesode moderni-
zacióndel sectorespañoldela distribucióncomercial,y no lo estácumpliendo.
En contrapartida,se hapretendidooregularunaactividadcuyavigenciay cuyas
perspectivasen nuestropaísprácticamentese desconocen;no se ha hechoun
estudiopormenorizadoy detalladode la situacióndel sectorpreviamenteala
elaboraciónde estaLey. De ahí, susposiblescarencias.Mediantelas restric-
cionesprevistasenla LOCM a la implantaciónde nuevasgrandessuperficies,
alos horariosde aperturay a los períodosde rebajas,entreotras,se protegea
los comerciostradicionales.Y deestaforma, éstosno tienenningúnincentivo
paraemprenderla arriesgaday difícil modernización.Protegiendoy defen-
diendoel pasadono semodemíza;semodernizaintroduciendocompetenciaen
el sector,porqueasíse agudizala inteligenciay la imaginaciónde los empre-
sartos,lo quegeneraunamayorcompetitividad.

Además,cuandose limita lacompetitividadenel sectorde ladistribución
comercial,hayefectosinducidosquese extiendenal conjuntodela economía
nacional,generándoseineficienciasquedificultan la reducciónde losprecios,
y en consecuencia,de la inflación.El comerciointeriordebeconribuiral obje-
tivo prioritario de la política monetaria,que es la estabilidadde preciosme-
dianteel control de la inflación. Esto suponemejorarla eficienciade las em-
presasdel sectorcomo forma de reducir los costesde distribución,pero
también,crearlas condicionesdecompetenciay rivalidad en los mercadosde
maneraqueestasmejorasde eficienciase trasladena menoresprecios.Mante-
nertodavíasegmentosdela distribuciónen régimende monopolio,comofar-
maciasy Jibrerías,generaincrementosde preciosqueafectanal nivel de vida de
la poblaciónen general.

Los efectosdetectadoshastael momentodesdela entradaen vigor de la
LOCM —sobrela estructuracomercial,el consumo,el consumidor,elempleo,
la inflación y la discrecionalidadde las ComunidadesAutónomas—,confirman
la necesidadde continuarla liberalizacióndel sectorespañoldela distribución
comercial,al igual que la del restode los servicios;paraconseguirsu moder-
nizacióny su mayoreficiencia.La evoluciónnaturaldel sectorhaciaunamayor
eficienciay productividadse ha visto obstaculizadapor las restriccionesa la
competenciaintroducidasporla intervenciónpública. Sin lugar adudas,exis-
ten casosde imperfeccionesdel mercadoquejustifican la intervenciónguber-
namental.La desregulaciónno es obligatoriapor principio, pero debeimpo-
nerseen aquellossectoresen los que la regulacióncausemáscostesque
ventajas,comoporejemplo,cuandolimita o distorsionadeforma innecesariala
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competenciadel sectoro cuandono cumpleconsu cometidooentraencolisión
conel ordenamientojurídico vigente.

La economíade mercadose sustentasobrelos pilaresde la competenciay
la libertaddeempresay establecimiento.Hay quefavorecersu evoluciónhacia
unamayorcompetenciaquebeneficieal consumidor,por la vía de unamejor
oferta(precios,surtido, servicios,calidad,horarios).El proteccionismofavorece
lasineficiencias,los mayorescostesy los preciosmás altos;perjudicalacrea-
ciónde empleo;no ayudaa modernizarel comercio;y además,es fuentede ar-
bitrariedades,discrecionalidad,corruptelase inseguridadjurídica. En definiti-
va, la libertades consustancialal comercio,y a la necesariamodernizacióndel
sectorde la distribucióncomercialespañola.

JosÉMARÍA MuÑoz-YusrA y MARCOS
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