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l. CONCEPTOS PREVIOS

Uno de los campos de controversia en €l mundo cientifico se refiere al
ambito de aplicacion de una teoria. El conflicto se produce cuando una teo-
ria intenta explicar y predecir una realidad mas extensa de la que conside-
ré en su elaboracion. El éxito de la teoria lleva a los investigadores a re-
basar las fronteras de su campa de aplicacidn, sin darse cuenta de las
restricciones impuestas por los axiomas, supuestos y proposiciones en gue
se fundamenta tal teoria.

Algo asi sucede con los efectos externos y la teoria microecondémica tra-
dicional. A este respecto, Krupp (1966) afirma que; «l.os teoremas deri-
vados de los supuestos convencionales de independencia entre las unida-
des no pueden ser aplicadas a los problemas de opcidn colectiva ni a la
interdependencia que puede surgir en la agregacién», y sigue diciendo unas
lineas después: «Pero alli donde existe una interdependencia fisica direc-
ta(...}, los teoremas del microandlisis no tienen aplicacién ni pueden ser ex-
tendidos sin una reconstruccion radical» (pdg. 61).

En efecto, la teoria econdmica neocldsica adoptd un enfoque indivi-
duoalista, en consonancia con las ideas liberales de la época. El hombre es
una entidad independiente y autdnoma, un ente aislado, cuya conducta eco-
nomica viene guiada por sus propios intereses, sin considerar las satisfac-
ciones o insatisfacciones de sus semejantes, con guienes sélo se relaciona
a través del mercado.

Es indudable que bajo esta idea no cabian las comparaciones interper-
sonales de utilidad. Las utilidades no podian ser interdependientes. La sa-
tisfaccion que experimenta un individuo al consumir un bien o un conjun-
to de bienes sélo depende de la cantidad o cantidades que consuma de
dichos bienes, independientemente de lo que otros puedan consumir. For-
malmente, la utilidad que experimenta el sujeto 1 al consumir r bienes se
expresaria
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La adopcion del enfoque individualista se debe esencialmente a su sim-
plicidad, pues facilita la elaboracién de los modelos tedricos y su aplicabi-
lidad. También se han esgrimido argumentos para no tener en cuenta las
interdependencias, lales como el sistema de mercado o la teoria de la co-
municacion, pero son demasiado endebles, incluso se vuelven contra si mis-
mos (B. Ward, 1972).

Sin embargo, la realidad es mas compleja y difiere sensiblemente de la
concepcion anterior. En el mundo real, los agentes econdmicos no actian
de forma aislada, ni inicamente se comunican unos con otros £n el mer-
cado, sino que ejercen una influencia entre eilos directa y. en ocasiones,
reciproca. De este modo, la actuacién de un sujeto econdmico pucde in-
fluir, y de hecho influye, en la satisfaccion y en 1a conducta de otro u otros
sujetos de forma inmediata vy sin la necesidad de la existencia de un mer-
cado.

La concepeidn neocldsica no resistia las criticas que la experiencia co-
tidiana ofrecia. En ¢l marco familiar, el consume de bienes ;debe conside-
rarse aislado por cada miembro de! grupo familiar?, jes que los gustos de
nuestros familiares mas préximos no influyen para nada en nuestras pro-
pias preferencias?, ;acaso la conducta de un miembro de la unidad fami-
liar, el padre o la madre, no ejerce la menor influencia en ¢l comportamiento
de los hijos? Y lo mismo sucede cn ambito social, ;es que una decision in-
dividual de consumo no estd influida por el entorno académico. profesio-
nal, deportivo ¢ alglin otro?, ;una decisidn colectiva no debe tomar como
base las interdependencias de los micmbros gue integran el grupo?

De aquellos intentos, nunca logrados, de determinar los valores del
hombre para predecir su comportamiento, sobre la base, en unos casos, del
conocimiento del medio ambiente o de la estructura fisica de aquel (pos-
tura mecanicista), y en otros, de acentuar su componente liberal (postura
vitalista}, hoy se ha pasado a un enfoque distinto del problema Actualmente
se pretende «esbozar una sociedad que esté de acuerdo con los valores ba-
sicos de cada hombre y la mancra en gque pueden combinarse las valora-
ciones individuales para formar una sociedad racional» (Churchman, 1966,
pdg. 308}. La formacién de una sociedad racional exige una adccuada com-
binacion de valores individuales, exige, en definitiva, tener en cucnta las
interdependencias ¢ interrelaciones entre fos miembros del componente
social.

En la actividad econdmica podemos distinguir, con Scitovsky (1954)
cuatro tipos de interdependencias directas: de [a produccion sobre [a pro-
duccidn, de la produccion sobre el consumo, del consumo sobre la pro-
duccion y del consumo sobre el consumo. En esie trabajo nos ocuparemos
de las interdependencias directas del consumo sobre el consumo,

Primero es conveniente rcalizar algunas precisiones terminolodgicas. A
las interdependencias en el consumo se fas ha Hlamado en algunas ocasio-
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nes «efectos de vecindad», implicando un elemento de cercania que no es
esencial en el andlisis, También han recibido otras denominaciones, pero
entre ellas ha destacado, sin lugar a dudas, la de «externalidades en el con-
sumo» 0 «efectos externos en el consumo». Por titimo, debe advertirse que
la nocidn de interdependencia es mas general que la de externalidad, de
modo que aquellas pueden originar éstas, mientras las externalidades exi-
gcn la existencia de las primeras.

Las externalidades en general, y en el consumo en particular, com-
prenden un doble aspecto: economias externas y deseconomias externas.
Estariamos ante una economia externa, en el dmbito del consumo, cuan-
do algln o algunos individuos reciben una satisfaccion por la accién con-
suntiva de otro u otros, sin tener que pagar nada por ello (por ejemplo, la
persona que se perfuma). Nos encontrariamos ante una deseconomia ex-
terna en el consumo, cuando la satisfaccién que ie proporciona a una per-
sona ¢l consumo de alguna cosa origina una insatisfaccidn en otra u otras,
sin percibir éstas ninguna indemnizacion (por ejemplo, fumar en un tugar
publico).

Asi pues, las externalidades son «interdependencias no negociadas»
(Nath, 1963) y consisten, en el &mbito del consumo, en aquellas ventajas
{economfas) o desventajas (deseconomias) gue uno o varios consumido-
res proporcionan a otro u otros de forma gratuita y sin que haya necesa-
riamente un proposito deliberado de concesion. En el caso de las econo-
mias las personas reciben unas ventajas sin contraprestacion econdémica
y quienes las han proporcionado no tenifan, al menos en principio, inten-
cidn de hacerlo; en el caso de las deseconomias, las personas soportan
unos inconvenientes que reducen su bienestar sin recibir a cambio in-
demnizacion alguna y quienes ejercen la actividad molesta pueden tener
la intencidn de dafiar. De esta manera, el «propdsito deliberado de con-
cesidn» puede existir o no e¢xistir, encontrdndonos en cualquier caso an-
te una externalidad,

Pues bien, cuando se consideran las interdependencias, o mejor en pre-
sencia de externalidades, el andlisis tradicional necesita de una reformula-
cion. La satisfaccién o utilidad de una persona va no depende s0lo de la
cantidad de mercancias que consume, sino también de las cantidades que
consuren los demas. Entonces, la funcién de utilidad del sujeto 1 vendra
dada por la siguiente expresion

u'=U'(x..., X\ X5, X2)

donde xi serfa la cantidad de la mercancia i (i=1...n) consumida por el in-
dividuo j (j=1...m)".

"Al mismo tiempo que la cantidad de un bien, habia que considerar la calidad del mis-
mo. Asi, la satisfaccidn que reporta a una persona su automdvil viejo se reduce cuande su
vecino compra uno mds moderno.
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Las personas pueden ser generadoras o receptoras de externalidades.
En el primer caso, el consumo de un bien o servicio por un individuo pue-
de influir en los niveles de satisfaccion de otros. En ¢l segundo caso, ¢l ni-
vel de satisfaccidn de un consumidor puede depender de la cantidad (y ca-
lidad) que consuman otros de la misma mercancia. Esta transmisién puede
ser unilateral o de direccién tnica, como cualquiera de las dos anteriores,
o reciproca, en el supuesto de que los consumidores sean matuamente ge-
neradores o receptores de externalidades (un ejemplo seria el de los veci-
nos que encalan las fachadas de sus respectivas casas, con lo que le dan mas
luz y belleza a la calle).

Las functones de utilidad que corresponden a estos casas se expresari-
an de la siguiente forma:

— en el caso de no-reciprocidad

U= U'(x}, xb)
U = U3 (x)

donde el sujeto 2 genera, con su consumo de x,, una externalidad al suje-
tol:

—en el caso de reciprocidad
U'=uU' (x|, x])
P= U {xi, x0)
donde ambos sujetos son mituamente generadores y receptores de exter-
nalidades.

Cabe ademas la posibilidad de que las funciones de utilidad adopten la
forma de separabilidad. Las funciones antcs vistas eran no-separables pe-
ro con la presencia de las externalidades, las funciones de utilidad también
pueden expresarse asi:

— en el caso de no-reciprocidad

Ut=1(x) + ' (x})
U= ()
en ¢l caso de reciprocidad

U'=1'(x1) + g'(x3)

U= £ (x]) + 2 (x})



Las interdependencias y la demanda de mercado 195

Finalizamos esta introduccion mostrando nuestra disconformidad con
Vickrey (1963), cuando sostiene que eludir estas interdependencias supo-
ne elaborar unas proposiciones con mayor grado de objetividad y validez.
En nuestra opinidn, negar o soslayar algo que sucede en la realidad, que
forma parte de nuestra experiencia cotidiana, no ¢s precisamente la ma-
nera de obtener proposiciones mds vdlidas. A este respecto, es oportuno
recordar la critica de Hutchinson (1938) a Robbins {1932}, cuando éste al-
timo, influido por el criterio verificacionista de la época, consideraba que
las comparaciones interpersonales nunca podrian ser verificadas por la ob-
servacion. Hutchinson sefiala la contradiccién légica entre admitir por un
lado, las comparaciones intrapersonales de utilidad en el estudio del con-
sumo v rechazar las comparaciones interpersonales de utilidad en la eco-
nomia del bienestar.

St en el estudio de la conducta del consumider admitimos ¢l supuesto
de que los individuos pueden ordenar sus preferencias, puesto que forman
parte de nuestra experiencia, jpor qué omitir otros comportamientos que
también son parte de nuestra experiencia? Hace ya bastantes ados que Ve-
blen (1934) sefialaba cémo una gran parte de las motivaciones del consu-
mo proceden de la actuacidn de otras personas. Incluso con anterioridad,
socidlogos, como Rae (1905), va se preocupaban de la influencia de la mo-
da, la posicidn social, etc., en el consumo de los bienes. Y es que, como afir-
ma Blaug (1980): «Los apriorismos no son menos peligrosos en 1a teoria de
la demanda que en la teoria de la economia del bienestar» (pag. 109).

2. CONTENIDO DE LAS EXTERNALIDADES EN EL CONSUMO

En la cita de Krupp, recogida en ¢l epigrafe anterior, se afirmaba que
la deficiencia de los supuestos convencionales de la teorfa microeconomi-
ca exigia una reconstruccidn radical de los teoremas del microandlisis, Pues
bien, en este trabajo nos proponemos abordar una parcela del estudio de
la microeconomia, que requiere una reelaboracién cuando eliminamos ¢l
supuesto de independencia. Nos referimos a la demanda de mercado, don-
de es preciso tener en cuenta la existencia de interdependencias, ¢ mas con-
cretamente, de externalidades.

No deja de sorprender que hasta mediados del presente siglo, la litera-
tura econodmica apartara el problema de los efectos interpersonales de la
demanda. Es cierto que al mismo se refieren Pigou (1913), Meade (1945),
Samuelson (1945), Roder (1947), Morgenstern (1948), enire otros, pero el
tratamiento no era otro que el de admitir la existencia del problema para
después no considerarlo, o bien resaltar su importancia sin ofrecer solu-
ciones. Y sorprende ain mds que Marshall en sus Principios (1890} , don-
de incorpora por primera vez el concepto de externalidades en la Econo-
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mia, lo haga en el estudio del comportamiento de la empresa y no en ¢l con-
sumo?’.

La funcién de demanda individual (por ejemplo, del sujeto 1) de un bien
(el bien i) se deriva de la maximizacién de la utilidad del consumidor suje-
to a la correspondiente testriceidn presupuestaria. y su expresién formal
seria

X::fii (ph *pn: Ri)

Si consideramos un grupo, m, de consumidores, 1a demanda total del bien
1, sc expresaria

Xl = Fi (Ph---:pn: RL.J.”’R|v|) = Dl (pl" "'Pn; R)!
siendo R = 2; R
1=

Tenemos asi que las funciones de demanda de mercado tendrian las mis-
mas propiedades que se habian deducido para las funciones de demanda
individuales de los axiomas establecidos en la eleccion del consumidor®.

Por consiguiente, la demanda de un bien, xi, por un consumidor, ¢l 1, es
decir x|, puede variar por un cambio en los precios, atin sin modificarse p,,
o por un cambio en la renta. Si consideramos ¢l mercado del bien xi y la
conducta del consumidor | en dicho mercado, suponiendo constantes to-
dos los precios, salvo p,, y 1a renta del consumidor, la funcién de demanda
quedaria

xi = @p).

Dc aqui se deducia la demanda de mercado constituido por m consumido-
res, 0 sea

% =3 9p)

funcion que implica que los precios de los demas biepes y las rentas de los
m consumidores son constantes. En consecuencia, la curva de demanda de
mercado se obtendria mediante la simple suma horizontal de las curvas in-
dividuales.

Todo ¢l anterior planteamiento implica una conducta del consumidar
basada en la compra de un bien por las caracteristicas o cualidades pro-

*Se sabe que Marshall conocia cl problema, pero por simplicidad no quiso aburdarle
{cartas de Marshall a Pigou y « Cunynghame).

' Sc basa en el supuesto de quce todos fos consumidgres ticnen ¢l mistno orden de prefe-
rencias, Green (1971) recoge un enfoque alternativo basado en suponer limitaciones ¢n la
distribucion de la renta.



Las interdependencias y la demanda de mercado 197

pias del bien mismo. Sin embargo, también la adquisicién de un bien se
debe a motivos diferentes a las propiedades intrinsecas de tal bien. Es
decir, la cantidad total demandada de un bien por un individuo puede
obedecer a dos causas: la caracteristica del bien y otros motivos ajenos
al propio bien. Desde el momento que consideramos «otros motivoss»,
las curvas de demanda individuales no serdn aditivas, sin que ello su-
ponga la imposibilidad de obtener la curva de demanda de mercado a
partir de aquellas.

Nuestro analisis se centrard en tratar esos «otros factores» que influyen
en la demanda de un bien. Para ello debemos recordar lo expuesto en la
seccion anterior respecto a la utilidad, porque esos «otros factores» elimi-
nan el supuesto de la independencia a cambio de establecer el supuesto mas
real de la interdependencia’. Desde el momento que admitimos la existen-
cia de interdependencias en el consumo, la utilidad que experimenta una
persona por el consumo de un bien puede variar debido al comportamien-
Lo de otras personas en el consumo de dicho bien, o, senciilamente, por el
nivel del precio. Cuando la utilidad viene determinada también por estos
factores, la funcidon de demanda individual tendrd que incorporarlos como
argumentos.

A este respecto, dice Leibenstein (1950): «El deseo de algunos consu-
midores de estar “en donde™, las tentativas de otros de lograr exclusividad
y el fendmeno del consumo conspicuo son elementos todavia no incorpo-
rados a la teorfa corriente de la demanda de} consumidor individual» (pdg.
88). El contenido de estos «otros factores» es precisamente el indicado en
¢l anterior parrafo de Leibenstein. Es decir, se pueden admitir las interde-
pendencias en el consumo, pero es preciso dar contenido a esas interde-
pendencias para que no resulten «cajas vacias», Lal como acusaria Claphan
a los rendimientos’.

En resumen, el estudio de la demanda de un bien obliga al previo co-
nocimiento de los efectos producidos por las externalidades en la utilidad.
1gnorar esos efectos externos conduce a la obtencién de una demanda co-
lectiva que dista de ser verdadera.

L.a cita anterior de Leibenstein (con la que inicia su trabajo) hace refe-
rencia a los tres efectos externos que se propone estudiar: el efecto imita-
cion, el efecto snob y el efecto Veblen. Considerando estos efectos, las cur-
vas de demanda individuales no serdn aditivas, pero ello no obsta para que
de las mismas lleguemos a curvas de demanda de mercado. Seguidamente
daremos una idea general sobre los tres efectos, para después deducir la
demanda de mercado a que Hleva cada uno de ellos.

* Decimos «principalmente», porque cxistcn otros motivos que infiuyen en la demanda
de un bien, ademas de Ia interdependencia, como la llamada demanda especulativa, las com-
pras impulsivas, ete.

*Nos referimos a la polémica sostenida por Claphan, Pigou, Robertson, ctc. en los anos
cuarenta sobre el contenido de los rendimientos analizados por Pigou en su Economia del
Bienestar.
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El efecto imitacién® se produce cuando la demanda de un bien aumen-
ta porque otros consumen el mismo bien. El consumo de un bien se debe a
un seguimiento de la conducta general, a ser uno més de la colectividad, a
seguir la moda del momento, a, en fin, estar «en donde» {estar «in»), y pa-
ra ello la conducta consuntiva de una persona es producto de la imitacidn,
de como han actuado otras personas. En el efecto snob sucede lo contrario
a [o anterior, la persona trata de no seguir la conducta de los demas, sino
separarse de ellos, de actuar de forma exclusiva, de distinguirse de la ge-
neralidad. por lo que la demanda de un bicn disminuye sdlo porque olros
consumen ese hien. El efecto Veblen corresponde a la teorfa del consumo
conspicuo, referido al consumo ostentoso, de manera gue la persona con-
sume un bien por su elevado precio, o al menos, por lo que otros creen que
€s su precio.

2.1. Elefecto imitacion

Es muy probable que cuando una persona aumenta su consumo, esti-
mula a otras a aumentarlo. Como dijo un economista: «En una sociedad
pobre un hombre demuestra que ama a su mujer regaldndole una rosa, pe-
ro en una sociedad rica debe regalarle una docena»” La conducta de una
persona estd en consonancia con la actuacion de otra u otras en ¢l merca-
do, de modo que aumentard la compra de un bien cuando sea mas deman-
dado por algunos o todos los sujetos demandantes del bien en el mercado.

Para analizar esta conducta es preciso partir del supuesto de que el con-
sumidor conoce, a unos precios dados, la demanda total de un bien en el
mercado, de forma que, al conocer la suya propia, estd en condiciones de
obtener la cantidad demandada de los demas. Asi, la demanda de un con-
sumidor serd funcion de la cantidad total demanda en el mercado. Por con-
siguiente, en la funcién de demanda individual de un bien habra que in-
corporar la cantidad total demandada de dicho hien en el mercado. Es decir,
la demanda del consumidor | de un bien cualquicra de los n existentes en
el mercado, por ejemplo el bien X, se expresaria

x'=D'(p,. py--» R, Q)

siendo Q, la cantidad total demandada del bien x en el mercado, correla-
cionada positivamentc con x'.

El problema radica entonces en la obtencién de una curva de demanda
de mercado, a partir de curvas de demanda individuales no aditivas. Y pa-
ra ello vamos a seguir un andlisis parcial estableciendo la hipétesis caete-

“También lamado «efecto furgdn de cala», «efecto de acompaiamiento», «electo del
carro trivnfal», ete.

" La cita es del economista britdnico R. Layard (tomado del libro Microeconomics and
Behavior de R. Frank, ed. McGraw-Hill, 1991).
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ris paribus, de modo que los precios de los restantes bienes al que consi-
deramos y la renta permanecen constantes, al tiempo que la cantidad total
demandada del bien en cuestién tiene un valor fijo.

Supoengamos que el individuo 1 sélo demanda los bienes X e Y. Su fun-
cion de utilidad dependerd de las cantidades consumidas de ambos bienes,
dadas unas cantidades totales demandadas en el mercado de X yde Y (Q,’
Q,), de modo que para otro valor de estas cantidades totales demandadas
en el mercado (@, por ejemplo), 1a utilidad del sujete 1 se modifica. Ex-
presado formalmente seria

L]l = UI (x,yst:»Qy)
uUrr=uU" (X,yaQ;’Qy)

Gréficamente, las curvas de indiferencia serian distintas, segun los dife-
rentes valores de Q, (o de Q,, pero como solo analizamos la demanda del
bien X, no tendremos en cuenta Q,). Asi pues, dado un valor se Q, tal co-
mo Qy, las variaciones del precio del bien X nos llevaria a los puntos de
equilibrio E_, E, E, v, en consecuencia, a la curva de demanda d'/Q (figu-
ra1).

Un cambio en el valor de Q,, tal como Q; {Q, > Q¢); supondria distinto
mapa de curvas de indiferencia, las de rayado continuo, y unos puntos de
equilibrio E., E|, E;. Es decir, a los precios del bien X, las cantidades de-
mandadas seran mayores, obteniéndose la curva de demanda d'/Q; De igual
modo podriamos obtencr d/Q)' para el valor Q)', y asi sucesivamente.

Estas curvas de demanda individuales corresponderian a una funcion
tal como

x=F{P,,Q,) F<0O F>=0
o mas explicitamente
x = a-b.p+¢.Q, ab,c>0

por lo que un aumento de Q, afectard positivamente a la cantidad deman-
dada por uno o varios sujetos.

Otro tanto sucederia con la demanda del bien X por el sujeto 2 (figura 2)
pues obtendriamos la curva de demanda d*():, cuando la cantidad total de-
mandada en ¢l mercado fuese (O otra curva de demanda para el valor Q,
etc. y lo mismo valdrfa para el sujeto m. Es posible, entonces, sumar hori-
zontalmente las demandas individuales correspondientes a la misma can-
tidad total demandada en el mercado, obteniendo D/Q2, DIQ,, D/Q!'...Es
conveniente no olvidar que cada una de estas curvas corresponden a una
cantidad fija total demandada en el mercado del bien X, por lo que solo un
punto de las mismas equivale a la curva real de mercado. Si el precio fue-
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FIGURA 1
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FIGURA 2

Sujeto | ‘ Sujeto 2 Mercado

XX Xy

ra p, y s¢ esperara que en ¢l mercado se consumiera s, el punto A seria el
tinico entre todos los puntos de D/Q; que seria real, pues una disminucién
del precio a P\ supone una mayor cantidad demandada en el mercado (por
ejemplo, Q,), con lo que deberfamos situarnos en el punto B de D/Q);, dni-
co punto rcal de dicha curva, y asi sucesivamente obtendriamos otros pun-
tos. Por consiguiente, la unidn de los puntos A, B, C,... nos daria la verda-
dera curva de demanda de mercado del bien X, osea D..

Sin embargo, el método acabado de emplear para obtener las curvas de
demanda d/Qz, d/Q., &/Q/;...ha sido bajo el supuesto de que los compra-
dores adquieren una cantidad total fija a cualquier precio. Entonces, a me-
dida que esa cantidad total fija aumenta, las curvas de demanda se van des-
plazando hacia la derecha a causa del efecto imitacidn, pero este efecto
tendrd un limite, de manera que para cierta cantidad total, Q;, dicho efec-
o se haya agotado.

Lo expuesto anteriormente se comprende mejor mediante el principio
(o «condicidn de equilibrio») formulado por Leibenstein (1950) del efecto
del consumo marginal externo decreciente. Las personas afectadas por la
imitacién compraran mayores cantidades del bien cuando la cantidad total
demandada en el mercado aumenta, pero es ldgico suponer que, a partir de
un momento (de una cantidad total demandada) la influencia de la imita-
cion se ird reduciendo, de manera que antes o después el ritmo de creci-
miento de las cantidades demandadas por los individuos debido a imita-
cion serd decreciente®. El efecto de consumo marginal desaparecerd primero
en algunos consumidores, después en otros y luego ¢n otros hasta su total
desaparicién. Por ello, la curva de demanda de mercado, D, implicaréd la
inexistencia del efecto del consumo marginal externo, dado que se ha ago-

" Leibenstein (1950) presenta un «experimento tedrico» para poner en evidencia el prin-
cipio del electo del consumo externo marginal decreciente. Asimismo, expone algunas ra-
zones para demostrar su existencia.
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tado la imitacidén y aquel efecto, decreciente, habra alcanzado el valor ce-
ro para todos los demandantes’.

Cuando se consideran las externalidades, una variacidn del precio del
bien, por ejemplo una disminucién p, a p, en la figura 2, tiene como resul-
tado un aumento en la cantidad del bien demandada, x,x,; pero esta tltima
variacion se debe a dos causas: una, la que corresponde a la disminucién
del precio exclusivamente, sin tener presente la demanda de los demds con-
sumidores, x,x{; otra, la que se debe a un incremento de la cantidad de-
mandada del bien (y también a un mayor nimero de consumidores) in-
fluidos por la imitacion, x{%,. Asi pues, ¢s importante distinguir entre el
cambio en la cantidad demandada por la modificacidon del precio: efecto
precio; y el cambio en la cantidad demandada por un ajuste ante el aumento
del consumo de los restantes demandantes: efecto imitacion. La conse-
cuencia de estas dos variaciones es que [a curva de demanda de mercado,
ante la presencia de este tipo de externalidades, presenta una elasticidad
mavor que la curva de demanda de mercado cuando aquellas no se tienen
en cuenta.

2.2. El efecto snobismo

Se trata de un comportamiento opuesto al del efecto imitacion. Por con-
siguiente, la demanda de un consumidor se reduce cuando aumenta la can-
tidad total demandada. El planteamiento es andlogo al del efecto imita-
cién, por lo que la funcién de demanda del consumidor 1 dc un bien X, serd

x'=D'(p,, p, ---R Q,)

con la particularidad de que ahora el efecto de Q, sobre x' es de sentido
contrario, de manera que un aumento de Q, origina una disminucién de x'
(correlacidn negativa). Nuevamente el problema radicard en la obtencién
de la curva de demanda de mercado a partir de curvas de demanda indivi-
duales no aditivas. Para ello seguiremos estableciendo la clausula caeteris
paribus en los precios de otros bienes, la renta y la cantidad total deman-
dada del bien.

Dado un valor de Q,, por ejemplo Q¢, las curvas de indiferencia serdn
las representadas con lineas segmentadas (figura 3), y los puntos de equi-
librio para los distintos precios del bien X serian E,, E,, vy E,, con lo que las
cantidades demandadas del bien corresponderian a x,, x, ¥ X,. Un aumen-
to de la cantidad total demandada de X, tal como Q}, llevaria a la familia
de curvas de indiferencia de trazo continuo v a los puntos de equilibrio E;,
E| v E}, demanddndose las cantidades x|, x| y x..

* En realidad podria ser positive en un demandante y no cjercer ninglin efecto sobre la
demanda de mercado, ya que la imitacion requiere la presencia de dos personas.
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Pues bien, las curvas de demanda individuales obtenidas, d'/Q35 y d /Q;,
se desplazarian hacia la izquierda al aumentar Q,. Dichas curvas corres-
ponderian a la funcidn

x = f(py Q) f<0 f,<0
o de manera mas explicita
x =a-b.p,—c.Q, siendoab,c>0

Si procedemos como en el caso anterior, es decir, sumando horizontal-
mente las curvas de demanda del mismo indice de los diferentes individuos
obtendremos las curvas de demanda D/Qg, D/Q,, D/Q)...(figura 4), cuyo
desplazamiento serd opuesto al analizado para el efecto imitacion, por lo
gque a medida que Q, cs mayor las curvas se acercaran al origen de coorde-
nadas. Nuevamente, y por razones simitares al caso anterior, 1os puntos A,
B, C.... serdn los dnicos reales de las curvas D/Qg, D/Q;, DY ,... v la trayec-
toria de dichos puntos seré la curva de demanda de mercado D..

FIGURA 4
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También ¢n este caso se cumplird el principio del efecto del consumo
externo marginal decreciente, aunque de forma simétrica y opuesta al ca-
so anterior, de modo que, para la curva D, esic clecto serd nujo.

La curva D, serd menos eldstica que las curvas de demanda que no con-
sideran las externalidades. Si se reduce el precio del bien X, por ejemplo
de p, a p,, la variacion total de la cantidad demandada en el mercado serd
XX, pero este aumento se debe a dos efectos contrapuestos el efecto pre-
cio, que llevaria a incrementar la cantidad demandada en x x|, pcro, ante
este aumento de¢ la cantidad demandada, algunos consumidores snobistas
abandonardn el mercado (con lo gque el nimero de curvas individuales se-
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rd menor) y otros reducirdn sus compras, es el efecto snob, que corresponde
enla figura a la cuantia xx,. Es precisamente esta reduccion de la cantidad
demandada al bajar el precio lo que origina una curva de demanda, D,, me-
nos eldstica'. Si en la curva de demanda sin externalidades, los deman-
dantes permanecian en el mercado al reducirse los precios, en la curva de
demanda con efecto snob, no sucede asi, pues dicha reduccion les puede
llevar a abandonar el mercado.

2.3.  El efecto Veblen'

El estudio del consumo por la escuela neoclasica partia del supuesto,
razonable en aquella época, de que el consumidor conocia la calidad del
producto. La diversidad de bienes era muy limitada y €l consumidor tenia
un conocimiento bastante completo sobre las caracteristicas de los mismos,
por lo que su eleccidon venia dada por el precio y la calidad del bien.

El desarrollo econdmico y, consecuentemente, ¢l mayor nivel de vida
modificd sensiblemente la situacién anterior. La elevacién de renta de los
consumidores ha llevado a una gama extensisima de bienes de consumo,
incluso a la adquisicion de bienes mas complcjos. Asi, de la simple fres-
quera se pasd al frigorifico, del lavado a mano a las lavadoras mecdnicas,
se compran automdoviles, televisores, etc.; se adquieren alimentos prepa-
rados o comidas ya condimentadas; de un mismo bien existen numerosas
marcas, siendo muy dificil diferenciar unas de otras; en definitiva, el con-
sumidor se encuentra con tal abanico de posibilidades para efectuar su gas-
to, que dificilmente puede conocer la calidad de lo que le ofrecen, Y si por
un momento cabe pensar en un relativo conocimiento de todos esos bienes
por un consumidor, las técnicas publicitarias se encargarian de confundir-
lo atin mds con las ventajas insospechadas que puede proporcionar un pro-
ducto. De este modo, el experto comprador de antafio se ha convertido en
un comprador profano. Ahora el comprador no podra elegir considerando
la calidad del bien, que desconoce total o parcialmente, sino que tendra
que fiarse de unos indices de calidad, tales como ¢l tamafio de la empresa,
su prestigio, la categoria de la marca, etc., y también el precio del bien. Es
este dltimo indice, el precio, de singular importancia, porque es frecuente
equiparar «barato» a menor calidad y «caro» a calidad superior',

Cuando el precio es un indice de calidad se trastoca la teoria de la elec-
cién. «El precio deja de ser determinado por la competencia y, en su lugar,

" Adviértase que el cfecto snob no puede ser mayor que el efecto precio, de modo que
la curva Ds pudiera ser ascendente, pues estaria en contradiccidn con el comportamiento
snob: se dejaria ¢l mercado cuan do hay una disminucién de la cantidad total demandada.

" También se podria llamar «cfecto prestigio», «consumo conspicuo», incluso «efecto
demostracidn» a pesar de qute esta tiltima denominacidn se ha utilizado andlogamente a ta
imitacién.

" Algunos anunciantes indican gue su producto es el mds caro del mundo,
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s¢ hace un instrumento con el que el vendedor puede influenciar las opi-
niones de sus clientes sobre la calidad de sus mercancias» (Scitovsky, 19453).
Por consiguiente, si un bien se ofrece a un precio inferior estaremos ante
el hecho paradéjico de ser mds atractivo (por ser mds barato) y, al propio
tiempo, menos atractivo (también por ser mis barato). Esto obligars a una
discriminacion de precios al intentar el vendedor hacer comprender al com-
prador cémo es diferente el precio que paga por el bien del precio gue re-
fleja su valor. Se llega asi a un comportamiento del consumidor presidido
por la ostentacion, por mantlener o aumentar su status social. El consumi-
dor compra ¢l bicn sencillamente porque es mas caro, no porque el bien
sea mejor. Mas de una vez se acude a un espectaculo a zonas que no son las
mejor situadas, pero que dan un mayor prestigio (un palco lateral); se ad-
quiere un automdovil porque todo el mundo sabe el gasto efectuado; y, de
¢sta manera, se incurre en gastos que reflejan la riqueza o los ingresos del
consumidor. Cuando se llega a esta situacién, los bienes y servicios ad-
quieren valor por el mero hecho de ser caros, es decir, «cuando una socie-
dad empieza a valorar la calidad de los bienes por su precio, puede termi-
nar valorandolos dnicamente por su precio como medio de ostentacidn»
(Scitovsky, 1945).

Pasemos seguidamente a los efectos que este consumo conspicuo ejer-
ce sobre la funcién de demanda. Scgin la teoria de Veblen (Veblen, 1934)
la utilidad de un bien serd mayor cuanto mds elevado crean los no com-
pradores que es su precio. Se distinguen asi dos precios: los precios real-
mente pagados (p,. p,....} ¥ los correspondientes precios conspicuos (p:,
ps....); es decir, el precio del bien x es realmente p,, pero los demds creen
que es p;. Por tanto, la utilidad del sujeto 1 por consumir ¢l bien X. depen-
derd de la cantidad consumida de diche bien y del precio que le suponen
los no compradores. Formalmente,

U= U (¢, p)

Pues bien, siguiendo un razonamiento paralelo al de los otros efectos,
consideremos los bienes X e Y y sus precios conspicuos pt y ps. La situacion
de equilibrio se representaria tal como aparece en la (figura 5). Las curvas
de trazo continuo corresponden a un precio conspicuo, pg, y la familia de
curvas segmentadas a un precio conspicuo p%, siendo pi>p, Para unos pre-
cios conspicuos pi° las situaciones de equilibrio vendrian dadas por E, E,,
E.....,segln los diferentes valores de p, y la curva de precio-consumo se ha-
Itaria por la unién de dichos puntos. Pero, cuando el consumo conspicuo sc
refiere a p*, las situaciones de equilibrio se reflejan en los puntos E|, E|,
E;.... De aqui podriamos obtener la curva de demanda del bien X por el su-
jeto 1, que dependeria del precio real del bien, ps, y del precio conspicuo,
p.. O sea

x'= ®(p,, ),
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por lo que para cada valor de p; obtendriamos una familia de curvas de de-
manda del bien X por el sujeto 1, cada una de ellas mas aiejadas del origen
a medida que p{ es mayor. y lo mismo sucederia con los sujetos 2,...m.

Si sumamos horizontalmente las curvas de demanda de los m sujetos
para un precio conspicuo, por ejemplo p*, obtendremos la curva D/pi°, pa-
ra el precio conspicuo pY', la curva de demanda D/pd y en ¢l caso de pZ la
D/pi* {figura 6). Estas curvas de demanda de mercado se alejan, como cs
natural, del origen para precios conspicuos mas elevados.

FIGURA 6
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Ahora bien, a largo plazo no cabe una diferencia entre el precio conspi-
cuo y el precio real, pues aquel se igualara a éste, con lo que de los puntos de
cada curva Dip(, D/p{, D/pZ.... s6lo uno sera de equilibrio, que cotrespon-
derd al que p, = p¥, p, = p,,-.- Estos puntos son A B, C...., cuya unién nos da
una curva de demanda de mercado que incorpora ¢l efecto Veblen, D..

Sin embargo, a corto plazo son posibles [as diferencias entre los precios
reales y los precios conspicuos, de manera que una variacion del precio re-
al permite distinguir entre el efecto precio y el efecto Veblen, Supongamos
una reduccién del precio de p, a p,, pero el precio conspicuo sigue siendo
pe, ¢l resultado final es una disminucidn de la cantidad de x, a x,. Esta va-
riacién de la cantidad responde a dos efectos: el efecto precio, que incre-
menta la cantidad demandada en x,x), dc modo que la cantidad demanda-
da seria Ox}, si no hubiese cambiado el precio conspicuo esperado. Ahora
bien, la reduccion del precio a p, llevard a que algunos consumidores se en-
cuentren menaos satisfechos y abandonen ¢l mercado. Ya no serd la curva
D/pe la vilida, sino la curva D/pe, por 1o que a dicho precio se demandard
X, ¥ no x,, esto es, el efecto Veblen corresponderd a la variacion x,, x,.

La curva de demanda de mercado no sélo presentaria la forma anormal
antes vista, sino que también es posible que tenga un recorrido normal (fi-
gura 7). Si las curvas de demanda D se encucntran proximas entre si, el
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efecto Veblen (x X)) no superaria el efecto precio (x,x,}, tal como sucedia
en el caso anterior. Parece que el efecto Veblen se manifestaria con nota-
ble fuerza en el caso de precios altos, aunque no extraordinariamente al-
tos. Leibenstein (1950) recoge las tres formas que aparecen en la figura 8.

FIGURA 7
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De modo andiogoalal), Y ala D, lacurva D, corresponderia a un efec-
to Veblen marginal nulo. En esta curva el precio conspicuo y el precio re-
al son iguales. Existe, por tanto, una informacién perfecta, cosa que no su-
cedia en las curvas D/pie, D/p' ..., salvo cn los puntos A, B, C,... Se trata de
un conocimiento a corto plazo imperfecto del precio det bien, lo que a lar-
go plazo no sucedia, pues, conocido el verdadero precio, ia carva de de-
manda D se desplaza a la posicion correspondiente.

2.4. Efectos combinados

Es posible combinar el efecto imitacidn, el efecto snob vy el efecto Ve-
blen. Hemos visto eémo una modificacién del precio ocasionaba dos efec-
tos: el efecto precio y el efecto imitacidn, o el snob, o ¢l Veblen, segin los
casos. Tenemos, por tanto, cuatro efectos. Dos de ellos reaccionardn en ¢l
mismo sentido que ¢l precio, otros dos en sentido contrario, Asi, una dis-
minucion de precios hara que el cfecto precio y ¢l efecto imitacion resul-
ten de sentido contrario a la variacidn del precio, 0 sea positivos; mientras
que ¢l efecto snob y el efecto Veblen serdn negativos™.

La obtencidn de la curva de demanda de mercado se llevaria a cabo me-
diante el procedimiento que seguidamente se expone. Scan dos sujetos, cl
| y el 2, influidos por la imitacién, y un tercer sujeto, el 3, cuyo comporta-
miento es snobista. Consideremos, en primer lugar, que el sujeto 3 no estd
influido ni por imitacién ni por snob, y gue su curva de demanda. cualquiera
que sea la cantidad, es d* /Q¢.(figura 9). Entonces, las demandas de merca-
doserian D, D, D, y la curva real de mercado que incorpora el efecto imi-
tacion D, Al comportarse ¢l tercer sujeto como un snobista, el aumento de
fa cantidad total demandada en el mercado (Q’) > Q.> Q¢), le llevard a con-
sumir menos, por lo que D, v D, pasarin a ser D} Y D). respectivamente;
al propio tiempo, los puntos reales de equilibrio no serdan By C, sino B'y
C', con lo que la curva de demanda de mercado que incorpora los efectos
imitacion y snob serfa D,

Ahora bien, la curva D... supone un solo precio conspicuo. Al existir
mas precios conspicuos, cada uno de ellos correspondera a una curva de
demanda D,,,, obteniéndosc asi el mapa de curvas de demanda agregadas
de la figura 10. Como vimos cada una de ellas tendra un punto en el que
coincidan precio real y conspicuo. Sean dichos puntos L, M, ¥ N, la union
de los mismos nos daria la curva dc demanda definitiva' de mercado, pues
incorpora las diferentes interdependencias en el consumo, es decir, los efec-
tos imitacién, snob y Veblen.

"* Dichas resultados vendridn condicionados por el valor absolulo del electo Veblen y del
efecto precio. En el caso recogido, el efecto precio tendrd un valor superior al efecto Veblen.
“Que en algunos tramos podra tener inclinacidn positiva.
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