
En torno al régimenjurídico delmercado:
Reflexionesa la «competenciadesleal»
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Repasandomis notasdeaquel 16demayode1988al magistraldiscurso]del profesor
Excmo.Sr. O. Aurelio Menéndezy MenéndezsobreCompetenciaDeslealenel actode
recepcióncomo Académicodc Número en la Real Academia de Jurisprudenciay
Legislación!—al quetuveel honordeasistir—,hedecididoiniciarunaseriedeestudios
sobreestamateriateniendoen cuentalas profundasreformasproducidaspor laentrada
en vigor de la Ley 3/1991 de 10 de enerode CompetenciaDesleal.También,otras
circunstancias,meobligan especialmenteaello, y esqueel futuro PlandeEstudiosen
CienciasEmpresarialesdela13CM contemplalaespecialidaddeGestiónCarnet-cia!; y
si deloquese trataesdeposibilitaralosalumnosquerealicenestaespecialidadconuna
completaformación intelectualy profesional, es importantísimo un conocimiento
profundode estamateriaque,juntoa otras2,configurany armonizanel «RégimenJurí-
dico del Mercado».

Es dedestacar,quela legislacióngeneralsobre«CompetenciaDesleal»sepresenta
comoel resultadohistóricodeunafuertepresiónde losmediosempresarialesque,como
consecuenciade la propiaafirmacióndel sistemaeconómico,demandadelordenamiento
laproteccióndelas posicionesempresarialesadquiridasenel mercadoy es que,como
yadecíael profesorMenéndezen sudiscursoremitiéndosea Gbidini los mercantilistas
más ilustressehacenecodeestefenómeno.Más adelantenosdicequeparael logro de
esteobjetivoeranyainsuficienteslas normasfragmentariasdela disciplinadel periodo
anteriory los mediosdaautotutelaaqueseveíaobligadosarecurrirlos empresariosante
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lasdeficienciasy lagunasdeaquellaprecariaregulación.Es entonces,cuandose sienten
la necesidaddequela normativade la competenciadeslealseextienday generaliceEsta
esla razón,porquéen lospaísesmásavanzadosy representativosserecurrea la técnica
de la «cláusulageneral»de prohibición de la deslealtadconcurrencial.La cláusula
generalpasaa convertirseen la normaclave,en la «regladominante»de toda la dis-
ciplina. Con ello seaspira,endefinitiva, a protegera la empresamásallá de la tutela,
ciertamentemonopolística;perodeámbitoobietivo muy limitado quedispensala pro-
piedadindustrial.

Dentrodeestecontexto,resultaevidentequelos interesesprimariamentetutelados
porladisciplinade la CompetenciaDesleal,son los interesesprivadosde los empresarios
en sus relacionesrecíprocasde mercado,De acuerdocon estaconcepciónse puede
estimar,que,tantoel interéspúblico,comolos interesescolectivosdelos consumidores,
sehallansuficientementeprotegidosdeunamaneraindirecta;justamente,porreflejo de
la protecciónde la empresa.Estaideaqueesunaconsecuenciamásdeesteviejo prejuicio
liberal a tenor del cual la satisfacciónde los interesesindividuales conducena la
satisfacciónde los colectivos,perojustamentearmonizado,constituyeun lugarcomún
en la doctrinade la épocaactual(Schricker, Santagata,etc.),citadospor Menéndez.

Partiendodelos aspectosanteriormentecitados,las nuevasnecesidadesdel tráfico
mercantilconunamejorexigenciadeordenacióndel mercadocomoconsecuenciains-
piradoradelas normaseconómico-constitucionalesy la necesidaddearmonizarnuestra
legislacióna la normativacomunitaria,fueroncausasquepropiciaronobligadamentela
publicaciónde laLeydeCompetenciaDeslealde 1 Odeenerode 1991que.enciertomodo
y segúnsedesprendedesuartículo¡O, introduce,endefinitiva.unaprotecciónqueabarca
todos los interesesafectadospor la competenciacomosonel interésprivado de los
empresarios,el interéscolectivode los consumidoresy el propio interéspúblico del
Estadoen el mantenimientodeun ordenconcurrencial.

Y esque la precitadaLey 3/1991.ha venido,en ciertomodo, acompletarel vacío
existenteenestamateriapuescomosediceensuexposicióndemotivos«hasidoun sector
del quetradicionalmentehaestadoausenteel legislador»y quehastaahorahabíaestado
parcialmenteremediadopor la aprobacióndelas Leyes32/1988de 10 dediciembrede
«Marcas>~y Reglamentode 18 demayo de 1990, la Ley 34/1988de II de noviembre
«Generalde Publicidad»y la Ley 16/1989del?dejulio de«Defensadela Competen-
cia>~,Ley dePatentesde2Odemarzode 1986y Reglamentode 10 deoctubrede 1986,
el Estatutode la PropiedadIndustrial dc26 dejulio de 1929(con lasmodificacionesdel
Decretode 26 demarzode 1947y con las derogacionespor la publicacióndelas nuevas
Leyesde Patentesy Marcas).Se trata,en suma,de la «formaciónde unadisciplina
discontinuay fragmentaria»queenpartequedaderogadapor la propiaLey deCompe-
tenciaDesleal.

NuestracomentadaLey, siguiendola legislacióneuropeamásactualizadasobrela
materia,delimitalacompetenciadesleal,porun ladoa la formulaciónde«unacláusula

generalprohibitiva»y, deotro, a unaextensatipificación dc los actosdecompetencia
desleal.Lacláusulageneralprohibitivaestárecogidaexhaustivamenteenel artículoSde
laLey dedondesededuceque,no sólo lasconductasculposashayqueincluir dentrodel
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ilícito concurrencial,sino«cualquiercomportamientoqueresulteobjetivamentecontra-
rioa lasexigenciasde la buenafe». En loquerespectaal catálogode los actostipificados
comoactosdecompetenciadesleal,a pesardesuamplitud,estánenumeradosdeforma
sistemáticae incompleta,pues se echaen falta significativosejemplosperfectamente
definidosy delimitadosenel XXXI congresodelaLIDC, quese celebróenMadrid, el
16 deseptiembrede 1990.

A pesarde laasistemáticalegalquepresentalamencionadaley, mejorlamateriase
puedeagruparen: A) Actos queagredena losconsumidoresy a los competidores.B)
Actos queagredendirectamentealos operadoresdelmercado.

A) Actos queagredena los consumidoresy alos competidoresson:a) Los actos
deconfusiónmencionadosenel artículo6 deL.C. enrelaciónconel artículo6 L.G.de
Publicidad(respectoala Publicidaddesleal),b) Actosdeengañoreflejadosenel artícu-
Lo 7 de L.C.: utilizandoo difundiendoindicacionesincorrectaso falsasu omitiendolas
verdaderas.Cualquierotra prácticaqueinduzcaaerror, sobrelasventajasrealesofre-
cidaso en relacióncon la naturaleza,características,aptituden el empleo,cantidad,
calidad,modosdefabricaciónodistribución.(Enestossupuestos,el Juezpodríadecretar
la inversión de la cargade la prueba). c) Actos de explotaciónde reputaciónajena
(artículo 12 de la Ley), puedeser,el empleo de signoso distintivosajenos.Podrían
encajaraquíalgunosde los tiposno contemplados,comoel «merchadising»artículo 13
dela Ley. d) Actosdeviolacióndesecretos(artículo 13), comoviolarel know-how,más
conocidocomo«espionajeindustrial».Estetipo delictivo,no necesitaparasu configu-
racióndela concurrenciade los requisitosdeámbito«objetivo»del ‘artículo 2.0,esdecir,
realizaciónen el mercadoy con fines concurrenciales;ni el requisito del ámbito

«subjetivo»del artículo 3 de laLey.
B) Actosqueagredendirectamentealos operadoresdelmercado.Seríanactosde

Denigracióndel artículo9 dela Leycomomanifestaciones(inexactas,falsaso imperti-
nentes),actospara menoscabarel créditode un terceroen el mercado(la publicidad
deslealdel artículo 6) quedesacreditadenigraomenospreciadirectao indirectamente.
En estoscasosel juez puedede oficio, al decidir al recibimientoa prueba,decretarla
inversiónde La prueba,pidiendoaldemandadoqueaportepruebasrelativasalaexactitud
o veracidadde lamanifestación.Respectoa la inducciónala infraccióncontractualdel
artículo 14sobredeberesbásicosconloscompetidores,cuandoseefectúaatrabajadores,
proveedores,clientesy demásobligados(comopodríaserel ofrecimientoa los trabaja-
doresde un competidordeventajasilegítimas,bien paraqueno cumplansusdeberes,o
bien paraconcluirotrocontratoconél).

Disolucióndelmercado,respectoaobsequios,primasy supuestosanálogosdel ar-
tículo 8.~; sondeslealesestosactos,cuandoserealizandemodoqueponganal consumi-
dorenel compromisodecontratarla prestaciónprincipalalaqueva unidalos obsequios,
y cuandoles induzcanaerrorrespectoala apreciacióndel valorefectivodelasofertas.
También,violacióndesecretosindustrialeso enipresrialesdel artículo 13, violaciónde
normas,artículo 15. En estecaso,seríadeslealel prevalerseen el mercadode una
competitividadadquiridamediantesignificativainfracción e normascomoserianlas
normaslaboraleso de merosusoslocalesde trabajoa travésdecontratacionesvulgar-
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mentedenominadasde «economíasumergida».Ventaconpedidoscontempladosen el

artículo 17, puestoque, a pesarde la figuración de los precioses libre, seriadesleal,
venderbajocosteo bajo preciodeadquisicióncuando,además.seintenteeliminara un
competidordel mercado,se induzcaa error a los consumidores,o bien se pretenda
desacreditarla imagende un productoo establecimientoteno.

Por último, y sin entrar adesarrollarlos elementosprocesalesde la Ley, podemos
concluir diciendo.que la defensade la libre competenciano es sólo importantísima
políticacomúndelasComunidadesEuropeas,sinotambiénpreocupaciónprimordialde
los paísesdesarrollados.Bastamirara nuestroalrededor,paraadvertir, además,quelos
paísesindustrializados,no sólosedotaronen sudíadeun sistemadeprotecciónala libre
competencia,sino que siguen con atención la experienciade su aplicacióny las
transformacionesdel mercado,revisándolo,actuándoloy extendiéndoloa lasnuevas
exigencias,alos nuevosdesafíos.CualquierEstado,estáencondicionesdeapreciarque
una legislaciónprotectorade la libre competenciaes necesaria,unavez alcanzadoun
determinadonivel de crecimientoeconómico,paraque la iniciativa empresarialsiga
impulsandoel desarrolloy susbeneficiosalcancena la n)asade la población,particu-
larmentea los consumidores.


