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Resumen. A lo largo de este articulo, se realiza un recorrido audiovisual de los anuncios publicitarios de la Guia Campsa
entre los afios 1988 y 1995. Empezaremos este recorrido estableciendo el contexto en el que se funda la empresa CAMPSA y
el sector de los hidrocarburos en Espafia hasta el afio 1993 cuando se pone fin a esta Compaiiia Arrendataria del Monopolio
de Petrdleos. Se continta con lo que es el propio objeto publicitario, una guia de viajes y se finaliza con todas las campafas
publicitarias protagonizadas por Camilo José Cela, personaje ilustre y con marcado caracter, que sera uno de los represen-
tantes del término afterpop, término que también sera analizado. El articulo finaliza con un analisis documental (minutado)
de estas campaiias publicitarias creadas para la television.
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[en] Audiovisual tour of the Campsa Guide: evolutionary analysis of a historical publication
(1988-1995)

Abstract. Throughout this article, an audiovisual tour is made of the Campsa Guide advertisements between the years 1988
and 1995. We will begin this tour by establishing the context in which the Campsa company and the hydrocarbon sector in
Spain were founded until the year 1993 when this Compafiia Arrendataria del Monopolio de Petroleos (Campsa) came to
an end. It continues with the advertising object itself, a travel guide, and ends with all the advertising campaigns starring
Camilo José Cela, an illustrious character with an outstanding character, who will be one of the representatives of the term
«afterpop», a term that will also be analyzed. The article ends with a documentary analysis (minuted) of these advertising
campaigns created for television.
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1. Introduccion

La Guia CampsA es una de las publicaciones de viaje
mas longevas de la historia de Espafia y dada la falta
de estudios sobre su contenido audiovisual, presentamos
un recorrido por sus anuncios televisivos o spots que se
realizaron para comercializar esta publicacion. En con-
creto, aquellos emitidos entre 1987 y 1995 y protagoni-
zados por Camilo José Cela.

Con este articulo, por tanto, lo que se pretende
es realizar un recorrido por los anuncios televisivos
de la Guia CAMPSA mientras ésta tiene esa denomi-
nacion y realizar un analisis documental de dichos
anuncios, siendo la primera vez que se realice este
trabajo.

Esta publicacion naci6 bajo el auspicio de la Com-
PANfA ARRENDATARIA DEL MONOPOLIO DE PETROLEOS
S.A. (Campsa), de ahi su nombre, pasando a denomi-
narse Guia RepsoL en 2009 (en un futuro, préximo,
tendremos otro articulo para las campaias publicita-
rias a partir de 1995 hasta el presente). En este sentido,
creemos conveniente hablar del contexto de las empre-
sas propietarias de esta marca; a saber, CAMPsA desde
su creacion? en 19273 hasta 1992 cuando se transfiere
dicha marca a REpsoL. Esta se crea en 1986 como re-
sultado de la absorcion o fusion de varias empresas.
Es preciso y asi lo hemos realizado en otros articulos*
que, para conocer este periodo y por tanto la historia
de esta compaiiia, recurramos a los documentos de las
empresas de capital publico que dieron lugar a REPsOL.
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El Patrimonio Documental Publicitario de RepsoL
se encuentra en el archivo del Patrimonio Documental
de la Compaifiia donde se recoge, custodia y preserva
toda la documentacion publicitaria generada por las
diferentes empresas que dieron lugar a REpsoL, has-
ta hoy. Explicaremos los movimientos societarios que
en este sector han sido innumerables: adquisiciones,
fusiones, compra — venta de paquetes accionariales,
cambio de denominacion social, etc. Sin embargo, las
marcas comerciales han perdurado en el tiempo y la
Guia CaMPsA es un buen ejemplo de esto.

2. Objetivos y Metodologia

El objetivo de este articulo es analizar la creacion de
la Guia CAMPSA y su posterior evolucion hasta la Guia
REPsOL, asi como plantear el papel que las campafias
publicitarias televisivas tuvieron en el devenir de dicha
guia en sus inicios, con el analisis documental de los
primeros anuncios televisivos. Sentando asi las bases
para el futuro analisis documental de las campafas te-
levisivas de la guia en etapas posteriores.

Para conseguir el objetivo principal, ha sido nece-
sario:

1. Establecer un marco historico sobre la crea-
cion y evolucion de CAMPSA.

2. Analizar el contexto de la creacion y evolu-
cion de la Guia Campsa, poniendo especial
atencion en las campaiias publicitarias televi-
sivas.

3. Delimitar las distintas etapas de las campafias
televisivas de la Guia Campsa.

4. Efectuar un minutado de los anuncios de la
Guia Campsa publicados desde 1987 hasta
1995 con el fin de llevar a cabo un analisis do-
cumental de los anuncios.

En origen, la estructuracion de este articulo com-
prendia un analisis de todas las campaiias publicita-
rias de la Guia CaMPsA, es decir, desde 1987 hasta
el 2009, donde se cambia la denominacién a Guia
RepsoL. Sin embargo, dado al gran namero de cam-
pafias publicitarias, una por afio, y a la limitacién de
caracteres de este articulo, se ha acotado este anali-
sis documental a la primera etapa identificada en el
analisis, que corresponde con los anuncios publica-
dos entre 1987 y 1995, ambos inclusives, como se
explicara a continuacion.

En cuanto a la metodologia de este articulo, en pri-
mer lugar, se ha descrito la evolucion del sector de los
hidrocarburos a través de CAMPSA como empresa, de
empresa publica a privada, y CAMPSA como marca de
guia de carreteras.

Accediendo a los distintos documentos y memorias
que acreditan la creacion y evolucion de esta compa-
fiia, disponibles en el Archivo del Patrimonio Docu-
mental Publicitario de REPSOL, se establece una linea
del tiempo que comienza en 1927 y finaliza en 1992,
con la extincion de la compaiiia.
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El tercer apartado de este articulo se inicia con la
puesta en contexto de la Guia CAMPSA, es decir, gracias
a diferentes articulos, como el de T. Murillo, y noticias,
se pretende establecer un marco histdrico sobre el ori-
gen de la Guia CAMPSA.

Una vez trazado, era necesario ofrecer un contexto
al lector acerca de las diferentes campafias publicita-
rias elaboradas para esta guia de viajes. Esto ha permi-
tido la identificacion de tres bloques de campafias pu-
blicitarias, facilitando el posterior analisis documental.

Como se ha indicado con anterioridad, el objeto de
estudio del articulo se centra en el primer bloque iden-
tificado. Gracias a articulos como los de C. Moran se
ha podido establecer el contexto historico de la tele-
vision espafiola durante estos afios, haciendo especial
mencion a la contratacion de personajes ilustres para
publicitar el producto.

El articulo contintia en las secciones 3.1 y 3.1.1
analizando la figura del protagonista de estos anuncios,
Camilo José Cela, para culminar con el analisis docu-
mental de los anuncios.

La realizacion del visionado en numerosas ocasio-
nes ha sido necesaria para poder describir y minutar co-
rrectamente cada uno de los anuncios elaborados entre
1987 y 1995 y protagonizados por Camilo José Cela,
debido a la baja calidad de estos. Gracias al Archivo
del Patrimonio Documental Publicitario de la compa-
fiia, se ha podido llevar a cabo este analisis documental
puesto que han puesto a disposicion todos los archivos
multimedia necesarios. Ademas, se ha llevado a cabo
un arduo trabajo de investigacion para identificar las
agencias que los elaboraron.

El articulo finaliza con la conclusion, que recoge las
impresiones de la autora tras haber examinado tanto el
contexto en el que se desarrollan los anuncios como
el andlisis documental de los mismos. Finalmente, es
necesario e importante mencionar que este es el primer
analisis documental efectuado sobre las distintas cam-
pafias publicitarias de la Guia CAMPSA.

3. Creacion de CampsA (COMPANiA ARRENDATARIA
DEL MONOPOLIO DE PETROLEOS S.A.)

En 1927 se crea la CoMPAN{A ARRENDATARIA DEL Mo-
NOPOLIO DE PETROLEOS S.A. (CAMPSA), para gestionar
un grupo de actividades relacionadas con el petréleo
sobre las que el Estado ostentaba el monopolio, como
eran el almacenamiento, la distribucion y la venta al
por menor de productos petroliferos.

Sin embargo, pese a sus propositos iniciales, el mo-
nopolio nunca alcanz6 de hecho un caracter integral,
fundamentalmente por la falta de recursos de CAMPSA
para realizar las inversiones necesarias en la actividad
de refino, y se limit6é desde el principio a la comer-
cializacion de los derivados del petroleo, incluida su
importacion y exportacion, dejando en manos de otras
empresas, inicialmente privadas, las demas fases del
sector.

Pasan los anos y en 1941 se crea el INSTITUTO
NacioNAL DE INDuUsTRIA (INI) y gracias a la Ley
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Figura 1. Estructura Inicial del INH

de Reordenacion del Monopolio (1947), «se pres-
cinde del primitivo arrendamiento para sustituirlo
por un régimen estatal de desconcentracion de ser-
vicios reforzando ademas la intervencion estatal
en la compaiiia arrendataria, que continua siendo
CAMPSA»®.

Para la importacion de materias primas, manipula-
ciones industriales y almacenaje, el Gobierno otorga la
facultad a entidades distintas de la CompANiA ARREN-
DATARIA. En los afios 60, se empieza a considerar la
reordenacion bajo el INI (INSTITUTO NACIONAL DE IN-
DUSTRIA) de la iniciativa publica en la actividad ener-
gética. Esta iniciativa se materializo tres afios después
con la fusion de Encaso (EMPRESA NAcCIONAL CALVO
SoTeLO), ENTAsA y REPEsA. La empresa resultante
pasa a denominarse EMPRESA NACIONAL DEL PETROLEO
(EMPETROL®), que en 1986 se fusionara con PETROLI-
BER y dara lugar a REPSOL.

3.1. La reorganizacion del sector

En 1981, se crea mediante Real Decreto Ley el INsTITU-
TO NACIONAL DE HIDROCARBUROS (INH) «con el objeti-
vo de coordinar y controlar las actividades empresaria-
les del sector publico en el area de los hidrocarburos,
asi como toda iniciativa empresarial que el sector pu-
blico promoviera en este campo»’

La entrada en Espafia al Mercado Comun Europeo en
1986 fue precedida de un intenso proceso de reformas
legislativas para liberalizar las actividades relacionadas
con los productos petroliferos, que, entre otros cambios,
convirtieron a CAMPSA en una empresa participada ma-
yoritariamente por empresas refineras.

Veamos los afios anteriores a este ingreso; en 1984 se
transfiere a CaAmMPsA la red nacional de transporte y logis-
tica®; el 30 de abril de 1985 el INH vende su participa-
cién en CamMPsaA a las empresas refinadoras, asignando a

5 Ley de 17 de julio de 1947, por la que se reorganiza el
MonoroLIO DE PETROLEOS. BOE n° 199, de 18 de julio. Seran
en adelante, empresas publicas del grupo INI (ENPETROL,
HispaNoIL, ENIEPSA, etc.) y privadas (CEPsA, PETROMED,
ErTOIL) las que acometan estas otras actividades del sector.

¢ Decreto 2611/1974, de 9 de agosto. BOE n° 222, de 16 de
septiembre.

7 Real Decreto-Ley 8/1981, de 24 de abril. BOE n° 102 de 29
de abril.

8 En este contexto CAMPSA pasaria de ser una compaiia
arrendataria o administradora a ser una auténtica sociedad de
distribucion.

cada empresa una participacion igual a su participacion
en las entregas de productos petroliferos al monopolio.

En 1986 el INH decide crear una sociedad denomi-
nada RepsoL S.A. con el objetivo de transferir toda o
parte de su participacion industrial; que se materializa
en junio de 1987, mediante la aportacion de su partici-
pacion en HispaNoIL, BuTaNosA, ENPETROL, CAMPSA y
PETRONOR.

Este proceso culmina en 1992, con la extincion de la
CoMPANIA ARRENDATARIA DEL MONOPOLIO DE PETRO-
LEOS, tras 65 afios de existencia, y la segregacion de los
activos comerciales de Campsa a favor de sus socios re-
fineros (REPsoL, CEPSA y BP?).

CaMPsA como empresa, desaparece en el ano 1993 y
con los activos logisticos remanentes del monopolio se
constituy6 la CompaNia LoGiSTICA DE HIDROCARBUROS
(CLH). Este proceso se tuvo que hacer para adaptarse
al proceso liberalizador exigido por Bruselas. Una de
las exigencias fue que los socios bajaran su presencia
al 45% y que ninguno de ellos tuviera mas del 25%.
Recogido en el documento denominado Protocolo de
acuerdos para la segregacion de activos comerciales de
Campsa '° donde encontramos los acuerdos a los que se
llegan entre las empresas que «heredarian» los activos
de Campsa:

«Los activos comerciales propiedad de Campsa
seran divididos y asignados a sus accionistas con-
forme a su respectiva participacion en el capital de
ésta. Dichos activos son los siguientes: [...] Marca
comercial «CaMPSA» y participacion de CAMPSA en
Socamp (60%), - empresa dedicada al desarrollo de

°  El primer paso para la adaptacion del Monopolio de Petroleos
al acervo comunitario (art. 48 del Tratado de Adhesion de
Espafia a las Comunidades Europeas, concordante con
el art. 37 del Tratado constitutivo de la CEE; asi como,
fundamentalmente, arts. 85, 86, 90 y 95 del Tratado de
Roma) se emprendié6 mediante otro Real Decreto-Ley, el
5/1985, de 12 de diciembre, de adaptacion del Monopolio
de Petroleos; aunque antes de nuestra integracion se habian
tomado «decisiones previas» tendentes a anticipar el
proceso integrador y prepararlo en beneficio de las empresas
espafolas del sector: la Ley 41/1984, de 1 de diciembre, de
importacion de productos objeto del Monopolio de Petréleos;
el Protocolo de 8 de julio de 1983, firmado entre el Ministerio
de Industria y Energia y las compaiiias refinadoras espafiolas;
la Ley 45/84, de 17 de diciembre, de reordenacion del sector
petrolero; y el proceso de creacion de lo que se ha dado en
llamar la «Nueva Campsay, que se constituyd como nueva
sociedad el 3 de julio de 1985.

1o Documento custodiado en el Archivo Histérico de REPSOL.
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Figura 2. Linea de Tiempo desde creacion hasta la disolucion de Campsa

tiendas de conveniencia - y en CAMPSARED (100%) -
empresa dedicada a la gestion de estaciones de ser-
vicio. Estos activos se asignan a REPSOL.

En la intervencion del Presidente de CAmPSA, el Sr.
Diaz Fernandez en la Comision de Industria, Obras Pa-
blicas y Servicios (1991) expone lo siguiente:

«Todo se segrega, se escinde entre los accionistas
refinadores, exceptuando la marca CAMPSA, como
marca comercial, [...] que pasard a pertenecer a
REPSOL, S. A. [...] Hay que decir que, paralela-
mente, hubo que abordar otro aspecto, que era el de
la imagen-diserio operativa de las estaciones [...].
Es evidente que entre la imagen de CAMPSA hoy y las
estaciones de CAMPSA hoy y lo que habia hace ocho
o nueve anos hay un abismo. Eso es lo que explica
que a la marca CaMPSA se le haya dado en estas ne-
gociacionesy.

De tal forma, REPSOL a través de su filial, REPsoL
CoMErcIAL DE ProbuUCTOS PETROLIFEROS (RCPP) ins-
cribe la marca Campsa teniendo durante mas de 20 afios
varias marcas comerciales: CAMPSA, PETRONOR, REPSOL,
con la adquisicion de YPF, se cambia la marca REpsoL
por RepsoL YPF.

En 2009, dentro del Plan estratégico 2008-2010 Rep-
soL disefiaria su plan de unificaciéon de marcas y redise-
filo de imagen corporativa con el objetivo de rentabilizar
al maximo su fuerte imagen corporativa.

Aunque cada marca se analizé caso por caso, la fi-
losofia del plan era dejar solo dos emblemas: YPF en
Argentina y REPSOL para el resto del mundo. Hubo ex-
cepciones, como es el caso de PETRONOR, con un fuerte
arraigo regional en el Pais Vasco.

REPSOL también quiere sacar el maximo rendimiento
a las sinergias comerciales, de publicidad, y de negocio
que supone la simplificacion de la imagen corporativa.
La empresa espafiola mas importante del sector de los
hidrocarburos poseia una enorme dispersion de marcas
a todos los niveles, desde los negocios de upstream (ex-
ploraciéon y produccién), hasta el downstream (comer-
cializacion). Un ejemplo fueron las estaciones de servi-
cio. REPSOL tenia 6.800 gasolineras en todo el mundo, de

las que 3.600 estaban en Espafia. En este pais, opera con
tres emblemas diferentes: PETRONOR (370 estaciones),
Cawmpsa (1.500) y RepsoL (1.700).

La misma dispersion ocurre en lubricantes (CS,
CamPsA, BOXES y EXTRA-VIDA, por mencionar algunos)
o en gases licuados (la famosa marca REpsoL BuTtano
convive con ensefias como SOLGAS, DURAGAS o LipI-
GAS). En la nueva «arquitectura de marca», tal como se
le conoce en términos técnicos, el objetivo es maximizar
el valor del nombre REPSOL, que, en los tltimos tiempos,
esta alcanzado enormes éxitos en términos de imagen
corporativa.

En el afio 2008, la Guia Campsa, editada por REp-
SOL, es uno de los libros mas vendidos en Espafia, con
300.000 ejemplares al afio. Como los usuarios cada vez
demandan mas servicios ligados a la guia (Internet, rutas
gastrondmicas, seleccion de vinos...), «seria un desper-
dicio en términos de imagen corporativa no aprovechar
este tiron para la marca REPsoL. La Guia CamPpsa, el
proximo ano, saldra a la calle como Guia REPSOL, ac-
cion enmarcada en este proceso de unificacion de todas
las marcas» (El Pais).

4. La Guia como objeto

El peridédico La Vanguardia en su edicion del 8 de abril
de 1979 anunciaba la aparicion de una publicacion de-
nominada La Guia del Viajero y recogida en el articulo
de T. Murillo et al en 2018:

«Acaba de aparecer, editada por la compariia Camp-
sa, la “Guia del viajero 1979, con los mapas de
nuestras carrveteras y de las estaciones de servicio
y surtidores [...] un amplio elenco mds de ochocien-
tos establecimientos de restaurantes seleccionados y
clasificados por la Cofradia de la Buena Mesa, de
Madridy.

Con el fin de promover una imagen mas moderna
y actualizada de la compafiia, Campsa crea la Guia del
Viajero, aplicando las tendencias de marketing y pu-
blicidad del momento, basandose en la Guia Michelin,
cuya primera edicion se publico en 1910. La publicacion
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de esta guia coincide con un periodo de cambios en la
sociedad espafiola, donde Campsa sabe sacar provecho
de esta oportunidad, distribuyéndola en sus estaciones
de servicio.

La Cofradia de 1a Buena Mesa, creada en el afio 1972
por el Conde de los Andes, Fco. Moreno Herrera, clasi-
ficaba a los espacios gastrondmicos con uno, dos, tres
y cuatro soles siguiendo el modelo de la Guia Madrid
Gastrondémico. Durante sucesivos afios, la Guia del Via-
jero, fue introduciendo cambios y en su segundo afio,
1980, sumo a sus soles la clasificacion por tenedores de
la entonces Secretaria de Estado para el Turismo y afia-
di6 de uno a cuatro puntos azules para sefialar el interés
turistico de determinados atractivos y una cama azul
para resaltar hoteles, que contaban con las tradicionales
estrellas oficiales. E1 5 de julio de 1979, La Guia del Via-
jero recibia el espaldarazo de las instituciones y el titulo
de «libro de interés turistico» por parte de la Secretaria
de Estado de Turismo del Gobierno de Espaiia. Era la
confirmacion de que atreverse a tratar de aupar el talento
gastronémico de un pais famoso por su diversidad tenia
mas posibilidades de ser mucho mas que una ocurrencia
o un proyecto con fecha de caducidad.

Cawmpsa deja de publicar la guia en 1980 y, en 1981,
el Banco Exterior de Espafia publica una guia homoni-

ma de acuerdo con la nueva estructura territorial espafio-
la, es decir, organizandola por comunidades y regiones.
La estructuracion de la guia no fue lo inico que se mo-
difico, si no que modifico el color de los soles a rojos y
negros. Esta guia se vuelve a publicar el afio posterior,
por lo que Campsa opta por modificar el nombre de su
propia guia.

Debido a esto, se lanzo otra publicaciéon denomina-
da «Guia del Viajero CaAMPSA» y cambi6 los originales
soles por surtidores, que en aquel momento podrian al-
canzar como maximo tres. A ellos, ademas, se sumo una
clasificacion especial, la de mejor restaurante del afio.
Esta nueva publicacion ya no estaba asesorada ni por la
Academia Espailola de Gastronomia ni por la Cofradia
de la Buena Mesa, que asesoraban, aquel afio, a la «Guia
del Viajero» que publico la editorial Plaza y Janés.

En 1989, volvia el asesoramiento de la Academia Es-
paiiola de Gastronomia y la Cofradia de la Buena Mesa
y se recibi6 el Premio Nacional de Turismo de Gastrono-
mia Marques de Villena. Pasados los afios volverian los
soles como clasificadores y a partir de 2009, siguiendo
las directrices de REPSOL para constituir una marca Uni-
ca, se aposto por abandonar la ya antigua marca CAMPSA
y renombrar a la famosa guia de carreteras como «Guia
REPSOL».

Figura 3. La primera Guia Gastronémica y Turistica CAMPsA sali6é al mercado en 1979.
En 2009 pasa a llamarse Guia REPSOL.

Figura 4. La ultima edicion en papel fue la del 2018.



4.1. Distintas etapas en las campaiias televisivas de la
Guia CamMPSA

Como ya hemos dicho, la Guia CamPsa nace a finales
de los afios 70 pero el primer anuncio en television que te-
nemos de esta guia es del afio 1988. Tras realizar un analisis
de las distintas campafias publicitarias hasta el cambio de
nombre por Guia REpsoL (2009), hemos podido identificar
tres bloques segtin la tipologia de los anuncios:

= 1987-1995
La Guia Campsa propiedad de Campsa y Rep-
sol. Camilo José¢ Cela como protagonista.
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. 1997-2003 (1996 no hay anuncio televisivo)
La Guia Campsa propiedad de RepsoL YPF.
Duos de famosos.

= 2004-2009
La Guia Campsa propiedad de RepsoL YPF.
Previo al cambio de denominacién a Guia
REPSOL.

En este articulo, analizaremos la primera ctapa de
las tres identificadas, en donde se elige a Camilo José
Cela para que sea el protagonista de los diferentes
anuncios.

Figura 5. Camilo José Cela junto con «Otelifia» en un rodaje.

El contexto en el que nos encontramos: una televi-
sion con Unicamente dos canales, no sera hasta pasados
unos afios cuando aparezcan las televisiones autonomi-
cas y privadas, donde la presencia de escritores es nota-
ble durante las décadas de los 80 y 90. Carmen Moran
Rodriguez (2018) estudia lo que ella ha denominado la
huella visual personal con la presencia publica del autor,
de su nombre y su fotografia o sus videos en los medios
tradicionales y con posterioridad en los digitales. En los
afios 70 y 80, no en todos los casos, pero si en muchos, la
imagen del autor se integra en la concepcion expandida
de su propia obra literaria, y los anuncios de este primer
bloque son un claro ejemplo.

También en esta visibilizacion o exhibicion del autor
hay una historia, también es algo relatable, a lo que bus-
carle precedentes. Pero es sin duda la difusion doméstica
de la television, lo que incrementara exponencialmente
la relevancia de las apariciones publicas de los escrito-
res, e incluso —como es el caso que nos ocupa— su con-
version en personajes, con una actitud y anecdotario que
pasa a ser dominio incluso de quienes poco o nada han
leido de sus obras.

Si esa actitud y anecdotario empafian u ocultan su
obra, o si nos llaman a confusion respecto a ella, no quie-
re decir que el lector o el investigador deba obviarlos o
ignorarlos para ensayar una lectura neutral. De todos es
recordado al escritor Fco. Umbral por su intervencion
ante Mercedes Mila —el célebre «yo he venido a hablar

de mi libroy—, esto también forma parte de la obra de
Umbral, del fendémeno «Umbraly o la «marca Umbraly.

Tomando prestado el término de afferpop de la literatura,
y con ella de la nocidn de autor, elegimos el término acufiado
por Fernandez Porta y cuya definicion es la siguiente:

«[...] posicion en que se sitla el escritor afterpop. Esta
posicion se define por una ironia inestable y reconoci-
da que se pone de manifiesto en una serie de continuos
deslizamientos entre distintas maneras de abordar el
permisivo caos de afios de la cultura de consumo.

Naval Lopez (2010) estudia precisamente «la cons-
truccion del personaje Cela en TVy; construccion que
¢l mismo gestiona con una dosis de impostura y fabula-
cion, a fin de «presentarse como un personaje carnava-
lesco, es decir, vinculado a los placeres de la carne y del
buen yantar, pero sin salirse del terreno tradicional” y
jugando “al contraste entre la brutalidad, y el cardcter
escatologico, la transgresion contenida en la anécdota
que cuenta y la compostura, frialdad, distancia y co-
rreccion con que la cuentay.

El caso de Cela nos parece, en efecto, sumamente
representativo de este afterpop del escritor y el papel de
la television en el proceso!!.

" Hay que recordar que Camilo José Cela se habia servido
también del cine para darle a su figura una dimension
popular y aparentemente iconoclasta (si bien se trata de una
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A las apariciones en programas de entrevistas que Na-
val Lopez analiza, y que se cifien al periodo de la transicion
(hasta 1982), afiadiriamos, ya a finales de los 80 y en los 90,
los anuncios televisivos que Camilo José Cela realiz6 para
promocionar la Guia CAMPSA.

En estos anuncios aparecia Camilo José Cela en su fa-
ceta de viajero, que él mismo habia plasmado literariamen-
te en su Viaje a la Alcarria (1948, viaje que se realizo entre
1946 - 1947) y su Nuevo viaje a la Alcarria (1986, el viaje
se realizo en junio de 1985). De hecho, este tltimo viaje es
el que inspira los anuncios.

El segundo viaje se realiza por iniciativa de la revista
Cambio 16, en un Rolls Royce que patrocinaba la cabecera
del mismo grupo, Motor 16, y a cuyo volante iba una chofer
americana de apariencia sofisticada (de hecho, guardaba un
gran parecido fisico con la actriz y modelo Grace Jones, en-
tonces de moda, y en las fotografias vestia un traje del dise-
flador Elio Berhanyer). Se llamaba Viviana Gordon, pero el
escritor se referia a ella como Otelifia, feminizacion afectiva
y gallega de Otelo, por el color de piel de Viviana (Ziran).

Si de alguna manera el segundo viaje y libro reescribian
distanciadamente la experiencia primera, «la publicidad
extremaba el bucle meta referencial, en un autosamplea-
do que mds que posmoderno era afterpop avant la lettre»
(Moran Rodriguez, 2018).

El libro resultante de esta revisitacion de la Alcarria fue
un absoluto éxito de ventas. En 1987 Cela recibe el Pre-
mio Principe de Asturias de las Letras, dos afios después
el Premio Nobel, en 1994 el Planeta y en 1995 el Premio
Cervantes. Su popularidad se encontraba en un cenit nunca
logrado en los afios de La colmena o Papeles de Son Arma-
dans. Como si de una celebrity actual se tratase, el publico
se interesa por la vida amorosa del escritor, etc.

5. Analisis documental de los anuncios televisivos de la
primera etapa: Cela y su choferesa (1987 — 1995)

En estos afios, la publicidad descubre el potencial de este
escritor; en los anuncios, el Premio Nobel —que ya lo era !>—

iconoclastia adscrita a la vetusta tradicion de lo priapico,
grotesco, etc.) Me refiero a la pelicula La insélita y gloriosa
hazaiia del cipote de Archidona (1979), dirigida por Ramoén
Fernandez, con la aparicion del propio Cela, interpretandose
a si mismo. La pelicula adaptaba el libro homénimo escrito
en colaboracion por Cela y Alfonso Canales, y amplificé su
repercusion. Algunos clips de esta pelicula se encuentran
en YouTube y se comparten en las redes sociales, donde la
estrategia rancio-pop de Cela encuentra su revival afterpop.

2 Al parecer, el acuerdo para realizar la campafia publicitaria
se firmo con anterioridad a la concesion del premio, pero el
rodaje tuvo lugar cuando este ya se habia fallado; la emision
del primer anuncio coincidié con el momento de maxima
popularidad de Cela, cuando algunos carteros aseguraban
que le habian entregado cartas de felicitacion sin mas sefias
en el sobre que el nombre “Don Camilo”.

aparecia aceptando con entusiasmo firme, aunque
laconico los platos de gachas, migas o ternasco que
en los restaurantes lugareiios le ofrecian los cama-
reros, quienes se dirigian invariablemente a ¢l como
«don Camilo». Todos ellos popularizan una imagen
a la vez venerable y campechana —hoy diriamos
cercana—, que lo convierten en un personaje pop fa-
miliar e incluso entrafiable para un publico que en
gran parte de los casos poco conocia de sus libros

Los anuncios de publicidad de la Guia CAMPSsA se rea-
lizan a principios de aflo (sera a partir de 2004 cuando se
rompa esta tradicion, saliendo el anuncio a finales del afio
anterior).

Si hemos dicho anteriormente que esta publicidad era
afterpop con respecto de los dos libros de viajes de CJC,
y de sus apariciones televisivas, el hecho de que se hi-
cieran hasta ocho anuncios, con una variatio minima que
acentuaba lo repetitivo como valor, encarna la estética de
sampleado a la perfeccion.

Por otra parte, es digno de resefiar que la figura popular
de CIC se asociase asi a la buena mesa, cuando este no
era un interés tan destacado en su obra literaria, como si lo
era, en cambio, en la de Alvaro Cunqueiro, Néstor Lujan o
Vazquez Montalban, mucho menos conocidos en un nivel
popular.

CJC es bastante dado a la frase lapidaria y a la reite-
racion de maximas, algunas célebres como la de «e/ que
resiste ganay. Los escritores se convierten, de este modo,
en un mecanismo de autoridad que garantiza la calidad de
lo anunciado.

Algunos de estos anuncios se encuentran actualmente
en YouTube, aunque en el Archivo del Patrimonio docu-
mental de REPSOL se encuentran todos para su custodia y
preservacion®.

A continuacion, presentamos la ficha técnica de cada
uno de los spots junto con el analisis documental / vi-
sionado de los mismos. El acceso a dichos anuncios se
realizara pulsando en la imagen de la Guia Campsa de
cada afio.

3 Castro Leal, L. de (2023). “Retos y oportunidades en
la preservacion digital del patrimonio documental. La
experiencia de REPSOL”. Revista Espariola de Documentacion
Cientifica aceptado no publicado.
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ANUNCIO SpOT: Guia CampsA 1987. Rutas por Galicia

Empresa anunciante: CAMPSA
Duracion: 00:32 seg.
Agencia: Tiempo BBDO

Analisis Documental (minutado): El primero de los anuncios en television de la Guia Campsa fue protagonizado
por CJC en tierras de Galicia.

00:01 Este es el simbolo de la nueva era de CAMPSA, con soluciones para ayudarte, para que no te falte de nada.

00:06 Antes de que me sobraran 40 afios y 40 kg, me anduve Espafia un pie tras otro, con tanta paciencia como
entusiasmo. Las guias no me sirvieron de mucho, pero hoy las cosas han cambiado. (imdgenes de Galicia)

00:18 ;Hace un pulpo? - (voz CJC) Hace.

00:21  Sin duda, es una guia bien hecha. Asi es la nueva guia de CamMPsA, como nuestra voluntad de hacer las cosas,
cada dia mas con mejor servicio.

00:31 Cawmpsa, motor de futuro.

Informacion adicional: Coincidiendo con la publicacion de su libro «Nuevo Viaje a la Alcarria» en 1986, CJIC fue
elegido para protagonizar este anuncio.

AnuNcIO SpoT: Guia Campsa 1988. Rutas por Andalucia
Empresa anunciante: CAMPSA

Duracién: 00:32 seg.
Agencia: Tiempo BBDO

Analisis Documental (minutado): Se rueda en 1988 en tierras de Andalucia, donde al escritor le ofrecian unas ga-
chas que aceptaba con un teatral «Si se empefia». Aparece la choferesa Otelifia por primera vez.

00:00 (voz CJC) En esto de viajar conviene tener siempre a mano una guia de fundamento, la de CamPsa lo es, para
conseguir 3 propoésitos saludables. Primero, encontrar la jarra pronta y un buen plato a la mesa.

00:11 ;Mas gachas, don Camilo? — (voz CJC) Si se empeiia...
00:16  Segundo, tener las cosas claras para seguir el rumbo sin perder el norte.
00:21 Y tercero, poder descansar como mandan los canones y las buenas costumbres.

00:25  Asi es la nueva edicion de la Guia Campsa, completa. CAMPSA.

cc— I —5,


https://youtu.be/YcT2lqotECE
https://youtu.be/Cma-Osz35IU

de Castro Leal, L. Cuad. Doc. Multimed. 34 (2023): 1-13 9

ANUNCIO SpoT: Guia Campsa 1989. Rutas por el Cantabrico

Empresa anunciante: CAMPSA
Duracion: 00:32 seg.
Agencia: Tiempo BBDO

Analisis Documental (minutado): En esta edicion, CJC recorre las tierras del cantabrico con Otelifia, disfrutando
del camino y de su gastronomia.

00:03

00:17

00:23

00:29

Todo seguido, Otelifia, que ya me iré enterando de los consejos que aqui se dan para saciar las hambres y dar
reposo al cansancio del camino. (imdgenes de pueblos y costas del Cantabrico).

(Le gusta el marmitako, don Camilo? — (voz CJC) jToma, claro!
Es la Guia de CamPsaA de este afio, actualizada con las Gltimas novedades.

Cawmpsa, motor de futuro.

c— I —5,

ANuNCIO SPOT: Guia Campsa 1990. Rutas de Aragon

Empresa anunciante: CAMPSA
Duracion: 00:31 seg.
Agencia: JWT

Analisis Documental (minutado): En esta edicion, sera Aragon el protagonista y comarcas limitrofes. Presencia de
la gastronomia de la zona.

00:03

00:17

00:22

00:29

El viajero piensa que el viaje le pone alas al corazon y, aunque ya tiene los pies medio cansados, no quisiera
detenerse jamas de los jamases, si acaso tan solo para darle al alma y a la carne su bien ganado descanso. Y
de eso mi guia sabe lo suyo (imdgenes de Aragon).

(Don Camilo, le damos al ternasco? — (voz CJC) jVamos alla! Come Otelifia, que estas muy flaca.
Nueva edicion actualizada de la Guia CAMPSA para viajar con orden y concierto.
(voz CJC) Sin duda


https://www.youtube.com/watch?v=GFC-jk4NVC4
https://youtu.be/CeA8LBn9424
https://youtu.be/bxzVvsqS_Xg
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ANUNCIO SpOT: Guia CampsA 1991. Ruta por las Islas Canarias

Empresa anunciante: CAMPSA
Duracion: 00:31 seg.
Agencia: JWT

Analisis Documental (minutado): En esta nueva entrega, don Camilo visita las Islas Canarias, en concreto: el Char-
co Verde en el Parque Nacional de Timanfaya, Lanzarote y monta en camello. Y como es habitual, dara buena cuenta
de la gastronomia de la zona.

00:04 Lo imprevisto es el mayor encanto del camino. Un amor que surge, un sabor que se descubre, un paisaje que
se adivina. Siempre ando “a la que salta” y “a la buena de Dios”, pero jamas me olvido de la brajula: la
Guia Campsa.

00:21  ;Van a ser papas con mojo, don Camilo? — (voz CJC) A ver si es verdad.

00:25 Tenga siempre a mano la nueva edicion de la guia Campsa 1991 para viajar sobre seguro. Campsa.

(/,NL—""’Q’

ANUNCIO SPOT: Guia CamPSsA 1992. Rutas por las ciudades mas emblematicas del afio 1992
Empresa anunciante: CAMPSA

Duracion: 00:46 seg.
Agencia: JWT

Analisis Documental (minutado): En esta entrega, CJC viaja a los lugares que seran clave para Espafia en el afio
1992: Sevilla Expo universal, Barcelona Olimpiadas y Madrid Capital Europea de la Cultura.

00:01 Siempre tuve la sana y Santa costumbre de volver sobre los pasos dados (imdgenes de Sevilla).

00:07 (en Sevilla) A veces un pie tras otro, a veces en el recuerdo.

00:11  ;Un finito, don Camilo? - (voz CJC) Naturalmente, y con unas olivas.

00:16 Como la memoria es flaca y para que ningln detalle se me pierda, (entrada en Barcelona) sdlo dejar cons-
tancia escrita tan pronto como puedo para vivir y recordar mi guia es mi mano derecha, porque el viaje se

vive tanto caminando como recordando.

00:32  Esta es la edicion 1992 de la Guia CamPsa, actualizada y con tres amplios anexos, Sevilla y la Exposicion
Universal Barcelona y las Olimpiadas y Madrid capital europea de la cultura CAmPSA,

00:44 Campsa. Motor de Futuro.

Informacion adicional: no se menciona la gastronomia en las ciudades de Barcelona y Madrid.

c—— X ___—,


https://www.youtube.com/watch?v=ndvUrqN5wd8
https://youtu.be/sjOG6vk-2Qk
https://youtu.be/pa0WAkNLz6E
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ANUNCIO SpOT: Guia Campsa 1993. Rutas de Tierras de Conquistadores
Empresa anunciante: CAMPSA

Duracion: 00:30 seg.
Agencia: SLOGAN

Analisis Documental (minutado): Esta vez, Camilo José Cela viaja a Extremadura. El anuncio comienza en el

Parque Nacional de Monfragiie, recordando con sus palabras y su pose a descubridores extremefios como Nuiiez de

Balboa, Francisco Pizarro o Hernan Cortés.

00:01 A veces el caminante se siente descubridor pensando que es el primero en recorrer la senda por la que viaja,
pero cada recodo del camino le ensefia las huellas de todos los que lo habian recorrido ya. Por eso, para
seguir esas huellas no me separo jamas de mi guia.

00:15 ;Unas migas con un par de huevos, don Camilo? - (voz CJC) A ver si es verdad.

00:19  Para recorrer lo conocido y aventurarse a lo desconocido, don Camilo nos descubre sus rutas escondidas con
la edicion 1993 de la Guia CamPSA.

00:28 Campsa, motor de futuro.

Informacion adicional: Junto a esta edicion de la Guia CAMPSA venia el tomo I de "Mis rutas escondidas" que CJC
dedico, precisamente, a Extremadura.

(/,C—,\_)L—""’Q’

ANUNCIO SPOT: Guia CAMPSA 1994. Rutas por Castilla y Leon
Empresa anunciante: REpSOL

Duracion: 00:32 seg.
Agencia: SLOGAN

Analisis Documental (minutado): CJC se desplaza hasta Hospital de Orbigo (Leon) para grabar varios spots. En
uno de ellos se recrea la historia caballeresca de Suero de Quifiones sobre el Puente del Paso Honroso. Y en otro se
ve a la futura reina Isabel cabalgando hacia su coronacion.

00:01 Viajar es volver a la historia que paso6 por donde ahora vamos.

00:05 Esta es la nueva edicion de la Guia Campsa del 94.

00:09  Para viajar con la imaginacién

00:13  Ver como Isabel la Catolica va a ser proclamada reina de Castilla.

00:16  Pero imaginacion hay que nutrirla.

00:20  Don Camilo, corderito asado? - (voz CJC) Como es de ley

00:22  La Guia CamPsa le obsequia con la segunda entrega de las rutas escondidas que don Camilo dedica a Castillay Ledn,

00:30 Campsa. Motor de futuro.

Informacion adicional: Incluye la segunda entrega de "Mis rutas escondidas" que CJC dedica a Castilla y Leon.

ec—— X ___——,


https://youtu.be/t4KnWalEcEY
https://youtu.be/BhNfP8YlyZI
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ANUNCIO SpOoT: Guia CampsaA 1995. Rutas por La Rioja

Empresa anunciante: REPSOL.
Duracion: 00:32 seg.
Agencia: SLOGAN

Analisis Documental (minutado): En esta edicion CJC dedica sus rutas escondidas por La Rioja. Inicia el anuncio
siguiendo la ruta Alhareria que transcurre por los valles de Cidacos popularizada por el gran nimero de hallazgos
paleontologicos para finalizar en tierras vinicolas.

00:00

00:11

00:10

00:21

00:24

00:26

Paso a paso, el viajero descubre en el camino las huellas de los tiempos idos y con los ojos de la imaginacién
puede ver a quienes las fueron dejando.

(impacto huella de dinosaurio)

En la edicion 1995 de la guia Campsa, don Camilo dedica sus rutas escondidas a La Rioja. (imdgenes de
dinosaurios).

y otras que nos llevan al buen beber.
,Un Rioja don Camilo? - (voz CJC) Si, supongo que con unas pochas.

Guia Campsa 1995 para no perderse nada.

Informaciéon Adicional: Incluye la tercera entrega de “Mis rutas escondidas” dedicadas a la Ruta del vino de La

Rioja.


https://youtu.be/_OvVmrA3y7U
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6. Conclusiones

La Guia Campsa nacié con el objetivo de recopilar toda
la red de carreteras de la geografia espafiola, afiadiéndo-
le valor con informacion sobre los multiples servicios
que el usuario pudiese encontrar en esos lugares tales
como hoteles, restaurantes, estaciones de servicio, etc.
Nacio, ademas, en un contexto democratico en el que
la apertura de Espafia y el crecimiento econdmico post-
desarrollista permitirian un crecimiento espectacular de
la produccion automovilistica — de representar el 0,8 por
100 de la produccion mundial de turismos en 1965 paso
al 3,4 por 100 en 1980'- que, como consecuencia, seria
también responsable del éxito de esta Guia que se con-
vertiria en el accesorio obligado de todo automovil.

Dentro de este contexto, y de la mano de Camilo José
Cela, Campsa lanzaria una campafia publicitaria sin pre-
cedentes en las dos unicas cadenas de television existen-
tes en Espafia (rtve). Cada afio hasta 1995, Camilo José
Cela recorri6é las Comunidades Auténomas destacando
tanto la gastronomia del lugar como elementos de inte-
rés turistico, ya sea mediante un plano de la Alhambra de
Granada como la mencion a un plato tipico de la zona,
como “unas migas con un par de huevos”, entre otros.

La eleccion de un personaje ilustre con un marcado
e identificativo caracter en estas campaias publicitarias
hace que se pueda diferenciar atin mas la figura del es-
critor y de la persona. Gracias a estos anuncios, CAMPSA
consigue publicitar su nueva guia de viajes y carreteras,
e incluso la figura de este escritor convirtiéndolo en un
representante del afferpop, como hemos identificado
con anterioridad.

Es la primera vez que se analizan documentalmente
estos anuncios y estoy convencida que sera la primera
piedra para analizar el fondo documental publicitario de
Repsol, con anuncios tan relevantes no solo para la in-
dustria de los hidrocarburos, sino para la sociedad en su
conjunto.
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