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Los archivos sonoros en la radio municipal en la Era de la plataformizacion. El
caso de la Comunitat Valenciana
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Resumen. En la Sociedad de la Informacion y del Conocimiento la irrupcion de Internet y su expansion en el siglo XXI
provocaron, entre muchas otras cosas, una mayor facilidad en el acceso a los datos y a la informacion. Los medios de comu-
nicacion han tenido que adaptar sus rutinas ante las nuevas posibilidades que les ofrecia la red, entre ellas la de conseguir
un alcance global. La radio no estuvo ajena a este cambio y mostré de nuevo su capacidad de resiliencia para adaptarse al
nuevo ecosistema digital. Asi lo hizo también la radio de mas pequenas dimensiones, la de titularidad municipal, que vio
como este cambio provocaba que su difusion ya no se circunscribiera unicamente a su demarcacion geografica sino que se
pudiera escuchar por todo el mundo empleando una tecnologia muy econéomica.

La presente investigacion tiene por objetivo analizar la forma mediante la que las emisoras municipales de la Comunitat
Valenciana registran y comparten su archivo sonoro con la audiencia a través de dos formas: el podcasting o la radio a la carta.
Para llevar a cabo esta investigacion se ha llevado un analisis cuantitativo de las XX emisoras municipales de XX en el que se
ha observado como estos medios de comunicacion de &mbito municipal conservan en el tiempo los programas que se difunden a
través de la frecuencia modulada y como los distribuyen a través de sus paginas web y las diferentes plataformas de audio digital.
Palabras clave: Archivo sonoro; documentacion; radio a la carta; podcasting; plataformizacion.

[en] Sound archives in municipal radio in the Era of platformisation. The case of the Valencian
Community

Abstract. In the Information and Knowledge Society, the irruption of the Internet and its expansion in the 21st century led,
among many other things, to greater ease of access to data and information. The media have had to adapt their routines to
the new possibilities offered by the network, including the possibility of achieving a global reach. Radio was no stranger
to this change and once again showed its resilience in adapting to the new digital ecosystem. This was also the case for the
smallest radio stations, municipal radio, which saw how this change meant that its broadcasting was no longer limited to its
geographical demarcation but could be heard all over the world using a very economical technology.

The aim of this research is to analyse how municipal radio stations in Comunitat Valenciana record and share their sound
archives with their audiences in two ways: podcasting and on-demand radio. To carry out this research, a quantitative analy-
sis of the XX municipal radio stations of XX has been carried out, in which it has been observed how these municipal media
outlets conserve the programmes that are broadcast on FM over time and how they distribute them through their websites
and the different digital audio platforms.
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1. Introduccion: una sociedad entre lo local y lo global  creciente interés por la comunidad y el barrio, el entorno
mas cercano, mientras que a la par existe un interés por
temas mundiales.

Ante este nuevo ecosistema, los medios de comunica-

Nuestra sociedad ha vivido marcada por grandes cambios
sociales que han definido distintas etapas histdricas, cam-

bios producidos por lo que Toffler (1980) detallé como
olas, que arrasaban con todo lo que habia hasta el momen-
to y lo sepultaban, cambiandolo por estilos de vida incon-
cebibles hasta ese momento. Las dos primeras representa-
das por la revolucion agricola y la industrial, y la tercera,
que empieza a finales de los afios 80 del siglo pasado, en
la que se entremezcla lo local con lo global. Esta tercera
ola es la mas cercana a nosotros, se observa que hay un
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cioén de masas van a jugar un papel esencial para que ger-
mine la globalizacion. Seran los encargados de transportar
la expresion de valores y la distribucion de la informacion
a los receptores con una inmediatez y una flexibilidad in-
auditas hasta el momento. Los medios muestran posturas
dicotomicas a la hora de desempefiar sus roles, ya que son
capaces de ofrecer una fuerte resistencia a la globaliza-
cién, a la vez que se constituyen como protectores del ca-
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pitalismo, agentes para la democratizacion y herramientas
para fomentar la glocalizacion (Fernandez Parrat, 2001).
De esta manera, nos encontramos con que “se establecen
herramientas de un proceso que va en dos direcciones: la
globalizacion de lo local y la localizacion de lo global”
(Terol, 2016: 68).

La glocalizacion es un concepto que surge de la con-
juncion entre globalizacion y local. Se empieza a en-
gendrar por el mismo momento que llega la tercera ola
anunciada por Toffler y su origen se encuentra en una de
las practicas comerciales japonesa: el que vive de lo que
le ofrece su propia tierra. Este término viene a resultar
de la suma de los aspectos locales y concretos con los
mundializados. La llegada de internet y las Tecnologias
de la Informacion y las Comunicaciones (TIC) han provo-
cado que se derriben las fronteras politicas, economicas
y sociales, generando una defensa de las tradiciones de
los territorios frente a la temida globalizacion cultural. El
pensamiento glocal viene a sefialar que existe una estruc-
tura lo suficientemente flexible como para adaptarnos a
nivel local a las demandas globales, evitando que se ge-
neren barreras culturales fruto de defender las tradiciones
locales frente la cultura global (Bolivar, 2001)

Para Fornet-Betancourt (2000), la glocalizacion signi-
fica una oportunidad tinica de la universalizacion de lo lo-
cal y de hacer local lo universal gracias a Internet, que ha
hecho posible que se desarrolle un universo entorno a los
contenidos de &mbito local. De esta manera, se converti-
ran en locales temas de repercusion global tales como el
de los derechos humanos y se globalizaran temas que son
locales, como nuestra cultura o tradiciones.

Los medios de comunicacion, ante la evolucion pro-
pia que ha llevado consigo la Sociedad de la Informacion
y del Conocimiento, junto con un mayor acceso a inter-
net entre la poblacion mundial, han desarrollado nuevos
aspectos como el periodismo hiperlocal. Este hace refe-
rencia a medios electrénicos que ponen el foco en la in-
formacion local. Sus temas se alejaran de la agenda que
marcan los medios de comunicacion convencionales, al
igual que también cambiaran sus fuentes, que pueden ir
desde un vecino a fuentes poco rigurosas (Cruccianelli,
2010). Uno de los retos que se le plantean a los medios de
comunicacion es su aprendizaje ante esto que se expone.
Ser capaces de situarse en el escenario mediatico que va
mas alld de lo local no es una tarea facil y significa todo
un logro, especialmente cuando hay una tendencia a la
concentracion de los grandes grupos multimedia que tras-
ciende cualquier frontera (Larrondo, 2006).

1.1. La radio: de la Sociedad de la Informacion a la
Era de la Audificacion

Laradio es un medio social capaz de adaptarse a los cons-
tantes cambios que se han producido a lo largo de la his-
toria, especialmente en las iltimas décadas. Asi cualquier
cambio que se produzca en la sociedad, por insignificante
que pueda llegar a ser, va a tener su repercusion en la ra-
dio al igual que en los demas medios de comunicacion
(Gazi, Starkey y Jedrzejewski, 2011). La radio ha sabi-
do adaptarse a las circunstancias que la sociedad tenia en
cada momento, a las adversidades que se le presentaban

y superandolas al fin, siendo una de sus caracteristicas la
resiliencia. En 2013 el Profesor Guy Starkey dirigio la
conferencia, celebrada en Londres, de la seccion de Radio
Research de la asociacion ECREA, en ella sefial6 y asi
lo apuntaba el titulo que la radio era un medio resiliente
(Oliveira, Stachyra y Starkey, 2014).

Y en esta sociedad global a la que se hacia referencia,
;cual es el papel que desempefia la radio? La respuesta
es sencilla, la radio tiene una importante repercusion a
causa de su elevado grado de penetracion y aceptacion,
con su destacado nimero de consumidores de la emision
convencional a través de las ondas y su, cada vez mayor,
numero de oyentes en internet. La radio se situa en cuarto
lugar en cuanto a nimeros de audiencia general de medios
con un 54,1%, con 22 millones y medio de oyentes dia-
rios, siendo el segundo de los medios convencionales solo
por detras de la television (AIMC, 2023). El consumo de
la palabra hablada se ha incrementado del 39 al 48% de
2014 a 2023, pasando de 105 millones de personas a 135
solo en los Estados Unidos (Edison Research, 2023). El
medio que se caracteriza por su proximidad, credibilidad
y cercania ha conseguido que los avances tecnoldgicos se
posicionen de su parte para construir nuevos modelos de
transmision y comunicacion de la actualidad (Martinez-
Costa y Diez Unzueta, 2005).

La radio forma parte de la Sociedad de la Informacion
en tanto productora y receptora de informacion. Es por
ello por lo que desarrolla un papel protagonista en lo refe-
rido a la comunicacién oral y a datos sonoros. Las tecno-
logias ponen a su servicio una infinidad de posibilidades
entre las que se encuentran una ampliacion de la cobertura
de emision, antes limitada por la infraestructura técnica
de las emisoras y la orografia de la zona, o una programa-
cién ininterrumpida para las radios con presupuestos mas
limitados. Su objetivo en esta sociedad es el de ser capaz
de dinamizar la manera en la que la informacion transitara
en cualquier ambito, tanto de forma aislada como de ma-
nera global. Contribuye especialmente con la aportacion
del sonido, en cualquiera de sus variantes fundamentales
(Terol, 2016). Dentro de los estudios de la Sociedad de
la Informacion, el sonido era una de las cuestiones que
despertaban menor interés (Cebrian Herreros, 2008), pero
en los ultimos afios hemos asistido a un sustancial cam-
bio en este sentido, concretamente a partir de 2019, se
ha ampliado el numero de investigaciones académicas
relacionadas con el pddcast y el audio digital (Garcia-
Marin, Terol y Oliveira, 2023) y la industria también ha
despertado su interés en lo sonoro, especialmente de nue-
vo con el podcasting (Arense-Gomez, Pedrero-Esteban y
Terol, 2019), desembocando en un escenario en el que la
plataformizacion es la protagonista y en un momento de
la historia al que se conoce como Era de la Audificacion
(Pifieiro-Otero y Pedrero-Esteban, 2022).

2. Streaming, podcasting y radio a la carta: los nuevos
modelos de distribucion.

Existen diferentes tipologias para clasificar las emisoras
de radio que emiten por internet. Cebrian Herreros (2008)
seflalaba que estas pueden ser radio por internet, radio en
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internet o ciberradio. El primer tipo, la radio por internet,
lo componen todas aquellas emisoras que utilizan la red
como mero soporte de difusion, emisoras creadas para ser
escuchadas solo a través de la tecnologia streaming. Un
ejemplo podria ser Internet Talk Radio, la primera en apa-
recer. La radio en internet, en cambio, tiene dos vertientes:
abrir la radio convencional a todas las posibilidades que
ofrece internet y crear una fonoteca con todas las aporta-
ciones que se han realizado en la radio convencional, por
ejemplo cualquiera de las emisoras generalistas en nues-
tros dias, Cadena SER, Cadena COPE u Onda Cero. Por
ultimo, la ciberradio, que modifica las aportaciones de la
radio tradicional y las convierte en un producto diferente,
aprovechando la interactividad y el caracter multimedia
del contenido que puede acoger en su web, por ejemplo,
emisoras musicales que se crean para su emision online
y que cuentan ademas con pagina web y app propia para
smartphones en las que ademas se enlaza a las redes so-
ciales y canales de mensajeria instantanea.

Por su parte, Xavier Ribes (2001) hace diferentes
clasificaciones de las emisoras que emitian a través de
internet, pero en esta investigacion sobre la radio de titu-
laridad municipal interesa la que hace referencia a su mo-
delo empresarial. Asi pues, las clasifica en unipersonales,
de asociaciones no lucrativas, de emisoras locales y de
grupos de comunicacion. Las emisoras locales que agre-
gan tecnologias digitales a su produccion entrarian en ese
tercer epigrafe. Pueden transmitir el contenido sonoro de
su emision en directo o disponer de los fragmentos de su
programacion para que el oyente los descargue, pero sin
crear nuevos contenidos para este nuevo canal.

2.1. La emision en vivo o streaming

La tecnologia empleada para la emision online es el strea-
ming. Garcia-Lastra (2012: 182) lo define como “un ver-
tido continuo de una sefal digital (...) que es recibido en
forma de sonido por el usuario final”. Para este autor el
streaming se convierte en el formato de uso generaliza-
do en los nuevos canales y no debe concebirse como una
amenaza sino mas bien como una poderosa oportunidad
que viene a complementar la emisiéon convencional y a
potenciar la convergencia digital del medio radiofénico.

La primera emisora de radio en emitir por internet
fue Internet Talk Radio, creada por Carl Malamud, que
inicio sus emisiones en el afio 1993 (Baker, 2010; Vi-
dela y Pifeiro, 2013). En Espaiia su inicio se produce
unos afios mas tarde, en 1995, con la primera version
del software Real Audio. A principios de siglo XXI la
presencia de la radio en Internet era mas bien timida,
a las primeras emisoras que emitian en la red y que no
lo hacian por FM o AM se las conocia como bitcasters
(Ribes, 2001). Por esos afios, en la Comunitat Valen-
ciana las radios municipales mas atrevidas eran las que
se atrevian a flirtear con la emision a través del strea-
ming (Ramirez Queralt, 2000).

La tecnologia streaming que acababa de irrum-
pir en el mercado convertiria en una realidad que la
emision radiofonica se expandiese mas alla de las ba-
rreras geograficas. Este aspecto favorecio a la radio
local, que lo encontr6 como una fortaleza desde el

primer momento. La primera radio online en emitir
contenidos en tiempo real fue Catalunya Radio, pero
uno de los ejemplos més interesantes, relacionado con
esta investigacion como uno de los antecedentes, fue
el de Rambla Bit en 1995, que buscaba crear una fo-
noteca virtual a partir de los contenidos diversos que
se producian para la programacion, de tal manera que
la audiencia pudiese volver a acceder a los contenidos
sonoros tantas veces como lo deseara, poniendo a su
disposicion el archivo sonoro de la radio local (Ribes,
2001).

Gertrudix y Garcia (2011) proponen una clasificacion
mas amplia sore los servicios sonoros existentes en la
web. Abordan su andlisis en cuatro ejes desde los que eva-
ltan y describen a los nuevos medios: sus prestaciones, el
tipo de servicio ofrecido, el canal que utilizan dentro de
Internet y el contenido. Por ello dividen el panorama de la
radio en internet en seis apartados: Radio portales web o
webcaster; radio a la carta; radio extendida; distribucion
peer-to-peer; radio personalizada y la radio en mundos
inmersivos.

Figura 1. Ambitos de estudio de la radio en Internet.
Fuente: Gertrudix y Garcia (2011)

Segun Gertrudix-Barrio y Garcia-Garcia (2011),
los principales motivos por los que se ha producido un
crecimiento de las emisoras online es por la tension in-
formativa entre lo local y lo global, la progresiva frag-
mentacion de las audiencias, la desregularizacion del
sector, que ha posibilitado una democratizacion de los
contenidos y ha hecho que colectivos mas desfavoreci-
dos y hasta iniciativas personales encuentren su altavoz
en este nuevo medio. En 2001 habia mas de 10.000 emi-
soras en internet, dato que constataba la relevancia que
adquiria este fenomeno (Castells, 2001). Por su parte, la
radio a la carta se constituye como un nuevo modelo de
distribucion y de consumo de los contenidos en la red
(Gertrudix y Garcia, 2011). Una de sus caracteristicas es
la desaparicion del orden clésico fijado en la programa-
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cion radiofonica, es el fin de la fugacidad del mensaje
(Terol, 2016).

2.2. La radio a la carta, el repositorio sonoro en la web

La radio a la carta utilizard una tecnologia diferente al
streaming que, tal y como se ha sefialado, emite la emi-
sion en vivo y no hay posibilidad de que la audiencia
pueda descargar el fichero (Roman-San-Miguel y More-
no-Espinosa, 2022). El sistema que se utiliza en la pro-
gramacion a la carta es el de subir al servidor web cada
uno de los programas de la radio y que estén disponibles
para su escucha y descarga manual desde la pagina web.
De esta manera, debemos diferenciar este concepto del
podcasting, que se basa en la distribucion de audio digi-
tal a través de la sindicacion de contenidos y mediante la
suscripcion previa de la audiencia (Sellas, 2011; Galle-
g0, 2010). Cebrian Herreros (2008: 201) define el feno-
meno del podcasting como “un proceso tecnologico que
facilita la descarga automatica de programas o de con-
tenidos fragmentados radiofonicos”. Asi pues, Garcia
Marin (2018) sefiala que su aparicion facilitaba poder
descargar y escuchar los contenidos radiofénicos de ma-
nera asincrona, considerandola como el paso intermedio
entre la radio convencional y el podcasting.

La radio a la carta gener? la posibilidad de pasar del
flujo de programas, el tottum continuum, al estocaje de
estos (Bonet y Sellas, 2019). Poder escuchar de nuevo
los programas, a través de reposiciones poco utilizadas
en el medio convencional, o la creacion de archivos so-
noros son algunas de las caracteristicas de la radio ante
la convergencia digital (Garcia-Gonzalez, 2010). Las
radios mas antiguas pueden ofrecer una amplia oferta en
este sentido, pudiendo publicar programas de los que sus
presentadores ya no se encuentran entre nosotros o es-
cuchar como sonaba la radio hace 50 afios. Con la radio
a la carta muchas emisoras buscaron dar una nueva vida
a los contenidos y ponerlos a disposicion de la audien-
cia, sobre todo de la mas joven que se desenvuelve en
el medio digital con mas naturalidad (Rodriguez-Luque,
Alonso y Legorburu, 2020).

Uno de los ejemplos historicos de radio a la carta lo
encontramos en la Radio Galega, que empezd sus emi-
siones de radio online en 1996 y pocos meses después
incorpord en su pagina web las opciones de radio a la
carta (Ribes, 2001). En la Comunitat Valenciana hay
varias emisoras que destacan por la emision de sus con-
tenidos a la carta desde principios del siglo XXI, como
lo son Radio Benicarlo, que fue la pionera, o Llosa FM
(Terol, 2009)

2.3. Agregadores y podcatchers: los archivos sonoros
accesibles

En septiembre de 2004 se publico el primer agregador
de podcasting, se llam¢é iPodder y se distribuyd me-
diante licencia de software libre, con la finalidad de que
otros usuarios pudiesen desarrollarlo. Segin Toni Sellas
(2011) un agregador es una herramienta informatica que
recibe de manera automatica los contenidos que se pu-
blican nuevos de una web sindicada, a la que previamen-

te el usuario se debe haber suscrito. La tarea principal
de todo agregador es la de interpretar los ficheros RSS
y ofrecer la visualizacion de su contenido en la pantalla
del dispositivo en el que se ejecute. Los agregadores que
son capaces de realizar la descarga automatica de los po-
dcast reciben el nombre de podcatchers, uno de los mas
populares es Apple Podcast.

3. Objetivos y metodologia

La presente investigacion se plantea como objetivo
principal analizar el uso del podcasting como archivo
sonoro por parte de las emisoras de titularidad muni-
cipal en la Comunitat Valenciana. Como objetivos es-
pecificos se establecen: clasificar entre emisoras que
usan esta tecnologia y las que utilizan la radio a la
carta; identificar el nimero de emisoras que, ademas,
usan los agregadores, o podcatchers, con la finalidad
de hacer mas accesible su catalogo a la audiencia; vy,
por ultimo, determinar si el uso de esta tecnologia para
facilitar el acceso a su catdlogo sonoro y difundir su
programacién se encuentra vinculada con una mayor
tamafio de la localidad titular de la licencia de emision.

Para tal fin se plantean las siguientes preguntas de
investigacion:

RQ1: ;Qué nimero de emisoras y su porcentaje co-
rrespondiente cuenta con un perfil en el reposi-
torio sonoro iVoox?

RQ2: ;Qué nimero de emisoras y su porcentaje co-
rrespondiente estan utilizando el sistema de
programacion a la carta?

RQ3: ;Cuantas emisoras y su porcentaje correspon-
diente usan la tecnologia basada en la sindica-
cion de contenidos?

RQ4: ;Hay relacion entre el tamafio de la localidad y
el numero de archivos publicados en el reposi-
torio y su asiduidad?

La metodologia que se ha empleado en esta investi-
gacion combina el método de investigacion cuantitativo
con el cualitativo de andlisis de las diferentes paginas
web de las emisoras municipales. Lo primero que se
hace es delimitar el objeto de estudio, partiendo de unas
investigaciones previas (Terol y Giménez, 2005; Terol,
2009; Terol 2016) y concretar las diferentes emisoras a
partir de la base de datos que la Federacion Valenciana
de Municipios y Provincias (FVMP) ofrece en su pagina
web, en la seccion dedicada a la Xarxa d’Emissores Mu-
nicipals Valencianes (XEMV). Un total de 35 emisoras,
que se dividen geograficamente entre las tres provincias
de las que se compone la Comunitat Valenciana: 24 emi-
soras en la provincia de Valeéncia, 10 en la provincia de
Alicante y solo una en la provincia de Castellon.

En primer lugar es importante destacar la diferencia
entre el panorama actual de la radio municipal y el que se
relata en las investigaciones previas. Hay una ligera evo-
lucioén por lo que se refiere al numero total de emisoras,
pasando de 17 a 24 en Valéncia, descendiendo de 13 a 10
en Alicante y manteniéndose invariable en Castellon (1).
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Tabla 1. Relacion de emisoras municipales y localidades a las que pertenecen.

Valéncia
Nombre de la emisora Localidad Comarca Habitantes
Radio Manises Manises L’Horta Sud 31170
Alzira Radio Alzira La Ribera Alta 45451
Radio Utiel Utiel La Plana d’Utiel-Requena 11482
Tu Radio Beniganim Beniganim La Vall d’Albaida 5718
Aldaia Radio Aldaia L’Horta Sud 32656
Burjassot Radio Burjassot L’Horta Nord 38880
Canals Radio Canals La Costera 13187
Blue Radio Chella Chella La Canal de Navarrés 2434
Guadassuar Radio Guadassuar La Ribera Alta 5910
Llosa FM La Llosa de Ranes La Costera 3652
Marines Radio Marines Camp de Turia 1942
Mislata Radio Mislata L’Horta Sud 44282
Radio Alginet Alginet La Ribera Alta 14219
Radio Bétera Bétera Camp de Turia 26289
Radio Bunyol Bunyol La Foia de Bunyol 9503
Radio Godella Godella L’Horta Nord 13050
Radio Pobla La Pobla de Vallbona Camp de Turia 25625
Radio I’Om Picassent L’Horta Sud 21761
Radio Rabosa Almassera L’Horta Nord 7482
Radio Riba Roja Riba-roja del Taria Camp de Turia 23050
Radio Sol Albal L’Horta Sud 16845
Radio Torrent Torrent L’Horta Sud 85142
Radio Turia L’Eliana Camp de Turia 18544
Valldigna Radio Tavernes de la Valldigna La Safor 17222

Alicante
Nombre de la emisora Localidad Comarca Habitantes
Altea Radio Altea Marina Baixa 23010
Novelda Radio Novelda Vinalopé Mitja 25592
Radio Banyeres de M. Banyeres de Mariola L’Alcoia 7201
Radio Cocentaina Cocentaina El Comtat 11298
Radio Ibi Ibi La Foia de Castalla 23677
Radio Pego Pego Marina Alta 10295
Radio Petrer Petrer Vinalop6 Mitja 33978
Radio Pinoso El Pin6s Vinalop6 Mitja 8084
Radio San Vicente Sant Vicent del Raspeig L’Alacanti 59138
Veu d’Ondara Ondara Marina Alta 7085

Castellé
Nombre de la emisora Localidad Comarca Habitantes
Radio Benicarlo Benicarlo Baix Maestrat 27780

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de https://xemv.fvmp.es/es/emisoras/

Con esta informacion, se procedié a elaborar una tabla  diferentes emisoras, que se obtuvieron a partir de su
para la recoleccion de los datos procedentes de las  pagina web y su perfil en el repositorio iVoox.
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Tabla 2. Modelo de tabla para la recoleccion de los datos.

Radio
a la carta

Nombre de
la emisora

Podcast

Presencia
en agregadores

N° de archivos
subidos a iVoox

Fuente: Elaboracion propia a partir de investigaciones previas (Terol, 2009).

En esta tabla se recogen los datos de la emisora y su
estrategia a la hora de difundir sus contenidos sonoros,
su archivo, a través de Internet. El grado de accesibili-
dad de este, si es como radio a la carta o si es mediante
podcasting, y a su vez en qué agregadores se encuentra
disponible. Ademas se analiza el numero total de fiche-
ros de audio que hay subidos al repositorio y cuando fue
la ultima actualizacion.

4. Resultados y discusion

Tal y como se ha explicado en el apartado anterior,
para la presente investigacion se ha utilizado el total
de la muestra de radios locales que forman la Xarxa
d’Emissores Municipals Valencianes: 35 emisoras que
se dividen a lo largo de las tres provincias del territorio
de la siguiente manera: 24 se encuentran en la provincia
de Valencia, 10 lo hacen en Alicante y solo 1 en la pro-
vincia de Castellon.

La inmensa mayoria de estas emisoras han utiliza-
do el nuevo marco digital para crear bibliotecas sonoras
donde la gente, en cualquier momento, puede acceder a
su contenido a través de archivos de audios cargados y
almacenados en internet.

En la investigacion se ha diferenciado entre podcast
escuchados a través de plataformas especificas, como

iVoox; radio a la carta, escuchada en las propias webs de
las emisoras, y, finalmente, los agregadores de archivos
de audio como Spotify, Apple Podcast o Google Pod-
cast.

4.1. iVoox, de audioquiosco al archivo sonoro

La plataforma iVoox naci6é como un servicio para la escu-
cha, publicacion y distribucion de contenidos sonoros de
cualquier indole, planteado como un audioquiosco en el
que el usuario puede encontrar desde programas o seccio-
nes de radio o pddcast independientes hasta audiolibros,
conferencias u otro tipo de audios (Sellas, 2012). Se trata
de una de las principales plataformas de podcast en Espa-
fia y es por este motivo que 24 de las 35 emisoras que se
aglutinan en el marco de la Xarxa d’Emisores Municipals
Valencianes tienen un perfil de usuario en ella. Estas re-
presentan el 68.57% de toda la entidad y tan solo Radio
Utiel, Tu Radio Beniganim, Blue Radio Chella, Radio
Torrent, Radio Sol, Radio Marines, Radio Rabosa, Radio
Ibi, Radio Altea, Radio Pobla y Radio Petrer son las que
no lo tienen. De hecho, algunos de estos medios de comu-
nicacion no lo tienen porqué directamente la totalidad de
su programacion es, o bien radio férmula, o bien progra-
mas musicales, y no hay ningun tipo de contenido propio
que tenga las caracteristicas propias para ser considerado
un formato de radio.

Figura 2. Radios municipales valencianas con perfil en iVoox.
Fuente: Elaboracion propia.

En cambio, respecto a las emisoras que si tienen
perfil de usuario, cabe destacar que el abanico de
oferta sonora que tienen varia mucho segun radio.
Las caracteristicas propias de cada medio de comu-
nicacion son las que determinan la cantidad y el tipo
de contenido que se crea para poder ser reproducido
como podcast. De manera general, se trata de emiso-
ras pequefias que dependen practicamente en su to-
talidad del presupuesto municipal, y este, a la vez,
acostumbra a ser tan escaso que en muchos casos
imposibilita tener a mas de un unico profesional tra-
bajando en ellas. Aun asi, en la investigacion se ha

podido ver que la emisora Alzira Radio es la que mas
archivos sonoros subidos tiene en su perfil de iVoox
con 21891. Estos se contraponen a los 49 que tiene
Radio Banyeres de Mariola, la emisora municipal que
menos audios tiene.

Por lo tanto, es dificil establecer qué estrategia uti-
liza cada emisora para subir los pddcast en estas plata-
formas, ya que cada una opta por decisiones diferentes
segun su realidad profesional y sus capacidades econo-
micas y de infraestructura.

Por lo que respecta al contenido de los archivos col-
gados en esta plataforma, es mayoritariamente musical,
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ya que debido a la poca financiacion que reciben estos
medios de comunicacion, la radioféormula y programas
musicales, que son los mas baratos de realizar, son los
que mas presencia tienen en las respectivas estrategias
de programacion de estos medios de Comunicacion. Se

trata de formatos que requieren de poca gente para su
produccion. Sin embargo, hay que destacar que los po-
dcast informativos y los que tratan la actualidad local
(entrevistas, magazin...) también estdn muy presentes
en la plataforma.

Figura 3. Perfil de la emisora Alzira Radio en iVoox. Fuente: www.ivoox.com.

Por otro lado, la investigacion demuestra que tener
un perfil de usuario en iVoox no significa utilizar la pla-
taforma ni mucho menos. De hecho, no todas las emiso-
ras con perfil en la plataforma tienen actualizados los au-
dios y programas. Tan solo 12 de las 24 radios (34,28%
del total de la muestra) han subido, como minimo, un
archivo sonoro (podcast) durante la semana en que se
ha llevado a cabo el presente articulo. Estas radios son:
Radio Manises, Alzira Radio, Llosa FM, Radio I’Om,
Radio Godella, Radio TV Buiiol, Radio Turia. La Veu
d’Ondara, Radio Cocentaina, Radio Pinoso, Aldaia Ra-
dio y Radio San Vicente.

En contraposicion a estas, hay ocho emisoras
(22,86% del total de la muestra) que hace mas de un
afio que no suben nada a la plataforma. En orden de mas
a menos tiempo sin colgar nada en iVoox, estas radios
son: Burjassot Radio (2014), Radio Riba-Roja (2016),
Radio Benicarl6 (2018), Guadassuar Radio (2020), Vall-
digna Radio (2020), Radio Banyeres de Mariola (2020),
Novelda Radio (2020) y Canals Radio (2021).

El resto de las emisoras (Radio Pego, Radio Alginet,
Radio Bétera y Mislata Radio) llevan un retraso de va-
rios meses (entre uno y tres) en la actualizacion de sus
contenidos en la plataforma analizada.

4.2. Lapresenciadelaradio municipal en agregadores
de podcast

Por lo que respecta a los agregadores de podcast, la in-
vestigacion se ha centrado principalmente en dos a los
que el acceso por parte del perfil de oyente de podcast
estandar es mas sencillo: Spotify y Google Podcast.
Estos dos agregadores de archivos sonoros cobran una
gran importancia para las emisoras locales de la Comu-
nidad Valenciana porque son la primera via de acceso a
su contenido archivado en internet:

Destaca el caso de Google Podcast, que, aunque
ya se ha publicado su extincion en el proximo 2024,
actualmente es el agregador al que mas recurren las
radios municipales de la Comunidad Valenciana para
acceder a su contenido. Los datos son claros, todas
las emisoras (100%) que suben sus archivos a la pla-
taforma 1Voox, tienen presencia en este agregador,

que en algunos casos puede haberlo dado de alta el
propio usuario o en otros haberlo indexado Google
automaticamente gracias a que sus motores de bus-
queda han encontrado su feed RSS.

Sin embargo y aunque parezca paraddjico, tan solo
seis de las 24 radios con archivos sonoros colgados en
iVoox (el 17,42% de toda la muestra), recurren a Spotify,
la plataforma de audio con mas oyentes a nivel mundial,
como via de acceso a su contenido publicado online.

4.3. El uso de la radio a la carta entre las emisoras
municipales

Dejando de lado el podcasting de las radios municipa-
les de la Comunitat Valenciana, el estudio también se
ha centrado en la radio a la carta, es decir, audios a los
que también puedes acceder fuera de su emision lineal
y programada, pero sin suscribirte en ningin canal ni
como usuario de ninguna plataforma.

Este modo de distribucion es menos utilizado que
el podcasting a través de plataformas, y son solo 12 (el
34,28% del total de la muestra) las emisoras municipales
que lo siguen y siempre lo hacen a través de sus respec-
tivas paginas webs.

La mayoria de estas radios, ocho de las 12 tienen su
oferta de radio a la carta gestionada por un software es-
pecifico como Enacast. Se trata de un sistema que inte-
gra la realizacion de la emision por streaming a la vez
que crea automaticamente los archivos sonoros. A pesar
de que en la web de este sistema se puede encontrar que
es un software que se encarga de grabar podcast, la rea-
lidad es que los archivos que crea se pueden escuchar
unicamente a partir del sistema de radio a la carta en la
propia web de cada emisora, y no existe una sindicacion
de contenidos con la que la informacion se pueda enviar
a otras plataformas y/o agregadores.

Es necesario mencionar que tener una oferta de radio
a la carta no significa renunciar a estar presente también
en plataformas y agregadores especializados en el po-
dcasting. De hecho, de las 12 emisoras que tienen este
modelo, siete, es decir, el 58,33%, tienen una doble es-
trategia, presentando asi un modelo mixto que hace de
su estrategia una experiencia mas completa.
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Figura 4. Radios municipales valencianas que usan radio a la carta.
Fuente: Elaboracion propia.

Por una parte, Mislata Radio, Radio TV Bunyol,
Radio Riba-Roja, Aldaia Radio y Radio Benicarl6 dis-
frutan del software Enacast para la gestion de la pagina
web, pero, a la vez, también han creado un perfil en la
plataforma iVoox con el que poder distribuir su conteni-
do en agregadores como se ha visto anteriormente.

Por otra parte, Radio Pego y Radio Pinoso tienen
su oferta de radio a la carta integrada en su propia web
sin utilizar ningun software especifico como Enacast y,
a la vez, también tienen su perfil de usuario en iVoox
y sus respectivos espacios en agregadores de podcast.
Mencion aparte para Radio Utiel, emisora que también
dispone de radio a la carta integrada en su pagina web
sin ningun software, pero no dispone de perfil en iVoox,
sino que son personas a titulo individual con su propio
perfil los que cuelgan en este repositorio los programas
emitidos en esta radio en los que han colaborado o par-
ticipado.

En la investigacion también se han encontrado otros
casos que merecen ser descritos en este apartado:

— Radio Alginet, que si que cuenta con un perfil
de usuario en iVoox y esta presente en agrega-
dores sonoros, tiene su pagina web en mante-
nimiento, por lo que no se puede observar si
mas alla de su estrategia de podcasting también
cuenta con una oferta de radio a la carta.

—  El caso de Marines Radio es diferente. Su pa-
gina web estd desactualizada desde el 2014 y
no hay archivos sonoros registrados a los que
el usuario de la web pueda acceder para repro-
ducirlo. En cambio, si tiene una direccién en la
que poder escuchar la emision en directo de la
emisora, cuya programacion es siempre radio-
formula. Marines Radio tampoco cuenta perfil
en iVoox ni en ningun agregador; y respecto a
las redes sociales, no hay ningun perfil oficial
de la emisora en activo ni ninguna actividad re-
gistrada en los ultimos afos.

Finalmente, a partir de estos datos y los recogidos
en la tabla I (apartado de metodologia), se puede ob-
servar que el nivel de produccion y de repositorio de
las radios municipales no esta estrechamente ligado a
la densidad poblacional ni el tamafio del municipio al

que pertenecen: Alzira es el tercer nicleo poblacional
(45451) mas grande con radio local de la Comunidad
Valenciana, y cuenta con casi 22000 archivos sonoros
subidos a iVoox (la emisora que mas tiene depositados)
y redirigidos tanto a Spotify como a Google Podcast. En
cambio, Mislata Radio, con una densidad de poblacion
muy parecida a Alzira (44282), tiene solo 4508 archivos
sonoros subidos a la plataforma; y como contrapunto a
estas dos emisoras, Torrent, que es el nicleo poblacio-
nal con radio local mas grande de la muestra no tiene
radio a la carta ni perfil en iVoox; Burjassot, que es otro
de los municipios con mas habitantes, solo cuenta con
116 archivos sonoros subidos al perfil de su radio local
en 1Voox; mientras que, la Llosa de Ranes, con apenas
3652 vecinos, cuenta con mas de 1700 podcast subidos
a la plataforma.

5. Conclusiones

En los ultimos afios ha habido reflexiones e investiga-
ciones sobre las formas de gestion de los fondos y re-
cursos documentales sonoros, o las fonotecas, de las
emisoras de radio. Concretamente en las universitarias,
el estudio realizado por Ortiz-Sobrino, Gonzalez y Ayala
(2020) llegaba a la conclusion de que no hay una tnica
manera para gestionar estos archivos y esto se debe a la
gestion de las mismas. En lo que si que coincidian todas
era en que los programas adoptaban la forma de podcast
y se podian escuchar en la web de la radio universitaria
o en plataformas. Las conclusiones principales a las que
se ha llegado en la presente investigacion se encuentran
estrechamente relacionadas con estas dos, aunque no se
va incidir sobre la gestion de las emisoras municipales,
si que se ha buscado relacionarlo con el nimero de habi-
tantes de la localidad a la que pertenecen para descubrir
si puede haber o no relacion con el tamafio de la misma
y la gestion de los recursos.

Asi pues, se observa que la mayoria de las ra-
dios municipales valencianas integradas en la Xarxa
d’Emissores Municipals Valencianes se han adaptado a
la convergencia digital y a la nueva manera de consumir
contenido audiovisual. La sociedad en la que vivimos
hoy en dia ha constituido un nuevo perfil de consumidor
que demanda contenidos a través de multiples canales
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y plataformas y los medios de comunicacion, entre los
cuales estan las radios locales, han disefiado estrategias
de distribucion de sus contenidos para llegar al mayor
numero de publico, oyentes en este caso.

A partir del presente trabajo se ha podido responder
a las preguntas de investigacion (RQ) planteadas en la
metodologia. Asi mismo, hay que destacar que una am-
plia mayoria de las radios locales (el 68,57%) optan por
utilizar la plataforma sonora iVoox como repositorio de
sus archivos de audio digital (podcast) y desde aqui usar
la tecnologia basada en la sindicacién de contenidos
(RSS) para estar presentes en diferentes agregadores.
De esta manera, el 100% de las emisoras que utilizan
1Voox aparecen en el agregador Google Podcast, mien-
tras que solo un 17,42% envian sus contenidos a Spotify.
En cambio, por lo que a la radio a la carta se refiere, esta
es usada por muchas menos emisoras, un total de 12 que
representan el 34,28%.

Finalmente, la investigacion también responde a la
pregunta sobre si existe relacion entre el tamafio del
municipio al que pertenece una radio y la cantidad de
archivos sonoros publicados en el repositorio y su asi-
duidad, y la respuesta es no. La conclusion es que estas
dos variables dependen mas bien a un criterio de aten-
cion por parte de los trabajadores o el ente encargado de
su gestion, que a la dimension del nicleo poblacional
del municipio en cuestion. Un ejemplo de esto podria
ser el caso de Llosa FM, radio municipal de la Llosa de
Ranes, en la comarca de la Costera, que, siendo el tercer
nucleo de poblacion mas pequefio de la muestra, cuenta
en su repositorio con 1746 archivos sonoros, situdndose
en una meritoria undécima posicion con el mayor indice
de pddcast publicados en 1Voox.

En resumen, podriamos centrar las conclusiones de
este estudio en tres puntos:

1.  La herramienta iVoox se puede concebir como
una fonoteca o un archivo sonoro en el que las
radio municipales suben sus contenidos. Como
un Google de la radio (Bonini y Borgnino,
2020) que ofrece la posibilidad de buscar y re-
cuperar todo aquello que se ha emitido por la
antena. Se ha observado que en algunas emi-
soras municipales se opta por el software Ena-
cast, que ofrece emision online por streamingy
la posibilidad de generar podcast en la parrilla.
Los resultados nos muestran que no es la opcion
que prevalece y que la aplicacion solo sube el
contenido a la web de la emisora, generando un
RSS (podemos ver el cédigo XML), pero que
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