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Europa quiere preservar su identidad lingiisticay social
Ciney television educativa: mito o realidad

Cinedigital / Television / Educacion / Internet.

Resumen:

Los medios de comunicacion han sido considerados como un valuarte en defensa de
la educacion. Prensa, radio, cine, television y ahora Internet son sistemas de
intercambio de informacion que sirven como cana de transmision del conocimiento
no solo a espectadores "locales’ sino que su contenido llega a otros paises y a
diferentes culturas.

1.-1 NTRODUCCION

Cuando €l profesor y catedrético, Alfonso LOpez Y epes, me propuso participar en
este | Teleseminario de Documentacion Multimedia parala Television Educativa en Espafia
e Iberoamérica, que organiza la Asociacion de Television Educativa |beroamericana
(ATEI), con la colaboracion de la Universidad Complutense, a través del Servicio de
Documentacion Multimedia de la Facultad de Ciencias de la Informacidn, no me supuso un
gran esfuerzo puesto gque ya contaba con la experiencia de otros compafieros del
departamento que habian participado en la | edicion y con los que habia intercambiado
algunas ideas. Ademas, € profesor LOpez Yepes con quien comparto otros proyectos a
través de Multidoc me habia manifestado en varias ocasiones la necesidad de participar en
este nuevo intercambio de experiencias en & mundo audiovisual, sobre todo en la
television, € ciney las posibilidades que cada dia ofrece Internet.

Después de analizar, leer y ver los videos que €l profesor Lopez Y epes reunié en un
CD.-ROM: "Documentacion audiovisual y multimedia, medios de comunicacion y
television educativa iberoamericana’, que formaban parte del | Teleseminario crei
conveniente presentar cual era la realidad europea en e mundo audiovisual y cuédles eran
los pasos que se habian desarrollado en los Ultimos afios, pues consideraba que de esta
forma se podia entender mejor cOmo estaba trabajando Espafia en estos campos.

Cierto es que formamos parte de una Comunidad Ibeoramericana muy unida a la
Madre Patria. Pero la distancia, sobre todo de aca para alla se esta dgjando notar cada dia
mas. La realidad demuestra que existe una comunicacion con los paises hermanos de
latinoamérica, pero es més bien a nivel institucional y politico. Falta, pues, un acercamiento
mayor que puede conseguirse con proyectos como el que estamos realizando desde las dos
orillas del Atlantico.



También es cierto que desde Espafia se mira cada vez mas a Europa. Durante casi
una década han ido Ilegando multitud de fondos parala educacion, el empleo, latecnologia,
el desarrollo de infraestructuras, etc., y toda esta politica ha servido para que |os espafioles
miren con otros ojos a Viegjo Continente. Sin embargo, existe una certeza absoluta: Espafia
ha defendido en Europa, siempre que le ha sido posible, la idea de acercar a través de
Espana larealidad de Latinoamérica a Europa.

Me quedaba, por tanto, andlizar los avances que dentro de Europa se estan
estructurando en e campo de lo audiovisual, cine, television e Internet sobre todo, para que
los latinoamericanos pudieran comprender |as claves en las que se desenvuelve Espafia 'y
pudieran observar la trayectoria europea frente a los Estados Unidos, que es hoy en dia su
"enemigo” natural sobre todo en produccién, distribucidn y exhibicion cinematogréfica. La
situaciéon audiovisual europea no se puede analizar sin tener en cuenta qué pasa en €
mercado norteamericano, ya que esa es la batalla que se han planteado los dirigentes
europeos para frenar el avance cada vez mayor, como luego veremos con cifras, de los
norteamericanos.

Laredidad es diferente. El espejo en & que se pueden mirar |os latinoamericanos y
los europeos es también desigual. Espero que al ofrecer informaciones sobre qué sucede en
Europa, puedan ustedes aplicar y adaptar esos datos a sus necesidades en defensa de unos
derechos audiovisuales en su continente. Siempre, claro esta, salvando las distancias fisicas
y sociales de cada uno de los continentes.

Existe otra razon fundamental, en este caso de union, entre Espafiay Latinoameérica:
el idioma comun. Mientras que Europa parte de una politica general en defensa de las
diferentes lenguas y su riqueza educativa y social, Espafia ha de tener siempre en el punto
de mira el mercado espafiol fuera de la Peninsula. Son muchos millones bajo un mismo
idioma que ya conviven con la misica, €l teatro, €l cine y que pronto podrian intercambiar
otros productos, bien sea através de Internet o de cualquier otro sistema de redes.

En este sentido, no nos referimos a canales de television con € sello de "hispanos”,
pensados en inglés para gente que vive en los Estados Unidos. Se ha de respetar por ambas
partes el idioma castellano con productos que siendo locales sean capaces de generar en la
globalidad hispana una comunicacion sin fisuras. ES, sobre todo, una forma comun de que
esos tipos generales que emplean los norteamericanos como simbolos de su cultura,
arraiguen también en lainstitucion hispana.

2.- PUNTO DE PARTIDA: LO AUDIOVISUAL

Hoy en dia, se parte de unarealidad global, pues la educacion aungue sigue centrada
en diferentes éreas de influencia social, politicay econdmica, ya esta a alcance de muchas
generaciones. Nos proponemos demostrar que todos los medios han influido en la
educacion, especialmente los audiovisuales ya que engloban los conceptos bésicos de una
educacion: texto (fundamento clasico de la educacion), sonido (complementariedad de la
palabra) e imagen (desarrollo de otras percepciones en el espectador). Estos tres elementos
forman un complemento basico que se ha desarrollado en el cine, se ha complementado en



latelevision y se integrard en Internet o en cualquier otro sistema de redes que aparezca en
el futuro.

Tradicionamente, la prensa ha contado con formatos propios realizados en las
escuelas que se plasmaban luego en "el Periédico de la Escuela’, y con posterioridad, las
paginas especiaes dedicadas a mundo de la educacién y la ensefianza. Luego, la radio ha
creado productos de consumo para una parte de la poblacién que apenas tenia tiempo para
acercarse a un centro educativo. También €l cine que, sin tener una programacion
especifica para la educacion, ha servido como elemento de unidon para que varias
generaciones no solo reciban una minima educacion sino que puedan desarrollar otras
facetas profesionales.

Latelevision, a ser un medio mas cercano, ha gozado de més posibilidades. Asi, se
han creado programas especificos para ser impartidos en aulas globales dentro de un pais e
incluso concursos y trabajos seguidos en la pequeia pantalla por muchos estudiantes. La
television, de todas formas, no ha aprovechado a maximo su potencia educativo, a pesar
de que muchas cadenas han estado controladas por Gobiernos cuya responsabilidad
fundamental es ofrecer educacion basica a todo e mundo y complementaria a todas
aguellas personas que puedan y quieran desarrollar actividades profesionales en un futuro,
unavez gque han logrado su certificacion académica.

Este siglo esta ofreciendo nuevas posibilidades a mundo de la educacién. La
llegada de un nuevo medio como es Internet ha servido para que los cientificos
intercambien de manera mas rapida sus proyectos, sus ideas y sus experiencias. Sin
embargo, la rapidez con gque han crecido los servicios y productos gque circulan por Internet
ha obligado a esta Comunidad a desarrollar un proyecto nuevo Internet 11, que retomando
los origenes les permita trabagjar sin pérdida de tiempo. De esta forma, se avanza en €
trabajo de los cientificos pero se acorta la idea fundamental de que en Internet se puede
conseguir cualquier informacion como punto de partida para llevar a cabo un nuevo trabajo
educativo o profesional.

Otras realidades educativas iran apareciendo a lo largo de esta primera década del
nuevo siglo, pero habra que aprovechar aguellas con las que la humanidad ha desarrollado
su saber durante muchas generaciones. Primero fueron los gestos, la expresion mimica la
manera en la que los humanos se comunicaban. Llegb luego la palabra hablada y escrita
como elemento indispensable para que la civilizacion avanzase y que ha sido junto a otras
expresiones tratadas por la técnica e mejor método para progresar. Y €l ciclo se cierra con
la imagen, que no es otra cosa que un regreso a agquellas primeras expresiones, pinturas y
bocetos de animales, simbolos con mensgjes concretos, etc. La imagen, tratada
técnicamente para e cine y la television, se ha convertido en el elemento educativo por
excelencia

El desarrollo de laimagen es parte de la propuesta que agui presentamos. Para ello
hacemos un recorrido por € cine y la television. No es un rastreo historico en busca de
pistas que determinen que ambos sistemas han sido importantes en el desarrollo educativo.
Pretendemos partir de lo digital, es decir, desde que todo se puede convertir en bits y
fundamentalmente la década de los 90 del siglo XX, ya que fue en ese tiempo cuando la



digitalizacion de las imégenes logré su maximo desarrollo, a expensas de |o que suceda en
el futuro. Y todo este tratamiento es valido para la educacion porque puede amacenarse de
formamés rapiday sencillay consecuentemente trasladarse a otros soportes.

Tradicionamente, uno de los principales problemas que aparecen en la educacion es
el desarrollo de los materiales con los que trabaja € profesor y sus alumnos. Durante
muchos afos la Unicarealidad ha sido el papel, através del libro de texto. Sin embargo, hoy
en dia ha cambiado todo este proceso, pues la produccion, € desarrollo y e intercambio de
documentos sonoros y audiovisuaes empieza a ser una redidad entre las diferentes
universidades y empresas gque existen en e mundo. Y baste como g emplo esta experiencia
através de un satdlite, lo que permite que ideas desarrolladas por profesores de la Facultad
de Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense y de otras empresas
espariolas puedan ser compartidas, contrastadas y rebatidas por otras Universidades y otros
expertos latinoamericanos.

3.- EL CINE EN UN MUNDO DIGITAL"!

"El cine es € arte de las imagenes en movimiento, una representacion no masfiel de
lo que pueden ser una pintura, jeroglificos o la capilla Sixtina. Lo que los artistas
encuentran es la verdad tras la verdad"?. Esta definicién de Georges Lucas nos sirve de
punto de partida para enlazar |a historia de la humanidad en imagenes. Antes citdbamos las
pinturas rupestres, los jeroglificos y las primeras expresiones de arte, porque aguellos
artistas creian gque era una forma de trasmitir ideas a otras personas que pudiera ver-
entender su significado.

Han pasado ya mas de cien afios desde que los hermanos Lumiére lanzaron un
nuevo producto a mundo. En aguello comienzos nadie creia que acabaria convirtiéndose en
arte, en el principal fendmeno artistico del siglo XX como defienden muchos intelectual es,
sobre todo desde la perspectiva de un fendmenos socia que llegaba a muchas personas.
Ademas, a principio, se exhibio como una atraccion de feria junto a otros artistas que
desarrollaban un arte real frente a una formamagica de mostrar imégenes.

En ese sentido, €l cine abri6 paso alatelevision. Tuvieron que pasar muchos afios
para que el publico asumiera un proceso técnico que en algunos casos constituia un ataque
alas ideas religiosas porque aparecian seres gue en la pantalla morian y luego "resucitaban”
y caminaban entre el resto de mortales. Existen muchas peliculas que recuerdan el origen
del cine, de aquellos cinematdgrafos que iban dentro de un carromato y que ofrecian sobre
todo una funcion divertida, no tanto educativa, aunque la realidad de aguellos afios era
diferente alas necesidades que hoy viven la mayoria de |os espectadores.

! Lamayoria de los documentos manejados en este trabajo han sido obtenidos en Internet, pues se pretende
contar cudl eslarealidad del cine educativo en los Ultimos afios, y la mejor manera es conocer |os Ultimos
acontecimientos. Hay otra razon poderosa cuando se trabaja con Nuevas Tecnologias. dentro de Internet
existen autores que aungue no han publicado en editoriales serias y rigurosas, ofrecen interesantes trabaj os,
bien documentados y con aceptables propuestas. En todas las referencias bibliograficas se facilitala direccién
de Internet para que quienes deseen ampliar lainformacién puedan acudir.

Z Lucas, Georges. "Las peliculas son simplemente ilusiones’. En: Premier, febrero de 1999. Véase el articulo
completo en http://loresdel sith.unicyber.org/c_lucasfrprem.htm
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Durante muchos afios, la tnica razon del cine fue mostrar otras realidades. Como el
publico asistente era muy heterogéneo, las aplicaciones educativas estaba consideradas de
soslayo. Primero se buscaba entretener, luego sorprender y en todo caso que vivieran una
experiencia que de ninguna otra forma podrian realizar.

Sin embargo, hay un aspecto educativo en la larga historia del cine. Todo aquello
que es nuevo significa abrir la mente a quienes lo estaban viendo. Quizas los que
presenciaban una pelicula entendian que aguello era méagico, o una ilusién como afirma
Georges Lucas, pero a su acance estaban otros paises, otras civilizaciones y otras culturas
gue nunca habian imaginado. Se trataba de mostrar situaciones desconocidas para la
mayoria de |os espectadores y aunque durante varios afios vieran la misma pelicula, a final
se encontraban ante una nueva situacion, la que cada uno asumia desde una nueva
perspectiva social o religiosa.

Existen multitud de historias sobre €l cine en general, sobre cada uno de los
diferentes aspectos y significaciones, pero el avance més real en el campo de la educacion
se esta produciendo actualmente, ya que hemos de partir de un concepto clave: la imagen
digital dentro de la industria cinematogréfica. Precisemos antes una idea. Cualquier
pelicula, hasta la peor realizada, aporta elementos educativos. Por lo tanto, no analizaremos
peliculas (aunque mostraremos alguna experimental), ni contenidos, aunque esta Ultima
parte la trataremos después, sino que intentaremos descubrir cual es larealidad en la que se
encuentra el cineen laeradigital.

Este cine parte de una idea més global. Las producciones son més baratas, se
eliminan parte de los decorados y zonas de rodgje exterior y se introduce dentro de un
sistema informético. Este producto cambia radicalmente la forma enviar y exhibir. La
realidad digital posibilita que aquellos contenidos cinematograficos que han sido
producidos, grabados y realizados de forma digital se puedan enviar por unared a cualquier
usuario. En este sentido, estamos personalizando €l cine.

En una investigacion que llevé a cabo entre 1994-1996° desarrollé la idea de que
cualquier contenido que sea digitalizado puede entregarse de forma personalizada. En este
caso, la referencia era sobre periodicos digitales, en la que los usuarios podian obtener
periddicos ya elaborados o bien coger aguellas informaciones que puntualmente les
interesaran y elaborar su propio periodico.

Esta forma de hacer y mostrar publicaciones impresas en redes digitales se ha
podido llevar a cabo porgue antes se han suprimido varios procesos de elaboracion y
produccion. Mientras el periddico impreso necesita tinta 'y papel, € digital utiliza una red
para entregar €l producto. Si bien, desde entonces, |os avances han sido importantes y hay
empresas que facilitan los contenidos de sus publicaciones dos o tres veces a dia de forma
personalizada, en un futuro proximo cada usuario determinard que partes y de que
periddicos quiere recibir lainformacion.

% Marcos Recio, Juan Carlos. La documentacion electrénica en |os medios de comunicacion. Madrid, Fragua,
1999.



Si bien son dos campos distintos, € cine también ha mejorado su forma de producir
y distribuir. El principal problema que alln nos encontramos para aplicar esa misma
metodologia al mundo del cine es el tratamiento de las iméagenes. No es |o mismo enviar
texto por Internet que trasmitir imagenes. En todo caso, hay unarealidad empresarial que se
esta preparando para cuando e mercado determine que las peliculas se han de producir para
gue puedan ser vistas en poco tiempo, lo que implica un recorte de tiempo en su
elaboracion y distribucion. Si este proceso estd apoyado por las grandes empresas
distribuidoras, la realidad ser4 que cada persona podra optar a conseguir una pelicula o
aquellas imagenes que mas le motivan dentro de una pelicula. En este sentido, estariamos
personalizando € cine y también ofreciendo aguellos elementos basicos que cualquiera
podria transmitir a otra comunidad, con lo que se garantiza un proceso educativo para
muchas personas.

Otrarealidad bien distinta es que las grandes multinacional es estén dispuestas a que
el cine circule por la red, aunque sea pagando. No quieren aceptar una realidad que ya ha
funcionado en otros campos. No se trata sdlo de los periddicos digitales. El ejemplo més
reciente por parte de los usuarios es la musica. Miles y miles de usuarios se han apoderado
de todo tipo de musica, de forma gratuita, para escuchar, divertirse o estudiar aquellas obras
clasicas de lamusicol ogia.

Aungue este es un proceso aln inacabado, pendiente de un juicio, se ha abierto una
brecha importante para que otras empresas en otros sectores se den cuenta de laimportancia
que tiene lared Internet. Y todo gracias a proceso digital. Todo lo que se puede convertir
en bits se puede enviar por la red Internet. Aqui, € mundo de la educacion ha de
beneficiarse plenamente, pues la mayoria de las ideas estén escritas, 0 grabadas, con lo que
resulta muy fécil enviarlas a otras culturas que necesitan ampliar sus estudios o desean
crear nuevas herramientas profesionales.

Hay, pues, una serie de elementos que hemos de analizar y que se dgjan notar en el
resultado final. Cambia la produccién, la realizacién, el tratamiento de los persongjes,
incluso hay quien ya de forma aventurada arriesga a decir que pronto €l cine se hara sin
actores de carne 'y hueso y esto no es ciencia-ficcion sino realidad tal y como sucede en Toy
Story. Pero hay unos pasos previos.

3.1- Algunas producciones pioneras

Leonardo D'Espésito y Diego Lerer* han reconstruido en un articulo parte de la
pelicula Vértigo en una ciudad como San Francisco y con la cdmara en lo alto de un
edificio. "La imagen es guardada, conservada, digitalizada y, con el correr de los dias, se
tornara irreconocible. La camara hara el mismo recorrido, guiada por una computadora
sobre una pantalla azul. A partir de alli, aparecerd gente donde no la habia, edificios
virtuales cubriran a los existentes y los que sobrevivan luciran como nuevos. Autopistas
sobrevolaran la zona y e cielo cobrara un brillo inédito, que no existia en & plano
original. Bizarros monumentos de ciencia ficcion (un ddlar gigantesco, impactantes

“* D'Expésito, Leonardo M. ; Lerer, Diego. Cine digital. Una nueva era.



monolitos...) darén al plano un "look Blade Runner" sobrecogedor. Y en unas semanas,
Industrial Light & Magic (0o ILM, e preciado nidito digital de George Lucas,
www.ilm.com) tendré un escenario virtual paraincluir en su Ultima produccion”.

Algunos pasgjes del cine clasico se reproduciran para que no solo los amantes del
cine, sino cualquiera que circule por la red Internet tenga una nueva version digital de
algunas peliculas. Siempre habra quien critique las nuevas formas de modificar obras
maestras del cine, pero no se trata solo de cambiar planos o situaciones, sino de dar mas
facilidades a quienes antes solo tenian la opcion de latelevision.

Se abre un campo experimental en la educacion muy importante, pues los futuros
realizadores o cualquier amante del cine podra experimentar otras situaciones. ¢Cuantas
veces no hemos deseado otro final para la pelicula que estamos viendo? Ahora se podra
adaptar a gusto o las necesidades de cada uno, aungque aln ha de pasar un tiempo para
poder hacer realidad esta manera de hacer cine. En todo caso, hay que contar con un equipo
que no es barato y que tardard muchos afos en llegar a los aficionados que deseen
introducir algunas aspectos en las peliculas. No es una tarea fécil, ya que implica diversos
factores, entre ellos sociales y politicos, pues se pasa de un control sobre ciertas imagenes a
lo que muchos expertos llaman la "democratizacién de las imagenes', como algo que serd
de uso comun entre los que trabajen en lared, ago mas lgjos del llamado cine de autor, ta
y como sefidlan D'Expdsito y Lerer: "En pocos afios (al menos para aquellos que tengan €l
dinero para hacerlo) se acabaran e celuloide, los sets de filmacion, los escenarios
naturales y hasta es posible que los actores. Las peliculas (aunque en realidad seria indtil
[lamarlas asi) se transmitiran desde un control central directamente a los cines, e Internet
sera un potencial medio de distribucién eficaz para €l cine del siglo XXI. Para algunos, 1o
gue se avecina se acerca a la tragedia: e fin de un arte humanista convertido en una
pesadilla corporativa. Para otros es todo lo contrario: la definitiva democratizacion de la
imagen, la -por fin- certera posibilidad de llevar a la pantalla todo lo imaginable en una
suerte de indiscutible cine de autor".

Hay otros aspectos técnicos, ademas de |os puramente sociales y democréticos. Para
ello, hemos de recurrir a ese excelente trabajo de Georges Lucas en € que explica algunas
de sus Ultimas aplicaciones en € cine digital y las razones que le han llevado hasta cambiar
su forma de trabgjar. Lucas, que se define asimismo como un narrador de historias, cree que
el cine en @ siglo pasado fue €l del celuloide y que en € siglo actual sera el del cine digital,
no solo en la produccion sino en la decoracion, servicios, etc. Lucas cree que en un futuro
breve se veramgjor, se escuchardmejor y se creerd mas en lo que se esta viendo.

Cuando habla de la tecnologia digital, la que é tanto estaba esperando para seguir
creando personajes tan interesantes, |o hace reflexionando sobre € rendimiento que aporta
en todo el proceso de creacion del cine. En otras palabras, habra nuevas herramientas y méas
posibilidad para hacer cine: "En un futuro muy préximo, las peliculas serén rodadas y
proyectadas digitalmente. La imagen registrada ira directamente a un ordenador, y lo
esencial de la postproduccion se hard por ordenador. Mucha gente debera aprender
nuevas técnicas de creacién. Pero también hace mucho que pasamos del mudo al hablado,
del blanco y negro al color; estoy seguro de que pasaremos sin problemas al digital. Aun
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se haréan peliculas mudas en blanco y negro. Incluso en la era digital. Porque hay millones

de formas de contar historias. La paleta del creador se agranda dia trasdia".”

Este pensamiento, ya plasmado en algunas peliculas, es compartido por otros
muchos expertos en Nuevas Tecnologias. Internet ha llegado para un mercado muy amplio,
desde la musica, € sonido, la imagen, pero también la palabra. Ninguna tecnologia va a
suplantar de forma definitiva a otra; de ahi que Georges Lucas siga creyendo en un cine en
blanco y negro y en un cine mudo con muchos seguidores. Por tanto, € cine digital ha de
contar con los ordenadores como herramienta indispensable no solo parala producciony la
postproduccion sino también para la creacion y la distribucion. Es, sobre todo un  nuevo
proceso global que asumira todo agquello que € cine tradicional ha aportado a lo largo de
mas de cien afos. El cine digital trabgjara para un nuevo publico que no desea recibir las
peliculas en una pantalla gigante y acompariado de otras personas, sino en su ordenador
portatil o en todo caso en un DVD.

Para llegar a un mercado, fundamentaimente de entretenimiento, pero también
comprometido con otros usos como € educativo, el cine ha de asumir la evolucion que las
herramientas tecnol 6gicas ponen a su disposicion. Peliculas que hace una década resultaban
muy costosas en su realizaciéon y casi imposibles en algunas pautas marcadas por los
guionistas, encuentran hoy en dia una nueva manera de creacion.

Pero a este nivel no se ha llegado de manera inmediata. El proceso se ha generado
en el mundo del cine, sobre todo en €l caso de algunas superproducciones que se han visto
obligadas a enfrentarse a serios riesgos de produccion para hacer realidad un determinado
monstruo o un gigantesco planeta. Si bien, los ordenadores ya vienen trabajando desde hace
mas de cuatro décadas, su llegada a mundo del cine es mas reciente, a pesar de que era un
campo en €l que los guionistas ofrecian muchas ideas que un buen equipo informético
podriaresolver.

Desde que Mdliés filmé aquellos hombres en "Vigie alaluna' a principios del siglo
pasado, cada década ha ido aportando avances significativos, aungue en un devenir
demasiado lento y aplicado en escasas peliculas. Uno de esos momentos significativos que
luego se han aplicado a mundo de la publicidad, por gemplo, son las escenas de King
Kong, un monstruo que asoma por encima de |os rascaciel os.

En los afios 70, con la televison como complemento, se crean algunos productos
audiovisuales que abren € campo de vision del cine. Lo mismo que aparece una obra
escrita sobre e futuro, 1984, de George Orwell, e cine también ofrece esa vision sobre
como sera la civilizacién gracias a los efectos especiales, algo que hasta entonces apenas se
tenia en cuenta, al menos a ese nivel. En efecto, hay un antes y un después de 1968, afio en
gue Stanley Kubrick entreg6 "2001, una odisea en el espacio”.

® Lucas, Georges. "Las peliculas son simplemente ilusiones’. En: Premier, febrero de 1999. Véase e articulo
completo en http://loresdel sith.unicyber.org/c_lucasfrprem.htm
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3.2- ¢Cine sin actores?

Cas una década después se produce otro hecho significativo con la llegada de "La
guerra de las galaxias'. Esta pelicula supone € uso del ordenador como una herramienta
mas del trabajo en el proceso de creacion, aunque sigue siendo €l hombre quien mangjaala
méquinay no a revés, si bien en el cine a veces da la sensacién de que sucede asi. En todo
caso, esas herramientas han de ayudar y complementar |a tarea humana. Ya hay quienes
creen que € cine se hara sin actores, pues ciertos programas informaticos facilitan
considerablemente |la manera de hacer cine. La realidad, a juicio de Georges Lucas, pasa
por aprovechar la tecnologia con sentido, sin abusar de ella "Los ordenadores son
manipulados. Creer que son capaces, €llos solos, de hacer peliculas, o que los personajes
dibujados digitalmente no estan concebidos por los hombres, jeso si que es ciencia ficcion!
No es que los directores ya no necesiten inspiracion porque la digital sea una tecnologia
mas sofisticada. jTodo lo contrario! Sempre se necesitaran actores para interpretar y
poner voz. Sean humanos o creaciones de estudios de animacion estos actores, siempre son
humanos quienes comunican con humanos'.®

Y lo dice una persona que ha esperado a la tecnologia con devocién y que la sigue
empleando para aquellas secuencias que antes tardaban en prepararse varios meses y que
hoy se pueden reproducir dentro de un ordenador. Por tanto, detrés de todo €l proceso para
hacer una pelicula esta el ser humano.

Otro dato significativo en esta carrera del cine por lo digital fue la pelicula "Parque
Jurdsico”, que combina elementos clasicos del cine de accion y aventuras con efectos
especiales gracias a la produccion por la ILM. Luego este sistema se ha aplicado en otras
peliculas como € Episodio |l de "La Guerra de las Galaxias' 0 en la produccién de Disney
sobre los dinosaurios. Todo esto se aplico en e mundo de la animacion, en la pelicula”"Toy
Story".

Pero ¢cOmo se hallegado a esta tecnologia? El resultado es un esfuerzo comun entre
las empresas informéticas y las productoras de cine que quieren recortar gastos en la
produccion y resolver con los ordenadores las escenas dificiles de realizar en la practica
diaria de un rodgje. A comienzos de la década de los 90, del siglo pasado, Kodak presentd
la Kodak Cineo Genesis 36 que permitia e cambio de imagen de celuloide a digital y
viceversa. Aunque se trataba de un gran paso, nada comparado con otros sistemas mas
actuales. Sin embargo, entonces significO mucho en la industria del cine, como sefiala
Christian Leon: "Para el mutilado Gary Snise, de Forrest Gump es posible mostrar con
entera libertad su extremidad recortada y para James Bond colgar de enormes turbinas en
funcionamiento. Slvester Stalone escala empinados picos nevados en la seguridad de un
gran estudio y Schwarzenegger se transforma en una masa poliforme de mercurio".’

El sistema ddl futuro esta siendo experimentado en peliculas recién estrenadas,
como el Episodio Il de "La Guerra de las galaxias'. Wim Wenders rodd por completo con

® Lucas, Georges. "Las peliculas son smplemente ilusiones’. En: Premier, febrero de 1999.
" Ledn, Christian. "El Cine en laeradigital".



video digital de alta resolucién, gracias a la camara de Sony HDW-900. "En realidad,
utiliza cassettes de video ligeramente mas pequefios que los normales. La imagen captada
pasa a través de un prisma que la separa en espectros de luz roja, verde y azul... Luego
tres chips fotosensibles analizan la imagen, convierten los datos a formato digital y los
graban en € cassette... Las imagenes son transferidas a los discos duros de computadores
especializados en edicion y efectos especiales”, segiin explica Marcelo Cérdova® en un
articulo publicado en La Tercera Mundo Digital. El proceso finaliza cuando las impresoras
l&ser graban laimagen en peliculanormal para exhibirlaen la gran pantalla.

Gracias a Sony, Lucasfilm y Panavision hoy en dia se puede hacer cine con otros
predicamentos técnicos, siempre y cuando se pueda acceder a estos equipos que suelen ser
caros para quienes desean hacer cine sin estar dentro de una productora, pues la camara
rondalos 100.000 ddlaresyy las lentes entre 30.000 y 50.000 dolares.

El resultado técnico parte de Industrial Light and Magic quien cred un software
especial. Por su parte, Panavision ofrecié una herramienta tridimensional, la Panascan y a
ello se unieron las lentes de Primo Digital, como referencia Marcelo Cérdova. Estas
herramientas se crearon especificamente para la camara HDW-F900 que ya se ha utilizado
en algunas peliculas.

En este sentido, se esta pasando de la imagen fotoguimica a la digital. Se trata de
una serie de puntos luminosos |lamados pixeles que se ordenan en la pantalla, dependiendo
del programa informético que se utilice. Segun Christian Ledn la sintesis digital "permite la
construccion de iméagenes que no poseen un referente anal égico fuera de la pantalla, que la
camara no ha filmado o registrado”. Todo esto implica que quienes modifican esas
imagenes, normamente los infogréficos, cuando alteran un fotograma pueden cambiar €l
resultado final, es decir, la percepcién del propio espectador.

Quizas Christian Ledn va demasiado lgjos, pero la readlidad estéa demostrando que
hay herramientas técnicas que cada dia pueden hacer |o mismo e incluso mejor que la tarea
de interpretar que hacian los actores. El futuro inmediato decidira para qué sirve la técnica
y como debemos emplearla: "Incluso el cine sin actores, ni locaciones es ya una realidad:
Toy Story lo probd. S Ben-Hur requirié 12.000 hectareas de terreno y el trabajo de mas de
1.000 obreros, la ciudad submarina de Naboo, o € planeta Curuscarlt de Episodio
ocuparon extensiones asi de colosales, pero medidas por Gigabytes. Todo esto es posible
gracias al libre transito de la imagen fotoquimica a la imagen fotogréfica".® Estaimagen
esta modificando algunos planos y creando otros nuevos que complementan la creatividad
del director.

8 Cérdova, Marcelo. " Grandes producciones de cine transitan hacialaeradigital". En:
http://www.tercera.cl/diario/2000/06/01
° Ledn, Christian. "El Cine en laeradigital".
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3.- Europa, en busca de su identidad audiovisual

A pesar de que Europa es la cuna del cine, € desarrollo y la gran expansion se han
producido en los Estados Unidos. Al Vigjo Continente le queda, por el momento, la opcién
de hacer de vez en cuando peliculas de calidad, que aunque no llegan a millones de
espectadores, al menos pasan a ser consideradas por los amantes del cine como obras
maestras. Sin entrar tampoco en una polémica, muchos de los grandes realizadores son
europeos, aunque la mayor parte de su carrera la hayan desempefiado en e continente
americano.

¢COmo se llega a esta situacion de dominio en laindustria del cine? ¢Quién impone
los canones para que siga siendo mas fuerte la industria en EE.UU? ¢COmo se puede
reconducir € trabajo cinematografico que se hace en Europa para que sea mas competitivo?
¢Es necesaria una politica de apoyo a través de subvenciones hasta que el cine pueda
caminar y enfrentarse a col0so americano?

Estas y otras muchas preguntas son dificiles de responder, pero acercandonos a ellas
podriamos conocer mejor la actual situacion del cine en Europa en contraposicion alo que
se esta haciendo en Estados Unidos. SAlo asi, descubriremos la gran penetracion que tienen
ciertos productos norteamericanos en Europa. Precisamente, €l gran logro de laindustria de
Estados Unidos fue crear prototipos que eran aceptados en cualquier parte del mundo,
porque se reflggaban en una cultura global. Cierto es, también, que otras muchas
expresiones han sido impuestas, desde maneras de vestir, hablar o practicar ciertos
deportes, pero todas ellas mostraban una realidad global de la sociedad americana a la que
el resto de paises queriallegar.

Mientras tanto ¢qué pasaba en Europa? Hemos de partir de una realidad muy
diferente a la norteamericana, ya que €l mercado europeo estd mucho més fragmentado en
sus diferentes lenguas, culturas y formas de pensar. El cine que durante muchos afos se
realizo tan solo mostraba aspectos significativos de un pais, con su codigo propio y con una
pequeia pretension en cuanto a su publico: |os espectadores de ese pais concreto.

Han faltado, tradicionalmente, producciones entre paises con un sentido comercial
mas poderoso. En este tipo de producciones, € reparto de actores, presupuesto y
distribucion se hacia entre aquellos paises que participaban en la pelicula. Son escasas
aquellas producciones que tenian como fondo una pelicula para todo €l mercado europeo.

Esto es cas una utopia. O o ha sido hasta ahora. La realidad de una Europa unida,
cada vez con més paises y con propuestas globales que se apliquen en todo € continente, ha
de suponer que muchos trabajos cinematograficos se hardn con € fin de distribuirlos por
todo e continente. Aln asi, politicamente se sigue defendiendo una diversidad cultura y
linglistica, lo que limita en cierta medida un mercado mas grande. Frente a un Unico
idioma, € inglés, Europa trabagja con varias lenguas y diferentes realidades sociales,
culturalesy étnicas, que siguen siendo muy importantes no solo para el entorno en donde se
desarrollan sino también parala cultura en general.



Con frecuencia, algunas peliculas que demuestran una realidad particular, cotidiana
y comun en algun pueblo de Italia, Espafa, Francia, Rusia o Dinamarca reciben un
importante galarddn en los festivales de cine. Esa calidad, sin embargo, no se transformaen
una avalancha de espectadores. Y es que una cosa es la calidad y otra el control sobre la
distribucion, al que luego me referiré.

Desde €l punto de vista del cine educativo esta es la gran ventga de Europa. El
Vigo Continente se adapta mejor a las necesidades y demandas de una sociedad que
considera al séptimo arte como una forma de unir a la sociedad, de proponer nuevas
alternativas para vivir o de mostrar aquellos aspectos oscuros de la realidad humana para
gue cada individuo acepte otras formas de vida. Es, ante todo, un cine con mas moraleja, un
cine gque entretiene menos pero que educa Mas, que se aproxima a la realidad social para
gue los espectadores extraigan agquellas ideas que antes se transmitian en la escuela 'y que
hoy en dia encuentran un apoyo en €l cine.

Dicen algunos expertos europeos que trabagjan en e campo audiovisual que cada dia
existe una mayor preocupacion por parte de los espectadores sobre la calidad de las
producciones. El fendmeno de la violencia es quizés €l que mas esta presente y estos
expertos consideran que se ha de orientar a los jOvenes para que no imiten ese camino 'y a
los nifios preservarlos y ofrecerles "programas que entretengan y eduquen alavez". Este es
un camino para hacer unaindustria europea que sea competitivay soliday al mismo tiempo
pueda enfrentarse a otras producciones que se han colocado dentro del Viejo Continente.

Por tanto, €l cine educativo englobaria a la mayoria de las producciones que se
hacen en Europa, pues en casi todas las peliculas se cumplen esos dos objetivos. Si bien,
dependeria de cua es & prisma con €l que se sigue una pelicula, pues hay expertos que
consideran que la mejor manera de educar, de ensefiar a los jovenes es mostrarles €l grado
de violencia con €l que se tienen que enfrentar.

La Unién Europea lleva ya varios afos disefiando una politica audiovisual que
engloba todas las actividades de la television, pero también del cine y todo aquello que
tiene que ver con las Nuevas Tecnologias. Se sigue pensando en un cine educativo,
comprometido con larealidad social, que respete cada lengua y cada cultura, pero a mismo
tiempo se apuesta por productos que puedan ser competitivos y se enfrenten a la gran
potenciadel cine norteamericano.

Una parte importante de ese trabajo audiovisua se llevd a cabo cuando el espariol
Marcelino Oregja Aguirre era miembro de la Comision Europea y responsable de la Cultura
y de la Politica Audiovisua. Bajo su mandato cred un Grupo de ato nivel de politica
audiovisual™® con €l fin de resolver cud erala situacion general del mundo audiovisual en
Europay plantear las resoluciones sobre el futuro delatelevision y el cine en Europa

19 Este Grupo estaba compuesto, ademés de Marcelino Oreja, por Francisco Pinto Balsemao, José Maria
Bergareche, Hervé Bourges, Liliana Cavani, Michael Kuhn, John McGrath, Jan Mojto, Albert Scharf y
Boleslaw Sulik.



Las razones y justificaciones para crear este grupo parten de una necesidad en
Europa de mejorar la produccion audiovisual. Este Grupo pretendio resolver como la
industria europea de produccion de programas (peliculas, television, multimedia) tenia que
adaptarse a una nueva realidad que politicamente ya existia. Otra de las justificaciones,
importante desde € punto de vista educativo, era como podian ayudar las autoridades
europeas y las de cada pais miembro a la industria europea para que se enfrentara a los
nuevos desafios industriales, culturalesy sociales.

El Grupo™ centré su trabajo en cuatro aspectos fundamentales:

I. Los medios de comunicacion y e modelo europeo de sociedad: en e que se
incluian trabajos sobre la importancia de los medios de comunicacién en Europa, su
evolucion tecnologicay la incidencia de esas tecnologias en un mercado global que
en esos momentos se estaba fraguando.

Il. Mgjorar la competitividad de la industria audiovisual europea: buscando un
marco en € que desarrollar esa industria y la financiacion de la produccién
audiovisual por latelevision.

[1l. El papel de las autoridades publicas en los medios de comunicacion: para que
estos reflgjen un servicio publico que esté regulado y que incluya una normativa
sobre los derechos de autor.

IV. Del sistema dirigista a la competencia del mercado: las perspectivas de la
industriaaudiovisual en Europa Central y Oriental.

El punto de inflexion para los europeos es Estados Unidos. Desde e Vigo
Continente se pretende reducir, en lo posible, la cuota de mercado gue tiene en desventaja,
tanto en el cine como en la television. Para ello, en € informe "Mgorar la competitividad
de laindustria audiovisual" se facilitan las pautas que ha de seguir la Comunidad Europea
para poner un freno alos americanos.

En los paises europeos existe una duda razonable, ya que muchos piensan que €l
unico gque puede enfrentarse al cine y la television americana es una Europa unida, pues
ningln otro continente tiene los medios, la riqueza de idiomas y culturas como para
competir con ellos. El problema es sobre todo econdmico. Ya se han mencionado razones
del idioma y la infraestructura social de cada estado miembro, pero a los europeos les
resulta mas caro elaborar €l producto tanto para cine como paratelevision. Asi pues, aqui se
han de rebajar los costes de produccién, pues € mercado americano los amortiza en su
propio espacio geogréafico, con |o que de salida goza ya de ventajas.

La Union Europea ha de mejorar también la forma de comercializar y exportar sus
trabajos audiovisuales, empleando una publicidad més agresiva y eficaz, para lo cual
invierte cantidades muy importantes en la promocion de sus productos, a veces prohibitivas
paralarealidad europea.

! Una parte importante de | as referencias bibliogréficas que se han empleado para conocer |a realidad europea
en el marco audiovisual de ciney televisiony que se citarén en las siguientes paginas se han tomado de la
siguiente direccion en Internet: http://europa.eu.int/comm/avpolicy/legis’/key _doc/hlg_es.htm
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Pero el mayor logro del cine americano es que ha buscado su propia identidad. En
Hollywood saben realmente qué demandan los espectadores en cada momento y aunque
algunas producciones sean excesivamente muy "americanas’, € resto se presentan bajo un
tipo de lenguaje audiovisual universal. Este lengugje es e que facilita la comprension por
parte de cualquier tipo de espectador de roles y significados muy diversos, pero féciles de
asumir por un espectador de Hong Kong, Manila o Estocolmo.

A pesar de todas estas adversidades, el mercado europeo esta creciendo y se plantea
ya peguefias batallas frente a coloso americano. Asi, segin un estudio realizado por la
Comisién Europea sobre su crecimiento del mercado audiovisual, se estima que su
participacion en los ingresos del sector creceran del 28% de 1995 al 30% en el 2005, con un
aumento real de ingresos de un 55% en ese periodo. A ello contribuira de forma especial,
los nuevos productos como latelevision interactivay los servicios multimedia.

En ese mismo estudio se indica que la cuota de mercado de los distribuidores de
programas europeos aumentara sobre todo en cine, video, television de pago, television
interactiva y television multimedia. La razon es basica, pues parte de esos productos
empiezan a tener contenidos importantes y consecuentemente espectadores. Ademas, en
productos dominados claramente por los Estados Unidos, € incremento de productos
europeos pasaria de un 13% en 1995 a un 21% en e 2.005, sempre y cuando se mantengan
las politicas de apoyo por parte de | as autoridades europess.

Mientras tanto, ¢cud es la asistencia del cine en Europa? Ultimamente esta
mejorando y segun datos oficiales ha crecido un 7,3% con respecto a los Ultimos afos,
gracias sobre todo a crecimiento de salas y a aumento de los multicines. A pesar de todo,
las pelicul as europeas han descendido su cuota de mercado del 19 al 10% desde 1995.

¢Cudles son las razones de esta situacion?. Europa tiene un déficit comercial de
varios miles de millones de Euros en la industria audiovisual de los Estados Unidos. Las
posibles causas son los ingresos que obtienen de televisiones de pago que controlan
productoras de cine, la exportacion de sus productos y la creacién y explotacion de canales
englobados en una estrategia comun gue incluye cine, parques tematicos y canales propios
de televisidon, como sucede con Disney que dispone de estos tres elementos técnicos.

¢En qué se basa la fuerza del cine norteamericano? En dos aspectos béasicos:
produccion y distribucion y exhibicion. En Europa, tal y como indica € informe "Mejorar
la competitividad de laindustria audiovisual europea’ la produccion esta creciendo, pero no
asi la distribucion. "En 1996 se produjeron 669 peliculas (412 producciones nacionales,
242 coproducciones) frente a las 421 de los EE.UU. y 279 en Japén)*2. Sin embargo, las
peliculas europeas han tenido bastantes problemas de distribucidn, especialmente fuera de
sus paises de origen. Los indices de exportacion en la Union Europea (porcentaje de
autorizaciones para € mercado exterior, con respecto a las autorizaciones para €l
conjunto de la Unién Europea, incluido € mercado nacional) son reducidos en Alemania

2 Informe: "Mejorar la competitividad de laindustria audiovisual europea". En:
http://europa.eu.int/comm/avpolicy/legis’key doc/hlg_es.htm
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(8,8%), Francia (16,2%) e Italia (27,9%). Las peliculas britanicas, por su parte,
obtuvieron dos tercios de sus autorizaciones de exportacion a otros paises de la UE".

Asi pues, tanto en la produccion como en la distribucion, la industria
norteamericana sigue mostrandose fuerte y el déficit comercial entre ambos sigue creciendo
y afianzandose, pues como indican otros datos del mencionado informe en 1996 "la
industria cinematografica norteamericana obtuvo mas ganancias en los mercados exteriores
-12.095 millones de dolares frente alos 9.803 de su mercado interior”.

4.1 Laimportancia dela calidad y los contenidos

Otro tanto sucede con la exhibicion. Hoy en dia no basta sdlo con producir
peliculas, hay que pensar también en donde y en qué condiciones se van a exhibir. La
exhibicion tiene que ver con la calidad, ya que son los propios espectadores quienes
demandan un determinado producto y también con los contenidos. ¢Por qué calidad y
contenidos? Son dos razones fundamentales de la industria audiovisual y en la dltima
década del siglo pasado se llevaron a cabo varias fusiones 0 compras de empresas que
tenian peliculas -contenidos- con empresas que disponian de medios para gestionarl os.

Ultimamente, donde mejor se han visto estas fusiones es dentro de Internet. Como
plataforma de unién entre millones de consumidores, la red Internet ofrece gratis muchos
contenidos, pero donde se hade librar la"gran batalla’ es en el mundo de lo audiovisual; de
tal forma que quien més peliculas tenga podra garantizar a los conectados un tiempo de
ocio. Si ademés les muestra calidad, sera una doble justificacion.

El problema es que muchos paises europeos han tardado mucho tiempo en ofrecer
contenidos y calidad en sus peliculas. Se preferia un producto barato y rapido a una
produccion de calidad. Ni siquiera desde los organismos rectores del continente se han
planteado a fondo la produccién de grandes peliculas en las que varios paises compartan
protagonismo e inversiones. Se han hecho agunas coproducciones entre varios paises, pero
motivados mas por un sentimiento nacional del personaje principal que por € interésy la
demanda de | os espectadores.

Por este motivo, ha de mejorar la produccion europea para que todo e proceso de
creacion, preparacion, documentacion y realizacion de una pelicula se haga con las
maximas garantias. Y estos dos elementos, calidad y contenidos estan estrechamente
ligados con la exhibicién, ya que los productos se demandan bajo estas dos premisas.
"Europa no ha reconocido todavia la importancia estratégica de controlar el conjunto de
derechos sobre los contenidos de calidad. No se trata de una mera consideracion cultural:
quien controle los derechos sobre los contenidos, influira considerablemente sobre el modo
en e que seran distribuidos. De hecho, €l control del contenido no sdlo confiere e control
sobre la distribucion, sino sobre la exhibicion también: por gemplo, las grandes
distribuidoras norteamericanas estan invirtiendo importantes sumas actualmente en
comprar salas de cine en Europa”.*®

3 Informe: "Mejorar la competitividad de laindustria audiovisual europea”. En:
http://europa.eu.int/comm/avpolicy/legis’key doc/hlg_es.htm
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Esa otra realidad, disponer de los locales donde vender el producto se ha generado
ante la pasividad de empresas europeas que veian como & mercado se quedaba en manos
americanas. Si desde Europa se aprovechan al maximo las posibilidades que ofrece una
nueva distribucion, a enviar las peliculas por red o en soportes cerrados como € CD-ROM
o e DVD, se habréa frenado la invasion de peliculas americanas. Lo que en un principio
parecia significar un rechazo a los grandes templos del ocio en Europa, con varias salas de
cine, con multitud de juegos y discotecas ha terminado por convertirse en € centro de
reunion de muchos jévenes, que siguen siendo los potenciales clientes de las sadas
cinematogréficas.

La demanda de contenidos audiovisuales, impulsada desde |as nuevas generaciones,
ha de tener presente una doble realidad. Por un lado, la produccion sera propia, es decir,
productos europeos y, por otro, se ha de producir una mezcla entre los materiales de
archivo, validos para muchas producciones interesantes y 10 que cada afio pueda generar la
industria audiovisual europea.

Pero se debe mantener una opcion prioritariac €l mercado que forman todos los
paises europeos. Ya no se trata de diferentes idiomas, culturas, etc., sino de emplear un
lenguagje universal que entiendan todos, tal y como se ha hecho durante muchos afios en
Hollywood. Somos un continente que cuenta con excelentes creadores en todos |os campos,
auténticos artistas y genios de lo audiovisual, y eso significa ya un punto de partida
interesante. Si partimos de nuestro mercado, s 10 conquistamos, otras zonas del mundo
verian con buenos 0jos nuestra presencia frente a gigante norteamericano. Asi, 1o creia
Marcelino Orga, en un discurso pronunciado en Madrid el 17 de abril de 1998: "Europa
tiene un enorme potencial de "Consumo Audiovisual”. Para extraer el maximo beneficio de
este potencial, se necesita que las industrias de programas mejoren su competitividad y
hagan funcionar con eficacia el mercado interior europeo”.'*

Lacalidad y los contenidos llegan cuando en una zona geografica se dispone de una
serie de condiciones favorables para €l desarrollo de una industria audiovisual capaz de
ofrecer productos competitivos frente a otras zonas que ya estan implantadas. Como existe
un desfase, los organismos europeos deberian apoyar y financiar parte de las producciones
que defendieran la calidad y los contenidos. De esta manera, se empezaria a reconquistar €l
mercado interior, para luego atravesar las fronteras europeas, si bien este segundo objetivo
es secundario pues € mercado europeo puede ser suficiente para financiar los proyectos
gue en é se desarrollen.

Otro de los puntos flacos es la distribucion. Las autoridades europeas deberian
fomentar un sector més competitivo, favoreciendo via impuestos a aquellas empresas que
se dedicaran a comercializar las producciones europeas. Otro tanto deberia hacer con los
derechos sobre estas obras. S0lo con una legislacion proteccionista se ayudaria a los
creadores europeos y frenaria multitud de proyectos que llegan desde los Estados Unidos.

 Oreja, Marcelino. "Retos Europeos en la Sociedad de la Informacion: Politica audivisual europeaen laera
digital: nuevas perspectivas'. Discurso de Inauguracién del Master en Direccién de la Empresa Audiovisual,
Madrid, 17 de abril de 1998.



Pero no resulta tan sencillo, pues la globalidad ha tejido una serie de alianzas entre
empresas europeas y americanas, en las que es muy dificil separar cudl son los intereses de
la compafia. Aunque esta globalidad ofrece a los espectadores més canales, la garantia de
mejorar los contenidos y la calidad estd4 por demostrar. Casi se produce un giro inverso,
pues como cada vez hay que llenar mas tiempo y més canales, la Unica opcion es repetir
unay otra vez los contenidos, con o que muchos espectadores se encuentran con gue los
medios audiovisuales actuales les obligan a perder e tiempo. La otra opcion es contratar
con una empresa de television por pago.

A modo de resumen, cada vez se crean mas contenidos, pero se pone en duda que su
calidad sea la deseable por los espectadores. La realidad es Unica, quienes puedan pagarse
peliculas y programas de television no perderan el tiempo viendo anuncios u otras formas
de financiacion que buscaran las emisoras. Los que no puedan, asumiran de otra forma esos
costes: publicidad y promociones.

AUn asi, la historia de la civilizacion ha recorrido ya un largo camino. Cada vez
resulta més dificil innovar, crear contenidos audiovisuales que impacten en e espectador y
hacerlo con cierta asiduidad. La realidad es otra: "Los contenidos de calidad escasean, al
igual que e talento. Ademas, la idea de que la globalizacion creard un mercado mas
amplio capaz de compensar |os costes crecientes de los contenidos, ha resultado ser falsa
en gran medida, al menos en el contexto europeo. La mayoria de los productos
audiovisuales europeos reflgan y se dirigen a satisfacer los gustos, intereses,
acontecimientos y preferencias culturales de |os espectadores de | os distintos paises'.™

Resulta, por tanto, mas mito que realidad investigar si existe un cine educativo en
Europa. Los contenidos se encaminan en otra direccién. Se tiene en cuenta € gusto y las
preferencias de los europeos y mas lgjos el sentimiento de cultura, pero no el de educacion,
en el que tendria cabida una programacion con contenidos educativos que a duras penas
sobrevive en latelevision.

4.2 Latelevision educativa

Si e cine de forma global tiene en cuenta, aunque de forma secundaria un nivel
educativo implicito, la labor de la televisién es bastante diferente. Cuenta la television con
una dualidad que marca su propia existenciay que en los Ultimos tiempos se ha convertido
en una unica forma de programar: television privada frente a television pablica; hoy en dia
televisiones comerciales.

El objetivo claro de las cadenas estatales es entretener porgque esa es la funcion mas
importante de la television en los Ultimos afios. Sin embargo, no abandonan la idea de
asumir programas culturales y educativos, casi siempre desplazados de la franja horaria con
méas espectadores. Mientras tanto, la television privada vive en funcion de la audiencia.
Nada les impide retirar de la parrilla un programa cuando tan solo lleva tres semanas de

> Informe: "Laincidencia de |as nuevas tecnologias y la globalizacion de los mercados sobre los contenidos
audiovisuales'. En: http://europa.eu.int/comm/avpolicy/legis’key doc/hlg_es.htm
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emision, a pesar de haberse gastado varios cientos de millones en preparar unos estudios
pararedlizarlo o en publicitarlo.

Degiemos a un lado estos dos conceptos y actuemos desde la television comercial.
¢Genera espectadores la cultura? ¢Se deben emplear canales de television para emitir
programas educativos? ¢Educacion y cultura implican ingresos publicitarios para la
cadena? ¢Tienen otras razones quienes determinan los contenidos de la parrilla para poner
programas de estas caracteristicas? ¢Calculan los responsables € precio de este tipo de
programas?

Las cadenas de television de carécter estatal han servido a sus paises durante cierto
tiempo para ampliar sus ofertas educativas. Programas especificos para poblaciones
marginales, para poblaciones sin recursos y para ampliar €l acceso a la cultura. Luego
cuando se llega a ciertos niveles, desaparecen. Los contenidos son para la educacion basica,
pero no se tienen en cuenta cuando se trata de ampliar los conocimientos o en niveles de
ensefianza superior. Ni siquiera la cultura, reflggada en programas sobre libros y en
documentales, ha gozado de espacio y tiempo suficiente como para interpretar que estan
formando y educando al espectador.

La presencia de canales publicos en algunos paises europeos ha permitido que de
vez en cuando se hagan reaidad proyectos puntuales en defensa del idioma, la cultura
propia del pais o informaciones concretas sobre los aspectos diarios de la cultura. En
ocasiones, hasta llegan a tener audiencias importantes, aungue nunca comparables con las
de programas de entretenimiento.

Europa necesita un canal difusor de la cultura; o al menos uno que defienda unaidea
de una Europa unida, pero no hay antecedentes en otros medios. Asi, algunos periédicos
que intentaron englobar todas las actividades europeas han terminado en fracaso. El
espectador prefiere un producto televisivo nacional, complementado con informaciones del
resto de paises europeos y del mundo.

No hay duda de que existe un publico europeo que desea programas televisados que
Ileven contenidos culturales y educativos. Si bien, algunas experiencias europeas no han
tenido e éxito esperado, a menos estan ofreciendo contenidos significativos y cada
emisién es vista por varios millones de espectadores. En este caso, g emplos como
Euronews, Arte 0 3Sat se dirigen a un publico multicultural y multilingtistico que sabe que
no existen otras alternativas educativas en la television. Pero estamos analizando publicos
muy reducidos s lo comparamos con la poblacion total de espectadores en € continente
europeo.

Es posible que otros aspectos que nada tienen que ver con la cultura ni con la
educacion si tengan posibilidades de sobrevivir y en todo caso una vez gque hayan sido
adaptados a una idea global, con un lenguge preciso y unos contenidos realmente
significativos. La culturay la educacion se adaptan mejor a los sistemas tradicionales de la
escuela y la universidad, pero la television acepta mejor otros contenidos como la ecologia
o los vigjes: "La experiencia de transponer formatos de programa de un mercado europeo
a otro muestra que para tener éxito, tales formatos, incluso en géneros tan universales



como la naturaleza y los viagjes, deben ser transformados y adaptados sustancialmente a

los gustos y preferencias del nuevo mercado al que se pretende llegar” .1

¢Pueden programar las cadenas de television pensando en un publico tan numeroso
y con tantos gustos y necesidades diferentes? Si, solo cuando se trata de un movimiento que
genera una actividad como los vigjes, la naturaleza o la ecologia parecen los europeos
mostrarse interesados en obtener informacién, no tanto desde € punto de vista educativo
Sino para conocer y practicar otras actividades. Existen programas de entretenimiento que
se adaptan a situaciones similares no solo ya en paises proximos entre si como es € caso
europeo, sino también a otras realidades similares. S0lo en estos casos se rompe la idea de
Crear programas para entes muy pequefios.

Europa ha de aprender de una idea global que saben muy bien generar las cadenas
de television de Estados Unidos y que consiste en crear productos locales que son también
una garantia y que terminan emitiéndose en una cadena nacional. Pero aqui, la situacién es
otra como se reflgja en e Informe del Grupo de alto nivel de politica audiovisua: "La
programacion paneuropea O internacional que ha tenido éxito ha completado la
programacion nacional, regional y local. Algunas empresas de produccion, tales como €l
productor holandés Endemol, han logrado un gran éxito produciendo formatos de
programas de entretenimiento, series y concursos que pueden venderse a empresas de
radiotelevision de toda Europa. Es preciso fomentar la produccién de este tipo de
contenidos porque contribuyen a financiar las infraestructuras de produccion necesarias
para mantener los programas que sdlo tienen interés local o nacional"’.

En € caso de esta productora, comprada recientemente por Telefonica para
suministrar contenidos a sus espacios audiovisuales y también como negocio, ha traspasado
las fronteras de los diversos paises europeos y también de otros continentes con un
programa de muy dificil calificacion y que en Espaia ha emitido en dos ocasiones Tele 5:
"Gran hermano”. Al menos, hay que reconocer que Europa también exporta productos
audiovisuales, aungue la calidad esté cuestionada, sobre todo si se compara con programas
educativos de los que carecen la mayoria de |las cadenas.

Pero no todas las cadenas pueden entrar en el mercado y competir por |os derechos
de algunos programas televisivos. Frente a esos programas con una audiencias mayoritarias
hay sitio para otras alternativas, sobre todo educativas y no nos referimos a los concursos,
sino a programas hechos para la reflexion, la formacion de opinion y e desarrollo
intelectual de las personas a las que se dirigen. Ya hemos constatado que estos programas
no serian excesivamente caros, pues no necesitan grandes montajes ni inversiones y suele
resultar relativamente fécil contar con personas que aman la culturay quieren transmitir en
television parte de su experienciay saber.

Que un programa educativo en television es mucho més barato y quizas mas
rentable socialmente |lo demuestran las grandes cifras que se pagan por algunas obras o

'® Informe: "Laincidencia de |as nuevas tecnologias y la globalizacion de los mercados sobre los contenidos
audiovisuales'. En: http://europa.eu.int/comm/avpolicy/legis’key doc/hlg_es.htm
17 |
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series de ficcion, comedias o largometrajes. Asi, una serie conocida en todo e mundo,
incluso en Espafia, como es "Urgencias' y que transcurre en un hospital comenzo
costéandole ala NBC dos millones de ddlares por episodio. Con posterioridad ha pasado de
2 a 13 millones. Seguramente, con estas cantidades se podrian crear varios programas
educativos para publicos més selectos. Pero estos precios estan en funcion de las
expectativas que crean. Si una cadena de television paga esas cifras astrondmicas para
algunas cadenas de television europeas es porque publicitariamente obtiene ingresos por
ese valor e incluso més ato. En e fondo se trata de un negocio mas. Y eso que esta serie se
podria considerar como instructiva porque desarrolla aspectos médicos, humanos y sociales
gue pueden ayudar a una sociedad a ser més educada.

Otro tanto sucede con los acontecimientos deportivos. En muchos paises europeos
el deporte estd incluido en e mismo ministerio que educacion y cultura; por € emplo, en
Espaiia. Sin embargo, a la hora de aplicar la politica del ministerio cada departamento
funciona de manera independiente. Pues bien, en € deporte la television paga grandes
cifras para poder retransmitir no sdlo los grandes acontecimientos, sino que uUltimamente
hasta peguefios torneos son rentables para la television y la federacion que 1o organiza.
Cuaquier mundial de fatbol, unos Juegos Olimpicos, y cada una de las finales de cada pais
en los deportes con méas seguidores tienen una audiencia asegurada de millones de
espectadores; de ahi que latelevision esté dispuesta a pagar cifras millonarias.

¢COmo contrarrestan los otros canales la ausencia de esos acontecimientos
deportivos que arrastran espectadores? Probando una serie de métodos. Primero € cine, con
peliculas clésicas, grandes mitos de Hollywood, etc., si fallan deciden apostar entonces por
programas que entren en el sentimiento del espectador y que lo atrapen para poder obtener
una cuota importante de pantalla. ¢Se plantean en algin caso las cadenas de television la
posibilidad de ofrecer un programa educativo, serio, con rigor, con puntos de vista de
varios especidistas y con la posibilidad de que |os espectadores pregunten? La respuesta en
general es no.

Asi pues, television y cine conviven en una delgada linea en la que la primera ayuda
afinanciar parte de las peliculas que se emiten luego en su canal. Algunos paises europeos
como Portugal, Francia, o Italia obligan a los canales de television ainvertir en laindustria
cinematogréfica. En € caso de Italia, la ley obliga a las cadenas privadas de television a
destinar un 30% de su presupuesto total de inversiones a la produccién o compra de
productos europeos; en Francia este porcentaje se eleva a 42% y en Portugal existe un
impuesto del 4% sobre la publicidad televisiva que revierte en el Ingtituto Portugués del
Ciney del Sector Audiovisual (IPACA), encargado de producir peliculas.

Y € resto de paises ¢como colabora? Existe un reparto desigual, si bien en cas
todos hay un trasvase de dinero invertido desde latelevisidon a cine: "Incluso en los paises
en que no existe obligacion de invertir, el papel que desempefian los canales de television
no es despreciable: en Alemania, aproximadamente e 50% de las peliculas estan co-
producidas por empresas de television. En Espafia, € ente publico RTVE invirtié 12



millones de ecus en comprar los derechos de distribucion de peliculas espafiolas en 1997 y
Sogecable prevé gastar 16.9 millones de ecus en dichos derechos entre 1996 y 1998" %8

Hay, sin embargo, un aspecto significativo que se recoge en € Informe general, ya
gue la produccion no es solo de peliculas de cine sino también otras producciones con un
marcado acento cultural. Este es, quizés, € aspecto mas significativo de latelevision hacia
la cultura, pues varias peliculas que se realizan en esos convenios presentan un marcado
andisis de la realidad social de un pais, su forma de ver y entender una cultura y las
consecuencias de una falta de desarrollo social y cultural.

4.3 EscuelaeuropeadeCiney Television

Muchos son quienes consideran que €l cine y la television son sobre todo
inspiracion. Nada mas legjos de la realidad. Es cierto que unas cuantas peliculas cada afio
son fruto de un conglomerado de circunstancias que terminan por agradar al espectador. Y
esa formula se repite en segundas y terceras versiones sin tanto éxito. Sin embargo, la
inspiracion llega en contadas ocasiones. La mejor solucion aprender y trabajar cada dia
hasta que se llega a una idea, que luego se transforma en un proyecto y éste, después de
muchas correcciones, termina cugjando en una produccion.

Precisamente, en Europa hay una gran tradicion en lo que se refiere a escuelas de
cine. En algunos paises se han ido implantando con demasiados problemas, pero han
terminado por formalizarse algunas de gran prestigio, a pesar del escaso nimero de
personas formadas que han salido de sus aulas. Si las escuelas han funcionado a medio gas,
el mundo docente del cine ha ido sobreviviendo gracias a multitud de cursos y conferencias
apoyados por sectores que ni siquiera estan implicados directamente en el mundo del cine.

Falta, por tanto, una cimentacion mucho méas solida de las escuelas de cine en
Europa. Ademas, han de ser portadoras y difusoras de una cultura que es comin al lenguaje
audiovisual. Para €llo, se ha de megorar la programacion docente, asi como mejorar
aguell os aspectos que han dado ya sus frutos en producciones europeas.

Una de las formas para mejorar implica un intercambio de las ensefianzas, adaptadas
a cada pais europeo. No se trata tan solo de ensefiar a hacer television y cine. Las escuelas
han de implicarse en todo € proceso; de ahi que la gestion de los productos audiovisuales
se planteen pensando en una comercializacion que ha de llegar a millones de espectadores,
con diferentes culturas, sentimientos y formas de ver y entender lavida. Sdlo asi se puede ir
avanzando frente a gigante americano.

El proceso de gestion que se plantea hoy en dia en las principales escuelas de cine y
television pasa por un conocimiento en profundidad de aquellos aspectos que rodean a la
industria del cine y que han de ser estudiados y analizados antes de poner la camara en
marcha. Se requiere antes de iniciar € proceso de una pelicula que se tengan en cuentay se
experimenten financiaciones propias y alternativas, la comercializacion a otras culturas, los

'8 Informe: "'La financiacion de la produccion audiovisual através de latelevision”. En:
http://europa.eu.int/comm/avpolicy/legis’key doc/hlg_es.htm
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posibles problemas juridicos que aparezcan antes, durante y después de la pelicula 'y, sobre
todo, una mercadotecnia a nivel internacional gque realce €l proyecto, incluso antes de que
exista el producto final.

Los esfuerzos, en este sentido, por parte de las autoridades europeas han sido muy
interesantes, pero muy dificiles de aplicar en muchos paises. En ocasiones, las estrategias
internacionales no resultan féciles de introducir en las areas locales debido a muchos
factores y en este caso se podria excluir € del idioma. Conseguir apoyo de las instituciones
europeas para un proyecto global, una especie de Escuela Europea de Cine y Television,
supondria un nuevo camino en € mundo de la ensefianza en estas especialidades. Si bien,
llegar a esta "escuela de escuelas’ implica que cada pais aporte parte de la infraestructura
con la que ya esta trabgjando y esa realidad es muy desigual, pues muchos paises apenas
han apostado por la ensefianza del cine y de la televisién en sus propios espacios
geogréficos. La financiacion saldria, ademas de las instituciones europeas, de la cuota
exigible a sector audiovisual y un apoyo mas implicito por parte de cada uno de los
diferentes gobierno nacionales.

El paso decisivo de los organismos europeos se materializé dentro del programa
MEDIA 1y Il. El primero seinicio en 1996 con un presupuesto de 310 millones de ecus,
baasado en la distribucion panaeuropea de peliculas, con o cual apenas aport6 financiacion
a proyectos y peliculas. El segundo redujo e campo y centré sus actividades en tres
aspectos claves. formacion, desarrollo y distribucion.

El programa MEDIA |1 planted soluciones a problema de los costes de doblgjes y
subtitulado, pero degjé en e aire otras, como la gestion, la formacion profesional continuada
o la ayuda a mas productores, de tal forma que estos pudieran planificar de manera correcta
una pelicula antes de producirla. También se prestd poca atencién al video, cuando es un
producto que a menudo genera mas ingresos que los conseguidos en una sala. Lo mismo se
podria decir de las facilidades que aporta ya €l videodisco digital (DVD) y que tampoco
fueron consideradas.

Los expertos han criticado alguna de las formas de financiar estos proyectos y han
buscado soluciones para corregir agunas deficiencias: "El sistema de pago y reembolso
introducido inicialmente en MEDIA 1l deberia desecharse completamente. S una pelicula
apoyada por €l fondo de desarrollo de MEDIA no se produce, ese apoyo deberia darse por
perdido al 100%. A menos que € producto haya infringido e contrato, € fondo de
desarrollo tiene tanta responsabilidad como el productor, y penalizar a un productor una

vez que su proyecto ha fracasado esincorrecto y punitivo".*

El proceso de financiacion, por parte de las comparfiias de radiotelevision se hace de
forma directa, pero tienen estas empresas otras opciones como € intercambio de peliculas,
los acuerdos entre cadenas de otros paises con menor produccion o la aplicacion de
doblajes y subtitulados en peliculas con una realidad europea.

¥ Informe: "Mejorar la competitividad de laindustria audiovisual europea: la financiacién de la produccion
audiovisual por latelevision'. En: http://europa.eu.int/comm/avpolicy/legis’key doc/hlg_es.htm
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En definitiva: las autoridades europeas han de crear y fomentar una red de escuelas
deciney television para apoyar y fomentar laindustria audiovisual, trabajando también con
las que ya existen en cada pais. Ademas, se ha de trabajar con un mayor rigor desde las
instituciones europeas para crear una red de distribucion y una comercializacion apoyada
publicitariamente como se hace en e cine americano. No hay que olvidar tampoco la
creacion y mantenimiento de unos premios a nivel europeo, tal y como de forma acertada
presenta la industria americana cada afio con los Oscar.

5. Cineen lared: proyectosindependientes

Dentro de Internet hay miles de sitios dedicados a cine; pero de ellos muy pocos
trabajan los aspectos educativos. El cine que abunda es el comercial. Hay péaginas sobre
estrenos, revistas de cine digital, sitios que reciben criticas de las peliculas y todo un
mercado sobre e mundo cinematografico. Hay lugares interesantes porque recogen todos
estos aspectos, como Hollywood.com: http://www.hollywood.com y otros canales de la
misma compafiia  http://www.broadway.com o http://wwwmovietickets.com 0
http://www.Baseline.Hollywood.com

Junto a cine comercial se encuentran una serie de informaciones, entrevistas,
puntos de vista sobre las principales peliculas de estreno, pero se tienen en cuenta también
otras obras en las que han participado los actores. La ventgja: se pueden encontrar
entrevistas con los protagonistas y otros muchos datos del actor. La desventgja el tiempo
gue tarda en aparecer.
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http://www.hollywood.com/
http://www.broadway.com/
http://wwwmovietickets.com/
http://www.baseline.hollywood.com/

Mas que un lugar con contenidos educativos que lo es, en estas direcciones
encontramos sobre todo estrenos de peliculas con entrevistas de los principales
protagonistas, asi como otros datos relevantes de las mismas. Cuentan, ademas con algunas
exclusivas, "premiere" e informacion sobre los principales festivales de cine, segin se van
realizando y un control sobre las nominaciones que reciben |os principal es actores.

En la pagina anterior se recogen multitud de datos de Nicole Kidman y su "Moulin
Rouge', con una entrevista a la actriz y otros datos sobre su filmografia y los proyectos de
futuro que en ese momento pasaban por € trabgo en una pelicula a las érdenes de
Alegjandro Amenéabar.

En la pagina principal hay otros dos aspectos a resaltar dentro de otras opciones
informativas y de entretenimiento que ofrece Hollywood.com, pues presenta informacion
sobre television y conceptos multimedia, en definitiva sobre la industria multimedia en
general. Pero, quizas, o mas importante de este tipo de sitios que ayudan al cine en general
y a cine educativo, es que cualquier estudiante puede acceder a peliculas independientes
gue no se comercializan y gque estan en lared. En ellas puede aprender un nuevo lenguaje
visual, conocer nuevas técnicas de realizacion y aplicarlas a su trabajo. Se trata de peliculas
cortas, de 10 a 20 minutos gue reflgjan distintas realidades sociales. Se puede acceder a
ellas en: http://www.hollywood.com/stories/independents/screening_room
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http://www.hollywood.com/stories/independents/screening_room

Desde la direccion anterior se puede acceder a varios gemplos de cine
independiente, algunos de los cuales de muy alta calidad como "Framework of Luck” un
drama corto de dos minutos y 58 segundos que se puede descargar y estudiar en
http://hollywood.com/stories/independents/screening_r.../screening_room_14.htm Otra
obra cinematografica de similares caracteristicas, pues se trata de un drama corto, es "My
Ears' que trata de mostrar las cosas que pueden suceder en un restaurante, un lugar en €l
gue casi siempre se guardan las composturas. El minuto y 37 segundos de duracion de esta
manera de contar una pelicula en breve tiempo se puede descargar de la siguiente direccion:
http://hollywood.com/stories/independents/screening_r.../screening_room_15.htm

Existen peliculas mucho mas largas, historias similares a una produccion normal
para las grandes pantallas, pero distribuidas a través de la red Internet. Algunas empleando
parecidos canones a cine tradicional, como "Hellgate", con una duracién de 1 horay 36
minutos. Pero quizads donde mejor se puede apreciar € trabajo que se hace dentro de
Internet es en "David Proshker", una pelicula gue muestra las relaciones del Holocausto
entre un padre y un hijo de ocho afios. Los 22 minutos de duracion se pueden ver o
descargar en:
http://hollywood.com/stories/independents/screening _r.../screening_room_13.htm

También hay productos de calidad, de muy ata calidad, ya que en esta direccion se
hace una seleccion de producciones que se hacen para Internet y que podrian emitirse en
cualquier sala siempre y cuando el tiempo de duracion se gjustara a un tiempo a que esta
acostumbrado €l espectador. Si de calidad se trata, se ha de acudir a ver "Headless!"”, una
pelicula de suspense y macabra que va sobrecogiendo al espectador y |o hace participe de la
misma. La escasa hora de duracién se puede ver en:
http://hollywood.com/stories/independents/screening_r.../screening_room_1.html

En todas estas peliculas de cine independiente exhibido a través de Internet se puede
leer antes una ficha bibliogréfica y una breve resefia del contenido de la misma, de tal
formaque s no se esta interesado no hace falta esperar un tiempo hasta que baje la pelicula.
Esta ficha se inicia con un breve resumen de contenido. Se incluyen luego los principales
protagonistas, el director y el tiempo de duracion. Estos datos son interesantes para conocer
quien esta trabajando dentro del cine independiente, pero también para orientar al
espectador y ayudarle a decidir s le puede 0 no interesar ese tipo de peliculas. Dentro de
esta seccion de "short films* en Hollywood.com existen otras peliculas como "Capone' o
"Pete da Pyro" de la misma calidad que las anteriores. Ademas, e espectador puede
subscribirse para ver otras peliculas de cine independiente.

Hollywood.como dispone también de otras secciones interesantes, aunque no
relacionadas con el cine independiente y educativo, sino mas profesional. Asi, dentro de la
seccion "News' se recogen varias peliculas recién entrenadas. Significativo es también el
apartado dedicado a video "video exclusives' donde de guardan entrevistas de actores,
productores, directores famosos en formato video que se puede ver. Por gemplo, con
motivo del lanzamiento de la pelicula "Swordfish" existe una seccion "Premier” que recoge
la historia, las fotos y €l video de la pelicula, pero ademas se incluyen visitas virtuales y
otras entrevistas con el actor protagonista, John Travolta. Para obtener mas datos sobre este
personge se puede acceder a: http://www.hollywood.com/pressroom/interviews/|travolta?
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Si lo que se desea es ver alguna entrevista, otros trabajos del actor y mas datos se puede
accedr a los videos que se encuentran en esta  direccion:
http://www.hollywood.com/pressroom/interviews/jtravol ta2/video.html

Y, por supuesto, una completa ficha de la pelicula para que €l espectador disponga
de todos los elementos de juicio antes de verla. Esta ficha es mucho mas amplia que las
anteriores, si bien € formato y las caracteristicas son similares. Comienza con un breve
resumen del contenido de la pelicula; luego incluye e género de la misma; la calificacion
dependiendo del grado de violencia o sexo; €l reparto que en este caso estd compuesto por
John Travolta, Hugh Jackman, Vinnie Jones, Halle Berry, Don Cheadle, Sam Shepard y
otros; los créditos, por gemplo e director, Dominic Sena, quien escribié € guion, Skip
Woods o quien es el productor, Joel Silver.

Como Hollywood.com existen otros lugares dentro de Internet, pero hemos
accedido a uno de los mejores valorados por los expertos en cine y criticos de peliculas,
quienes consideran que en este sitio se recogen todos |os aspectos que tienen que ver con €
cine, incluso los productos independientes que en ocasiones tienen una dificil salida al
mercado, pero que con Internet van a tener mas posibilidades de llegar a los espectadores y
recibir su apoyo, criticas 0 quejas. Por poner solo otro e emplo, dentro de Producom
http://www.produ.com se puede acceder a una gran cantidad de informaciones sobre €
mundo de latelevision, la publicidad, latecnologia, Internet y el cine. Asi, en una busqueda
efectuada el 23/05/2001, dentro del apartado dedicado a la television se podia acceder a
imégenes de la pelicula Gen-Y Cops de Ledafilms. Se trata de una coproduccién
estadounidense con la empresa de Jackie Chang, uno de los mas conocidos especialistas del
genero. Activando € clip de Gen-Y Cops se puede ver una parte de la pelicula
http://www.proud.com/index.html ?Noti=313

6. Conclusiones.

Hoy en dia no basta sdlo con producir peliculas, hay que pensar también en donde y
en gqué condiciones se van a exhibir. La exhibicion tiene que ver con la calidad, ya que son
los propios espectadores quienes demandan un determinado producto y con los contenidos.
¢Por qué calidad y contenidos? Son dos razones fundamentales de laindustria audiovisua y
en la Ultima década del siglo pasado se llevaron a cabo varias fusiones o compras de
empresas gue tenian peliculas -contenidos- con empresas que disponian de medios para
gestionarlos como AOL y Time Warner.

En e proceso educativo hay que contar con una infraestructura técnica que
posibilite una accion de trabgjo visual. No siempre se dispone de los equipos necesarios
para presentar contenidos audiovisuales y que los alumnos puedan mejorar, modificar o
corregir. Este proceso aln no estéimplantado suficientemente.

Entonces ¢gué aporta el cine ala educacion?

1.- Cultura general y global: El siglo XX ha avanzado considerablemente gracias a
la cultura visua impuesta por el cine primero y luego por latelevision.

2.- Formas de presentar y ver larealidad: Aqui podriamos incluir la realidad social,
politica, educativa...
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3.- Productos propios educativos. Se han elaborado multitud de documentales que
han servido para expresar unaidea, un sentimiento o lo que ha aportado una civilizacion.

4.- La formacion globa de las escuelas de cine: Desde ellas se ha facilitado una
forma de presentar contenidos y de mostrar un lenguagje universal en la mayoria de las
peliculas.

Educacion interna que luego se transmite a espectador.

6.- Las apuestas nuevas en varios campos. El cine es una industria que experimenta
constantemente y sus resultados se aplican luego ala educacion, lamoda, la economia.

7.- Las peliculas con fin educativo. Tradicionalmente han ido apareciendo peliculas
que reflgjan la actividad educativa en universidades, colegios, institutos, etc. Algunos
recursos se han aprovechado en larealidad.

En todo caso, e cine para que ofrezca ese tamiz educativo ha de situarse en las
diferentes realidades en las que se desenvuelve, tales como: las geograficas (peliculas que
explican una cultura determinada); las locales (aspectos muy insignificantes para ciertos
espectadores, pero decisivos para la defensa de esa pequefia poblacion); las ideologicas
(con un fin propagandistico concreto); religiosas (en defensa de una idea religiosa
concreta); econdmicas (aungue no se pueda apreciar a veces de forma significativa);
artisticas (defendiendo €l arte del ciney €l teatro) e incalificables (aguellas peliculas que no
siguen los canones clasicos y que apoyan aspectos parciales de lavida diaria).

El cine, en ocasiones, va por delante de la propia realidad. Y no nos referimos a
peliculas de . El cine detecta ciertos sentimientos en la sociedad y se adelanta a esas
demandas sociales. La educacion, sobre todo la universidad, ha de disponer de méas
programas de ensefianza superior.

Ademas, ha de existir una mayor union entre los directores, realizadores,
productores... con e mundo educativo. Algunas escuelas de cine, como la de Madrid son
un egemplo de como unir los dos extremos. el educativo y el cinematografico. Estan
presentes |la teoria que aporta la educacion y la practica que realizan los profesionales del
cine. Por tanto, no se puede plantear € cine como educacién, pues € cine tiene siempre
una funcion educativa. Quienes mejor han entendido la realidad cinematografica son los
norteamericanos, pues han sabido presentar personges y dSituaciones que pueden
interpretarse y entenderse en muchos rincones del mundo. El cine educativo es sectario:
desarrolla diferentes ideas tematicas, geogréaficas, sociales...

El problema esta en los contenidos. Resulta muy dificil aportar constantemente
cosas nuevas, cuando € consumo de cine y televison es cada dia mayor.
Consecuentemente, es mas dificil cada dia sorprender al espectador. Existe una clara lucha
de competencias en la distribucion y exhibicion que enfrenta no solo a varias culturas, sino
a paises potencialmente importante como Europay Estados Unidos. Asi, €l cine trasciende
ya otras realidades econdémicas.

El cine tiende cada vez més hacia el entretenimiento. La sociedad dispone de mas
tiempo para € ocio y convierte una parte de ese tiempo en consumo cinematografico y
televisivo. Sin embargo, quieren que esos contenidos no les hagan reflexionar, sino que les
ayuden a pasar un rato divertido. Es necesaria una produccion global que recoja datos que



influyan en una mayor parte de los espectadores. Las peliculas son ya universales, pero los
matices son los que han de atraer méas 0 menos espectadores. El cine educativo es hoy en
dia una realidad, més que un mito. Y lo es porque como hemos defendido cualquier obra
cinematogréfica tiene importantes elementos educativos, no solo cuando se estrena, sino
durante el tiempo de existencia de esa pelicula. Por jemplo, para otras culturas alas que €
cine hallegado tarde.

WEBGRAFIA: para ampliar la informacion sobre los datos de este articulo
consultar los mismos en las direcciones que se facilitan dentro de Internet.
Las imagenes que acomparian el texto estan sacadas de Internet y de la propia pelicula con
fines exclusivamente educativos y en ninglin caso comerciales.



