r——2 2> <

Del aprendizaje de la produccion

José Antonio Bello Cuevas
jantonio.bello@filmoteca.mcu.es

Filmoteca Espafiola
http://www.mcu.es/cine/filmoteca/pcine_filmoteca.html

Ny @=
o


mailto:jantonio.bello@filmoteca.mcu.es
http://www.mcu.es/cine/filmoteca/pcine_filmoteca.html

Sobrepasados los 25 afios del cierre de la Escuela Oficial de Cinematografia y, a mismo
tiempo, de la apertura de la Facultad de Ciencias de la Informacion y, no sé de cuantos, de la
puesta en marcha de la Escuela de Cine y de lo Audiovisual de Madrid, se me brinda la
oportunidad de reflexionar y exponer mi opinién profesional sobre cémo, cuando, y donde se
ensefiay aprende la especialidad de Produccion.

Durante estos veinticinco afios € desarrollo de las nuevas tecnologias ha cambiado el
concepto y lamanerade producir, peliculas para cine y programas para television; medios de
expresion y exhibicion que antafio estaban perfectamente delimitados, pero actualmente muy
relacionados entre si y, ambos, con los nuevos medios de contemplar imégenes en
movimiento: Internet, canales via satélite, canales por cable, CD-ROM y DVD.

Pero el pasado es € olvido, como dice la cancién; hemos de afrontar € presente y estar en la
continda actualizacion de ideas y técnicas que requieren las nuevas tecnologias. Se vive una
nueva fase en e mundo de lo audiovisual, tanto en su oferta como en su demanda; los
estudios de consumo nos indican que |os espariol es podemos ver, por los diferentes canales de
television, unas 7.500 peliculas a afio, de las que mas del 85% son norteamericanas, este dato
nos debe hacer reflexionar, entre otras cosas, sobre la situacion en que se encuentra nuestra
industria de produccién audiovisual y su potencial crecimiento.

Es necesario sefidar que se necesita un compromiso de las distintas administraciones, la
comunitaria y la espafola, para que adopten medidas para €l desarrollo y consolidacion del
sector audiovisual europeo y espaniol.

En Madrid se concentra el 50% de la produccion y facturaciéon audiovisua nacional, lo que
supone €l 2,7% de su PIB y cerca de 17.000 puestos de trabajo vy, claro esta, todo ello tiene
gue estar en relacion con € sistema de produccion, con la infraestructura técnica, con las
nuevas tecnologias y laformacion de los profesionales.

Paralaformacion de los profesionales del sector en Madrid existen tres tipos de ensefianza:
1. Ladelas Facultades de las universidades publicasy privadas.
2. Laque proporcionala Escuela de Cinematografiay delo Audiovisual de Madrid, ECAM.

3. Laque seimparte en la Formacién Profesional, en sus dos niveles, Grado Medio y Grado
Superior.

A laformacion universitaria de caracter tedrico y general, se accede tras superar € examen de
selectividad y obtener l1a nota media de acceso a la Facultad. Las tasas de la matricula varian
segun sea el caracter, publico o privado, de la Universidad a la que pertenezca la Facultad
elegida. Los estudios de Imagen tienen una duracion de cuatro afios, no se cursa por
especialidades; en la Ultima reforma del plan de estudios se han introducido un nimero de
créditos (horas) para la formacion en précticas en empresas del sector, horas que no se
contemplan en los planes de estudios anteriores; se obtiene €l titulo de Licenciado.

Los estudios en la ECAM son por especialidades. Produccion, Direccion, Guion, Fotografia,
Caracterizacion, Interpretacion, Animacion, Laboratorio, Montgje y Sonido. Para el ingreso
en la Escuela se exige € tener aprobado cualquiera de los bachilleratos contemplados en la
LOGSE, BUP, Ciclo Formativo de Grado Superior, FP Il o Acceso a la Universidad para
mayores de 25 afios. Los aspirantes deberan realizar unas pruebas de acceso a la especiaidad,
gue aun habiéndolo aprobado se puede no obtener plaza; las tasas de la matricula ronda las



515.000 pesetas, 3.100 EUROS, por curso; tener cumplidos los 18 afos la duracion de los
estudios es de tres afos, tres cursos lectivos de octubre a junio; durante € Ultimo curso se
realizan practicas. Latitulacion equivale a una diplomatura, en la especialidad elegida.

A la Formacién Profesional de Grado Medio para Imagen o Sonido se accede a partir de los
16 afios, tras finalizar € Bachillerato actual. La ensefianza se imparte en dos cursos, y por
maodulos. Se realizan précticas.

A laformacién de Grado Superior se accede por tres vias:
1. Al terminar laFormacion de Grado Medio.
2. Al terminar Bachillerato y tener aprobado el COU.
3. Contitulacién universitaria

L os objetivos generales de este ciclo formativo son:

1. Conocer y dominar las estructuras organizativas del sector de produccion audiovisual;
analizar proyectos de produccion, presupuestarlos y prever |0s recursos necesarios
para su realizacion formal, identificando los recursos humanos, técnicos y materiales
necesarios.

2. Se elaborard toda la documentacion necesaria para la planificacion y administracion
de una produccion, utilizando documentos tradicional es e informati cos adecuados para
resolver |0s casos propuestos.

3. Evauar los costes de una produccion audiovisual, sus fuentes de financiacion y su

viabilidad.

Conocer einterpretar lalegislacion naciona y comunitariaen el campo audiovisual.
Conocer y valorar, durante el periodo formativo, diferentes fuentes de informacién
relativas a egjercicio profesonal. El desarrollo de la autoformacion y del
autoaprendizaje es basico y necesario en el campo de la produccién de audiovisuales,
posibilita a los profesionales el conocimiento de las nuevas tecnologias puestas a su
disposicion.
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A una produccién cinematografica o audiovisual se la debe considerar como un producto
destinado a un mercado y, alavez, como una obra artistica.

En Espafia y en Europa, por lo genera, no existen las grandes productoras al estilo
norteamericano, son empresas de tamario medio o pequefio, que realizan uno o dos proyectos,
como maximo, al afio. En nuestro pais estan funcionando, es decir dadas de alta o censadas,
unas doscientas empresas de las que solo una docena de ellas tiene una produccion
continuada, una o dos producciones por afio.

El productor es la persona gque tiene o debe buscar 1os medios financieros para hacer la obra;
es e que dirige una empresa de produccion, una productora. El coste medio de una pelicula
espanola es de 330 a 350 millones de pesetas segun los datos que facilita el ICAA. Una vez
asumidos los riesgos que conlleva una nueva produccién se ponen en marcha las distintas
fases: preproduccion, rodaje, postproduccion, distribucion y promocion.

Desde la Administracion, en este caso desde el Ministerio de Educacion, Culturay Deporte, y,
concretamente desde el Instituto de la Cinematografiay de las Artes Audiovisuaes, ICAA, se
realiza una politica de fomento y proteccion a la cinematografia espafiola, concediendo
ayudas econdmicas, mediante una seleccion de proyectos.



Las cualidades de la historia, |os valores intrinsecos o elementos como reparto, localizaciones
0 ambientaciones y 1os costes de produccién, son los puntos basicos que se tienen en cuenta
parala adjudicacién de las subvenciones.

El ICAA pone a disposicion de los productores varias formas o modalidades para acceder a
una subvencion o ayuda; para ello se cuenta con la colaboracion del BEX, que mediante un
acuerdo firmado entre ambos organismos, se establecio un a linea de crédito para la
financiacion de producciones cinematogréficas.

El estudio y conocimiento de estas cuestiones deberian de ser, a mi entender, la base de la
formacion de los nuevos profesionales, en sus tres distintos niveles de formacion: facultad,
escuela o centro de formacion superior. Para €llo propongo € siguiente plan de contenidos.

LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA Y AUDIOVISUAL

LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA -
1.1. LaIndustria cinematogréfica.

1.2. La Empresa de produccion.

1.3. Planteamiento de una produccion.

1.4. LaOrganizacion

1.5. El Productor Ejecutivo.

1.6. Sistemas de Financiacion.

1.7. Los acuerdos con television

1.8. Programa Europeo MEDIA.

LOS COSTES DE PRODUCCION.-
2.1 Los productos audiovisuales.

2.2 Los costos de produccion.

2.3 Lacontratacion de equipos.

2.4 El desglosey €l plan de trabgo.
2.5 Calculo del presupuesto.

2.6 Lasempresas auxiliares.

2.7 Laproduccion oficial.

2.8 Los convenios colectivos.

EL MERCADO NACIONAL E INTERNACIONAL .-
3.1 LaDistribucion.

3.2 LaExhibicioén.

3.3 Lasventas atelevision.

3.4 Lasventas paravideo.

3.5 Lasventasa extranjero.

LEGISLACION NACIONAL Y COMUNITARIA. .-
4.1 Legidlacion espariola vigente.

4.2 Legislacion delaUnidn Europea.

4.3 Legislacion con terceros paises.

LOSPRODUCTOSAUDIOVISUALES.--
51 Programas de television.

52 Las producciones publicitarias.

5.3  Producciones paraCD-ROM y DVD.



