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Ha sido frecuentetratarde explicar los diferentestipos de comporta-
mientosquelaspersonasmanifiestanante los objetosartísticosaludiendoa
un contactodiferencialde distintossectoresdel público conel arte. Encon-
creto,la familiaridadconel arteha sido un conceptoutilizado(Schuessler,
1948; Schuckerty McDonald, 1961)parajustificarlas diferenciasen eljui-
cio estéticoentrediferentesgrupossociales.Leenhardt(1988)habladeque
elcondicionamientooriginaldetodo individuoporsuprimercírculodesocia-
lización,la familia, extiendesusimplicacionesatodalasociologíade lacul-
turatanto en el planodelacreacióncomoen el de la recepción.

Desdeestasperspectivasmencionadascabepreguntarseporladiferencia
realdecontactodelpúblicoconelarte.Algunasinvestigaciones(p.ej.,Bour-
dieu,1966)han informadoquela composiciónsocioprofesionaldel público
que acudea los museosse caracteriza,en general,por unaseriede rasgos
quenospermitenhablardeun «usodiferencial»de los museosporpartede
los diferentessectoresde la población.Perotambién podemosentenderel
contactodelos sujetosconelarte,no sólo atravésde su participacióncomo
espectadoresen institucionestalescomo museoso galerías,sino a travésde
suprácticaartísticao a travésde susestudiossobrearte. Del mismo modo,
entendemosquelas personaspuedenutilizar diferentesfuentesde informa-
ciónsobretemasartísticos:visitasa las mencionadasinstituciones(museos
o galerías),perotambiénfuentesde informacióndetipo escolar,mediosde
comunicacióngenerales(prensa,televisión...),publicacionesespecializa-
das,conversacionesconamigos,etc.

Conobjetode analizarestascuestionesrelativasal contactoque,adistintos
niveles,el público podíatenerconel artey al usopor partede los sujetosde
diferentesfuentesde informaciónsobretemasartísticos,se diseñéla investi-
gacióncuyosresultadosse presentanenestetrabajo.Participaronenestainves-
tigación639 sujetos,querespondierona un cuestionarioenel quese incluían:
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a) Preguntasrelativasa las inserciónsociológicadel sujeto (edad,sexo,
profesión,nivel de estudiosdel propiosujeto. y profesióny nivel de
estudiosdesuspadres).

b) Trespreguntasorientadasadeterminarla relaciónquelaspersonasque
participaronen estainvestigacióndeclarabantenerconel arte. Así, se
le interrogabasi habíancursadoestudios(teóricoso académicosy/o
prácticos)acercade alguna modalidadartística,si se consideraban
espectadoresaficionadosaalgunamodalidadartística,y si ejercfano
habíanejercidoalgunaprácticaartística.

e) Se incluyó, asimismo,en el cuestionariounapreguntaen lacual se les
pedíaque señalasen,entrelas fuentesde información mencionadas
(informaciónescolar,mediosdecomunicación,familia, libros y revis-
tasespecializadas,conversacionesconamigosu otraspersonasy visi-
tasa museosogaleríasdearte),aquellasquemáshabíanutilizadopara
obtenerinformaciónsobrearteen generaly aquellasque máshab(an
utilizadoparaobtenerinformaciónsobreel arte moderno.

En el siguienteepígrafese incluyenpormenorizadamentelos resultados
obtenidos.

EL CONTACTO CONEL ARTE: QUIÉN ESTUDIA, QUIÉN ES
AFICIONADO Y QUIEN PRACTICA ACTIVIDADES ARTíSTICAS

Conrespectoal contactoque,alosdiferentesnivelesmencionados(estudios,afi-
cionesy/o práctica),los sujetosmanifestabantenercon temimsartísticos,losresultados
indicanquelosnivelesdecontactodelossujetosconel arteestánmuyestrechamente
relacionadoscon ciertasvariablesquedeterminanlacomposiciónde gnmpossocio-
lógicos específicos(niveles educativos,nivelessocioprofesionalesíy antecedentes
socioprofesionalesfamiliares2), comopodemoscomprobarenlas tablassiguientes.

Nivel
educativo

Primarios
(148>

F.P. 1 Grado
(36)

Bachiller
(236>

Universit.
(178)

% SÍ 9.5 i3,9 27.5 37,1

~/cNO 90.5 86,i 72.5 62.9

Chi cuadrado 36.01 ji Á)OO

Tabla 1: Pa,-centaje de personas que e~t cada nivel ed,,ccuis’o ajYr,nan haber cii,-
socio es/odios de arte,

1 Operacionalizaciónde la variable «nivel socioprofesional».
2 Operacionalización de la variable «antecedentes socioprofesionales familiares».
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Porcentajede personasqueen cada nivel educativo
afirman haber cursadoestudiosde arte
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Obviamente,el hechode habercursadoestudiosde arteo de no haberlo
hechono sólo estárelacionadoconel nivel educativode las personas,como
quedareflejadoen la tablay el gráfico anterior.Tambiénlo estácon varia-
bles de caráctersocioprofesional,como podemoscomprobaren la tabla2,
querecogelos porcentajesde sujetosque, encadacategoríasocioprofesio-
nal, afinnaronhabercursadoestudiosde arte.

Nivel socioeducativo % Sí % NO

Estudiantes (139) 35,3 64,7

Prof- liberales, cuadros, emp. medios (155) 37,4 62,6

Emp. Oficina y Banca (56) 19,6 80.4

Autónomos. Bí. primarios (7) 0 lOO

Autónomos Bach. y Univer. (19) 10,5 89,5

Amas de cosa. Est. primarios (51) 3,9 96,1

Amas de casa. Bach, o tJniver. (17) 17.6 82,4

Obreros cualificados (84) 22,6 77,4

Obresos no cualificados (67) 13,4 86,6

Chi cuadrado 47,45 ji .000

Tabla 2

9-5
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Porcentajede personasque afirman haber cursado estudiosde arte
en cada nivel socioeducativo
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Tampocolosestudiosdearteson ajenosa los antecedentessocioeducati-
vos familiares.Si clasificamosa los sujetossegúnestavariable,en función
del nivel profesionaly educativode suspadresrespectivos,podemosobser-
var quelosestudiosdeartetampocosedistribuyenpor igual encadaunade
las categorías,segúnquedarecogidoen la tabla3. En ellalas cifras indican
los porcentajesde sujetosqueen cadanivel socioeducativofamiliarafirma-
banhabercursadoestudiosde arte3.

Nivel socloeducativo paterno % NO % Sí

A: lib, y cnip. rnedios/auion. 2(156) 67.3 32,7

E: Emp. Oficina y Banca/Obr. ciíalií (150) 72 28

C: AuIor~. ¡ (52) 78.8 21.2

O: Obr. no cualificado (127) 79.5 20.5

E: Agricultores (70) 84.3 152

Chi cuadrado 10.49 ji .030

Tabla 3

3 En las tablas y gráficos siguientes la clave «Autónomos. 1» y «Autónomos2» indicarán.
respectivamente. «Autónomos. comercianies y empresarios con estudios primarios» y «Aute»
nomos, comerciantes y empresarios con csbudios de bachiller o universitarios». Lo mismo se
repetirá para las categorías de Amas dc casa c’.,n estudios primarios («Amas de casa. 1») y Amas
de casa con estudios de bachiller o universitarios (ecAmas de casa2»>. La categor<a dcú Prole-
siones liberales, cuadros y empleados medios» se indicará sinipícínente con la notación «Libe—
rales». y la categoría de «Empleados dc oficina y banca» cori la flotación de «Oficina’>.

vi.
— ,.. . -. A

tisiiid. LLber Aitn2 Oficina AIRLS 2 (bu1 Atase] Ok,. 2 Ante 1

Ni yei oed twa liv,
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Porcentaje de personasqueafirman haber cursado estudiosde Arte
en cada nivel socioeducativofamiliar
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Nivel socloeducativo familiar

¿Quéocurreconlasaficionesartísticas?¿Sedistribuyenhomogéneamente
a lo largo de los grupossocialeso podemosencontrarpatronesespecíficos
de respuestade los sujetosa estacuestiónen funciónde susgruposde per-
tenencia?Los análisisde los resultadosde nuestrocuestionarionos indican
que,especialmenteparalas aficionesqueimplicanunaprácticaartística,la
distribuciónentrelos gmpossocialestampocoes homogénea.En las tablas
4 y 5 podemoscomprobarquéporcentajede sujetos,en cadanivel educati-
yo, se declaranespectadoresaficionadosa algunamanifestaciónartísticay
quéporcentajedesujetos,en los mismosniveleseducativos,declarapracti-
car o haberpracticadoalgún arte.

Primarios
(¡48>

F.P. 1 Grado
(36)

Bachiller
(236)

¡Jniversit.
(178)

%SÍ 74,3 86.1 83,9 86,5

%NO 25,7 13,9 16,1 13,5

Chi cuadrado 9.46 ji .023

A E C D E

Tabla 4: Porcentaje de pervonas que se declaran espectadores aficionados a
alguna manifes¡ación artística en cctcla nivel educativo.
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Porcentajede personasque en cada n¡vel educativosedeclaran espectadores
aficionados a algún arte
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Nivel de estudios

Prknarios
(148)

EP. 1 Grado
(36)

Bachiller
(236)

Universit.
(178)

% SÍ 37.8 38.9 57.6 51.7

% NO 62,2 61.1 42,4 48,3

Chi cuadrado 16,2 ji .001

Tabla 5: Porcentaje de personas que, en cada nivel educativo, declaran practi-
caro haberprocticado alguna manifestación a,-tíslica.

Porcentajede personasque declaran practicar o haber practicado
algún arte en cada n¡vel educativo
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Las aficionesartísticascuandoimplican una participaciónactiva en
algunamanifestaciónartística,esdecir,cuandolos sujetosno se limitan a
considerarseespectadoresaficionados,sino quela preguntase refierea la
prácticaefectiva(pasadao presente>dealgúnarte,no tienenla mismadis-
tribución en los gruposde sujetosde diferentenivel socioprofesionalnl,
incluso, entrelos sujetoscon antecedentesfamiliares diferentes,como
quedarecogidoen las tablassiguientes.Su análisisnosponede manifies-
to cómolos sujetosde los diferentesgrupossociológicosquehemosdefi-
nido, ante la preguntade si se consideranespectadoresaficionadosa algu-
na manifestaciónartística,respondenaestacuestiónindependientemente
del grupo sociológicode pertenencia,puestoque las diferenciasque se
observanno sonestadísticamentesignificativas.Sin embargo,cuandolos
sujetossoninterrogadossobresu implicaciónprácticaenalgunamanifes-
taciónartística,sus respuestas,comovemosen las tablas,estánsignifica-
tivamenterelacionadasconlos grupossociológicosquehemosdefinidoen
función, tanto de los nivelessocioeducativosde los encuestados(teniendo
en cuentasu profesióny su nivel educativo)comode los niveles socio-
educativosde suspadres.

Nivel socioeducat¡vo % NO % SÍ

Estudiantes (139) 15,1 84.9

Liberales ([55) [4.2 85.8

Auton. 2(19) [0,5 89.5

Oficina (56) 23,2 76,8

Amas de casa 2(17) 17.6 82,4

Obre, cualificados (84) [6,7 833

Auton. 1 (7) 28.6 71.4

Obre, no cualificados (67) [9,4 80,6

Amas de casa 1(51) 25.5 74,5

Chi cuadrado 6,70 p .560

Tabla 6: Porcentaje de sujetos en cada nivel socioeducativo q~íe afinna cons/-
derarse espectador aficionado a alguna manifestación artívtica.



ManuelHernándezBelver vAnoM.” Ullán dela Fuente

Porcentajede personasqueafirman en cada nivel socioeducat¡vo
serespectadoresaficionados a algún arte

89,5
m

8~_4 83.3
7—

1

80,6

Estud. Liben AuIm.2 Oficina Amas 2 (lic. 1 1 Obre. 2 Amas 1

Nivel socioeducativo

Nivel socicedueativo % NO % SI

Estudiantes(139) 15.1 84.9

Liberales (155) 14.2 85.8

Auton. 2(19) 10.5 89.5

Oheána (56) •23.2 76.8

Amas de casa 2(17) ¡7.6 82.4

Obre, cualificados (84) 16.7 83.3

Auton. (7> 28.6 71.4

Obre, no cualificados (67) ¡9.4 80.6

Amas de casa 1(51) 25.5 74.5

Chi cuadrado 32.5 ji .000

Tabla 7: Porcentaje de sujetos que en codo nivel socioeducativo afirmas, prac-
¡tú-a’ a ¡sabe,- practicadoaig una ¡non ifesiae<ió,¡ artística.
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Porcentajede
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personasque en cada nivel socioeducativoafirman
haber practicado algún deporte

Dentrodeestecontextopodemospreguntamossilos antecedentesfami-
liaresincideno no en las aficionesartísticas.Lasdos tablassiguientesreco-
gen los porcentajesde sujetosque,en funciónde susantecedentesfamilia-
res, declaranser aficionadospasivos(simplementeespectadores)a alguna
manifestacionartística(tabla 8) y los porcentajes.de sujetosquedeclaran
practicaro haberpracticadoalgunamanif«staciónartística(tabla9).

Nivel socioeducativo paterno % NO % SI

A: lib, y emp. medios/auton. 2(146) ¡6,4 83.6

B: Emp. Oficina y BancalObr. cualif. (142) ¡6,2 83,8

C: Auton. (49) ¡8.4 81,6

D: Obr. no cualificado (122) 16.4 83,6

E: Agricultores (63) 23.8 76,2

Chi cuadrado 2,10 ji .707

Tabla 8: Porcentaje de personas que se declaran especradores aficionados a
alguna manifestaciónartPalcaenfunción del nivel socioeducativofomi-
liar<operacionalizado teniendo en consideración lo pmfesiónye! nivel
educativo paterno).

93

Estad. Ufrs. Aanl Oficina Anns2 (itt AxtnL ~e.2 Anas 1

Nivel socineducativo
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Porcentajede personasque sedeclaran espectadoresaficionados
a algún arte en cada nivel socioeducativofamiliar
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s
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Nivel socioeducatvo familiar
15

13,6

Nivel socioeducativo paterno % NO % SI

A: lib, y emp. medios/aulon. 2(146) 41,6 58+)

B: Ensji. Oficina y BancalObr cualif. (142) 45.8 54.2

C: Auton. 1 (49) 5 1.0 49.0

D: Obr. no cualificado (122) 54.9 45.1

E: Agricultores (63) 73,0 27<)

Chi coadrade, 20.1 ji -000

Tabla 9: Poicentaje depersonas que declaran practicar o haber practicadoe¡lg¡~-
,ía ¡nanífestoción artíetica en función del síu-el socioedz~coti¡-o fasnilbn:

Porcentajede sujetosque declaran practicar o haber practicado
algún deporteen cada nivel socloeducativofamiliar
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Concluyendoentoncesrespectoa los nivelesde contactode las perso-
nascon el arte, podemosreafirmamosen lo queya adelantábamosen la
presentaciónde esteepígrafe:tanto los estudiosque las personashayan
podido llevar a cabosobre temasrelacionadosconel arte, como las afi-
ciones artísticas,tenemosqueentenderlosen el contextodel entramado
social en queel sujetose desenvuelve,dadoque,como hemosvisto, la
distribuciónde estoscomportamientosentrelos diferentesgrupossocIa-
les no es homogéneo.Nuestrosresultadosnos indican que,en términos
generales,podemosafirmar quea medidaquees máselevadoel status de
los sujetos,tanto respectoa su nivel educativoformal, como a su nivel
socioprofesional,como respectoa sus antecedentessocioprofesionales
familiares,mayor tiendea ser sucontactoconel arte,a nivel de estudios
(teóricoso prácticos)efectuadossobreestascuestiones,comoa nivel de
aficionesy prácticasartísticas.Desdeesteprimer momentode nuestra
investigación,el arte, o mejor las conductasde las personasrespectoal
mismo,quedansituadas,pues,enel marcode las relacionesentrelos dis-
tintos gruposqueconfiguranbuenapartede la realidad social en queel
sujetovive.

FUENTESDE INFORMACIÓN SOBRETEMAS
ARTíSTICOS

No podemoshablarde fuentesde informaciónsobreel arteen térmi-
nos generales.El análisisde las respuestasde los sujetosqueparticipa-
ron en nuestrainvestigaciónsugiere,de maneramuy significativa, que
las personasutilizan fuentesde informacióndiferentesparael arte clási-
co, el arteen general,y parael arte moderno.Además,la utilización que
se hacede las distintasfuentesde informaciónestárelacionadasignifi-
cativamentecon los distintos grupossocialesa iue perteneceel sujeto,
poniéndosede manifiestounadiferenciaciónintergrupal muy importan-
te en el usode las citadasfuentesde información.Podemoscomprobar-
lo en las tablassiguientes,que recogenlas respuestasde los sujetosa la
preguntaen la cual se les pedíaqueseñalasen,entrelas fuentesde infor-
mación mencionadas(información escolar,mediosde comunicación,
familia, libros y revistasespecializadas,conversacionescon amigosu
otraspersonasy visitas a museoso galeríasde arte), aquellasquemás
habíanutilizado paraobtenerinformaciónsobrearte en generaly sobre
el artemoderno.

Tampoco,comodecíamos,todoslos sujetosutilizan las mismasfuentes
de información.Así, podemosobservartambiénuna diferenciacióninter-
grupalen el usode las fuentesde información,tantoparael arteen general
comoparael artemoderno,tal y comoquedarecogidoen lastablasy gráfi-
cossiguientes.
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Fuentesde información A 13 P

Escolar 62,4 32.7 000

Medios 44.4 56.6 000

Familia 17.1 8.8 000

Libros 30,9 23.2 000

Amigos 26.8 21,0 .004

visitas 48,7 39.7 000

Tabla ¡O: Principales fuentes de información utilizadas por ic¡s sujetos de la
muestra en selación al arte en genesal (columna A) ~ al cirte nioder-
no (columna fi). Las cifras se refiere;¡ al porcentaje cíe sujetos que
señalaba cocía una de tas fuentes de información co,no significativa
para él respecto al arle en general (columnaA) y al 0,-te moderno
(columna A)-
P: nivel cíe significación estc,dística de las diferencias entre un tipo u
otro de arte respecto a cc,dc, una de las fuentes cíe injhrmc¡ción. La
prueba estac/tst/ca ¿¿¡¡lizada pa/-a elio fue ¿ata prueba bi,w,nia/,

Porcentajede sujetosde la muestraqueapuntan cada fuente de información
como significativa

Arte en general

Arte moderno
u
u

Eseo[ar Medios Familia Libros Amigos Visitas
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Primarios
(146)

FI> 1
(36>

Bachiller
(236)

Universit.
(¡78)

X2 p

Escolar 45.9 63,9 72,9 64.0 28,4 .000

Medios 54.1 47,2 39,4 39.3 9.76 .020

Familia 17.1 13.9 18.2 8.0 .409 968

Libros 21.8 [9,4 30,1 40.4 ¡5,6 .001

Amigos 17,8 8,3 29,7 34.8 19,0 .000

Museos 30.8 39.9 46,6 66.3 42.0 .000

Tabla 12

Porcentajede sujetosque, en cada nivel educativo,indican cada fuentede
información respectoal arte en general
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Tal y comoquedarecogidoen la tabla 12,conrespectoal arteen gene-
ral, existendiferenciassignificativasentre los gruposde distinto nivel
educativoen el uso de la informaciónde origen escolar,en el usode la
informaciónprocedentede los mediosdecomunicacióngenerales,de los
libros y revistasespecializadas,de la informaciónprocedentede con-

9.7

Escolar Medios Familia Libros Amigos Museos

Fuentesde información
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versacionesconamigosy otraspersonas,y enlas visitasa museosy gale-
ríasde arte. En la misma tabla podemosobservarcómo la información
escolarva aumentandosu importanciaa medida queel nivel educativo
de las personasesmayor,perosólohastadeterminadonivel. En el grupo
de sujetosquetienen mayornivel de formación académica,el porcenta-
je de los mismosque señalala informaciónescolarcorno fuentesignifi-
cativade informaciónrespectoal artedecreceen relacióna las personas
de un nivel educativodebachillerato.Otrasfuentesde información,como
son los libros y las revistasespecializadas,las conversacionescon amI-
gosy otraspersonasy, sobretodo,las visitasamuseosy galeríasde arte,
aumentansignificativamenteen estegrupode sujetosde formación uni-
versitariaen relacióna los demás.En los niveles educativosmásbajos.
los medios de comunicacióntienen más importanciacorno fuente dc
información respectoal arte y. por el contrario,tienen menosimportan-
cia relativa los libros y revistasespecializadas,las conversacionescon
amigosy otraspersonasy las visitasa institucionescomomuseosy gale-
ríasde arte.

Con respectoal artemoderno,lasdiferenciasqueaparecenentrelos gru-
pos dedistinto nivel educativoen el uso de las fuentesde informacióntie-
nenlasuficienteentidadcomoparaserconsideradassignificativasenelcaso
de la informaciónde origen escolar,de la informaciónprocedentede amI-
gosy otraspersonasconquienesse hayapodidoconversarsobreel tema,y
en el casode las visitasa museosy galeríasde arte,tal y comose recogeen
la tablasiguiente.

Primarios

<146)

FP 1
(36)

Bachiller
(236)

Universit.
(178)

X2 p

Escolar 22.6 25.0 43.2 29.8 20.1 -000

Medios 632 61.1 54.2 52.8 4.52 020

Familia 13.6 2,59 8.12 7,9 6.01 968

Libros 20,3 16.7 21.6 29.2 5.36 001

Amigos 13.0 11.1 23.3 27.0 12.2 (10<)

Museos 20.5 36.1 40,7 SIl 40.1 000

Tabla 1 3: Pa ~-cen/ajú cte sujetos- e,s cocía nivel ed,,ca/i ir, qí se señala~, cada fiie¡¡ ¡e de infora oc.-’ a’
ca’s?o ‘Rna /,iente de in/a>~/RtRciói rúle ici,i te pcR ‘SR ellas respec/o al <¡sic o ,dc-s-s,o,
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Porcentajede sujetosque, en cada nivel educativo, indican cada fuentede
información respectoal arte moderno
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Con respectoal artemoderno,tambiénocurre algosimilar conla infor-
macióndeorigenescolarquelo quevimosqueocurríaen elcasodel arteen
general:va aumentandode importanciaamedidaque es másalto el nivel
educativode las personas,perosólo hastacierto punto,puestoqueaquellas
personasqueposeenlos niveles educativosmásaltos,disminuyennotable-
mentela relevanciaquele dana estetipo de fuentede informaciónsobreel
artemoderno,en relaciónal grupode personascon formaciónde bachille-
rato.En el grupode personasde formaciónuniversitaria,pareceserel con-
tactodirectocon las obrasde artea travésde visitasa museosy galeríasla
fuentede informaciónmássignificativa,cosaqueno sucedeen losotros tres
grupos,comose reflejaenla tablaanterior.Los otrostresgrupossefialancon
mayorfrecuencialosmediosdecomunicación(enmayormedidacuantomás
bajoesel nivel educativo)comounafuente importantede susconocimien-
tossobreel artemoderno,aunquelas diferenciasentrelos gruposen el uso
de los mediosde comunicacióncomo fuentede informaciónsobreel arte
modernono son estadísticamentesignificativas.

Comoen los casosanteriores,tambiénpodemosobservaruna diferen-
ciaciónintergrupalenel usode lasfuentesde informaciónen función de los
nivelessocioeducativosde lossujetos.Conrespectoalarteengeneral,pode-
mosafirmar que las personasde nivelessocioeducativosaltos otorgaránen
mayormedidarelevanciaa las visitas a los museosy galeríasde arte como
fuentedeinformaciónrespectoal arte,fuentede informaciónqueirá dismi-
nuyendoen importanciarelativaamedidaquelosgrupossocialesposeenun
nivel socioeducativomásbajo. La informaciónde tipo escolares másrele-
vanteenlos niveles socioeducativosmedios,y los mediosde comunicación
son señaladoscon másfrecuenciaen losnivelessocioeducativosmásbajos.

Escolar Medios Familia Libros Amigos Museos

Fuemíes de información
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Escolar Medios Familia Libros Amigos Museos

Estiídianíe
(139) 84.2 30.4 20,9 23.9 23,2 55.8

Liberal (1 55j 60.0 38.1 18,7 38.1 33.5 66.5

Auton. 2
(19) 63.2 31.6 21.1 36.8 26.3 52.6

Oficina (56) 69.6 44.6 14,3 35.7 35.7 41.1

Amas 2(17) 64,7 47.1 29,4 41.2 35.0 70.6

Obr cualif,
(84) 52.4 54.8 13.1 35.7 25.0 36,9

Auton, 1(7) 14.3 57.1 1423 28.6 0 0

Obre, no
cuali. (67) 64,2 54.5 6,] 9.4 22.7 28,8

Amas 1(51> 29,4 58.8 23,5 23.5 21.6 27,5

Chi Cuadra 64,3 25.6 12.0 5<> 11,1 58.0

p .000 .001 150 .058 .192 .000

Tabla 14: Porcen/cije cJe sujetos que señala cada asia cíe lc¿s fuentes cíe isifaissiació,¡ /V5/N?cto cii
cl sie e’ ¡ general e,’ cada ‘í i ¡el sac.ioeducc¿ti ¡a.

Porcentaje de sujetosque indican cada fuente de información
sobre arte en generalen cada nivel socioeducativo

• Líberal
• Aulon 2
• Oficina
• Amas2
• Obr. cualil.
E Autaíí, 1
E Obr. no cual i
E Amas 1
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Porcentajede sujetosque indican cada fuente de información
sobrearte engeneral en cada nivel socloeducativo

80

70

60 • Liberal

50 • Auton 2• Oficina
40 •

• Obr cualif
30 ~ Auton 1
20 E) Obr no cualif.EJ Aínas 1
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En relación al artemoderno,las diferenciacionesno estántan claras;aun
asíse mantiene,comose ve en la tabla 15, la tendenciaaque la información
defuentesescolaresseamásrelevanteen los nivelessocioeducativosmedios
y menosen los bajosy en los másaltos,mientrasqueel contactodirecto con
las obrasdearteatravésde visitas amuseosy galeríasesmásseñaladoen los
niveles socioeducativosmásaltos.Los mediosdecomunicación,siendomás
relevantesen todoslos gruposenrelación al artemodernoqueconrespectoal
arteengeneral,sólono sonla fuentedeinformaciónmásseñaladaenelgrupo
deprofesionesliberales,cuadrosy empleadosmediosy en el de autónomos
conestudiosdebachilleratoo universitarios,aunquelas diferenciasno sonsig-
nificativas.En el restodelos grupos,los mediosdecomunicaciónsonla fuen-
tedeinformaciónmásseñalada,conmásdiferenciarespectoalasdemásfuen-
tes de inforínación a medidaquedecreceel nivel socioeducativo.Estos
resultadosquedandetalladamenteespecificadosen la siguientetabla.

El cruceentrelasfuentesdeinformaciónmásimportantessobrearteseña-
ladaspor los sujetosque respondieronal cuestionario,y los antecedentes
familiaresdeestossujetos,operacionalizadoséstossegúnel nivel socioedu-
cativopaterno,arrojalos resultadosqueserecogenenlasdostablassiguien-
tes.En ellaspodemosobservarcómorespectoal arte en generalaparecen
diferenciassignificativasentrelos sujetosdedistintosnivelessocioeducati-
vos paternosentodaslas fuentesdeinformaciónmencionadas(información
detipo escolar,mediosde comunicación,familia, libros y revistasespecia-
lizadas,amigosy visitasa museosy galeríasdearte).Volvemosaencontrar,
así,la tendenciaa un usodiferenciadode las fuentesde informaciónsegún
los antecedentesfamiliares,esdecir,segúnla profesióny el nivel educativo
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Escolar Medios Familia Libros Amigos Nluseos

Es t u clian ¡e
(139) 49,3 52.9 11.5 16.7 20.3 43.5

Liberales
(155) 29.0 52.9 7.70 27.3 26.5 56.8

Auton. 2
(19) 31.6 42,1 5.3<) 26,3 5,3 47.4

Oficina (56) 33.9 62.5 10,7 32,1 30,4 3(1.4

Amas 2<17) 11.8 64.7 5.90 23.5 17,6 19.4

Obu, coalif,
(84) 31,0 57.1 7.10 23.8 21.4 42»

Auton, 1
(7) 0 71.4 14.3 14.3 142

Obie. no
cuaL (67) 31.8 62,7 1.50 212 12,1 16.7

Amas 1(51) 11,8 64,7 17.6 25,2 15.7 19.6

Chi Cuadra. 35,3 64,7 17,6 252 15,7 19.6

P .000 .481 .153 .461 .115 .000

Tabla 15: Po¡-cenraje cíe sujetas- que señala cada us¡a de lasfuentes
a/te moderno es¡ cada nivel socioed,,ca i,¡’o.

sic í,¡fi’sn¡ació,í ,-e.c~~ec¡o al

Porcentajede sujetosque señalacada una de las fuentes de información respecto
al arte moderno en cada nivel socioeducativo

• Liberales
• Auton 2
• Oficina
• Amas2
U Obr cualif
EJ Auton, 1
EJ Obet no cualili
EJ Amas 1
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Porcentaje de sujetosqueseñalacada una de las fuentesde información respecto
al arte moderno en cada nivel socioeducativo

• Liberales
O Auton 2
• Oficina
• Amas2
• Obr cualif.
O Auton. 1
O Obr. no cualir.
E Amasí

paterno.Lasvisitasa museosy galeríasde arteson másseñaladaspor aque-
llas personasquesonhijos de profesionalesliberales,cuadroso empleados
medioso de autónomosconestudiosde bachilleratoo universitarios.Los
mediosdecomunicaciónson la fuentede informaciónmásseñaladaen los

0

Escolar Medios Familia Libros Amigos Museos

A: Libera/
Auton. 2
(156) 65,4 32,9 29,5 38,1 32,9 60.6

B: Oficii
Obrel (150) 69,3 42,7 14,0 25,3 33,3 48,0

C: Auto. 1
(52) 75,0 50,0 13,5 26,9 19,2 50,0

D: Obre, 2
(127) 62,2 46.5 9.4 29,1 20,5 38,6

E: Agricul.
(70) 45,7 55,1 14,5 22,9 15,9 40,6

Chi Cuadra. 15,0 12,2 23,6 8.35 14,4 15,9

p ,004 ,015 000 ,079 ,005 ,003

Tabla 16: Porcentajedesujetos queseñala,, cada frente de infonnación sobre el arte en gene-
ml en cada uno de los grupasformados, tomando co,no referencia los antecedentes
familiares (profesión y nivel educativo paterno).

Libros Amigos Museos
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hijosdeautónomosconestudiosdebachilleratoo universitarios.Losmedios
de comunicaciónson la fuentede informaciónmásseñaladaeíi los hijos de
autónomoscon estudiosprimarios y de agricultoresy ganaderos,mientras
que las fuentesde informaciónde tipo escolares la másseñaladaentrelos
hijosdeempIcadosdeoficina y banca,deautónomosconestudiosprimarios
y de obreroscualificados.

Porcentaje de sujetosque indican cada fuente de información sobre arte en
general en cada nivel sociofamiliar
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Porcentajede sujetosque indican cada fuentede información sobrearte en
general en cada nivel sociofamilíar
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¿Ocurrealgosimilar a lo quehemosvisto queocurríaen el casodel arte
en generalrespectoal artemoderno?Comovemosen la tablasiguiente,las
diferenciasen el usode las fuentesde informaciónrespectoal artemoderno
sonlo suficientementesignificativasen el casode los mediosde comunica-
ción, de la familia, de las conversacionescon amigosy otras personas,y,
especialmente,respectoa las visitasa museosy galeríasde arte.

Escolar Medios Familia Libros Amigos Museos

A: Libera/
Auton. 2
(156) 32,3 48,4 14,1 23,9 26,5 52,9

B: Ofici./
Obre. Cuali.
(150) 39.3 58,7 6.0 20,7 24,0 40,7

C: Auto. 1
(52) 30,8 65.4 1.9 26.9 21.2 30.8

D: Obre, no
Cuali. (127) 32,3 53,5 8.7 26,8 13,4 29,1

E: Agriad,
(70) 29 67.1 8,7 18,8 14.5 30,4

X2 3.27 9.76 9,95 2.61 9.84 21,51

ji ,512 .044 .041 .624 .043 .000

Tabla 17: Porcentaje de sujetos que señalan cada/siente de información sobre el arte moderno
de cada uno cíe los grupos formados tomando co/no referencicm los antecedentes fas¡¡,—
liares (profesión x- nivel educativo paterna).

Porcentajede sujetosque indican cada fuentede información sobre arte
moderno en cada nivel sociofamiliar
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Sil
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Porcentaje de sujetosque indican cada fuente de información sobrearte
moderno en cada nivel sociofamiliar
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Con respectoal artemodernono parecenexistir, ajuzgarpor los resulta-
dosquese recogenen la tablaanterior,unasdiferenciacionestan señaladas
comorespectoal arteen general.Aun así’, se observaquela importanciade
las visitas a museosy galeríascorno fuentede informaciónes mássigniti-
cativaenhijos deautónomosconbachilleratoo estudiosuniversitariosy de
profesionalesliberales,cuadroso empleadosmedios.Estafuentede infor-
mación,a su vez, tienesu nivel másbajoenlos gruposde hijos deobreros
no cualificados,de agricultoresy ganaderosy de autónomoscon estudios
primados.Los mediosde comunicaciónvuelvenaalcanzarlos porcentajes
másaltos en los gruposdehijos deagricultoresy ganaderosy deautónomos
con estudiosprimarios,mientrasque la informaciónde tipo escolar—que
en todoslosgrupospierderelevanciacuandosetratadeartemodernoencon-
traposiciónal arteen general esmásseñaladaen los nivelesintermedios.
en los gruposde hijos de obreroscualificados,de autónomoscon estudios
de bachilleratoo universitariosy de empleadosde oficinay banca.

Concluyendoentoncesrespectoalusode lasfuentesdeinformaciónsobre
el arte,podemosafirmarquese ponedemanifiestoun usodiferencialde las
fuentesde informacióncntrelos distintos grupossociales,tanto sobrearle
en general,como sobreartemoderno.Nuestrosresultadosindican muy cla-
ramentequeno todoslos grupossocialestienen,de hecho,el mismo acceso
a las distintasfuentesde informaciónsobreel arte. Especialmenteen el uso
de las visitasamuseosy galeríasdearteson unosgrupossocialesmuyespe-
cíficos, aquellosde másalto status,quienesseñalanen mayor medidaesta
fuentede información,quees la queconmasmtensidadsuponeun contac-
to directode los sujetosconlas produccionesartísticas.

Libros A ¡oigas Museos
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Las conductasartísticas,pues,no sólo anivel de estudioo de prácticas
artísticas,sino tambiéna nivel de fuentesde información,estánvinculadas
conla realidadsocialmásgeneraldelosdistintosgrupossociales.Estosgru-
pos socialesno accedenpor igual a las diferentesfuentesde información
sobrecuestionesartísticas,no pudiéndoseesperar,por tanto,deestosgrupos
un mismotipo decomportamiento,ni encubierto(expectativas,actitudes...),
ni manifiestoacercade los fenómenosartísticos.

CONCLUSIONES

La ideaconlaquenos gustaríaconcluirelpresentetrabajoharíamención
a la necesidadquese plantea,cuandose tratade comprenderla esenciade
los comportamientosartísticos,de considerarlas relacionesdel crea-
dor/espectadory del objetoal quese asignaunacualidadartísticaconelcon-
textosocialy culturalmásgeneraldel quetantoel sujetocomoel objetofor-
man parte. Recordemoslos planteamientosde Vygotsky segúnlos cuales,
paraentenderal individuo primero habríamosde entenderlas relaciones
socialesen queéstesedesenvuelve.Puesbien, nuestraconclusiónen rela-
ciónalcomportamientoartísticoesqueparaentenderlo,paraentenderlacon-
ductade las personasante las obrasde arte, primero debemosentenderel
entramadosocial en quelaspersonas—y las obrasdearte—estáninmersas.

Quelas relacionessocialesse dejan«leer»enlos comportamientosartís-
ticosesalgoquesedesprendeclaramentedelos resultadosdenuestrainves-
tigación. ¿Implicaestoque trataínosde situarel origen de los comporta-
mientosartísticosfueradel sujetoquelos lleva acaboy de las obrasdearte
a quese dirigen dichoscomportamientos?¿Quiereestodecirqueel origen
y la explicaciónde los comportamientos,tantomanifiestoscomoeficubier-
tos, hacialas obrasde artees unarealidadsocial y las obrasde arteadquie-
ren sentidoy significadoen contextossocialesy culturalesdeterminados?
En realidad,plantearseunacausalidadindividual, venusunacausalidad
social, en las problemáticasartísticasseguramenteresulteerróneo,puesto
queambosaspectosse «interpenetran»enla realidadartística.Deforma que
la cuestiónrelevanteno es tanto si señalamosel origen de los comporta-
mientosartísticosen factoresindividualeso en factoressociales,sino en
cómose articulanestosdosaspectoscomplejosen el comportamientodelas
personasy los gruposantelas obrasde arte.¿Cómopuedeinfluir estoen los
planteamientosy problemáticade la EducaciónArtística?

Los procesosde objetivacióny anclajese planteanparaexplicarcómo lo
socialtransformaun conocimientoenrepresentación,y cómoestarepresen-
tacióntransformalo social, mostrandola interdependenciade la actividad
psicológicay las condicionessocialesen queéstase ejerce(Jodelet,1985).
Cuandohablamosdeobjetivacióndel arteengeneralo del artemoderno,nos
estamosrefiriendoal procesoa travésdel cual se formaráuna imagen del
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mismo. Estaimagende algunaforma suponela materializaciónde un con-
junto de ideasabstractasrespectoal arte,quese vuelvenasímásmanejables
cognitivamentepor partede los sujetos.El procesoimplica varias fases,la
primerade las cuales—construcciónselectiva—se refiere a unaselección
y descontextualizaciónde los elementosinformativosquecirculansobreel
arteenelentornosocial,selecciónqueseefectúaen funciónde criteriosnor-
inatívosy culturales.

Nuestrosdatosapoyanla hipótesisde una seleccióndiferencial de ele-
mentosinformativosrespectoalarteen losdistintosgrupossociales.Encon-
cordanciacon los resultadosdc trabajospreviossobreel tema,como el de
Bourdieu(1966), los resultadosde nuestrocuestionarioponende manifies-
to, de unaforma especialmentesignificativa, el procesode seleccióndife-
rencialde las fuentesde informaciónsobreel arteen el contextode las rela-
cionesintergrupales.Si hablamosdc laobjetivacióncomoel procesoen quc
~<losocial se traduceen el agenciamientoy la forma de los conocimientos
relativosal objeto» (Jodelet. 1985), es en estaprimera selecciónde infor-
maciónrespectoal mismo dondeseguramentevamosa ver de forma más
patentela incidenciade las prácticassocialesen los procesoscognitivos,la
vinculación,por tanto,de éstoscon la realidadsocial. Así, por ejemplo,se
ponedemanifiestoque ni paraelarteen general,ni parael artemoderno,el
contactodirectode lossujetosconel arteatravésdevisitas amuseosy gale-
rías es el mismoen los diferentesgrupossociales.Se produce,pues,una
selecciónde las fuentesde informaciónque,obviamente,implica unaselec-
ción de la informaciónespecíficaa quelos sujetosaccedensobrelos fenó-
menos,procesosy productosartísticos.

Es más,no sólo son el nivel educativoo el nivel socioeducativode los
sujetoslas variablesquese relacionanconun usodiferencial delas fuentes
de información.Los antecedentesfamiliares,es decir, el nivel socioprofe-
sionalpaterno,resultala variablequeen mayormedidadiferenciael usode
las distintasfuentesdeinformación,tantoparael arteengeneral,comopara
elartemoderno.La «familiaridad»conelartealudidaentreotrosporSchuess-
lcr (1948),Schuckerty McDonald (1961)0Frumkim (1963)paradar cuen-
ta delas diferenciassocialesen las preferenciasestéticas,podríaentenderse
en un sentidoespecialmenteamplio. Parecequeson precisamentelas dife-
renciasen el contextofamiliar las queen mayormedidase vinculanconel
usodiferenciadodelasfuentesde información.Reconoceresto,entodocaso,
implica situarel comportamientode creacióno de recepcióncultural en el
contextode las relacionessocialesgenerales.

Desdeluego,nuestrosresultadosrespectoaluso de las fuentesde informa-
ciónsobreel arteseñaladaspor lospropiossujetos,sitúanclstatusfamiliarcomo
un elementodiferenciadormuy importanteen estaselecciónde información.
Estaríamosantetina selecciónde informaciónen función de criterios cultura-
les dequehablaJodelet(1985). Además,nuestrainvestigaciónno es la única
enhacerhincapiéenestehechodeestrecharelaciónentrelosantecedentesfarni-
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liaresy loscomportamientosartísticos.VariaspropuestasdeBourdieutambién
insistenen la mismalínea(véase,por ejemplo, Bourdieu, 1988).Los trabajos
de Knappy Wulff (1963)queestudianla relaciónentreel nivel de formación
de los padresy laseleccionesestéticasdelos niñosse sitúanen lamismapers-
pectiva.Lo mismosucedeconlaclásicainvestigacióndeBernard(1972)sobre
los determinantessocioculturalesdel gustoenmateriade pintura.En estetra-
bajoel nivel de formación de los padresresultómásdiscriminantequeel del
propio individuo, cuestiónéstaen laquepodemosafirmarnosnosotrosajuz-
garpor losresultadosdenuestrocuestionario.Teniendoencuentael niveledu-
cativode lossujetos,existendiferenciassignificativasentrelos distintosgru-
pos en el uso delas fuentesde informacióndecarácterescolar,de los medios
decomunicación,de los libros y revistasespecializadas,de losamigos,y delas
visitasamuseosy galeríasdearteparael arteen general.Paraél artemoderno,
losgruposdedistintonivel educativodifierenenel usodela informaciónesco-
lar, delosamigos,ydelasvisitasa museosy galeríasdearte.Teniendoen cuen-
talosantecedentesfamiliares,lasdiferenciassignificativasentrelosgruposapa-
recenen el uso de las fuentesde informaciónde tipo escolar,mediosde
comunicación,familia, libros y revistasespecializadas,amigosy visitas a mu-
seosy galeríasdearteparael arteen general.En el casodel artemodernolas
diferenciassignificativasentrelos gruposdedistintosantecedentessocioedu-
cativosfamiliaresseproducenenelusodelosmediosdecomunicación,la fami-
ha, los amigos,y lasvisitas a museosy galeríasde arte.

La familiaridadconlasobrasde arte parecetenermuchoque ver conel
contextofamiliar. Al menoselcontextofamiliar incideen unamedidaimpor-
tanteen el usodiferenciadode las fuentesdeinformación,comose ponede
manifiestoen los resultadosde nuestrainvestigación.En todo caso,lo más
importantepareceserseñalar,porun lado,el efectode variablessociológi-
cas en el comportamientorelativo al arte de los sujetos,comportamientos
queaparecenindiscutiblementeligadosa insercionessocialesespecíficas.
Por otro lado, insistir en queuno de los mecanismosde articulación entre el
contextosocial generaly los procesoscognitivos,afectivoso comporta-
mentalesde los sujetosen relaciónal artepuedeser, taL y como sepropone
enel modelodelas representacionessocialesdelarte,estaseleccióndeinfor-
mación,primerafasedel procesodeobjetivacióndel arte,y, portanto,de la
formaciónde la representaciónsocial del arte.

El análisisde los resultadosde nuestrocuestionariodel arte nosha per-
mitido ponerde manifiestoel entrecrucede facetaspsicológicasy sociales
en relación a los distintos aspectosdel comportamientorelativo al arte.
¿Cómopodemosesperarunamismavaloración,un mismosignificadodelas
obrasde arteen distintosgrupossociales,si comprobamosqueéstosno tie-
nenni el mismonivel de contactoconel arte,ni utilizan las mismasfuentes
de informaciónacercade estapartede la realidadcultural formadapor las
representacionesplásticascontemporáneas?Si,comodecíamos,laestructu-
ra social se deja «leer»en los comportamientosartísticos,es porqueéstos
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formanparteintegrantedeestarealidadsocialy cultural compleja.El gusto
estéticode un individuo lo podemosentendercomoel resultadode unaserie
de procesospsicológicosparticulares,peronuestraconcepcióndel funcio-
namientopsicológicovincula ésteconla realidadsocial [«Lo socialapare-
ce allí taínbiéndondesolamenteapareceun hombrey susvivenciasperso-
nales(...) y por esola accióndel arte(...) es unaacciónsocial»(Vygotsky,
1972)]. El funcionamientopsicológicodelos individuoses tambiénpartede
la realidadsocial. Seguramenteambascuestionesseansólo dos rormasde
entenderunosmismosfenómenosy la cuestiónradicaencomprendercómo
la realidadsocial se «traduce»en los individuosy sus comportamientosy
cómoéstos«configuran»la realidadsocialque losenvuelve.

La forma en que la realidadsocialincideen las «mentes»y «comporta-
mientos»individualesy la forma en que los sujetosindividualesconcibene
interpretanestarealidadsocial, creándolaen definitiva, es seguramentela
cuestiónmásdesafianteantelaqueseenfrentanlas CienciasSociales.Cómo
incide la realidad socialen las conductas,actitudes,valoraciones,imágenes
y significadosquelos sujetosmanifiestanantelasobrasdearte,cómoel con-
textosocialpuedemediatizarla relaciónentreel sujetoy elobjeto(artístico),
a travésdequéprocesostienelugarestamutuaconexióndefactoressociales
y psicológicosen el comportamientoartístico, son cuestionesbásicasa dar
respuestadesdeun enfoquepsicosocialdel comportamientoartístico.
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