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Resumen. El articulo indaga sobre la conformacion del imaginario urbano a través del comic y muy
concretamente en el caso de Pravda, la survireuse (Peellaert, Thomas,1967). Para ello se han explorado
relaciones cruzadas entre el comic y posiciones académicas, principalmente representadas por las vi-
siones de Venturi y Scott Brown, indagando en el pensamiento urbano a través de la narracion visual.
Se recoge aqui un modo de ilustrar la ciudad a través de los incipientes mitos posmodernos como la
juventud, el deseo, el inconformismo o la liberacion de la mujer. Todo ello eclosionara en una ciudad
que viene escenificada en la narracion grafica a través de los diversos espacios de la posmodernidad: la
ciudad pop, la arquitectura pantallizada, los ferrain vague, la ciudad-flipper, los barrios abandonados,
los paisajes lisérgicos, la naturaleza artificial o el parque tematico. La metropoli se presenta bajo los
codigos del pop, que dan soporte a los espacios de la ciudad del espectaculo exhibiendo un espacio
publico transformado bajo las leyes de la publicidad.
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[en] Pop Infiltrations in the Urban Imaginary. The Case of Pravda, la survireuse
(Peellaert, Thomas, 1967)

Abstract. The article investigates the conformation of the urban imaginary through comics and very
specifically through the case of Pravda, la survireuse (Peellaert, Thomas,1967). For this purpose,
crossed relations between comics and academic positions have been explored, mainly represented
by the visions of Venturi and Scott Brown, investigating the urban thought through visual narration.
Here we find a way of illustrating the city through the incipient post-modern myths such as youth,
desire, non-conformism or women'’s liberation. All of this will emerge in a city that is staged in the
graphic narrative through the different spaces of post-modernity: the pop city, the screen architec-
ture, the terrain vague, the flipper-city, the abandoned neighbourhoods, the lysergic landscapes,
the artificial nature or the theme park. The metropolis is presented under the codes of pop, which
give support to the city show spaces by exhibiting a public space transformed under the laws of
advertising.
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1. Elogio de la banalidad

En un intento de ensanchar los limites de la ortodoxia moderna, los afios sesenta y
setenta van a incorporar nuevas imagenes procedentes de la cultura cotidiana que re-
sultaran imprescindibles para la comprension de la ciudad posmoderna. El fendmeno
se va a desarrollar inicialmente en las grandes metropolis norteamericanas ya que
presentaban unas condiciones econémicas que le permitieron desarrollar una “esté-
tica de la abundancia” (Alloway, 1990) impulsada por los mass media. Numerosos
productos invadieron todos los ambitos arquitectdonicos, ampliando la iconografia
del paisaje urbano a través de nuevas imagenes simbolicas derivadas de la concep-
cion mercantilista de la ciudad.

Desde una perspectiva urbana, se asistia a una resimbolizacion semantica de la
arquitectura que privilegiaba su caracter comunicativo y su potencialidad metaforica.
La arquitectura tendra, pues, la capacidad de apropiarse nuevos codigos visuales y de
incorporarlos al museé imaginaire (Jencks, 1980, p.95), por utilizar un término jenc-
ksiano, con el que componer el nuevo panorama arquitecténico. Tal y como se habia
formulado en Aprendiendo de Las Vegas (Venturi et al., 1998), el paisaje urbano sera
reconfigurado por el pensamiento pop y empezara a poner en valor todos aquellos ele-
mentos desprestigiados de la cultura popular, comercial y ecléctica. Se establecia asi
nuevo ordenamiento simbolico derivado de la resignificacion de la cotidianeidad que
procuraba una “descontextualizacion y fetichizacion constante” (Pedret, 1991, p.101)
a través de los mecanismos del pop. La “ordinariez” y el “feismo” seran revisitados
por estos autores a través de una vision con inspiraciones semidticas. Herederos del
discurso dialéctico entre la alta y la baja cultura, descubriran lo banal como fuente de
vitalidad y generador de un nuevo subsuelo emocional.

A través de las infiltraciones del pop se asistio a una ampliacion del catdlogo
metropolitano, que incorporaba a la escena urbana la experiencia cotidiana del ciu-
dadano, muy caracterizada por los objetos de la nueva produccion cultural: el cine, la
television, revistas en color, la Kodak, folletos, publicidad, etc. La inmensa variedad
de los elementos generados por el posfordismo, redefinirdn un nuevo eclecticismo
procedente de la “evolucion natural de una cultura con opciones” (Jencks, 1980,
p.127). Cada individuo dispondra de un almacén de imagenes particulares, si bien
cada grupo o colectivo, paralelamente, mantendra metdforas comunes. Dichas ima-
genes, reproducidas y recreadas masivamente a través de los mass media, perfilaran
un marco de referencia imprescindible en la generacion de imaginarios urbanos y,
por tanto, en la percepcion de la ciudad. De ese modo, se conformé una red simboli-
ca a partir de elementos cada vez mas cambiantes y evanescentes y que precisamente
por ello, transformaban los puntos de anclaje con el territorio en espacios de una
identidad mas difusa y que presagiaban la posterior eclosion de los no-lugares.

En 1971, Denise Scott Brown publicé Aprendiendo del Pop (Scott Brown, 2007),
escrito en el que establecia la cultura urbana y el imaginario cotidiano como ele-
mentos imprescindibles para la configuracion de la disciplina arquitectonica. Re-
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cogia asi un modo de sentir que ya habia anticipado la cultura pop y que se habia
ido expandiendo en el imaginario social a través de los mass media, definiendo una
nueva poética urbana con la que interpretar la ciudad postmoderna que se estaba
conformando en esos momentos. La autora ponia en valor la flexibilidad y desorden
de la realidad urbana como fuentes en las que encontrar estrategias para lograr una
respuesta real a los requerimientos sociales. Y era precisamente ese caos el territorio
donde poder hallar un nuevo significante, unos codigos de referencia mas alla de los
limites establecidos por el racionalismo. Asi, la arquitectura emprenderd un viaje
hacia la recuperacién de su capacidad comunicativa y su valor simboélico que durante
la modernidad habia quedado eclipsada por la soberania del espacio. Una reaccion
que denunciaba junto a Venturi afirmando que “ (...) quiza el elemento mas tiranico
de nuestra arquitectura sea ahora el espacio. El espacio ha sido inventado por los
arquitectos y deificado por los criticos, y con ¢l se ha llenado el vacio que dejé un
simbolismo fugitivo” (Venturi et al., 1998, p.173).

2. Nuevos mitos posmodernos

En el contexto del imaginario colectivo, Morin (1996) asignaba a la cultura un papel
ambivalente. Por un lado, proporcionaba puntos de apoyo imaginarios para la vida
real y, por el otro, en un sentido inverso, otorgaba una incuestionable consistencia
a las imagenes flotantes de la memoria colectiva. En este ambito seran el cine y
el comic, principalmente procedentes de la produccién americana, los medios que
orienten de un modo mas firme la configuracién del imaginario visual y muy con-
cretamente el urbano. En los afios sesenta, estos puntos de referencia se articularon
en torno a temas muy concretos que protagonizarian un panorama cultural reiterada-
mente explicitado: la juventud, la belleza, la actitud contestataria o la liberacion de
la mujer. Todos ellos seran impulsados no solo desde las convicciones sociologicas
sino también por las expectativas de la industria del consumo, mostrando dos cami-
nos divergentes pero con numerosos puntos en comun.

Los mercados detectaron el poder incontestable del erotismo para activar los ca-
nales del deseo, el placer y el consumo que caracterizarian la dimension hedonistica
de la generacion baby boom. En palabras de Morin, “Eros entra triunfalmente en
el circuito econémico y, una vez dotado de poder industrial, invade la civilizacion
occidental” (1996, p.147). Paralelamente, se produjo una paulatina inversion en los
roles de género, una suplantacion de los valores proyectivos (agresiones, aventuras,
crimenes), considerados hasta entonces viriles, asi como de los identificativos (amor,
hogar, comfort), vinculados histéricamente al género femenino. Morin detecté un
cambio de rol que iba a tener grandes consecuencias en el modo de habitar la ciudad,
en el que la sumision candnica de la mujer dejaba paso a lo que el autor denominé
como la “good-bad girl” que iba a reclamar un espacio propio en el nuevo imagi-
nario contracultural. Cabe apostillar que la nueva dimension erética de la sociedad
configurd nuevas vinculaciones de género y espacio (Baigorri, 1995), disolviendo la
segmentacion que se establecia historicamente entre los &mbitos publico y privado,
derivando en una nueva topologia politica. La liberacion femenina gestada en el
periodo de la posguerra americana provoco una apropiacion de espacios publicos
antes vedados a ella. El erotismo epidérmico que invadian las propuestas narrativas
y visuales se expandio a todos los ambitos de la cultura. La arquitectura, tendera de
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igual modo a presentar unos espacios tactiles, sensuales y en cierto modo, feminiza-
dos (Yount y Harris, 1979).

La presencia de la mujer, ahora portadora de valores proyectivos, irrumpe efi-
cazmente en el imaginario urbano. Se va a dar entrada, de nuevo en el comic, a la
aparicion de un género que fusionard la presencia de muchas de las inquietudes
del momento: la heroina fantaerética (Pons, 2016). Sin duda es Barbarella (Forrest,
1962) quien mejor ilustra este cambio de roles. Con un marcado caracter erotico, en-
carnard nuevos valores femeninos asumiendo un papel que hasta entonces les habia
sido negado. A su sombra surgirdn numerosas obras que Alberich (1968) denomino
como “las hijas de Barbarella”: Gesebel (Bunker y Magnus, 1964), Valentina (Cré-
pax, 1965), Scarlett Dream (Moliterni y Gigi, 1965), Las aventuras de Jodelle (Pe-
ellaert y Bartier, 1966), Saga de Xam (Deville y Rollin, 1967), Pravda la survireuse
(Peellaert y Thomas, 1967), Genius (Manara, 1968), Epoxy (Van Hamme y Cuvelier,
1968) o Kris Kool (Caza, 1970).

Precisamente el transitar del comic por los limites marginales de la narrativa vi-
sual, desde el pulp y el undeground a la psicodelia o el punk, va a permitir establecer
un argumento discursivo capaz de conformar el lenguaje de las sociedades “postme-
diales” contemporaneas, derivado tanto de la rabia como del deseo juvenil (Varillas,
2017). Estas propuestas presentan una simbiosis entre la nueva relaciéon de género
y espacio arquitectonico. Todas ellas pretenden establecer una distancia entre la tra-
dicional asociacion simbdlica de la mujer a la condicion natural e introducirse en el
ambito de lo cultural y lo publico, relacionado tradicionalmente con el universo mas-
culino. Los afios cincuenta explicitaran esa dialéctica a través de diversas Opticas. La
mujer, anteriormente recluida en la casa suburbana, ird adquiriendo independencia
y se ird desligando del hogar a la vez que reclamaba el derecho de reapropiarse de
la ciudad.

A partir de los afios sesenta se va a introducir el comic en ambitos académicos,
valorando su capacidad como transmisor de la cultura contemporanea. Del mismo
modo se fue reconsiderando como instrumento estratégico para la construccion de
un nuevo pensamiento urbano. No solo grandes autores como Crepax o Manara pro-
venian de la disciplina arquitectonica, sino que colectivos como Archigram, desde
el optimismo tecnolédgico, o Utopie, desde la critica marxista, utilizaron este medio
para desarrollar y comunicar sus propuestas arquitectonicas. Paralelamente, tanto Le
Corbusier, Doernach o Buckminster Fuller, entre otros, recurrieron a las vifetas o se
inspiraron en ellas para expresar ideas urbanas (Lus, 2013). La inmediatez, asi como
la libertad especulativa y la economia de medios que proporcionaba, enseguida lo
distinguid de otros medios masivos, como el cine, que se veian lastrados tanto por su
conservadurismo como por su complejidad técnica.

3. Pravda, la survireuse. Nuevos paradigmas urbanos.

Pravda es un comic realizado por Guy Peellaert con guion de Pascal Thomas, pu-
blicado en 1967 en formato de serie en la revista satirica Hara Kiri y recopilado
en formato album por Eric Losfeld un afio después. Heredera del universo creado
en Las Aventuras de Jodelle, por el mismo Peellaert y con guion de Pierre Bartier,
continua desarrollando una percepcion de la realidad contemporanea bajo el prisma
de un mundo pop y psicodélico, abordando cuestiones sobre la ciudad posmoderna,
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el feminismo, la mercantilizacion del espacio, la revolucidn sexual o los viajes lisér-
gicos. Si en Las Aventuras de Jodelle la ciudad es revisitada con una mezcolanza
de historicismo y pop (Gravalos, 2014), en Pravda acusa una mayor incidencia en el
paisaje urbano. En este sentido, se observan dos aproximaciones interpretativas de la
postmodernidad. Una estara referida a la cultura pop, que pone énfasis en la apertura
de un contexto mas inclusivo capaz de incorporar los elementos de la vida urbana;
la otra, estara vinculada a la reelaboracion de un lenguaje que significa los objetos
arquitectonicos con un doble cddigo: uno mas vinculado al entendimiento popular y
otro destinado a un publico cualificado y cultivado.

Tal y como afirma Gubern (1973) estas dos obras supusieron un punto de in-
flexion en la trayectoria del comic fantaerotico. Las aventuras de Jodelle irrum-
pié con un lenguaje iconografico jamas antes planteado en la narrativa grafica;
Pravda continud esa poética visual, radicalizando la dimensién hiperbédlica de la
violencia y de la sexualidad hasta un extremo que agotaria posibles continuacio-
nes. Pravda no tendrd herederas. En el primer caso se muestra una Roma imperial
americanizada invadida por los anuncios de nedn, drugstores y night-clubs. En un
planteamiento muy posmoderno se anulaba la concepcidon temporal yuxtaponiendo
elementos de la historia, desde la imagineria imperial a la pop. En el segundo caso,
lo que se diluye es la condicion espacial. La heroina transita por una megalopo-
lis cualquiera, simbolo de la ciudad genérica que, como ilustré Tati en Playtime
(1967), bien podria ubicarse sin distincidon en cualquier lugar del planeta. El mis-
mo Peellaert, en una revision posterior de Pravda, elabora notas en las que hace
referencia a la ville-monde en la que habita su personaje’ en un mundo que avanza
hacia la globalizacion.

En Pravda, el recorrido de la protagonista presenta una secuencia de espacios que
definen la transicion de la ciudad moderna a la megépolis posmoderna. La ciudad
seriada, los edificios cartel, los terrain vague, la ciudad-flipper, el barrio deshabitado
y abandonado, los paisajes lisérgicos, la naturaleza artificial o el parque tematico se
van sucediendo a través de una narracién visual hipercromatica (Fig. 1-3). Refleja
una nueva manera de experimentar la ciudad, caracterizada por espacios delirantes
conceptualizados por aquellos elementos banales y de mala reputacidon proceden-
tes de la sociedad de consumo, que estaban siendo revisitados por Venturi y Sco-
tt-Brown. A través de esta deriva podemos advertir una crisis de los presupuestos
irreconciliables de la utopia moderna que sucumbe enmascarada ante la superposi-
cion esquizofrénica de una imagineria publicitaria. Desde esta dptica es facil reco-
nocer la procedencia publicitaria de Peellaert’, condicién que se trasladaria de modo
explicito a su iconografia urbana.

2 Segln entrevista mantenida por el autor del articulo con Orson Peellaert, hijo del Guy Peellaert, el 19 de mayo
de 2021.

Entre 1957 y 1960, Peellaert ejercié de Business Manager e ilustrador en la Max Factor Account, compafiia
estadounidense de cosméticos que le permitid entrar en relacion con numerosos protagonistas del panorama
hollywoodiense.
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Figura 1. Pravda. La ciudad serial. (Procedencia: Peellaert, Thomas. Pravda, la survireuse.
1968)
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Figura 2. Pravda. El vertedero como simbolo. (Procedencia: Peellaert, Thomas. Pravda, la
survireuse. 1968)
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Figura 3. Pravda. La naturaleza artificial. (Procedencia: Peellaert, Thomas. Pravda, la
survireuse. 1968)

Peellaert fusiona dos concepciones aparentemente contradictorias y de las que
no toma partido: la relativa al optimismo pop, determinada por la fascinacion de
la sociedad del consumo, y la derivada de la critica contracultural, que rechazaba
todos aquellos excesos. Pravda, igual que sucedia en Las aventuras de Jodelle, re-
fleja una vision europea que ha sido paulatinamente americanizada. El pensamien-
to urbano norteamericano se habia infiltrado en la realidad europea a través de los
diversos convenios producidos tras la Segunda Guerra Mundial. Este proceso de
infiltracion de la arquitectura corporativa estadounidense respondia a una politica
de americanizacion de las ciudades europeas. Autores como Ockman (2000) han
analizado las contrapartidas de las ayudas norteamericanas en la posguerra, vehicu-
lizadas principalmente por el Plan Marshall, que permitieron inundar las ciudades
europeas de productos americanos, entendiendo la arquitectura como un producto
mas. La liberacion tenia el precio de la imposicion de una imagineria corporativa. Si
los grandes arquitectos europeos del movimiento moderno habian desembarcado en
los Estados Unidos buscando un territorio para construir sus propuestas, el urbanis-
mo y la arquitectura tardomoderna americana desembarco en Europa para establecer
su hegemonia. Esta contaminacion estilistica, que no hacia sino despersonalizar la
ciudad, no fue ajena a la produccion cultural, siendo un tema recurrente tanto en la
cinematografia como en la narracion grafica. El debate sobre la americanizacion de
Europa estaba plenamente vigente en esos momentos. El ensayo E! desafio america-
no, publicado por el francés J.J. Servan-Screiber en 1967 se convirtié en uno de los
escritos politicos mas influyentes de esa década. Anteriormente, y en una referencia
explicitamente urbana, Le Parisien Libéré, en su portada del 15 de junio de 1965
alertaba sobre la neoyorquizacion de la nueva arquitectura parisiense.

La seduccion que produjo en Peellaert la cultura americana proviene de su expe-
riencia infantil que le hizo presenciar la liberacion de Bruselas por parte del ejército
americano. Durante esos afios, estuvo presente esa admiracion cultural que esta-
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blecia un abismo entre el viejo continente y un idealizado Nuevo Mundo. En 1964
Peellaert pudo viajar a Estados Unidos, donde tuvo la oportunidad de visitar 7he
Factory de Andy Warhol y conocer autores como Roy Lichtenstein que le influirian
enormemente, descubriéndole el pop como una revelacion que permitia establecer
nuevas relaciones entre el arte y la vida (Peellaert, 2013, p.93). Sin embargo, una vez
que aborda Pravda, esta vision idilica del hedonismo americano quedard lastrada por
el desencanto generacional producido a finales de los afios sesenta. Peellaert (2013)
busca con Pravda “la verdad de nuestro tiempo” (p.121) y de alli la referencia rusa
al nombre de la protagonista. Por tanto, la historia asume esa condicion polisémica
de la vision americana, tanto en su celebracidon como en su ocaso.

La aproximacién a la incipiente ciudad posmoderna realizada por Peellaert se
produce desde posiciones contraculturales a través de la imagineria pop y siempre
desde la aceptacion urbana. Recordemos que a finales de los afios sesenta, gran parte
de los integrantes de la utopia hippie habian renegado de la ciudad, buscando alter-
nativas de habitar mediante experimentos comunales insertados en paisajes rurales.
Este abandono eliminaba el caracter politico y moral que habia adquirido el espacio
urbano, siendo ocupado y reapropiado masivamente por los jovenes de toda una
generacion como bien ilustran las manifestaciones constantes en las calles de San
Francisco, Washington, Los Angeles o Paris producidas en la eclosion de los movi-
mientos estudiantiles. El vacio generado tras el desencanto sesentayochista fue rapi-
damente reapropiado por el mercado, que encontro en la reinterpretacion hedonistica
una via de aprovechamiento del espacio. Fuertemente condicionado por la sociedad
de consumo, la ciudad se va a ver caracterizada por dos conceptos que la van a trans-
formar rotundamente: el deseo y el miedo.

Desde ciertos ambitos del pensamiento underground (Maffi, 1975) esta renuncia se
considerd una decision poderosamente negativa. La relectura de la historia, el exilio
urbano, la implantacion de comunas agricolas, el rechazo de métodos mecanicos, el
autoabastecimiento se interpretd6 como una solucién excesivamente evasiva y provi-
sional. El éxodo urbano se entendié como un alejamiento de la realidad y un abandono
de las utopias urbanas. Peellaert refleja ese momento preciso, el de la disolucion del
espacio politico en favor del espacio comercializado. En este sentido, la critica urbana
y social de Pravda es radical, enfatizada por su contundencia grafica* (Fig. 4) y por
el despliegue escenografico de los espacios del capitalismo avanzado. La manera de
ilustrar el dinamismo de la ciudad muestra influencias de encuadres ensayados en el
cine experimental, como en el caso de la Scorpio Rising (Kenneth Anger, 1965), peli-
cula que provoco una considerable polémica en su estreno estadounidense. La esqui-
zofrenia urbana se ve reforzada por una cosmovision formada por fragmentos que se
suceden velozmente y que, en ningin momento, ni por su dimensiéon cromatica ni por
su caracter compositivo, permite la pausa. La ciudad se presenta como una secuencia
sacadica en el que las referencias legibles estan formadas por una sucesion frenética de
flashes evanescentes en un escenario ideado para el transito veloz. Esta fragmentacion
no solo serd una caracteristica de lo urbano sino una invariante que determinara la
concepcion social y cultural de la generacion postmoderna.

Participa de una inquietud estética inspirada en el caracter pop de autores como Allan D’Arcangelo o Tom
Wesselmann, las obras psicodélicas de Wes Wilson y Victor Moscoso, de las innovaciones publicitarias de Peter
Max, las ilustraciones de Heinz Edelman y Bernard Rancilac o las propuestas graficas ensayadas por Nicolas
Deville en Saga de Xam, comic publicado en 1967 por Eric Losfeld.
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Figura 4. Portada de Pravda (1968) versus cartel de Victor Moscoso (1967). (Procedencia:
Peellaert, Thomas. Pravda, la survireuse. 1968; https://www.taringa.net/+arte/arte-psicode-
lica-victor-moscoso_12pjvo)

La ciudad mostrada por Peellaert es vista a través de los ojos de Pravda, personaje
que constituye un alter ego del artista. Su recorrido se entiende aqui como una expre-
sion de libertad, muy en sintonia con los women [ib y su expansion hacia una recon-
quista del paisaje urbano. Este transitar caracteristico de las nuevas mitologias posmo-
dernas, Gubern (1973) lo interpreta como una version radicalmente moderna del mito
del Quijote, pero esta vez encarnado por una amazona hipersexuada y motorizada, que
se adentra por los paisajes de la publicidad enfrentandose a los constantes peligros de
los iconos de la cultura de masas y de la sociedad de consumo. El protagonismo de la
Harley Davison vuelve a crear una conexion con la mitologia americana de los Hells
Angels, figura recurrente de la contracultura que mostraba un modo muy peculiar de
abordar el territorio a partir la destruccion y la violencia. La velocidad y el caos seran
elementos imprescindibles para percibir la metropoli, ahora convertida en una hipérbo-
le de si misma. La protagonista se introduce en una ciudad que se ha convertido en un
gran “pinball’?, metafora constante de la ciudad en la produccion cultural, en la que
los recorridos y las secuencias urbanas vienen dictados por el azar y por las situaciones
imprevistas, definitivamente ya muy alejadas tanto de la logica y la planificacion mo-
derna como de los presupuestos de la deriva debordiana.

> Lafigura del Gottlieb pinball, convertida en gran simbolo pop norteamericano, va a resultar recurrente la ex-
presion de la ciudad posmoderna. Tal y como recoge Rodriguez Cedillo en Arqueologia del futuro, el grupo
austriaco Ziind-up en “The Great Vienna Auto-Expander” plantea una megaestructura con forma de pinball
gigante superpuesta a la trama de la ciudad de Viena con una clara alusion a los frenéticos flujos y movimientos
motorizados de la modernidad.


https://www.taringa.net/+arte/arte-psicodelica-victor-moscoso_12pjvo
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La Main Street, erigida como modelo urbano arquetipico, dard respuesta a los
impactos comerciales pero esta vez, tal y como adelantaron Scott Brown y Venturi,
bajo los criterios de la velocidad: “Estilos y signos establecen conexiones entre va-
rios elementos, muy distantes entre si pero que se ven a primera vista. El mensaje
es basicamente comercial, el contexto es basicamente nuevo” (Scott Brown, 1968,
p.185). La publicidad a través de los grandes rétulos otorgd una respuesta a una
nueva escala de paisaje. Para su expresion, los métodos graficos tradicionales se van
a mostrar insuficientes y de igual manera iban a ser necesarios nuevos actores y nue-
vos acercamientos para la expresion del incipiente paisaje posmoderno. Scott Brown
(1968), incidiendo en su critica sobre el encorsetamiento al que estaba sometido el
ambito disciplinar, afirmaba que:

Publicistas de TV y disefiadores de anuncios luminosos han ganado mucho tiempo
respecto a los arquitectos en el importante campo de la utilizacion mixta de las
palabras, simbolos y formas que se refuerzan mutuamente en la comunicacion de
alta velocidad dirigida a un publico en movimiento (p.26).

Peellaert, fusionando su faceta de escenografo y publicista, ilustra una ciudad que
escenifica los mitos de la sociedad de consumo y en la que la que la jerarquia del
planificador se ve suplantada cada vez mas por la del director de marketing.

Se va a surtir al imaginario urbano de un continuo bombardeo de imagenes publi-
citarias que conformaran un nuevo panorama visual formado por los elementos que
ponian en conexidn la imagineria del mercado con la vida cotidiana (Fig. 5, 6). El
comic, en este sentido, encarnaba a través de sus vifietas esta secuencia continua que
permitia leer la ciudad como un incesante cambio de escena. En cualquier caso, sub-
yace la imposibilidad de aprehender la estructura urbana desde un tunico relato o,
como analizé Lynch (2001) anteriormente, con una gran dificultad para establecer
mapas mentales. Esta fisura perceptiva estuvo muy condicionada por la irrupciéon de
las grandes vias rodadas y la desaparicion paulatina de estructuras urbanas que faci-
litaban la legibilidad de la ciudad (monumentos, limites naturales, perspectivas urba-
nas, recorridos peatonales, etc.).
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Figura 5. Pravda. La mercantilizacion publicitaria del paisaje urbano. (Procedencia: Pee-
llaert, Thomas. Pravda, la survireuse. 1968)
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la survireuse. 1968)

Todo ello afectaba a la comprension y a la lectura de la ciudad que cada vez
resultaba mas compleja. Bajo una perspectiva determinista, el caos constante del
espacio publico iba generando una desorientacion del ciudadano, huérfano de refe-
rencias a las cuales anclar su memoria. El imaginario de la ciudad moderna se iba
descomponiendo y el vacio que generd no iba a ser sustituido por un modelo sélido y
consistente, sino por multiples relatos menores. Frente a esta lectura proveniente de
la psicologia ambiental, autores mas empaticos con la ciudad del espectaculo como
Venturi y Scott Brown desde los estudios urbanos, de Banham desde la perspectiva
de la ecologia urbana o de Wolfe desde una 6ptica estética, rescataban las nuevas
referencias que ofrecia la ciudad contemporanea analizando una serie de hitos que
abarcaban desde los rétulos hasta las autopistas. Lejos de ser percibido como una
reduccion de la experiencia urbana, se interpreté como un nuevo sistema referencial.
Los argumentos sobre la legibilidad de la ciudad abriran un intenso debate sobre la
estructura y la forma urbana. Venturi et al., en Aprendiendo de Las Vegas (1998),
analizaban la figura del st7ip como elemento articulador de la ciudad. Segtin dichos
autores no se trataba tanto de un desorden urbano como de un orden oculto, flexible
y complejo. En la misma linea argumental que Banham, sefialaba aquellos elementos
urbanos que permitian orientarse al ciudadano: carreteras, farolas, sefiales o bandas
amarillas. Y eran precisamente esos elementos los que establecian una estructura en
la que poder organizar el caos producido tanto por edificios como por letreros que,
en Las Vegas, son entendidos como una misma cosa.

La ciudad de Pravda deja atras la ciudad del movimiento moderno. La nueva
sociedad emergente parecia requerir un nuevo espacio y la critica hacia la ciudad
tecnocratica se escenificaba en la ciudad hibrida, con una nueva monumentalidad
heredera de los paisajes de la costa californiana. El cambio de paradigma cultural,
tal y como afirmaban Venturi y Scott-Brown, alimentaba un cuestionamiento del
funcionalismo ortodoxo, atribuyendo a la publicidad una dimensién artistica que
permitia reconsiderar su presencia en el espacio urbano. Aludiendo a los arquitectos
funcionalistas, afirmaban que:

La pintura y la escultura en la arquitectura solo se toleraron como articulaciones
abstractas al servicio del espacio. Hasta hace poco tiempo, estos arquitectos tnica-
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mente tuvieron noticia de la arquitectura ‘electrografica’ de los strips comerciales,
al condenar su invasion urbana, calificandolos de ‘campos de chatarra dejados de
la mano de Dios’, etcétera, (...) los signos arquitecténicos eran tan malos como
la decoracion arquitectonica. El lenguaje comercial como fuente vital para la ar-
quitectura hoy sorprende a nuestros Funcionalistas tradicionales (...). Pero tanto
los instructivos mosaicos y frescos, y los relieves escultoricos que constituian las
Bellas Artes del pasado, como los persuasivos anuncios comerciales que son un
arte popular de nuestros tiempos, aportan, cada uno por su lado, dimensiones esen-
ciales a la arquitectura (Venturi y Scott Brown, 1975, p.2).

La ciudad, imbuida de un caracter cartelistico, adquirird una dimension grafica
compuesta por cddigos visuales tanto indicativos (sefales) como iconicos (image-
nes). La arquitectura, en un intento de recuperar su capacidad semiotica, va a ser
entendida como una maquina productora de metéaforas. El paisaje urbano mostrara
un caracter epidérmico, cambiante y metamorfico bajo los brillos constantes y seduc-
tores del neén (Fig. 7). En este punto la ciudad es ya la expresion de la “civilizacion
del ocio” (Dumazedier, 1968), administrada por la industria turistica y recreativa, y
preparada para la monetizacion del tiempo libre. La ciudad que erige Peellaert mos-
traba los mismos fantasmas imaginados por Debord (2002) y los situacionistas, para
los que el urbanismo presentaba una sumision incondicional a la maquinaria del es-
pectaculo y el consumo.
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Figura 7. Pravda. El caracter semantico de la ciudad pop. (Procedencia: Peellaert, Thomas.
Pravda, la survireuse. 1968)
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La arquitectura electrografica, que recreaba espacios liquidos y alucindégenos a
través de la iluminacion, provocd constantes reticencias en el pensamiento urbanis-
tico debido a la adulteracion y la contaminacion visual que generaba en el espacio
publico. Sin embargo, esta irritacion convivia con la excitacion producida en autores
fascinados por la nueva escenificacion urbana de la sociedad de consumo como Ban-
ham (2012), que en La arquitectura de las cuatro ecologias tendia a relativizarlo,
otorgando a los carteles publicitarios la jerarquia simbolica que se derivaba de la ar-
quitectura eclesiastica o civil. Anticipando cuestiones sobre este debate, Tom Wolfe,
en 1966, se hacia eco del interés que estaba despertando la arquitectura electrografica
en Robert Venturi, anticipando los trabajos universitarios que darian lugar posterior-
mente a Aprendiendo de Las Vegas, sehalando que:

Robert Venturi es uno de los pocos arquitectos estadounidenses serios que com-
prenden las posibilidades de la tecnologia del anuncio eléctrico y que conciben
una arquitectura electrografica totalmente desarrollada. En efecto, este mes (oc-
tubre) ha llevado a Nevada a todos sus alumnos del tercer afio de Yale para que
estudien el paisaje electrografico de Las Vegas con la misma objetividad y dedica-
cidén académica que les ha merecido Atenas o Pompeya. Unos cuantos arquitectos
de Alemania y Tokio han utilizado la tecnologia del anuncio eléctrico como parte
integral del disefio, a veces como tuberia fluorescente delineando toda la fachada
del edificio, algo que no he visto en los EEUU (...) (Wolfe, 1969, p.380).

Los paisajes del neon, a través de sus continuos parpadeos y cambios cromaticos
transmitian un sentido presentista a la escena urbana, en la que ninguna imagen pa-
recia ser estable. La arquitectura, de ese modo, se convertia en una estructura progra-
mable cuya principal funcion era la comunicacion y en la que nada de lo que sucedia
en su interior se mostraba en el exterior. Todo ello, como argumentara Venturi, ser-
vird de gran inspiracion para la arquitectura posterior. La arquitectura electrografica
produjo un paisaje de ensueno, un espacio irreal y envolvente que trasladaba al ciu-
dadano a una dimensién onirica de la ciudad en la que se anulaba la percepcion del
tiempo y del espacio. En este sentido, y contextualizado en la espacialidad lisérgica
de los afios sesenta, se entrecruzaban los caminos de la contracultura con los de la
sociedad de consumo.

En Pravda, el caracter mercantilista del espacio ptblico se manifiesta en su maxi-
mo esplendor. La presencia continua de los mensajes publicitarios propone una nue-
va escenografia urbana autorreferencial. Sus dimensiones, cada vez mas amplias,
constituiran un teldon de fondo en el paisaje metropolitano, caracterizado por la pan-
tallizacién de los edificios 0, mas bien, la superposicion de superestructuras que
anulaban la presencia de los edificios en el espacio urbano. El paisaje urbano de
Las Vegas dejaba de ser un caso de estudio particular, pasando a ser una tipologia
referencial de la metropolis. Esta adaptacion urbana al nuevo modelo comercial,
caracterizado fuertemente por la superficialidad, tanto en su sentido literal como en
el figurado, representara la condicion de la sociedad postindustrial y, en concreto, de
la cultura posmoderna. Del mismo modo, esta superficialidad irritara a los autores
ortodoxos del movimiento moderno, como bien muestra Giedion (1982) refiriéndose
a ella como “una arquitectura tratada como los play-boys tratan a la vida, fatigandose
inmediatamente de todo y pasando de una sensacion a la otra” y de la que vaticina
que “llegara muy pronto a ser anticuada” (p.9).
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4. Conclusiones

El caso de Pravda, la survireuse se reivindica aqui como uno de los primeros ejem-
plos vertidos desde el comic en hilvanar la secuencia de las nuevas mitologias pos-
modernas: juventud-erotismo-paisaje urbano-pop. La narracion visual, incardinada a
ese eje, tuvo la capacidad de detectar transformaciones sociales y urbanas en el mo-
mento en que se estaban produciendo a la vez que anticipaba mutaciones que iban a
desembocar en la aparicion de la ciudad posmoderna. Pravda, que se publicd en
mayo del 68, pronto se convirtié en una figura de culto para la generacion contracul-
tural. A través de los dibujos, Peellaert introdujo en el imaginario moderno elemen-
tos que estaban siendo formulados por Venturi y Scott Brown desde posiciones aca-
démicas y, en ocasiones, con una literalidad asombrosa (Fig. 8).

DECORATED SHED

Figura 8. Pravda (1968)&”0On Ducks and Decoration. Transferencias transmediaticas.
(Procedencia: Peellaert, Thomas. Pravda, la survireuse. 1968; La figura 8, incorpora una
imagen procedente de Venturi, R., Scott-Brown, D., Izenour, S.. Aprendiendo de Las Vegas.
El simbolismo olvidado de la forma arquitectonica. Gustavo Gili, 1998.

La ciudad descrita en Pravda contiene ya muchos de los conceptos que iban a
configurar el paisaje urbano posmoderno. El caos, la fragmentacion, la superficia-
lidad, la pantallizacion, el kitsch o el simulacro se muestran aqui como sistemas de
interpretacion para la comprension la nueva realidad urbana. El espacio publico se
va a mostrar como un escenario privilegiado donde representar los cambios sociales
y muy concretamente como un nuevo territorio por primera vez abierto a la mujer.
Pravda postula una nueva espacialidad politica (McDowell, 2000) que reconfigura-
ba las asignaciones de género y espacio. Hasta entonces, y Peellaert incide en este
aspecto, la ocupacion femenina del espacio publico estaba repleta de significaciones
morales. Desde los women s studies, muy presentes en la década de los setenta, se
denunciaba precisamente eso; la asignacion de la mujer como maquina deseante y
consumista frente a el rol intelectual asignado al hombre.

La ciudad del espectaculo recogia todos los excesos de la sociedad de consu-
mo, manifestando, del mismo modo, la gran capacidad semantica y comunicativa de
la simbologia publicitaria. Es la ciudad pop, ensalzada por autores como Banham,
Venturi, Scott Brown, Charles Moore o, posteriormente, Jencks. El hecho urbano
aparece aqui convertido en una experiencia, en un viaje iniciatico por los paisajes
del consumo. Frente al entusiasmo desbordado de los autores tecno-optimistas, esta
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misma ciudad fue objeto de una critica tedrica proveniente de autores de inspiracion
marxista herederos del pensamiento de Lefebvre, como Harvey o Castells, que seran
los encargados de teorizar las consecuencias espaciales del nuevo capitalismo avan-
zado. Pravda participa de este discurso dialéctico bajo la euforia derivada del pop,
que auspiciaba todavia una confianza en el progreso cientifico e industrial. El relato
grafico de Peellaert ilustra la concepcidn escapista que imbuia a la generacion de los
sesenta, que rechaza el modelo moderno, pero no acaba de vislumbrar “/a imagen de
un mundo nuevo™®. Es ahi donde se manifiesta la herencia del pop, que adquirira en
la posmodernidad una dimension aulica.
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