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Un aspecto fundamental en el desarrollo de las estrategias comunicativas
aplicadas a la esfera politica es el posicionamiento formal del elector,
considerdndolo como receptor activo, que se fundamenta en una actitud
eminentemente desinteresada, justificdndose de este modo el factor
espectacularidad que desarrolla en la actualidad la actividad politica en aras
de impresionar a este publico receptor. En todas las campanas electorales se
vende la imagen de un candidato politico, que puede diferenciarse de otro
por el gesto amable de su rostro, o el aire atractivo que imprimen las canas de
su cabello, rotundamente destacadas, por ejemplo, en la utilizacién de la
publicidad exterior. Con la publicidad electoral se proyecta a un candidato
por medio de argumentaciones, que deben ajustarse a su realidad personal y
a las demandas del pueblo que, por razones de eficacia, se envasan en frases
muy cortas en la forma y profundas en el fondo. Los argumentos racionales y
I6gicos que se van desarrollando lograrian todo el valor y eficacia en la
medida en que consigan provocar una accion efectiva en los electores.

En la publicidad politica convergen distintos campos (fotografia, musica,
drama, redaccién, etc.), que aportan su funcidn para engrandecer y
aproximar la imagen del candidato a la opinidn publica en general. La
relevancia de la publicidad en televisidon estd avalada por la consideraciéon de
distintos autores! quienes coinciden en senalar que “una vez mds, el elemento
tecnoldgico es aprovechado por los creadores de imdgenes publicitarias de
modo que, cuando nace el medio televisivo, fambién surge el anuncio
televisual como complemento y medio de financiaciéon indispensable™ De este
modo podemos afirmar que la esencia primera de la publicidad es la
persuasion. En este contexto, al campo publicitario se le une la aplicacién del
marketing politico. Asi, en muy poco tiempo, los profesionales de la
mercadotecnia electoral han conseguido subir hasta la misma cUpula del
aparato de los partidos.

La television mantiene un gran poder de convocatoria, que aumenta la
fuerza del mensaje transmitido a través de la pantalla?: “La campana gue se
desarrolla en television constituye el Unico lugar y el Unico momento en que un
candidato se pone en contacto con todos los electores, estén a favor o en
contra, muy interesados por la politica o poco”. En la actualidad estamos
asistiendo a la consolidacién de un nuevo liderazgo politico, ya que el
candidato ha tenido que someterse a los distintos postulados publicitarios para
mostrarse vendible ante el electorado, tal y como un producto comercial. De
este modo, es imprescindible que los lideres politicos actuales tengan una gran
fuerza comunicativa y unas caracteristicas personales que les hagan Unicos.
Cuando carecen de este carisma, los asesores de imagen deben construirselo.
Ademds, estos lideres politicos tienen que someterse a la hegemonia actual



del medio audiovisual, que ha cambiado enormemente la orientacion politica
en nuestra sociedad actual, llegando incluso a aparecer el concepto de lider
electrénico para referirse a los politicos convencionales.

Esta sociedad actual, donde, segun las imdgenes proyectadas en el campo
publicitario sélo parecen tener cabida los triunfadores, se ha generado un
consumismo desatado que, a través de la publicidad, nos arrastra hacia la
formacioén del status de la victoria. Estos nuevos lideres electronicos tienen una
base existencial fundamentada en un aspecto concreto3: “La comunicacion
televisiva los consagra, difunde y garantiza. Y actia, fatalmente, tan sélo en el
territorio visivo. Controla su base, transformdndola en un ejército de comparsas.
Puesto que estdn disponibles los recursos de la imaginaciéon, se trata de
comparsas excepcionales, y el espectdculo parece estupendo. Pero es un
espectdculo. Si tuviera que convertirse en accidn, se formaria dentro de unas
normas estéticas y se detendria cuando la mdaquina cesase de girar. El lider
electrénico no tiene un pueblo; tiene publico, tiene espectadores”.

DIMENSION ESTETICA Y SOCIOLOGICA DEL CINE POLITICO

La politica norteamericana se ha visto iremediablemente invadida, como
destacdbamos anteriormente, por el “factor espectdculo”, extendido a través
del medio televisivo, que hipnotiza la capacidad de reflexion politica de la
mayoria de los votantes norteamericanos y sumerge al conjunto social en una
hipnosis permanente que sélo recibe los destellos impactantes del marketing
electoral.

La felevision ejerce una influencia decisiva sobre los comportamientos
politicos del conjunto social. La opinidn publica norteamericana, como o
demuestran algunas de las peliculas que senalaremos a continuacion, suele
ejercer su derecho al voto tras una valoraciéon icénica del mensaje politico, es
decir, la sociedad norteamericana es capaz de votar segin la percepcion de
actitudes iconicas en detrimento de la realidad que daflora sobre dicha
iconicidad. Esta aceptacion pasiva de la realidad nos lleva a plantearnos,
desde una perspectiva netamente socioldgica, si la sociedad norteamericana
asume el impacto del mensaje politico televisivo porque carece de estrategias
de conocimiento o si se somete a dicho planteamiento activando la teoria de
Niklas Luhman4, la autopoiesis, que justificaria la generacion de una “valvula
de escape” para autogenerarse socialmente, oxigenar al entramado humano
y permitir el progreso social.

El cine, por lo tanto, es capaz de reflejar la actuacién pasiva de los votantes
norteamericanos, fascinados por los destellos del marketing politico que
generan una actitud evasiva y sumisa, susceptible de ser manipulada y ajena
a un proceso reflexivo que determine la veracidad de los planteamientos
politicos televisados.

El cine, desde la década de los treinta, ha construido sdtiras icdnicas y
burlescas sobre la activacion de una actitud y actividad politica carente de
compromiso social 'y, en muchas ocasiones, nula en capacidad



gubernamental. De esta forma, diferentes largometrajes nos han descubierto a
protagonistas absurdos y espectaculares que bucean en la actividad politica
por casualidad o por el empuje del marketing comercial.

La metodologia destinada al andlisis de las tres peliculas presentadas, parte
precisamente de la autopoiesis de Niklas Lunman y de la “Teoria General de
Sistemas”. Aunque desde la década de los treinta se han realizado
largometrajes que suponen una dura critica cinematogrdfica sobre la
corrupcién que acompana la busqueda del poder politico, nos centraremos
en tres filmes, concretamente “El politico™” (Robert Rossen, 1948), “La cortina de
humo” (Barry Levinson, 1997) y “Bienvenido Mr Chance” (Hal Ashby, 1979)5. En
la confrontacion de los argumentos que exponen estos filmes y en conexiéon
con la tesis defendida en esta comunicaciéon, podemos destacar una serie de
aspectos relevantes al respecto. En primer lugar, se pone de manifiesto que la
actividad politica norteamericana es ajena a la esencia utépica de la politica,
es decir, a la busqueda del bien comun. De esta forma, tanto en “El politico”
como en ‘“La cortina de humo” se nos muestra a hombres despiadados,
agresivos y carentes de ética y deontologia profesional. Estos aspectos, sin
embargo, no son detectados por la opinidn publica, a quien despista la
activacién de una mercadotecnia electoral que magnifica la figura del lider
politico hasta limites insospechados.

Por lo tanto, podemos decir que lo que persiguen los estrategas de los
politicos norteamericanos es la confeccidon del factor credibilidad
independientemente de si éste estd ligado al factor verdad o a la aplicacién
de la manipulacién hasta limites insospechados. Los tres filmes, y muy
especialmente “El Politico”, nos muestran a un lider politico, convertido en un
auténtico encantador de serpientes -de cardcter maquiavélico- que irumpe
en la sociedad para vender ideas que no se cuestionan en ningun momento,
precisamente por la necesidad social de activar vdlvulas de escape que
conviertan a la politica en una actividad percibida de forma lUdica por el
publico receptor.

Ofro de los elementos cruciales en este andlisis filmico es la presentacion de
la figura del asesor politico, elemento clave en la consecucidén del éxito
electoral. Como apuntdbamos en pdrrafos anteriores, el asesor politico
prepara al candidato para su adecuacidon al medio televisivo, cuidando
minuciosamente el vestuario, peinado, locucidén, comunicacion no verbal, etc.
En este sentido, podemos recoger una de las sentencias que entronca con los
fundamentos de retérica aplicad
os al mensaje politico, pronunciada por Willie Stark (interpretado por el actor
Broderick Crawford), personaje protagonista de “El Politico” (Robert Rossen,
1948): “Nadie ha ayudado a los pobres mds que los pobres —refiriendose asi a
una condicidon personal humilde que le sirve para potenciar el factor
credibilidad-". Este largometraje demuestra también que la politica estd
sustentada por un factor econdmico capaz de apoyar la escenificacion que
tiene lugar en las campanas presidenciales norteamericanas actuales, que
incita a la opinidén publica a contemplar un circo medidtico que, recogiendo
la aqutopoiesis de Luhman, le evade de sus problemas cotidianos



deslumbrdndole radicalmente en las formas aunque no sea capaz de
tfransmitir un mensaje politico carente de argumentos demagdgicos vy
simplistas.

Por otro lado, la activaciéon de la retérica es otfro de los elementos que
destacan en los filmes analizados: desde el mensaje enérgico y apasionado
del protagonista de “El politico” hasta la articulacidon de argumentos simples,
incluso absurdos, que desplegaba el jardinero de “Bienvenido Mr Chance”
(Hal Ashby, 1979). No obstante, dominaba el arte de la retérica ajeno a
cualguier intencién persuasiva, un elemento totalmente opuesto al que
podemos detectar en “La Cortina de Humo" (Barry Levinson, 1997). El mensaje
del jardinero, debido a su cardcter simbdlico y a una articulacion del mismo
creible, fue acogido por un politico sin escripulos (personaje interpretado por
Jack Warden) para distraer a la opinidén publica en un momento de crisis
econdmica. El mensaje de Robert (Peter Sellers) radica en su adecuacion al
medio televisivo; siente fascinacidén por un medio que le provoca evasion vy
felicidad. Peter Sellers interpreta a un hombre simple que, por casualidad, se
convierte en un asesor politico que, gracias a sus discursos simplistas,
convertidos en retérica politica por aquel que los interpreta, llega a
manifestarse claramente como un gurd de la politica. El guidn de este
largometraje es una auténtica satira contra el sistema politico norteamericano,
deslumbrante en las formas e insignificante en los contenidos. El jardinero de
“Bienvenido Mr Chance” es en si mismo un simbolo de la adaptacion de la
politica al medio televisivo: Robert vive absorbido por la television; parece no
tener sentimientos, solamente representa iconicamente los mensajes televisivos
que, en la mayoria de las ocasiones, carecen de sentido cuando se trasladan
a cualquier actividad cotidiana. En esta linea podemos articular una actividad
politica que, en la actuadlidad, muestra obsesion por la activacion de la
funcién telegénica que debe desempenar el lider politico siendo consciente
de que aquel mensaje que no se somete al impacto de la imagen, estd
condenado a pasar inadvertido.

Otro de los aspectos achacables a la activaciéon politica norteamericana,
ya presente desde los anos cuarenta, es el cuidado extremo de la imagen, de
la manifestacion externa de la conducta, personalidad y fisico del lider
electréonico. Desde la manipulaciéon indirecta llevada a cabo por el
gobernador de “El Politico”, hasta la creaciéon de una guerra artificial para
desviar la atencién de la opinidon publica sobre un escdndalo sexual cometido
por el presidente de los Estados Unidos, como marca el argumento inicial de
“La Cortina de Humo", el arte de invadir el subconsciente del publico elector
ha demostrado tener en los estrategas comunicativos norteamericanos a sus
mejores embajadores. En este sentido, vuelve a activarse la autopoiesis de
Luhmann, siendo este Ultimo film el mejor ejemplo para simbolizar su contenido.
Manteniendo esta linea conceptual, advertimos que no resulta tan
descabellada la idea de fabricar la politica desde una productora de
Hollywood, como aparece en el guidn de esta pelicula. Los montajes politicos,
la creacién de ideas, la generacién de teorias politicas, creencias e ilusiones
en la opinidn publica norteamericana, es un procedimiento sencillo en su
adecuacion; se trata de vender promesas, de envolver al publico elector de



retdrica, distrayendo lo mdaximo posible su atencidn en la verdadera realidad
politica, social y econdmica del pais. Si en “El politico” aparece la puesta en
funcionamiento de la retdrica oral, en “Bienvenido Mr Chance” y “La cortina
de humo” se articula una retérica visual, desplegada a través de la imagen,
muUsica, vestuario, publicidad y promocién, que genera un nuevo concepto
politico alejado, como senaldbamos anteriormente, de los cdnones éticos y
unido necesariamente a la magnificacion de la estética audiovisual.

De este modo, volvemos a reiterar que la opinidn publica no se plantea la
veracidad de las imdagenes en los argumentos ofrecidos en estas peliculas,
simplemente las asume y asimila en su totalidad, activindose nuevamente la
autopoiesis que nos guia metodoldgicamente en este andlisis. Se busca, por
parte de la maquinaria politica, la apelacidon continua a los sentimientos del
pUblico receptor norteamericano, sensibilizado con los mensajes politicos cuyo
contenido se envasa de forma atractiva, como si de un producto se trataraq,
para resultar agradable y gustoso para el consumidor, es decir, para el votante
potencial.

“La cortina de humo”, sdtira sobre el uso y abuso de poder en los Estados
Unidos de América, es ademds una hipérbole de la utilizacién de la television
en la politica con el objetivo primordial de hipnotizar al votante, distraer su
atencién frente a los problemas cotidianos y buscar su aceptacion hacia una
causa politica determinada a través del contagio sentimental. Actualmente
no podemos hablar de programas o proyectos politicos sino de lideres creibles,
cercanos y televisivos. Todas las peliculas analizadas en este articulo guionizan
el argumento desde el mismo instrumento metodolégico, determinando asi
que el propio sistema politico genere mecanismos de autodefensa, en
conexion con teorias defendidas por distintos socidlogos como Niklas Luhmann,
para mantener la supervivencia en un entorno social exageradamente
mediatizado, en consecuencia escasamente creible y, muy especialmente,
conectado con wuna artificiosidad instrumental capaz de manipular
conciencias con derecho a voto que, en pleno siglo XXI, se ven deslumbradas
por una magquinaria politica manipuladora y agresiva.

La politica, por lo tanto, ha cambiado sus instrumentos de persuasion,
creando un liderazgo politico, ajustado a los cdnones estéticos y vendibles,
que sea capaz de motivar el voto del electorado. La television y los postulados
publicitarios son los aliados indiscutibles de la politica contempordnea que
persigue un objetivo claro: seducir para conquistar votos.
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