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«El despertaren unaciudadquese desconoceproduce,cuandouno se
encuentraen ella por su gusto, un placervivísimo. Pensarquedesdeque
salgáisde casahastaqueya de nochevolváis a ella no vais a hacermás que
ir pasandode curiosidaden curiosidad,de satisfacciónen satisfacción;que
cuantoveaisos pareceránuevo,quea cadapasoconoceréisalgo queque-
daráguardadoenvuestramemoriapor todala vida; quedurantetodo el día
seréislibres comoel aire y os sentiréisalegrescomolos pájaros,recordan-
do del mundo sólo lo quepuedadivertiros,y que al divertiros trabajaréis
por la salud del cuerpo, del alma y de la inteligencia; que el término de
todosesosplaceres,enlugar de dejarosalgún restomelancólico,como la
nochedeun díafestivo,no serásino el comienzode otra seriede placeres,
queos acompañaránde aquellaciudadhastaotra, y de éstaa unatercera,y
así pasoa paso,continuandopor un espaciodetiempo,al quela fantasíase
complaceráenno ponerlimite.»

EdmundoAMícís, La España(1871)

El turismo constituyeuna actividadde ocio queviene motivadapor la
búsqueday el descubrimientode lo desconocidoy de lo diferenteal medio
cotidiano,acompañadopor la obtenciónde satisfaccionespersonalesde di-
ferente naturaleza.Las ciudadeshistóricas brindan un marcoúnico donde
calles, palacios,iglesias,mercados,casas,tiendas...,conservansu magnética
presenciadurantegeneraciones.De ahí quelasciudadeshistóricasseancada
vez más atractivaspara los viajerosque quierenconocerdistintosmodosy
formasde cultura.

Los problemasderivadosdel impactodel turismo en el medio ambiente
de lasciudadeshistóricasse hanseñaladosomeramenteenlos estudiosreali-
zadoshastael momento,debido a un inadecuadonivel de comprensióndel
significado de éste,analizadofundamentalmentedesdela perspectivade sus
indicadoresfísicos.Su limitado alcanceno contemplaotrosaspectos,no me-
nos importantes,del ambienteurbano, por lo que proponemosel método
geográficoparaabordarlo,puespensamospuedeser el másapropiadopara
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reconocerlas relacionesque seproducenentreambosfenómenosy parade-
tectarlosproblemasquedeellassederivan.

1. CONSIDERACIONES GENERALES DE LAS RELACIONES
ENTRE EL MEDIO AMBIENTE URBANO Y EL TURISMO

El hechode quelas ciudadeshistóricasseancentrosde atracciónturísti-
ca lleva implícita la necesidadde considerareste fenómenoa la hora de
abordarcualquiercuestiónreferidaa dichosespaciosurbanos,y máscuando
el interésquenos preocupaes el de presentarlas relacionesentreel turismo
y sumedioambiente.

En estetipo de ciudadesesprecisamentela herenciahistórica lo quelas
hacesercentrosde atracciónturística.Ahorabien,creemosquepor herencia
histórica se debede entenderno sólo un conjunto inventariadode monu-
mentosy edificiossignificativosaisladossino, sobretodo, un medio ambien-
te singularquetestimoniesu identidadhistóricay cultural a travésde la rela-
ción dialéctica que se produceentretodos suscomponentes.Así pues,el
medio ambientede las ciudadeshistóricasse constituyeenel recursopor ex-
ceLenciaquehayque considerara lahorade asociarloal fenómenoturístico.
En basea esto,pareceoportuno presentaren primer lugar lo queentende-
mos por medio ambienteurbanopara,a continuación,abordarel fenómeno
del turismoenla realidaddeestasciudades.

El medio ambienteurbanoestáconstituidopor la integraciónglobal de
una seriede factoresfísicos y socialesen la que se insertanlos individuos
como parteintegrantedel propio medio,en unarelacióndialécticade accio-
nesy reaccionesrecíprocas.Porello, paraabordarel estudiode las relacio-
nesentremedio ambienteurbanoy turismo, así como los problemasque,en
consecuencia,puedenaparecer,se debesuperarel enfoquesectorial, pues
consideramosque paraencontrarsolucionesdefinitivasa los problemasam-
bientalesde las ciudadesse requiereunavisión ampliade las causasfunda-
mentalesquelos originan.

Las experienciassectorialesllevadasa cabohastaahoray focalizadasha-
cta estudiossobrela contaminaciónatmosférica,la accesibilidad,la rehabili-
tación o la renovaciónde zonasdegradadas,entreotros, debenser aborda-
dosahoradesdeunaóptica integradoray no aislada,tal y como contemplael
Libro Verde sobreel Medio Ambiente Urbano.Y es quesi los factoresque
afectanal medio ambientese tratande maneraaislada,las solucionesquese
consiganseránde emergenciay a corto plazo.Lo quese requiere,y conside-
ramosfundamental,esvalorarcon uíi enfoquecritico el conjunto derelacio-
nesqueseestablecenentretodoslos factoresdel medio ambienteurbano.

Centradaslas reflexionesen analizarla problemáticageneraldel turismo
en las ciudadeshistóricasy en clarificar las interdependenciasentresu medio
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ambientey el turismo, partimosde la basede queel turismoes. por una par-
te, unaactividadhumanaqueusala ciudady queprovocala apariciónde ac-
tividadeseconómicasde produccióny consumo,que se materializanen la
propiaciudady que se insertanen la estructuraocupacionalde sushabitan-
tes. Por otra, es una actividad en dondela clara selecciónde susintereses
puedealterarla formade serdela ciudadhistórica,esdecir, sumayorrecur-
so. En definitiva, el fenómenoturísticocomo actividadhumana,económicay
cultural apareceimbricado y como parteintegrantedel propio medio,gene-
randorelacionesdialécticasentrela actividadturísticay el restode los com-
ponentesdel ambienteurbano.

Las consecuenciasde estetipo de relacionessemanifiestanen impactos
positivoso negativosparaambos,comoyaen 1976 lo recogeel ICOMOS en
La Cartadel TurismoCultural, dado el notabledesarrolloque por estafechas
las actividadesturísticashabíanalcanzadoen el mundo y se comenzabana
valorarsusefectos.

Partiendodel conocimientodel conjunto de factores,tanto físicos como
socialesqueentrana formarpartedel medio ambientede las ciudadeshistó-
ricas, debemosdestacaraquellos que se ven mas directamenteimpactados
por el fenómenoturísticoy quevariaránen funciónde la intensidaddel mis-
moy de las característicasespecíficasdecadaciudad.Ademásno hayqueol-
vidar, como ya se ha indicado,quelo quehacea estasciudadesseratractivas
parael turismo es precisamenteel ofrecerun medio singularquetestimonia
su identidad históricay cultural y que seconstituyeen su principal recurso.
Porello, es imprescindible,juntocon un análisis específicodel fenómenotu-
rístico, conocery valorarel medio ambientede las zonashistóricasparapo-
der así detectarcon mayorprecisiónla magnitudde los impactosquesege-
neranen sus relacionesmutuas.

2. IMPACTOS Y REACCIONESENTRE EL TURISMO
Y EL MEDIO AMBIENTE DE LAS CIUDADES HISTÓRICAS

En basea las consideracionesqueacabamosde señalar,y unavez con-
templadoslos aspectosurbanosdirectamenterelacionadoscon el fenómeno
turístico, entendemosque los impactos,tanto positivos como negativos,que
generael turismoen el medio ambientede la ciudadhistóricapuedenincidir
en lossiguientesparámetrosdel mismo:

2.1. EN LA CALIDAD DE LAS CONDICIONES NATURALES DEL AIRE

Siendoel aireuno de loselementosdel medio físico másalteradopor la
acciónantrópicaen las áreasurbanas,y sobretodo por el transporte,al que
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la ComisiónEuropeadel Medio Ambienteseñalacomo la causaindividual
más importante,consideramosque debido a la afluenciaabusivade vehícu-
los relacionadoscon el turismo,quese sumana los locales,sepuedenalterar
las condicionesnaturalesdel aire a travésdel aumentode la contaminación
atmosférica,del ruido y de los olores.Potenciarestosefectosnegativosre-
percuteen la poblaciónlocal y en lospropios turistas, quetienenquerespirar
un airecontaminadopor el tráfico automovilístico,soportarlos ruidosquele
acompañany los oloresquederivande las emisionesde los motores,moles-
tiasque,además,se hanrelacionadoconla angustiay el estrésdel ciudadano.

Pero tambiénel ruido producido por grupos muy numerososde tran-
seúntesmolesta a la población residente,pudiéndolaincitar a buscaraloja-
miento fuerade las zonashistóricas.Además,el ruido y los olores provoca-
dospor los automóvileso por los peatonesesespecialmentemolestoen estas
ciudadesen dondepredominanlas callesestrechas.

Otro efectoa considerarsonlos cambiosenlos microclimasde lasca/lesy
plazasque soportanuna afluenciamasiva de vehículos,ya que el recalenta-
miento del suelo incrementanotoriamentelas temperaturasdurantelos pe-
riodos decalor, haciéndolasdifícilmente transitables.

Elpatrimonio arquitectónicotambiénse ve afectadopor la alteracióndc
la calidaddel aire,al recubrirselas fachadaspor capasde hollín debidoa la
contaminaciónpor macroparticulas,produciéndoseademásreaccionesquí-
micasquedeterioranla estructurade los materialesal impregnarselas facha-
dasde los edificios de los efectosde losagentescontaminantesderivadosde
dichacirculación,llegandoa detenorarse,inclusive,sucalidadde imagenvi-
sual.Así, los compuestosde azufreatacan,sobretodo, a los materialescali-
zas,haciéndolossolublescon el agua.Lo mismoocurrecon algunosmetales
y aleaciones.

Los elementosnaturalesque aparecenincorporadosal diseñourbanode
la ciudad, y que incluso llegan a formar partede supatrimonio urbanístico,
como es el arboladode las calles,plazas,jardines,se ven igualmentedañados
por la contaminacióndel aire, llegandoa deteriorarsede tal formaquepier-
densucaráctery funciónvisual.

Finalmente,hay que teneren cuentaque los problemasde contamina-
ción atmosféricapuedenverseagravadospor la combinaciónde factorescli-
máticosy geográficosinherentesal propio lugar, quetiendena concentrarlos
contaminantesenla ciudade impidensudispersióny disoluciónen la atmós-
fera.

2.2. EN LA TRAMA URBANA

La tramaurbanaes el elementomorfológico más perdurablede la ciu-
dad,siendopor ello uno de los quemejor refleja la herenciahistórica delas
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mismas,y de ahí queinteresensobremaneralos efectosquederivandesure-
laciónconel turismo.

La afluenciaabusivade turistaspuededar lugara la invasiónde callesy
plazaspor transeúntesy por vehículos.Estoprovocadificultadesen la movili-
dad internade la ciudadhistóricasi llegana colmarselas infraestructurasvia-
rias, a congestionarselas zonasde aparcamiento,a restarseespacioslibres
parael uso peatonalpor estacionamientodevehículosy a saturarselos servi-
cios públicosde transporte.Estosefectosrecaennegativamentetanto sobre
la población residentecomo sobrela visitanteque,en calidadde peatóno de
usuariodelos transportespúblicos,circulaporla ciudad.

Adeíiiás,la saturaciónde las infraestructurasviarias, sobretodo cuando
el responsablees el automóvil, y tanto si sc encuentracirculandocomoapar-
cado,apartedehacerincómodoy peligroso el tráfico peatonalgenerasenti-
míentos de aglomeracióny de opresiónfísica y dif¡culta la capacidadvisualdel
observador,residenteo visitante,en su intentode captarimágenesy perspec-
tivasdel paisajeurbano.

En el mismosentido,la invasióndevehículospor las calzadasy acerasde
callesy plazasimpidea la trama viana dela ciudadreflejar las cualidadesquele
permitenident¡jficarsey singularizarse,al haberperdidopartede las funciones
que les caracterizaban,como eran ser lugaresde paseo,reunión y esparci-
miento.

Tambiénel aumentode la poblacióntranseúntegenera,indudablemente,
mayorcantidadde desechosen la vía pública y, de producirseunainadecua-
ción entreel equipamientoparala recogidadebasurasy la presiónturística,
la trama vianavercialterada la calidad desu imagenpública.

2.3. EN EL PATRIMONIO URBANÍSTICO Y ARQUITECrÓNICO

El patrimonio urbanísticoy arquitectónicohasido hastaahorael recurso
por excelenciadelas ciudadeshistóricas,el másvaloradopor la demandatu-
rísticay el másofrecidopor los responsablesurbanos.De ahí quelas relacio-
nesentrepatrimonioy turismo seanmuy estrechas,generandorespuestasde
distinto signo.

La demandadc infraestructurasrelacionadascon el turismocontribuyea
estimular la renovaciónde edificiosquepor suscaracterísticasno seconside-
ran factiblesde explotarcon vistasa estafunción, por lo quesonsustituidos
por nuevasedificacioneso usosque satisfaganlas demandasturísticas.De
producirseunarenovaciónindiscriminadase puedellegar a perderun patri-
moniode interéshistórico, artístico o cultural que,al serinsustituible,restaca-
lidad al medioambientesingularde estasciudades.

Además,la incorporacióndenuevosedificios y usosmás lucrativospro-
vocanla subidade los preciosdelsuelo,queperjudica a la mayorpartedela po-
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blación local salvo a los propietariosde los inmuebles,al encarecerselos pre-
cios de lasviviendas,de los locales,de los servicios,etc., motivandoal aban-
dono de laciudadhistóricapor losresidentes.

Porotro lado, los modernosedificiospuedendeteriorar la identidady cali-
daddel conjuntode la ciudadhistóricasi no seconsideranen susarquitecturas
las característicasconstructivasdel entornoy, por el contrario,se introducen
morfologíasqueimpactangroseramentela estéticadcl ambiente.

En relación con la oferta de usosy consumosquela ciudadpresentaal
turismo, puedeocurrir quelos métodosqueseempleanpara atraery orientara
los turistas deteriorenla calidad de imagende/patrimoniourbanísticoy arqui-
tectónicoy, enconsecuencia,la del ambientesingulardel conjunto.En efecto,
los modosdehacersepropagandalas infraestructurasy serviciosqueseofre-
cenal turista,así como los sistemasdeink~rmacionqueseempleanparaque
estosseorientenpor la ciudad,suelenocuparlas fachadasde losedilicios de
formaperturbadoraparasu imagen.Y el mismo efecto negativosc consigue
cuandoinvadenlosespaciosde usopúblico, comocallesy plazas.

Perotambiénsepuedenproducirefectospositivosen el patrimonioedi-
ficadosi seacometenobrasde rehabilitaciónen edificiosquese encuentranen
graveprocesodedeterioro con el fin de adecuarlosa la identidady calidaddel
ambientesingular que se pretendemantenero potenciar,o paradarles una
funcionalidadcon vistasal turismoen el casodequeseencontrasenabando-
nados.

2.4. EN LAS ACTIVIDADES ECONÓMICAS

Una de lasvertientesqueofreceel turismo a las ciudadeshistóricases la
de ser una importantefuentede ingresos.Así comienzana considerarlolas
autoridadeslocalesy los propiosresidentes,en un momentodondese inicia
unacompetenciaentrelas ciudadeshistóricasen suoferta cultural y econó-
mica Junto con este impacto positivo, el turismo tambiénpuedealterar el
funcionamientodel medio económicotradicionaly destruirparteimportante
del legadohistórico.Las relacionesquedebenconsiderarseson muchas,y se
refieren tanto a modificacionesy cambiosfísicos como a alteracionesde los
flujos económicosinteriores.

El impacto del turismo puedegenerarefectosnegativosy positivosen la
economíade lasciudadeshistóricas.Entre los primeroscabedestacarla alte-
ración queprovocaen lasactividadestradicionale~especialmenteen el comer-
cío local y en la artesanía,si éstasno secontemplancomopartede la cultura
local y, por consiguiente,no seprotegede la presiónde las nuevasempresas
y establecimientoscomerciales.

Además,la pérdidadecomerciostradicionalesincidenegativamentesobre
la estructura comercialde la ciudadal disminuir la variedadde la oJértu. Esto



Turismo y medioambientede las ciudadeshisióricas 1 63

perjudicaa la poblaciónlocal,quetienenecesidadde abastecersede produc-
tos necesariosparala vida cotidiana,e igual sepodráresentirla poblacionvi-
sitante.

Porotraparte, tambiénse veráafectadala estructura ocupacionalde la po-
blación loca¿ ya que las actividadestradicionalessuelenestaren manosde
los másantiguosresidentesque,ante la crisis de su modode ganarsela vida,
sequedanenparoo decidenabandonarla ciudad.

Asimismo se muestranegativala aparición abusiva de nuevosestableci-
mientoscomerciales,másagresivoseconómicamente,queanteel aumentode
clientespotenciales,llegan a ofrecerproductosestandarizados,queen poco
o ennadabeneficianal tipo de comercioqueda caráctera la éiudadhistórica
o al queen ellasedesarrolladeformanatural.

Todoestosematerializaen la pérdida de la mulufuncionalidadquecarac-
terizabaa las ciudadeshistóricas,en dondelas actividadesartesanalesy el
comerciotradicionalcubríanla totalidadde las demandasde productosde la
poblaciónlocal.

Por otra parte, la demandade establecimientosde hosteleriapuedein-
citar a la concentraciónde hotelesy restaurantesen la ciudad histórica,ge-
nerando,sobretodo los hoteles,mástráfico motorizadopor la necesidadde
depositara turistasy equipajes.Convieneresaltarqueestetipo de estableci-
mientos,sobretodo los de modernaconfección,procurandar cabidaal ma-
yor númeroposibledeclientes.Estoda lugar a que,en el casode producirse
unaconcentraciónabusivade los mismos,la ciudadhistóricaseconviertaen
un espaciode residenciay estanciapermanentementede turistas,llegándose
al extremodeque supresenciaen la ciudadse evidenciemás quela dela po-
blación local.

La afluenciamasivade turistassueleprovocarla saturacióndelosequipa-
n?ientosy servicios existentes,que se muestranentoncesinsuficientespara
atenderlasdemandastanto dela poblaciónlocal comodela turística.

Ahorabien,cuandola economíade unaciudadse orientafundamental-
mentea satisfacerla demandadel sectorturísticosuelecaeren unadependen-
cia excesivadel mismo y poneren peligro supervivencia,ya queestefenóme-
no estáligadoa las coyunturaseconómicasde lospaísesy zonasdeorigende
los visitantes,pudiendoocurrir que unadisminuciónde los mismossignifi-
quela ruinadetodo el aparatoeconómicode la ciudadhistórica.

La sobrecargaturísticaprovocacostosmunicipalesadicionales,tanto para
la limpiezade callesy plazasy regeneraciónde especiesvegetalesde parques
y jardinescomo para mantenerel mobiliario urbanoy el patrimonio arqui-
tectonicopáNico.Es decir, sedeberánincrementarlos presupuestosmunici-
palespara alcanzarla eficaciasocial y medioambientaly conseguirel desa-
rroll() sosteniblede la ciudad, tal y como proponela Carta de Algore las
CiudadesEuropeasen 1994.

Peroel turismotambiénpuedegenerarefectospositivos enla economía
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de las ciudadeshistóricas.Así, el turista esun granconsumidorde bienesy
servicios,por lo quesupresenciadinamizalossectoresdeactividadquecubren
directamentesus necesidadesde consumo,como es el casode la hostelería,el
comercioy los serviciosdeocio y recreacion.

También impulsaa crear otros sectoresde actividady adaptar los existentes
que estándirectamenterelacionadascon el turismo.Así pues,el efecto eco-
nómico del turismo acabaafectandoal conjuntode la economíalocal y, en
mayoro menormedida,a la economíadela regióndondese localizala ciu-
dadhistórica,siemprequesepanrecogerlos beneficiosantesde quese dilu-
yan enla economíaglobal.

Por otro lado, por la construcciónde nuevosedificios y de localesco-
mercialesy de serviciosrelacionadoscon el turismo, la Administraciónlocal
cobrará tasase impuestosque revertirán en mejorasparala ciudady sushabi-
tantes.

2.5. EN LAS CARACTERISTICASY COMPORTAMIENTOS

DE LA POBLACIÓN LOCAL

Las ciudadeshistóricasrepresentanpara sushabitantesel nicho ecológi-
cohabitual,dondeformase individuos se reconocenfácilmente.Con el fenó-
meno turístico estapertenenciadebecompartirla con individuos, formas y
modosajenosa ellos. Deestemodo, los efectosdel turismovan apoderalte-
rar el normal desarrollode la poblaciónlocal, ya que,como seha visto ante-
riormente, se producenmodificacionesen parámetrosdel medio ambiente
urbanoquerepercutendirectao indirectamenteenla misma.

Los efectosnegativosderivadosde la congestiónde turistasenla ciudad,
los cambiosquese producenen cl patrimonioedificado(pérdidade inmue-
bles residenciales,elevacióndel precio de las viviendas,etc.), así como las
transformacionesenlas actividadeseconómicas,puedenincitar u obligar a la
población local a abandonarlas ciudadeshistóricas.La pérdidade población
essiempregraveparala ciudadhistórica,ya quesusefectivosdemográficos
no suelensernuncaexcesivosdebidotanto a la limitada capacidadde aloja-
miento quese desprendende suestructuraurbanay arquitectónica,como a
las característicasde la poblaciónque mayoritariamenteresideen estetipo
de ciudades.Esta secomponeen granpartede residentesde edadavanzada
que se encuentranmuy arraigadosen su ciudad y que traducen,mejor que
nadie, los modosde vida locales.Además,son losúnicos capacesde mante-
ner y trasmitir las formas tradicionalesde determinadasactividadeseconó-
micasquea la ciudadhistóricale interesano.perder.

Perotambiénlos efectosdel turismopuedenserpositivosparala pobla-
ción local, ya que su efecto multiplicador en la economíase traduce en la
creacióndenuevospuestosdetrabajo quedirecta o indirectamenteestánrelacio-
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nadoscon el fenómenoturístico. Estose traduceen unamejorade la econo-
mía departede la población local,queconsiguede estaformamayoresnive-
les de bienestarmaterial,aunqueno sepuedepasarpor alto quegran parte
de estosempleossontemporalesy quedependen,enúltima instancia,delni-
vel dedemanda.

Porotro lado, la creaciónde empleoy las expectativasquegenerala in-
dustria del turismo puedenprovocar la llegada de nuevosresidentesa la ciu-
dadhistórica.Éstossiemprerejuvenecenla pirámidede edady suelen,gene-
ralmente,introducir novedadesen su composiciónsocial. Así, en relación
con la oferta residencialquedirectao indirectamenteaparecevinculadaa la
rehabilitacióndel patrimonioedificado,apareceunapoblaciónconsuficien-
te poder adquisitivo como para soportarla subidade los precios de las vi-
viendas.

Sin embargo,en relación con el procesode abandonode la ciudad por
paí-tedela poblacióntradicionalquedejaviviendasvacías,o con el hechode
que el patrimonio residencialse encuentreen mal estadode conservación,
así como por las posibilidadquebrindala afluenciade turistasa todaunase-
rie de actividadesancilares,la ciudadhistóricapuedeatraer a unapoblación
marginalquequedafuerade los circuitos económicosacostumbradosde la
ciudad.

El impacto del turismo tambiénpuedeprovocarunoscomportamientos
en la población local quees convenienteteneren cuenta.Así, la aceptación
del turista no es siemprela norma.A vecesel rechazoal turismosedebea la
sobrecargadel mismo, que rompe el equilibrio que deberíaexistir entreel
desarrolloturístico y la salvaguardiade la población de acogida.El mismo
resultadopuede producirsecuando los efectoseconómicosinducidos no
aportanventajasconcretasenel plano socialde losresidentes.

Tambiénel turismopuedealterarlas pautasculturalesal usoenla ciudad
e introducir comportamientossocialesqueson rechazadospor la población
local,de ahí quesehayallegadoa plantearla necesidadde elaborarun códi-
go de conductadel turista quele obligue a respetartanto el lugarcomo la so-
ciedadquevisita.

La presenciadel turismoes asimismobeneficiosaparael enriquecimiento
cultural dela poblaciónloca/ydela propia ciudad Así, la ofertaculturalorien-
tadaal turismo, quese intentasealo másampliaposible(ciclos de conferen-
cias, cursos,encuentros,exposiciones,teatro, conciertos,fiestasy verbenas,
etc.), podrán serconsumidapor la población local. Pero tambiénel interés
que muestrael turistapor lo quele rodea,desdeel patrimonioarquitectónico
hastalos modosde vida locales,contribuyea queel residentelos valore en
mayormediday se esfuerceensalvaguardarlos.

Porúltimo, las ciudadeshistóricassoncentrosde comunicaciónintercul-
tural, y aunquela diversidadde culturaspuedecreartensionesy enfrenta-
mientos,tambiénpuedegenerarpluralismosy tolerancia.
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2.6. EN EL ENTORNO DE LA CIUDAD HISTÓRICA

El entorno inmediato que presentanmuchasciudadeshistóricasforma
partede esemedio ambientesingularquelas caracteriza.Estoocurrefunda-
mentalmenteen aquellasciudadesqueentranen contactodirecto con espa-
cios cuyascaracterísticasse asimilana modode prolongaciónde la propia
ciudad. Y este es el caso de entornosque contienenelementosnaturales,
comoríoso manchasdevegetacióno actividadesagrarias.

Ahora bien,esteentornocercanopuedeverseafectadopor todo tipo de
agresionesque directao indirectamentese relacionancon el turismo, sobre
todo si acabainvadidopor vehículosaparcadosde la poblaciónvisitanteo si,
antela sobrecargadedesechospor el aumentode población,se utilizan como
basurero urbano. Taínbién la escorrentíaprocedentede las superficiesasfal-
tadasarrastrahastalos bordesde la ciudadla mezclade contaminantesque
generael tráfico motorizado,llegandoéstosa filtrarse y provocarla contami-
¡zaeión del suelo,lo que repercuteen la pérdidade la calidad, así como de la
imagen,de los usosquecontiene.El mismo efectoseobtienecuandola esco-
rrentíaviertedirectamenteenlos ríos quesuelencircundarla ciudad, dañón-
dote la calidad de lasaguasy la imagendel río, queestámuchasvecesíntima-
menteasociadaala de Laciudad.

En definitiva, todaestaseriedc impactos,de seradversos,puedenllegar
a desvirtuarlos beneficiosquegeneranlas actividadesturísticas.Un correcto
entendimientodel medio ambientede lasciudadeshistóricasy del fenómeno
turísticocomo función irreversibley potenciadorade la actividadeconómica
debeinsertarseen la comprensióndel tipo de relacionesque se establecen
entreambos.A partir de ahí,y ahoraquetodavíaes tiempo,se podránmar-
car las propuestasde soluciónque mejor corrijan los problemasdetectados,
paraasí conseguirquelas zonashistóricassigansiendo,como dice Girardet,
«centrosde esfuerzohumanoy deexcelenciaartística,aunquea vecesesto se
ha olvidado y hastaperdidocompletamentepor culpade mantenerla activi-
dad urbana.Seríavital devolverestafunciónal centrode nuestrasvidas.Ne-
cesitamosespaciosen los que las personaspuedanreunirseparacelebrarla
creatividaddela vida urbana»(Girardet, 1992,p. 181).
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