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RESUMEN:

Para los artículos se debe incluir un resumen, no superior a 250 palabras en español que de cuenta de manera muy sintética de su contenido, metodología y resultado o conclusión principal. 
PALABRAS CLAVE:  Se han de incluir aquí un máximo de 5 palabras clave.

TITLE: Poner aquí el título del artículo en inglés.

ABSTRACT: Resumen del artículo en inglés (en cuerpo 9, justificado sin sangría).

KEY WORDS: Palabras clave en inglés.
1. El texto de los artículos deberá dividirse en secciones y subsecciones numeradas y tituladas, utilizando negrita para las secciones
Al inicio de cada sección se dejarán dos espacios (líneas sin texto) tras el párrafo anterior y un espacio antes del nuevo texto. Cada sección está numerada.
La extensión máxima de los artículos será de 20 páginas tamaño Din-A4 incluyendo tablas, figuras y bibliografía, a interlineado sencillo, justificado a la izquierda con sangría de 0,5 cm., tipografía Times New Roman, cuerpo 12, sin que excedan en cualquier caso de 60.000 caracteres, espacios incluidos (unos 40 renglones por página de unos 75-80 espacios cada uno).
1.1. Utilice cursiva para las subsecciones
En el caso de subsecciones y sub-subsecciones se dejará una línea tras el título para iniciar el desarrollo del texto. 

1.1.1. Utilice redonda para las sub-subsecciones

Para otras indicaciones y requerimientos necesarios para la aceptación de artículos, lea las normas de publicación de la revista disponibles en:               http://revistas. ucm.es/portal/ modulos.php? name=Revistas2&id=PEPU 
2. Referencias bibliográficas

He aquí algunos ejemplos a seguir para las referencias bibliográficas:
- Libro:

MARTINEAU, P. (1957): La motivación en publicidad. Una guía para la estrategia 

     publicitaria, Barcelona, Francisco Casanova Editor, 1970. 

- Artículo:

ZAJONC, R.A. (1968): «Attitudinal Effects of Mere Exposure», Journal of Personality 
and Social Psychology, 9(2), monograph supplement, 1-27

- Contribuciones a libros colectivos:
GREEN, M. (1996): «Some Versions of the Pastoral: Myth in Advertising; Advertising  

     as Myth», en Cross, M. (ed.), Advertising as Culture: Theoretical Perspectives, 
    Westport, Connecticut, Praeger Publishers, 29-47.
- Artículo en Internet: 

QUELCA MAMANI, V. (2004): «El discurso publicitario en la publicidad de Coca-
     Cola: Una aproximación semiótica a sus spots comerciales», Opción, v.20 n.43, 
     http://www.scielo.org.ve/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1012-
     Web visitada el 3/11/2009. 

- Página Web: 

El País, El País online, http://www.elpais.es/actualidad/publicidad. Web visitada el   

     3/11/2009.
- Artículos en libro-Cd-ROM o DVD: 

CORTÉS BAZAES, E. (2002): «Vídeo culturas en Chile de fin de siglo: Relaciones
     intertextuales entre las nuevas propuestas teatrales chilenas y la publicidad televisiva 
     nacional», Fin de siglo, fin de milenio. IV Congreso Internacional de la Federación 
    Latinoamericana de Semiótica, La Coruña, Universidad de la Coruña, Cd-ROM, 303-
    314. 
- Información grabada en Cd-ROM o DVD (Documentales, entrevistas, etc.): 

CARAMÉS, J. (2006): «Fragmento de entrevista documental», Nuevos horizontes de la 
    publicidad, Madrid, Servicio de Publicaciones Amigonianas, DVD, Episodio 3 
    1h29’40‟ 

Para otras indicaciones complementarias sobre las normas a seguir para las citas y referencias bibliográficas, referirse a las normas generales de la revista:
http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/about/submissions#onlineSubmissions 
� Incluir aquí las referencias académicas o profesionales del autor y, en su caso, la información sobre el origen y patrocinadores de la investigación sobre la que se basa el artículo, así como su dirección electrónica, deberán figurar en nota a pie de página volada sobre el nombre del autor.





